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PROGRAMA DE DISCIPLINA

CURSO: Graduagado em Musica
DEPARTAMENTO: Departamento de Educagéo Musical.

DISCIPLINA: MUSICA E INDUSTRIA CULTURAL ‘ SIGLA: MIC
CODIGO: AEM 0064 CARGA HORARIA:30 Hrs
Numero de CREDITOS: 2 PRE-REQUISITOS: N3o ha.

EMENTA: Estudo da producéo artistica musical e sua difusdo na sociedade moderna.

OBJETIVOS DA DISCIPLINA: Capacitar o aluno a: 1- avaliar a fenoménica da industria
cultural no contexto da cultura de massas do século XX ; 2- avaliar os impactos das
relagdes industriais e das técnicas e inovagdes modernas no campo artistico e musical; 3-
avaliar o fendmeno da industria cultural, seu processo de instauragao no Brasil e sua

evolucao neste século XX

METODOLOGIA: Aulas ministradas em regime tutorial com possibilidade de eventuais

masterclasses e oficinas.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

1. Cultura e Sociedade. Base econdmica e estrutura social. Formas de produgao e difusao musical.

2. Desenvolvimento do capitalismo e da cultura de massas.

3. Organizagdo social dos musicos. Profissdo, leis e direitos de autor.

4. Reprodutibilidade técnica: registro fonografico; reproducdo industrial seriada; musica de
execugao eletronica.

5. Impactos das modernas tecnologias informaticas e globalizacdo no fazer musical e suas
consequéncias para o mercado de trabalho do musico.

6. Organiza¢do do mercado de trabalho do musico

7. Tipologia e fungdes dos meios de comunicagdo de massa.

AVALIAGAO: A avaliagéo é de carater continuo estando previstas duas avaliagdes e uma
nota conceitual proveniente da observacdo do cumprimento de tarefas, interesse,

participagéo e apresentagao dos textos a serem lidos no semestre.
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Rio de Janeiro: 1977

ORTIZ, Renato A Moderna Tradi¢cdo Brasileira. Cultura Brasileira e Industria Cultura Ed
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MORAES, Dénis de (org.). Globalizagdo, Midia e Cultura Contempordnea. Letra Livre, S. Paulo:
1997.

KUMAR, Krishan. Da Sociedade Pos - Industrial a Pos - Moderna. Zahar Editor, Rio: 1997.
IANNI, Otavio. Imperialismo e Cultura. Petropolis: 1976. Ed. Vozes.

MARCUSE, Herbert. 4 Ideologia da Sociedade Industrial. Rio de Janeiro: 1973. ZAHAR

ROMANZINI, Gisley e outros. Comunicag¢do e Controle Social. Petropolis: 1991. Ed. Vozes.

BOSI, Ecléa. Cultura de Massa e Cultura Popular: Culturas Operdrias. Ed. Vozes. Petropolis, Rio
de Janeiro: 1996 (2°. ed.)Dais, Marcia Tosta.Os donos da voz: industria fonogrdfica brasileira e
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Obs: a literatura agregam-se oportunamente artigos e crénicas, bem como se promovem palestras tematicas e exibem-

se audiovisuais; atividades essas relativas aos problemas que com o curso se quer discutir.
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