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RESUMO

Trata sobre as praticas colecionistas na rede social Pinterest. Explica as mudancas ocorridas
na construcdo de cole¢des ao longo do tempo e realiza uma pequena discussao tedrica acerca
do consumo dos objetos que compde uma cole¢do, com énfase nas colegdes virtuais da rede
social Pinterest. Tem por objetivo central validar a hipotese de que esta rede social da Web se
configura como um espago para 0 comportamento colecionista virtual. A pesquisa de natureza
qualitativa adotou o método exploratorio para a revisdo de literatura principalmente nas areas
de Biblioteconomia, Ciéncia da Informagdo, Comunicacdo, Histdria e Memoria Social.
Mediante estudo de caso, a coleta de dados ocorreu através da descricdo dos albuns que
compde o perfil da pesquisadora no Pinterest. Proporciona uma visdo geral acerca de uma
pratica difundida tanto no tempo, como no espaco do comportamento humano e explica a
relacdo do consumo simbdlico com os objetos (imagens) que compdem a colecao.

Palavras-chave: Colecionismo. Colecdo. Redes Sociais. Pinterest. Consumo Simbolico.



RESUMEN

Trata sobre las praticas coleccionistas en la red social Pinterest. Explica las mudanzas
ocurridas en la construccion de coleccioes con el paso del tiempo y realiza una pequefia
discusion tedrica sobre el consumo de los objetos que componen una coleccion, con énfasis en
las colecciones virtuales de la red social Pinterest. Tiene por objetivo central validar la
hipdtesis de que esta red social de la Web configurase como un espacio para el
comportamiento coleccionista virtual. La investigacion de naturaleza cualitativa adopto el
método exploratorio para la revision de literatura principalmente en las areas de
Biblioteconomia, Ciencia de la Informacion, Comunicacion, Historia y Memoria Social.
Mediante estudio de caso, la colecta de dados ocurrid por medio de la descripcion de los
albumes que componen el perfil de la investigadora en Pinterest. Proporciona una vision
general sobre una practica difundida tanto en el tiempo, como en el espacio del
comportamiento humano y explica la relacion del consumo simbolico con los objetos
(imagenes) que componen la coleccion.

Palabras-clave: Coleccionismo. Coleccion. Redes Sociales. Pinterest. Consumo Simbalico.
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1 INTRODUCAO

A evolucéo é um processo natural da vida!

Mesmo antes da criacdo do homem, houve varias mudancas, incluindo o proprio
desenvolvimento do ser humano até chegarmos ao Homo Sapiens. Sendo assim, nada mais
natural que seus costumes e habitos acompanharem essa progressao.

Desta maneira, esta pesquisa tem o intuito de explicitar as mudangas ocorridas no
colecionismo ao decorrer da historia, pratica esta que ja era realizada pelo homem desde o
periodo Paleolitico (SOUZA, 2009).

O presente trabalho tem o propdsito de explorar o comportamento colecionista no
decorrer do tempo chegando até a atualidade: a era das redes sociais na Web, em
conformidade com a perspectiva do comportamento consumidor, foi elencado como objeto de
estudo para esta pesquisa uma rede social em especifica, o Pinterest.

Colecionar é um habito que existe em toda parte e quando mencionado o assunto,
ndo ha muitas pessoas que responderdo que nunca colecionaram nada. Esse parece ser um
comportamento universal, tdo disseminado no tempo, quanto no espaco (SILVA, 2010). Pois
segundo Marshall (2005, p. 14) este habito se mostra como um dos fundamentos culturais de
um profundo enraizamento na trajetéria humana. Visto que “nossos ancestrais aprenderam a
discernir recursos naturais e a selecionar possibilidades vitais no mundo desde a pré-historia”.

Desenvolver uma cole¢do ¢ algo comum entre os consumidores “e desde que o
antigo Egito foi unificado como reino (3.150 a.C.), elas [as cole¢Bes] sdo consideradas uma
pista importante para o status e posi¢do de alguém [...] a0 menos nas culturas ocidentais”
(SILVA, 2010, p. 10).

Com o passar dos anos e a evolucdo da tecnologia, muitas praticas que eram
realizadas de forma analdgica, passaram também a acontecer no ambiente digital. A préatica a
ser abordada nessa pesquisa é o Colecionismo Virtual. De acordo com Cavalcante,
Vasconcelos e Dantas (2013) o processo de obtengédo de bens passa por mudangas extremas,
pois em muitas situagGes existe a transmutagao do fisico em virtual, devido ao surgimento da
internet e a propagacéo das redes sociais.

Como podemos perceber hoje em dia as redes sociais da Web alcangaram um espaco
tdo grande no cotidiano das pessoas, que muitas praticas migraram para o ambito digital. E
uma dessas praticas foi 0 ato de reunir coisas, no caso imagens que representam objetos dos
quais 0s usuarios tem alguma afinidade. Sendo assim, estas redes sociais da Web, como o

Facebook e o Pinterest, tornaram-se um espaco para 0 comportamento colecionista em geral.



12

Com a exploséo das midias sociais na Internet, o mercado ficou sobrecarregado com
as inimeras redes que foram surgindo. Com isso, uma das tendéncias destacadas é
segmentagdo em nichos de “gosto” e estilos dessas redes (CAVALCANTE;
VASCONCELQOS; DANTAS, 2013). Desse modo, atualmente existe inimeras redes de
relacionamentos tematicas, como o Fashion.me, voltada para moda; LinkedIn, para atuacdo
profissional; Instagram, para fotografias do dia a dia; o Skoob, que se assimila a uma estante
virtual de livros para seus usuarios e 0 Facebook, como um espaco para a colecdo de fotos e
guarda e recuperacdo da memdria diaria, entre outras (CAVALCANTE; VASCONCELOS;
DANTAS, 2013; RENDEIRO, 2015).

O Pinterest € a comunidade virtual escolhida para ser objeto de estudo desta pesquisa
e se caracteriza por ser uma rede social que funciona como um espaco para a colecdo de
imagens, assim como o Instagram. O que o diferencia desta outra rede é que as imagens no
Pinterest sdo armazenadas em paineis com temas sugeridos pelo site ou escolhidos pelos
proprios usuarios (CARVALHO, 2014). Essa midia social tem como proposito compartilhar
conteddos que foram lidos, assistidos e recuperados na Web, como fotos, videos e matérias,
mantendo um relacionamento com usuarios que compartilham interesses semelhantes
(HUMANTECH, 2012; JESUS, 2012).

A escolha por esta rede social da Web como objeto do presente trabalho se deu a
partir do curso “Redes Sociais: estratégias de uso para bibliotecas e servigos de informagio™!
que apresentou formas eficazes de utilizar as redes sociais e ferramentas online, como o
Facebook, LinkedIn, Twitter, Skoob, Goodreads, Pinterest, entre outros.

Em um dos exercicios foi proposto a criagdo de um login nas ferramentas abordadas
no curso. Em outra atividade foi necessario explorar as ferramentas em questdo para realizar
as atividades seguintes. Ao navegar pelo Pinterest percebeu-se uma ligacdo com a disciplina
de Informacdo, Memodria e Documento?, ja que esta rede social pareceu ser, ao primeiro
contato, uma rede para colecionadores virtuais, logo ocorreu a ideia de estudar esta midia
digital no TCC.

Dai em diante a ideia comegou a tomar forma com um levantamento bibliogréfico

sobre o Pinterest. Com estas leituras e o arcabouco tedrico adquirido ao longo do curso de

1 Curso online realizado pela empresa ExtraLibris no ano de 2013, com carga horaria de 40h, com a professora
Marcela Ponce de Leon.

2 Disciplina cursada na Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro, no 6° periodo no 2° semestre de 2013,
com as professoras Evelyn Orrico, Leila Ribeiro e Vera Dodebei.
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Bacharelado em Biblioteconomia foi possivel desenvolver perguntas de partida para este
estudo.

As perguntas de partida que deram origem a esta pesquisa sdo: A forma como 0s
usuarios usam o Pinterest pode ser considerado como colecionismo virtual? E quais as
implicacgdes de reunir uma colecdo de imagens para o colecionador?

Com essa pergunta em mente, desenvolveu-se uma hipotese a cerca do assunto a ser
estudado. A hipotese deste trabalho € que o site de relacionamento Pinterest se configura em
um espaco de colecionismo e expressa um desejo de consumo por parte dos seus USUArios.

Ap0s a escolha do objeto de estudo, iniciou-se o levantamento de informacGes sobre
0 Pinterest e se descobriu que o idealizador, Ben Sillbermann, teve como fonte de inspiracao
para cria-la o habito de colecionar que ele mesmo possui (TERRA, 2012).

Ao pesquisar sobre “Colecionismo” verifica-Se que este assunto é estudado em
diversas areas do conhecimento, como por exemplo, a Antropologia, com a andlise dos
objetos dentro da cultura material; a Biblioteconomia, no estudo de formagé&o de colegdes para
bibliotecas; a Museologia, com as coleces dos museus; a Psicologia, na busca pelo
entendimento do que nos leva a formar uma colecdo, entre outras. Sendo assim, é plausivel
que este tema seja continuamente estudado por inumeros tedricos ao longo do tempo, ja que
este comportamento segundo Marshall (2005) é um dos fenbmenos da humanidade que tem
tido continuidade desde a pré-historia.

Um dos pesquisadores que se propuseram a estudar esta tematica € Jean Baudrillard
(2006 apud SILVA, 2010, p. 10) que em seu livro “Sistema dos Objetos” de 1968 pode ter
sido o pioneiro a tratar de forma tangencial sobre o assunto colecionar. Este tema é revisto por
um ponto de vista centrado apenas nos artefatos, contudo o problema que este autor busca
resolver ¢ a de ‘“como os objetos sdo vividos, a que necessidades atendem além das
funcionais, que estruturas mentais misturam-se as estruturas funcionais e as contradizem,
sobre que sistema cultural, infra ou transcultural, é fundada a sua cotidianidade vivida”.

Demais estudiosos que desenvolveram trabalhos voltados para a pratica colecionista
foram Belk, Ahuvia, Long, Schiffman, Mcintosh e Scheichel, Farina, Carey, Marshall,
Janeira, Moles e entre muitos outros.

Contudo muitos pesquisadores acabam relacionando suas pesquisas sobre
colecionismo com outros temas, como Belk (1995 apud SILVA, 2010) que discorre sobre o
ato de colecionar relacionando-o a sociedade de consumo ou Ahuvia (2005 apud SILVA,
2010) com os multiplos eus (selves) do colecionador (SILVA, 2010).
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O colecionar é um fendmeno que apesar de ser exaustivamente estudado sempre
necessita ser pesquisado por “[...] ser um dos principais e mais duradouros focos de consumo
que o homem vem experimentando ao longo de sua historia” (BELK, 1995; MARSHALL,
2005 apud SILVA, 2010, p. 21).

No passado as classes mais abastadas colecionavam objetos preciosos e de arte, ja na
contemporaneidade, onde este trabalho se situa, observa-se a propagacdo deste
comportamento entre os consumidores, mesmo os de classes menos favorecidas. Segundo
Belk (1995 apud SILVA, 2010) isso se atribui ao desenvolvimento do mercado e ao fato dos
bens de consumo estarem mais acessiveis ao publico.

Portanto, esta pesquisa tem o intuito de refletir como a pratica colecionista passou a
ser realizada nas redes sociais, com énfase na plataforma Pinterest e como o ato de colecionar

pode influenciar no consumo dos colecionadores.

1.1 Objetivos

O Pinterest ¢ uma rede social que tem como proposito ser um espacgo para a cole¢éo
de imagens de assuntos de interesse de seus usuarios, funcionando como ‘“quadros de
inspiragédo” (CARVALHO, 2014).

Essas imagens sdo armazenadas em boards com temas sugeridos pela rede social ou
escolhidos pelos préprios usuarios (CARVALHO, 2014). Os boards sdo os quadros tematicos
criados pelo participante para organizar as imagens no Pinterest. A rede social da a
possibilidade de o usuério criar boards individuais, onde apenas o préprio usuario pode
adicionar as imagens ou quadros colaborativos, onde 0 mesmo convida amigos para “ajuda-
lo” a criar paineis de determinado tema, como esclarece Duarte (2012).

Os objetivos de pesquisa estdo divididos em geral e especifico. Tendo em vista a
revisao da literatura e o estudo de caso realizado na rede social Pinterest, os objetivos de

pesquisa sdo apresentados abaixo:

e Objetivo Geral
Analisar a pratica colecionista no ambito da rede social Pinterest; mediante a

mudanca na forma de interacdo com o objeto colecionado — do fisico ao virtual;

e Objetivo Especifico

Tecer uma relacdo do ato de colecionar com a cultura do consumo.
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1.2 Abordagem Tedrico-Metodoldgica

Esta subsecdo apresenta a composicao do trabalho de campo, situando a pesquisa de
natureza qualitativa e de cunho exploratério e teve por finalidade proporcionar uma visdo
geral acerca do comportamento colecionista nas redes sociais da Web..

Sendo assim a pesquisa emprega o estudo de caso que se traduz em uma estratégia de
pesquisa que Vvisa a busca de um nivel maior de aprofundamento no contexto real e cotidiano
de um fenémeno social complexo (CALAZANS, 2007; GIL, 2002).

Tal como sugere Gil (2002), isso resulta primeiramente em revisdo de literatura,
descricdo do objeto de pesquisa e coleta de dados. Desta forma, a revisdo do contetdo
fornecera uma visdo dos conceitos, caracteristicas e limitagdes do objeto de estudo. Nesta
etapa foram utilizados livros, artigos académicos, teses e trabalhos apresentados em eventos
das areas de Biblioteconomia, Ciéncia da Informagdo, Comunicacdo, Historia, Memdria
Social, entre outras, para realizar a discussao sobre o tema proposto. Demos preferéncia por
utilizar-se de documentos escritos na lingua portuguesa. O Unico trabalho citado em espanhol
nesta pesquisa, foi devido a dificuldade no inicio da busca por material bibliografico que
abordasse sobre o Pinterest.

Desse modo, a melhor forma para atingir os objetivos especificos foi coletar os dados
do site Pinterest, objeto de estudo desta pesquisa. O perfil selecionado para compor o estudo
de caso € o da prépria pesquisadora, na qual sera realizada uma descri¢do exaustiva, de carater
autobiografico da colec¢ao da autora nesta rede social, na subsegdo “Conhecendo a Colegao”.

Este trabalho tem como funcdo “a atualizacdo dos profissionais da area sobre a
literatura publicada recentemente permitindo a identificagdo de informacgdes para o
desenvolvimento corrente do conhecimento” (OLIVEIRA, 2014, p. 18). Vale ressaltar que
esta pesquisa ndo objetivou esgotar o tema, mas verificar areas afins da Biblioteconomia,
como a Comunicacdo e a Antropologia que podem contribuir para a analise do assunto

estudado.

1.3 Estrutura do Trabalho

A estrutura deste trabalho esta dividida em se¢Ges compostas da seguinte forma:
Introducdo, que apresenta a contextualizacdo, a justificativa, 0s objetivos e 0 processo
metodologico utilizado para esta pesquisa, tais como a caracteriza¢cdo da pesquisa, universo da
pesquisa e instrumento de coleta de dados. As subse¢des “Colecionismo: uma visao historica”
e “Relagdes entre colecionismo e consumo” apresenta os resultados da reviséo de literatura,

assim como a secéo seguinte introduz uma explicacédo sobre o objeto de pesquisa — Pinterest e
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0 subitem “Conhecendo a Cole¢do” descreve a colegdo da pesquisadora na rede social em
estudo e embasa a teoria de que esta rede é um espaco para comportamento colecionista.
Tendo em vista que o ultimo capitulo apresenta o0s resultados esperados ao fim desta

pesquisa.
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2 REVISAO DE LITERATURA
Este capitulo apresenta 0s conceitos identificados na pesquisa bibliografica
relacionados com a tematica e com os objetivos do estudo. Exibe a trajetdria das praticas

colecionistas ao longo do tempo e em seguida relaciona esta pratica ao consumo.

2.1 Colecionismo: uma viséo historica

Como este assunto € estudado em diversas areas do conhecimento e sua pratica
remonta aos primoérdios da civilizacdo humana, faz-se necessario entender o que 0s teoricos
da area definem como colecionismo ou ato de colecionar.

Marshall (2005, p. 15) atesta que a palavra colecionar vem “do latim collectio” e
“possui em seu nucleo semantico a raiz *leg, de alta relevancia em todos os falares indo-
europeus. Esta raiz esta entre uma das poucas que conhecemos do proto-indo-europeu, [...] ha
mais de 4 mil anos atras, com sentidos ordenadores”. No grego classico, “o grau ‘0’ produz o
morfema log, avizinhado do grau ‘e’ de leg [...]”. De acordo com o autor, nesta familia
linguistica, o nucleo semantico e significativo do colecionismo surge. Com uma associacao
entre por em ordem - “raciocinar (logein) e discursar (legein), onde o sentido de falar é
derivado do de coletar: a razdo se faz como discurso”, sendo o discurso, morada da razio,
relacionando ordenar com colecionar e consequentemente narrar.

Segundo Cunha e Cavalcanti (2008, p. 91) a definicdo de colecdo “é¢ a reunido
artificial de documentos, sem relacdo organica, agrupados de acordo com uma caracteristica
comum, tal como, entre outros, forma de aquisigdo, assunto, lingua, suporte fisico”.

De acordo com Murgia (2009, p. 93) colecionismo é um

ato voluntario que leva a construcdo de uma cole¢do, nunca pensada em
partes, mas como um todo inseparavel. As colecBes sempre comegam de
forma espontanea, e nesse sentido, elas existem pela vontade do
colecionador, embora muitas delas sejam construidas como forma de
prestigio social.

Conforme Belk (1995 apud SILVA, 2010, p. 17) “colecionar € o processo de ativa,
seletiva e apaixonadamente adquirir e possuir coisas removidas do seu uso ordinario e
percebidas como parte de um conjunto de objetos e experiéncias ndo-idénticos.”

Outra definicdo para colecdo é dada por Pomian (1984, p. 53), que define como
sendo “[...] qualquer conjunto de objectos naturais ou artificiais, mantidos temporaria ou
definitivamente fora do circuito das actividades economicas, sujeitos a uma proteccdo

especial num local fechado preparado para este fim, e expostos ao olhar do publico.”
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Dessa forma, o ato de reunir objetos aleatdrios, para a formacao de um todo, fez com
que inameros colecionadores e instituicbes se tornassem conhecidos ao longo dos anos.
Tendo como exemplo, podemos citar:

a Rainha Mary da Gra-bretanha (1867—1953), Hebe Camargo (1929) e
Elizabeth Taylor (1932) por suas joias, Imelda Marcos (1929) e a
personagem da série televisiva “Sex and the City” Carrie Bradshaw por seus
sapatos, Elton John (1947) por seus 6culos, Roberto Marinho (1904—2003)
por sua colecdo de arte brasileira, o0 Museu Britanico por sua colecdo de arte
grega e romana (ndo britdnica que estd exposta na Tate Gallery!), a
Biblioteca do Congresso (norte-americano) por seus 29 milhdes de livros e
54 milhdes de manuscritos catalogados e a Igreja Catolica por seus
inumeraveis e belos edificios e pecas de arte, além de infindaveis reliquias
religiosas guardados por todo o mundo. (SILVA, 2010, p. 10)

O termo colecionismo no Brasil, segundo Farina, Toledo e Corréa (2006) é
demarcado como um conjunto de préticas relacionadas ao colecionar. Como por exemplo,
além do fato de colecionar, frequentar eventos para colecionadores, trocar informacdes online,
expor as colecdes para dar acesso a interessados pelo tema mesmo que temporariamente em
espacos pubicos sdo outras formas de compor a pratica colecionista.

Uma colecdo pode ser composta por itens nao fisicos, como uma colecéo de arquivos
de musica no formato MP3 ou de fotografias digitais, onde este trabalho esta inserido. Mesmo
esta colecdo composta por elementos ndo fisicos possui um “carater de concretude e de
tangibilidade que permite ao colecionador e a terceiros o entrar em contato com o tema da
colecéo e o ideal tematico que ela representa” (SILVA, 2010, p. 20).

Na verdade é plausivel encontrar colecionadores em todas as culturas e paises como
explicam Belk, Mcintosh e Schmeichel (1995; 2004 apud SILVA, 2010, p. 20). Marshall
(2005 apud SILVA, 2010, p. 20) aponta, que este ato de reunir itens “esta na génese do
raciocinio légico e da civilizagdo humana, sendo, por esta razdo, tao difundido.”

Os objetos que sdo ou deixam de ser coleciondveis em cada parte do mundo, esta
ligado diretamente a influéncia que uma cultura pode exercer sobre o colecionador em relacdo

a forma preferencial de se colecionar (e.g.: competindo por novos itens,
recebendo-os de presente, etc.) e sobre que aspectos do colecionar serdo
mais relevantes (e.g.: com foco maior na diversidade e pluralidade de itens a
comporem a colec¢do ou com foco maior na raridade do item). Mas, de forma
geral, ndo parece haver, a principio, uma cultura mais propensa a colecionar
que outra (BELK, 1995; McINTOSH; SCHMEICHEL, 2004 apud SILVA,
2010, p.21).
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Como exposto anteriormente, colecionar € uma pratica realizada desde os primordios
da humanidade e assume diferentes caracteristicas em cada periodo histérico, constituindo
finalidades e funcdes com o decorrer do tempo (MARSHALL, 2005).

Segundo Souza (2009) esta atividade ja era realizada na época conhecida como
Paleolitica, “[...] quando os nomades reuniam pedras lascadas por medo de ndo encontrarem
rochas propicias para a confecgdo dos utensilios necessarios a caga e defesa do grupo durante
suas peregrinacdes” (MARSHALL, 2005; RIBEIRO, 2005 apud REBS, 2012, p. 4). Ainda de
acordo com Marshall (2005, p. 14) o homem pré-histérico conta com “uma grande
proficiéncia sensorial, um sentido de espaco e uma relagdo intensa entre o desejo e
necessidade, mediados pelo conhecimento”. Assim podemos inferir que colecionar objetos
estd intimamente ligado a sobrevivéncia do homem, quando este procurava agrupar posses
com a intencao de ndo lhe faltar em momentos de escassez (REBS, 2012).

Este habito continuou durante toda a Antiguidade e Idade Média, chegando ao
Renascimento até os dias atuais. Contudo o ato de colecionar ocorreu de formas e com
finalidades distintas ao longo da histéria da humanidade (MARSHALL, 2005; SOUZA,
2009).

Como visto acima, na era primitiva, colecionar estava ligado a sobrevivéncia da raca
humana. A Antiguidade é o segundo estagio civilizatorio do colecionismo, “precedido em
milhares de anos pelas revolucdes culturais advindas da técnica da coleta e da comunicagdo”
conforme relata Marshall (2005, p. 14). Neste periodo incorporamos o

[...] polegar opositor, o fogo e algumas ferramentas e com os dedos de uma
s6 mao enumeramos todos os fundamentos da revolugdo cultural paleolitica.
A domesticagdo de sementes e animais, a ceramica, a vida em cidade e a
metalurgia — trunfos do neolitico — sdo ja resultados técnicos elaborados,
frutos de culturas codificadas, de sistemas de transmissdo da memoria e de
instrugbes sociais para a aprendizagem de oficios especializados”
(MARSHALL, 2005, p. 15).

“As primeiras cidades da Antiguidade estdo na Cisjordania (Jerico, ~7.800 a.C.) e na
Asia Menor (Catal Hilyuk, na Anatélia, ~6.500 a.C.) e os primeiros Estados organizados
(Mesopotamia, ~3.100 a.C., e o Egito, ~3.000 a.C.)”. Estes lugares sdo marcados pela
“transicdo entre uma agricultura de sementes domesticada [...] e um sistema de estocagem e
distribuicdo”. Num estado organizado como o Egito, afloram as primeiras elites urbanas
colecionadoras, com o0s escribas-sacerdotes e 0s reis-guerreiros. Esta fase significou
especialmente uma capacidade maior de acumulo de conhecimento e riquezas, do

aperfeicoamento da linguagem e do desenvolvimento de sistemas de codificacdo, que tiveram
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como é&pice de transformacdo o surgimento da escrita, na Suméria (~3.150 a.C.)
(MARSHALL, 2005, p. 15).

Nestas sociedades nos deparamos com coleces magnificas existentes nas
comunidades egipcia, grega, romana e mesopotamicas. A sociedade grega admiradora das
belas-artes valorizava a prética colecionista, tendo como exemplo maior as cole¢fes de
esculturas e pinturas formadas por Atalo | e expostas na Acrépole de Pergamo, além de
verdadeiros tesouros que formavam as colecbes recebidas pelos santuarios das musas e dos
deuses, atraves das oferendas do povo grego (POMIAN, 1984; SOUZA, 2009). Na cultura
egipcia, a titulo de exemplo podemos citar as cole¢Bes funerérias, onde se colocava objetos de
valor e de que a pessoa precisaria na sua proxima vida; o colégio dos fildsofos, que hoje seria
considerado como um museu e universidade e que integrava a famosa Biblioteca de
Alexandria, além de seus jardins zoologico e botanico (POMIAN, 1984; GIRAUDY;
BOUILHET, 1990 apud SOUZA, 2009). A sociedade romana também apreciava as praticas
colecionistas, muitas de suas cole¢des foram formadas através dos espélios de guerra,
demonstrando sua riqueza e curiosidades, mas também com o intuito de demonstrar poder
frente a outras sociedades (POMIAN, 1984; ALMEIDA, 2001 apud SOUZA, 2009).

Souza (2009) explica que algumas sociedades viam na préatica colecionista uma
forma de mostrar seu poder para 0s outros povos na Antiguidade. J& na ldade Média esta
pratica passou a ser adotada com o propésito de contemplacdo e ndo sé mais como fato de
acumulacao.

Na Idade Média a pratica colecionista continuou ativa por meio das igrejas e
monastérios, tendo como interesse reliquias de santos, além de objetos variados doados pela
populacdo e realeza. A partir do século XV observa-se uma mudangca no ambito do
colecionismo, quando a sociedade continuou a colecionar objetos, mas que contenham valores
historicos, artisticos e documentais (SOUZA, 2009).

Na ldade Moderna, ocorre toda uma mudancga de valores e com ela o héabito de
colecionar tambem se transforma. Neste periodo ha a ocorréncia de alguns estilos que iriam
influenciar este habito, como o Renascimento e o lluminismo (GIRAUDY e BOUILHET,
1990 apud SOUZA, 2009).

No periodo renascentista, reuniram-se grandes cole¢des e pela primeira vez surgiu a
preocupacdo em se criar espacos privados para estudo, meditacdo e contemplacdo destas
colegdes, surgindo os “gabinetes de curiosidades”. Uma caracteristica desta época € o
colecionar de pegas da Antiguidade. “Os renascentistas desejavam conhecer, comparar,

compreender e admirar tudo aquilo que fosse belo, exotico e fantastico” (SOUZA, 2009, p. 3).
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Os “gabinetes de curiosidades” foram os primeiros ambientes destinados para
receber as colegdes, que eram extremamente diversificadas, podendo encontrar objetos tais
como encadernacdes, obras de arte antigas e modernas (bibelbs, estatuas, retratos, etc.),
fosseis, minérios, mdmias e etc. No inicio a maioria destes espacos era dedicada aos estudos
da Histéria Natural, sendo feita uma descricdo minuciosa dessas cole¢bes (GIRAUDY;
BOUILHET, 1990 apud SOUZA, 2009). Para Marshall (2005) narra que colec6es particulares
deram a origem a museus reconhecidos internacionalmente por suas obras, como exemplo
temos a colecdo do médico inglés Hans Sloane, que futuramente gerou o British Museum em
Londres ou a de Athanasius Kircher em Roma. Estas cole¢BGes expressavam um carater
cientifico, de finalidade documental e analitica.

Pouco a pouco, durante o Renascimento foi surgindo uma divisdo entre artes e
curiosidades, aparecendo outros espacos que reuniam objetos de alto custo, como ourivesaria,
camafeus, esmaltes e gemas, miniaturas entre outros. Estes lugares constituiam-se por serem
espagos pequenos e intimistas organizado por amadores esclarecidos e mulheres de gostos.
Também havia espacos maiores destinados a exposicao de obras-primas: as galerias, que eram
compostas por salas longas com muitas arcadas e janelas de um mesmo lado, pelas quais a luz
entrava e iluminava a parede oposta, onde se encontrava as pinturas. Os pisos destas salas
geralmente eram de pedras ou madeira, com pedestais alinhados as esculturas antigas de
marmore ou de pedra. Estas galerias eram encomendadas por monarcas, principes e papas
para as residéncias destes (GIRAUDY; BOUILHET, 1990 apud SOUZA, 2009).

Durante o Iluminismo, a principal caracteristica das colecfes estd relacionada ao
espirito cientifico e ao aprimoramento dos arranjos das cole¢des (RENAULT; ARAUJO,
2015).

Atualmente, no periodo contemporaneo, colecionar estd marcado pela sequéncia dos
objetos e o desejo extremo de consumo. Segundo Blom (2003 apud RENAULT; ARAUJO,
2015, p. 84) os

objetos produzidos em massa sdo a face mais comum do ato de colecionar
nos dias de hoje, apesar de dificilmente ser a mais espetacular: a prateleira
povoada de porcos de cerdmica, [...] 0 album com velhas cenas urbanas, a
estante com tagas de vinho ou alfinetes de chapéu ou animais fofos todos
pequenos santuarios de diferentes passados, fugas do presente, afirmacdes de
individualidade, de saudade e esperanca.

Essa caracteristica do ato colecionador, segundo Renault e Araujo (2015, p. 84) nos

leva “a afirmac¢ao do consumo como elemento central da pratica colecionista” atualmente.
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Esses objetos passaram a ser o elemento central do ambiente contemporaneo,
tornando-os um tipo de mediador, que carrega em si valores que nunca possuiram no passado,
apesar da sua fabricacdo industrial (MOLES, 1981).

Ainda segundo Moles (1981, p. 13) a vida social contemporénea estd sendo
dominada por um processo de massificagdo e de tecnologia na qual os homens concentrados
em enormes massas e submetidos aos impactos dos meios de comunicagao, estdo se tornando
prisioneiros destes dois elementos e desta forma ha uma mudanca de carater, tendo como
resultado um aumento da distancia social, ou seja, “da soma dos esfor¢os para estabelecer um
contato humano”. Este tedrico ainda diz que com essa nova forma de interagdo esta havendo
uma promogao da “Vida Cotidiana” — que se entende como sendo “[...] aquilo que permanece
guando se abstrai ou extrai do vivido todas as atividades especializadas e determinadas no
sentido social do termo” (MOLES, 1981, p. 11) — em detrimento da “Vida Coletiva”, uma vez
que as cole¢Bes tem um carater microscépico, uma visdo individual do ser em relacdo ao
mundo.

Até o momento todos estes autores trataram as cole¢des a partir da sua materialidade,
isto é, de colecbes compostas por objetos concretos. Esta pesquisa tem como finalidade
mostrar como as tecnologias de informagdo e comunicagdo e consequentemente a
disseminacdo da Internet comercial no mundo, trouxe uma ressignificacdo/transposicdo de
praticas sociais para o ciberespaco (BOECHAT, 2012; REBS, 2012).

A partir desta perspectiva podemos constatar que houve mudancas drasticas na forma
como a sociedade se comunica e isso resultou o surgimento das redes sociais da Web que com
um crescimento incrivel desse mercado fez surgir uma tendéncia a segmentacdo destas redes
em nichos de “gosto” e estilos (CAVALCANTE; VASCONCELOS; DANTAS, 2013)
proporcionando a migracdo de préaticas tradicionais para estas plataformas.

Eis ai que surge o tema de pesquisa deste trabalho, que foca na formacao de cole¢des
virtuais. Rebs (2012, p. 7-8) compreende o colecionismo virtual como sendo

a acao desenvolvida pelos sujeitos centrada na busca e na aquisi¢do de itens
puramente virtuais e simbdlicos em diferentes lugares do ciberespaco, pelo
prazer de completar grupos teméticos previamente estipulados (tanto pelo
sujeito, como pelo aplicativo em questdo) e que séo dotados de uma
atribuicdo de valor (tanto pessoal quanto coletivo).

As coleges virtuais assumem uma simbologia maior do que as cole¢des compostas por
objetos concretos, uma vez que o valor material € perdido, restando apenas o valor simbdlico

ligado ao bem, “ocasionando uma valorizagdo temporal, virtual e situacional diretamente
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atrelada as condi¢des do lugar virtual que da suporte para a sua visualizagdo” (REBS, 2012, p.
6).

Em seu trabalho “Colecionando fragmentos de identidade: perspectivas do colecionismo
virtual em Social Network Games”, ela discorre sobre a formagdo de cole¢des virtuais em
jogos disponiveis em redes sociais da Web, como o Facebook, para a andlise de facetas
identitarias dos sujeitos a partir das escolhas pela aquisicdo dos bens virtuais nesses jogos.
Estas colecbes sdo formadas em jogos virtuais, como o CityVille, onde “incitam” o jogador
através de missdes e bonificagdes a formarem a principio uma cole¢do de itens “com
funcionalidades diversas e ligadas diretamente ao jogo, despertando interesse e esforgo para a
sua aquisi¢do e vinculando valores simbolicos e capitais a posse” (REBS, 2011 apud REBS,
2012, p. 3). Porém, ao montar estas colecdes, 0 jogo disponibiliza para o jogador o0 mesmo
item, com opcdes diferentes, mas que tem a mesma funcionalidade, dando a oportunidade
para o jogador adquirir o mesmo item em diversas cores ou modelos, por exemplo, e também
oferece alguns outros bens que ndo possuem nenhuma relevancia para o jogo, como bens que
representam festas culturais como o Natal, Hallowen, etc.

Como se pode observar existem algumas diferencas e semelhancas entra a pratica do
colecionismo no mundo concreto e virtual, existindo motivacdes e simbologias associadas ao
colecionar itens virtuais, que muitas das vezes ndo se encontram com sentidos funcionais
uteis, como discorre Baudrillard (1973) e que incidem em préticas sociais desenvolvidas em
ambientes voltados para o entretenimento (REBS, 2012).

Apds a leitura deste artigo que ocorreu a ideia de abordar o colecionismo virtual na
rede social da Web Pinterest como tema para este trabalho. Esta midia social é uma
plataforma online que funciona como um espacgo para colecfes de imagens — hipétese a se
comprovar nesta pesquisa — onde as imagens sdo armazenadas em albuns de temas escolhidos
pelo usuario da rede (CARVALHO, 2014) e visa o compartilhamento de contetdos
recuperados no ciberespaco de interesse do usudrio para com seus seguidores
(HUMANTECH, 2012; JESUS, 2012), no capitulo seguinte sera realizada uma explicacéo
mais a fundo desta rede social.

No Pinterest as colecGes sdo formadas por imagens virtuais de objetos, lugares, obras
de arte, fotografias famosas, entre tantos tipos de ilustracdes. E essa reunido de imagens
coloca para além da materialidade as coisas que retratam, ou seja, “se deslocam dos objetos e

passam a ter sua propria agéncia e se tornam o ‘alvo’ da fruicdo em si” (CARVALHO, 2014,

p. 4).
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Stuart Ewen (1988 apud CARVALHO, 2014, p. 4) discorre sobre a relacdo da
imagem e sua materialidade, ao tracar a historia do conceito de “estilo”. Ele retoma textos de
um autor e fotografo inglés, Oliver Wendell Holmes, que no século XIX, previu que uma
nova técnica faria com que a forma se dissociasse da matéria e que “a imagem oferecia uma
representacdo da realidade mais atraente que a realidade por si s e, talvez, até mesmo jogava
a defini¢do de ‘realidade’ em questdo”, fendmeno verificavel no Pinterest.

Essa dissociagdo da imagem do objeto retratado, reforcada pela popularizacdo da
fotografia e outras técnicas de impressdo, através da evolugdo tecnologica que faz surgir
aparatos instrumentais que tem como fun¢do “materializar o olhar humano por meio da
obtencdo de um produto imagético” (GARCIA, 2014) — técnica descrita por Ewen.

Para Flusser (1985 apud DEMETRIO, 2011, p. 28) a imagem tem o papel de
transmitir informagdo, especialmente a “imagem técnica”, aquela que ¢ produzida por
aparelhos, sem a intervencdo manual do homem. Este autor ainda argumenta que a imagem
substitui o texto e que esta “encerra em si toda a complexidade da mensagem, substituindo o
encargo linguistico na transmissdo da mensagem” e nesse contexto ela ¢ uma mediadora entre
0 homem e o “mundo registrado”.

Rendeiro (2015, p. 119) em sua tese “As arestas sociais do Facebook: fotografias,
colecdes, memoria e melancolia” explica que a “palavra album surge quase sempre associada
a ideia de colecdo, espaco para a juncdo de elementos cuja funcdo seria a de ndo ter funcéo,
identificada ao carater do fruir e do guardar”. Para ela a imagem consumida nas redes sociais
ela é um objeto passivel de colecdo, uma vez que o ensejo de colecionar esta presente nas

redes sociais da Web como o Pinterest.

2.2 Relagdes entre Colecionismo e Consumo

Contextualizado o que é o colecionismo e como esta pratica vem sendo realizada ao
longo da histdria, esta subsecdo abordara as relagdes entre a pratica colecionista e 0 consumo.

Consumir ¢ uma “modalidade caracteristica da nossa civilizagcdo industrial — com a
condicgéo de o desembaracar de uma vez por todas de sua acepgdo corrente: a de um processo
de satisfagdo das necessidades” (BAUDRILLARD, 1973, p. 205).

Este fendmeno da sociedade contemporanea como conhecemos hoje comegou no
inicio do século XX com a fabricacdo em massa de produtos, que ficou conhecido por
fordismo.

Para Cavalcante, Vasconcelos e Dantas (2013, p. 5) “a cultura do consumo esta

atrelada a sociedade p6s-moderna, onde o consumo vincula-se ao estilo de vida, a reproducéo
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social e a identidade, & autonomia da esfera cultural, ao signo e a varios aspectos como a
superficialidade e o materialismo”.

De acordo com Mowen e Minor (2003 apud FARINA; TOLEDO; CORREA, 2006,
p. 2) o comportamento do consumidor ¢ definido como “0 estudo das unidades compradoras e
dos processos de troca envolvidos na aquisi¢cdo, consumo e utilizacdo de mercadorias,
servigos, experiéncias e idéias”.

Conforme McCraken (2003 apud CAVALCANTE; VASCONCELQOS; DANTAS,
2013; SILVA, 2010, p. 15) a principio o consumo pode ser entendido como “todos os
processos pelos quais bens e servigos de sdao criados, comprados ¢ usados”, este autor ainda
reforca que o consumo € uma das formas de expresséo de construcdo da identidade social na
contemporaneidade. Apesar de esta definicdo ser muito abrangente, Silva (2010, p. 16) afirma
gue o consumo relaciona-se constantemente com outras dimensdes, “como as socioldgicas
(moral, estruturas de poder, socializacdo, etc.), as antropoldgicas (cultura, mitos, rituais, etc.)
e as individuais (emogdes, ética, processos mentais, etc.) em uma sociedade capitalista como a
ocidental contemporanea na qual se insere esta pesquisa.”

O colecionismo para alguns pesquisadores esta ligado a uma esfera de consumo
especial, ja que o colecionador utiliza o objeto, que pertencerd a colecdo, de forma
diferenciada. Empreendendo esforgos para a execucgdo de seus objetivos, experimentando por
si s6 0 consumo como espiritualidade (FARINA; TOLEDO; CORREA, 2006; SILVA, 2010).
Para eles as colecdes sdo compreendidas como representacdes e, por conseguinte,
relacionadas com o consumo simbolico (ARNOULD; THOMPSON, 2005;
WATTANASUWAN, 2005 apud SILVA, 2010), isto é, uma forma de consumo na qual o
“significado atribuido aos itens colecionados e a propria colecdo ¢ mais importante e relevante
que a funcionalidade intrinseca de cada objeto a compd-la” (SILVA, 2010, p. 13)

Segundo Baudrillard (1973, p. 94) quando um objeto passa a pertencer a uma cole¢éo
ele é abstraido da sua funcgdo original e no momento em que isto acontece ele toma para si um
estatuto subjetivo, tornando-se um objeto de colecdo. Para este autor todo objeto tem duas
fungdes: a primeira, que a de ser utilizado e a segunda a de ser possuido. “A primeira depende
do campo de totalizagdo pratica do mundo do individuo, a outra um empreendimento de
totalizacdo abstrata do mundo. Estas duas fungdes acham-se na razdo inversa uma da outra.”

Silva (2010) afirma que o ato de colecionar € uma pratica que pode ocorrer nas
diversas camadas sociais, mesmo que seja de forma limitada (ou ndo) pelos recursos que se
tem disponivel. Os colecionadores sdo pessoas que se pode encontrar desde os mais abastados

até os mais humildes.
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O fator financeiro de acordo com Belk (1995 apud SILVA, 2010) influencia
diretamente no que pode ser colecionavel, no grau de intensidade da propria prética e, por
vezes ira impor ao colecionador a necessidade de escolhas. Um exemplo disso é que pessoas
que tem um poder aquisitivo menor podem colecionar objetos de baixo valor econdmico,
como conchas, insetos, latas de refrigerante e /ou cervejas entre outros, enquanto as que tém
um poder aquisitivo maior podem colecionar itens de arte, design e carros, etc. De acordo
com o0 mesmo autor, a classe média coleciona objetos como selos, cartbes e CDs de masica,
etc. a0 menos na realidade americana.

Para Baudrillard (2006 apud SILVA, 2010) os colecionadores iniciam suas colec¢des
geralmente na infancia ou ao chegar a idade madura. Durante fases criticas da existéncia
muitos colecionadores se agarram as suas colecdes para construir e transmitir ou redefinir
seus eus (selves) atraves dos significados que atribuem as posses.

Discorrendo sobre o comportamento infantil e praticas colecionistas, Ezan-Hauchard
(2005 apud SILVA, 2010) argumenta que desde a infancia o ser humano inicia a colecionar
experiéncias e objetos. Aparentemente o ato de reunir coisas € um modo de socializar as
criancas no mundo do consumo desde pequenos. Ao passo que essas criangas sdo estimuladas
por seus pais a organizar e preservar suas colecoes de brinquedos.

Na conceituacdo de Belk (1995 apud SILVA, 2010) sobre colecionar, exposta
anteriormente, alguns pontos sdo necessarios para a caracterizacdo das cole¢cdes. O primeiro
elemento é: “conjunto de objetos ndo idénticos”, essa afirmativa estd ligada ao fato de que
uma colecdo sempre estd baseada na diversidade de seus itens e além do mais existe a
possibilidade do item colecionado ser Unico, irreproduzivel e inimitavel. De acordo com
Baudrillard (2006 apud SILVA, 2010), o item de uma cole¢do tem no “ideal tematico” o elo
que torna todo e cada peca da colecdo coerente. No entanto, a unicidade de um objeto
colecionado imp&e ao colecionador uma busca pelo item que falta a colecdo e um senso de
que colecionar € algo importante e relevante, feito para o préprio colecionador e suas futuras
geracOes (FARINA et al. 2006 apud SILVA, 2010).

Na sentenca “removido do seu uso ordinario” encontra-se 0 segundo elemento, onde
0 objeto encontra-se removido de sua utilidade, ou seja, o item ndo € mais utilizado na sua
condicéo original, passando a ser preservado. Porem isso ndo quer dizer que este objeto ndo
tenha mais nenhum tipo de uso. Na verdade o item passa a ter dupla funcdo: a ocupacéo do
espaco e a exposicdo e a permanéncia (SILVA, 2010).

O terceiro elemento “processo de ativa, seletiva e apaixonadamente adquirir e

possuir coisas” da definicdo dada por Belk indica que o ato de colecionar € mais que um



27

comportamento ou atitude, na verdade se constitui em um processo, num encadeamento de
acbes e comportamentos ligados a um fim especifico: adquirir e possuir itens unicos e
colecionaveis (FARINA; TOLEDO; CORREA, 2006; SILVA, 2010).

Segundo Slatter (1999 apud FARINA; TOLEDO; CORREA, 2006, p. 3) “comprar é
apenas um dos significados de adquirir um bem ou experiéncia, e a ela podem-se adicionar
outros significados, tais como doar, alugar, emprestar ou mesmo roubar.” Ainda para este
autor possuir e colecionar sdo definicbes mais amplas que os conceitos de comprar e
consumir. Possuir refere-se o controle sobre algo e identifica-o como sendo a propriedade de
alguém (BELK, 1982 apud FARINA; TOLEDO; CORREA, 2006), enquanto colecionar
diferencia-se do conceito de consumir, indicando a formacéo de um conjunto de objetos, que
é a colecdo, e o comportamento resultante desse conjunto (FARINA; TOLEDO; CORREA,
2006).

Um exemplo disso é que quando os objetos fazem parte do conjunto, eles ndo séo
utilizados para o consumo no sentido estrito da palavra, como uma colecdo de moedas, que
ndo € empregada para a compra ou uma colecdo de selos, que ndo € utilizada para selar cartas
para postagem. Porém, nesses casos podemos dizer que o consumo de uma colecdo estd
ligado ao processo de formagdo da mesma. E esse processo implica em um alto grau de
envolvimento e tempo do colecionador (FARINA; TOLEDO; CORREA, 2006).

Contudo Baudrillard (1973, p. 206) contradiz o que seria 0O consumo em uma
colecdo. Este tedrico define consumo como “um modo ativo de relagdo (ndo apenas com os
objetos mas com a coletividade e com o mundo), um modo de atividade sistemética e de
resposta global no qual se funda todo nosso sistema cultural”, isto €, o consumo de um objeto
da colecdo s6 acontece através da relacdo que o colecionador tem com o objeto em questéo.

Ainda segundo Slater (1999 apud FARINA; TOLEDO; CORREA, 2006) outro dado
importante é que o colecionador encara a descoberta de um novo item para a sua cole¢édo
como uma “caga ao tesouro”, ja que conseguir encontrar ¢ adquirir tal objeto para sua colegéo
€ mais importante do que apenas té-lo. Faz parte de todo um processo da formacéo da
colecao.

Para o colecionador consumir sua cole¢do ndo lhe basta apenas adquirir os objetos,
Como exposto acima, ele precisa tornar-se “senhor delas”, ter o contato, usufruir de forma
intencional (POSSE, 2008; PROPRIEDADE, 2008 apud SILVA, 2010). E nesse processo de
tornar-se senhor das coisas,

indica um movimento da extensdo do eu (self) em dire¢do ao mundo de
forma a ocupar um espago maior e mais visivel, e mais permanente e
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duradouro. E um movimento de dar concretude e tangibilidade ao seu
mosaico mental, o ideal tematico, de se estender de dentro para fora por
meio daquilo que o colecionador chama de “seu” (BELK, 1988 apud
SILVA, 2010, p. 19).

Ainda no terceiro elemento da sentenca “ativa, seletiva e apaixonadamente” nota-Se
0 desejo, prazer e envolvimento que sdo aspectos presentes no ato de colecionar. Prazer e
desejo se relacionam com paixdo (BELK et al., 2003; CHEN, 2009 apud SILVA, 2010).

Pois o colecionador ira buscar sempre renovar o prazer encontrado antes com alguma
interacdo de consumo que Ihe foi permitida, concretizando de alguma forma o mosaico mental
que o move. Disso surge a paixao pelos objetos colecionados (SILVA, 2010). Vale salientar
que “a condi¢do de consumidor de um colecionador ¢ determinada pela procura e também
pela aquisicdo de significados relacionados com o ideal tematico, caracterizando, portanto, o
consumo simbolico” (ARNOULD; THOMPSON, 2005 apud SILVA, 2010, p. 18).

Desta maneira o item que vier a compor a colecdo depende essencialmente desse
“ideal” da cole¢@o imaginado pelo colecionador. Assim, um objeto que ¢ passivel de entrar na
colecdo de um determinado colecionador ndo ird ser adicionado necessariamente na colecéo
de outro, por exemplo (SILVA, 2010).

Silva (2010) afirma que o ato de colecionar ndo esta circunscrita em uma Unica
época, pois como narrado anteriormente a pratica colecionista vem sendo realizada em todos
o0s periodos histdricos, mesmo que de formas e com inten¢des diferentes.

Sendo assim, colecionar parece fornecer um senso de historia e de permanéncia
segundo Belk (1995 apud SILVA, 2010, p. 21) “que transcende ao tempo e aquilo que é
circunstancial, momenténeo e elusivo”. E por esta razdo que muitos colecionadores sentem-se
como guardides da historia preservando um pedaco do passado para as futuras geracdes
(BELK, 1995; McINTOSH; SCHMEICHEL, 2004; FARINA et al., 2006 apud SILVA,
2010).

A “universalidade do colecionar” indica que este assunto ¢ relevante para a
sociedade, pois esta presente onde quer que o homem esteja desde a pré- historia (TEIXEIRA,
2008 apud SILVA, 2010, p. 25) e neste trabalho esta sendo inserido no campo empirico do
consumo simbolico nas redes sociais da Web. Algumas dessas implicacdes tem a ver com a
experiéncia, simbolismo e significado de consumo, que sédo focos de estudo da Teoria de
Cultura do Consumo, principalmente no que diz respeito ao eu (self) do consumidor
(ARNOULD; THOMPSON, 2005 apud SILVA, 2010, p. 25). De acordo com esta teoria, 0

consumidor interage com seus semelhantes, outros consumidores, assim como com 0S
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vendedores e com 0s objetos disponiveis no mercado e se porta de acordo com o0s diversos
papeis que desempenha, como fa, comprador, provador, etc. (AHUVIA, 2005 apud SILVA,
2010) e assim vai forjando e resignificando o seu eu (self) continuamente. Especialmente o eu
do colecionador que depende deste ambiente para encontrar, selecionar, adquirir, trocar e se
desfazer dos itens da colecdo (SILVA, 2010), isso na esfera fisica do colecionismo.

O consumidor que se torna colecionador passa a usufruir privilégios advindos do
conhecimento e da informacdo que detém, em relacdo as pessoas que desconhecem ou nao sdo
iniciados no tema da colecdo, além do reconhecimento de outros consumidores (SILVA,
2010). Contudo a inddstria se utiliza dessa paixao — colecionar — para vender mais e manejar o
status e a acessibilidade aos bens de consumo (LONG; SCHIFFMAN, 1997 apud SILVA,
2010).

Atualmente, o consumo tanto imagético ou material é uma valvula de escape
encontrada pelas pessoas e a posse simbdlica e o consumo simbdlico tornam-se ferramentas
que constroem significados, caracteristicas e marcas da identidade do individuo, ou seja,
conclui-se que o consumo é a forma com que o individuo encontra nos dias de hoje para dizer
coisas sobre ele mesmo e descobrir sua identidade. JA que os bens estdo dotados de
“significagdes sociais” ¢ usados para delimitar e demarcar as fronteiras entre os grupos de
pessoas, podendo determinar a inclusdo ou exclusdo em um determinado grupo social
(CAVALACANTE; VASCONCELOS; DANTAS, 2013; GARCIA, 2014).
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3 PINTEREST

O Pinterest € uma rede social que funciona como um espaco para a cole¢do de
imagens. Essas imagens sdo armazenadas em paineis com temas sugeridos pelo site ou
escolhidos pelos proprios usuarios (CARVALHO, 2014). Essa midia social tem como
proposito compartilhar contetdos que foram lidos, assistidos e recuperados na web, como
fotos, videos e matérias, mantendo um relacionamento com usuérios que compartilham
interesses semelhantes (HUMANTECH, 2012; JESUS, 2012).

O nome desta rede social € um acrénimo das palavras inglesas PIN (alfinete) e
INTEREST (interesse) que juntas formam a palavra PINTEREST. Dessa forma o idealizador
remete 0 uso dessa rede ao pregar/alfinetar recortes em murais como os utilizados
antigamente (TERRA, 2012).

Esta rede social assume o papel de “quadros de inspiragdo”, onde o usuario pode
“recortar” imagens que considere belas e “prega-las” em seu mural, possibilitando a guarda e
organizacéo de referéncias daquilo que gosta. Assim, o Pinterest funciona como um agregador
de imagens, onde o usuario pode encontrar em um Unico local todas as suas referéncias e
preferéncias, simplificando o processo de procurar inspiragdo em inimeros sites (DUARTE,
2012).

Figura 1 — Tela inicial do Pinterest
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Fonte: Pinterest, 2016.

O Pinterest teve seu desenvolvimento durante o ano de 2009 e foi aberto em marco

de 2010 para o uso do publico. O criador desta rede é o americano Ben Silbermann, ex-
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funcionario do Google, que atuava na &rea de desenvolvimento de novos produtos e sua
inspiracdo para a criacdo desta rede foi o seu habito de colecionar coisas.

A sede da empresa fica em S&o Francisco, nos Estados Unidos (CARVALHO, 2014;
TERRA, 2012; WIKIPEDIA, 2015). Ainda que ndo esteja atualmente entre uma das primeiras
redes sociais no pais em termos de publico, sua audiéncia no Brasil vem crescendo, tanto que
em margo de 2015 a empresa inaugurou um escritério no pais, onde o Unico funcionario no
momento é Ricardo Sangion, que tem como principal funcdo expandir a marca no Brasil.
Além do escritorio em Sao Paulo a marca possui apenas mais quatro escritérios fora dos
Estados Unidos, e estdo localizados em: Paris, Londres, Toquio e Berlim (BARROS, 2015;
RONCOLATO, 2015).

Em apenas nove meses de atividades o site ja tinha mais de 10.000 usuarios e no ano
de 2011 estava entre uma das 10 maiores redes sociais do mundo e em fevereiro do ano de
2015 contava com um total de 250 milhdes de usuérios ativos pelo mundo (BARROS, 2015;
VIANA, 2014). Atualmente o Pinterest conta com mais de 100 milhdes de usuérios no mundo
e “o Brasil estd entre os 10 paises com mais usuarios na plataforma” (CAPELAS, 2016;
PEREIRA, 2015; RONCOLATO, 2015). “Em 2014, segundo o Global Web Index, ela foi a
gque mais cresceu em usuarios cadastrados (54%) e ativos (97%), a frente de Tumbilr,
Instagram, LinkedIn, YouTube, Twitter ou Facebook — este inclusive obteve queda nos
nameros” (RONCOLATO, 2015), como mostra o gréafico 1:


http://www.globalwebindex.net/blog/pinterest-was-the-fastest-growing-social-network-in-2014
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Gréfico 1 — Crescimento dos membros e das atividades durante o ano de 2014
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Fonte: Mander, 2015. Disponivel em: http://www.globalwebindex.net/blog/pinterest-was-the-fastest-growing-
social-network-in-2014.

Em uma pesquisa realizada no ano de 2013, pela Pew Research Center nos Estados
Unidos, foi possivel mapear o perfil dos usuérios de algumas redes sociais, entre elas a do

Pinterest.

[...] o Facebook é popular entre usuarios de diversos grupos, o Pinterest tem

mais apelo entre as mulheres, enquanto o LinkedIn é usado especialmente
por estudantes universitarios e usuarios de internet com maior poder
aquisitivo. Twitter e Instagram sdo a escolha de jovens adultos e moradores
urbanos. Ha também sobreposicdo de usuarios que usam as duas redes
(AGUILHAR, 2013).

Reafirmando os dados da pesquisa acima, em agosto de 2014, o Pinterest divulgou
um relatdrio que mostrou que 70% dos perfis do site pertencem a mulheres e que as pessoas
que curtiram a fanpage do site no Facebook, destas 97% também sdo do sexo feminino.
Apesar de as mulheres representarem essa grande adesdo no uso dessa rede social, elas
representam apenas 40% dos funcionarios na empresa (NO PINTEREST..., 2014).

Segundo um estudo publicado pela consultoria de e-commerce Zoovy (apud
MACEDO, 2014), pode-se explicar a razo da predominancia do sexo feminino no Pinterest.

A pesquisa mostra que o cérebro masculino recebe uma descarga de dopamina (um dos
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“hormonios da felicidade”) quando este finaliza uma tarefa. Em contrapartida o sexo feminino
recebe vérias descargas do mesmo hormonio durante a realizagdo de todo o processo de uma
tarefa. Simplificando essa explicacdo temos que: as redes sociais Facebook e Twitter
permitem aos seus usuarios realizarem acOGes de rapida conclusdo, como curtir ou
compartilhar algum conteddo, por isso estas redes ganham a preferéncia do sexo masculino,
enquanto o Pinterest disponibiliza tarefas de longa execuc¢do, como a criacdo dos paineis
tematicos, tendo a preferéncia do sexo feminino.

Continua o autor que a aderéncia do publico feminino nessa rede social pode ser
explicada pelo simples fato do Pinterest lidar com temas como design, cores e tipografia — que
agradam o publico feminino, além do tipo de conteldo que tendem a “estar relacionado a
mercados mais populares entre as mulheres — como moda, casamento e artesanato” segundo a

pesquisa da Pew Research Center.

3.1 Ferramentas e Utilidades do Pinterest

Carvalho (2014) define o Pinterest como um site em que 0s usuarios podem
colecionar imagens dentro de assuntos que lhes interessa, a semelhanca de um mural de
cortica onde se prega fotos.

Além de funcionar como “quadros de inspiragdo” e espaco para colegdo de imagens,
pode-se dizer que o Pinterest também funciona como uma plataforma de curadoria social,
onde a selecdo das imagens € realizada através do olhar do usuario, onde este
“recorta/recolhe” o que ha de melhor na internet, segundo sua perspectiva (DUARTE, 2012).

Apos a criagdo da conta na rede social o usuério comeca a interagir com a interface
do site. Assim ele consegue assimilar agdes de outras redes sociais e do mundo real, fazendo

com que as ferramentas do Pinterest se tornem intuitivas para o usuério e sao elas:

e Pins: sdo as postagens que os usuarios fazem na rede social, dentro dos paineis
tematicos e a origem destas imagens ou videos pode ser oriunda tanto de acervo pessoal do
usuério quanto da Internet (CARVALHO, 2014; DUARTE, 2012). “No entanto, como o site
possui mais de 30 bilhGes de pins ja armazenada dentro dele, a maior parte das postagens [...]
¢ republicagdo de algum outro usuario.” (CARVALHO, 2014) Estes pins podem ser
comentados ou curtidos.

e Repin: é a acdo de postar o pin de outro usuério, nesse caso repinar a imagem no seu
board. Essa € a forma principal de interacdo entre os usuarios desta rede, de acordo com
Duarte (2012).
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e Boards: sdo os quadros tematicos criados pelo usuério para organizar as imagens,
videos de preferéncia do usuério. A rede social da a possibilidade de o usuario criar boards
individuais, onde apenas o usuario pode adicionar os pins ou quadros colaborativos, onde o
usuario convida amigos para “ajudd-lo” a criar boards de determinado tema (DUARTE,
2012).

Figura 2 — Meus boards no Pinterest
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Fonte: Pinterest, 2016.

e Like: é um botdo e assemelha-se ao botdo “Curtir” do Facebook, onde o usuario pode
demonstrar que gostou do contetdo do seu amigo na rede, mas que ndo deseja repina-lo
(DUARTE, 2012).

e Pin It: é um botdo. Este botdo é uma extensdo de navegacdo onde o usudrio instala-o
no seu navegador da Internet. Com isso o usuério pode pinar contetdos que ache interessante
durante sua experiéncia virtual, pois a imagem ou video pinado aparecera automaticamente no
perfil do Pinterest (HUMANTECH, 2012). Com esse botdo a rede social “fortalece e

simplifica sua presenca no cotidiano dos usuarios” (DUARTE, 2012).

Figura 3 — Botdo Pin it instalado no navegador
[ @nsenatcg: Y T e W ——— o

€ = C B httpsy/brpinterest.com/leticiacoelhod2 10

Fonte: Pinterest, 2016.
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e Mensagens de texto: esta ferramenta permite que o usuario converse com grupos de
até dez pessoas. A diferenca aqui com outras plataformas de mensagens, é que as “conversas
se estruturam e se desenvolvem em torno de um ‘pin’ especifico, com objetivo de ajudar os
usuarios a planejarem algo especifico: desde uma reunido de trabalho até um jantar de casal”

(PINTEREST..., 2014).

Além destas ferramentas, o usuario pode seguir outros usuarios, assim como no
Twitter, porém a diferenca é que no Pinterest o usuario tem a opcao de seguir apenas paineis
de seu interesse, aparecendo o conteudo desses quadros de inspiragdo na sua pagina inicial
(UNIVERSIDADE DE SAO PAULO, 2013). Sendo assim o Pinterest funciona como um
“‘Bookmaker’ - uma ferramenta visual de favoritos para o usuario” (PINTEREST, 2015).

Além das funcbes bésicas de uma rede social, o Pinterest se mostra um canal de
comunicacdo muito versatil. Pois além do uso pessoal, ele pode tomar um direcionamento
para 0 mundo corporativo, onde pode ser utilizada para e-commerce, marketing de produtos e
servicos, além de poder ser usada como portfélio, fonte de informacéo através de infogréaficos
e portais de noticia (HUMANTECH, 2012; VIANA, 2014), que sdo:

o E-commerce: nesta modalidade o Pinterest funciona como uma vitrine para os sites
de vendas online. E a propria rede social identifica quando ha a inclusdo de preco em algum
pin e automaticamente coloca uma tarja na imagem com o seu valor em délar e a classifica
como “Gift”. No ano de 2012, o Pinterest gerou uma porcentagem de trafego para sites
varejistas maior que o YouTube, Google+ e Linkedin juntos (HUMANTECH, 2012;
VIANA, 2014).

Figura 4 — Gifts no Pinterest
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o Marketing: com esta finalidade o Pinterest oferece a possibilidade as empresas e
empreendedores a exporem seus servicos e produtos. Ja que direciona a divulgacdo para um
nicho de mercado especifico que segue determinados boards interessados nos temas expostos
(HUMANTECH, 2012). Um exemplo que muitas marcas vém praticando no Pinterest é a
realizacdo de “concursos onde usuarios podem submeter seus proprios pins sobre um topico

especifico para ganhar prémios” (DUARTE, 2012).

o Fonte de informacdo: O Pinterest consolida-se como fonte de informacdo e
conhecimento para seus usudrios. Ao permitir que os usudrios facam buscas por palavras-
chave a rede social oferece uma variedade de imagens, videos que remetem a sites com 0s
mais diversos assuntos. Um exemplo € o portal Exame, que usa a rede social para divulgar
suas noticias. “Ao clicar nas imagens, o usuario ¢ direcionado ao site com as informagoes
completas” (HUMANTECH, 2012).

Como se pode perceber o Pinterest oferece ao usuario e empresas diversas
funcionalidades onde este pode utiliza-lo para expor o seu portfélio, suas marcas; organizar,
armazenar e categorizar as imagens; divulgar contetudos de blogs e sites; marketing digital e
de contetdo; promover acgdes tanto no virtual quanto no mundo real; melhorar o
relacionamento com consumidores; entre outros (ALMA CONTEUDO, 2012).

3.2 Caracteristicas e Principios

Como relatado acima, podemos perceber que o Pinterest apresenta certas
semelhancas com outras redes sociais. Além de funcionar como uma plataforma para a
autoexpressdo (TERRA, 2012), pode-se verificar que esta midia social € menos informativa
que o Twitter e que ndo ha tanta conectividade entre seus usuarios como ocorre no Facebook
(TERRA, 2012). Ja em relacdo ao Instagram, percebemos que o modo de compartilhamento €
semelhante, mas o que os difere, € que no Pinterest o usudrio cria albuns tematicos para suas
imagens e a maioria das fotos ndo é referente ao préprio usuario. O Pinterest tem como
caracteristica instigar seus usuarios a fazerem descobertas visuais, onde estes podem criar
“quadros de inspira¢do” para compartilhar com seus amigos, reiterando a premissa da
empresa: de que todas as pessoas podem ser criativas (DUARTE, 2012; PINTEREST, 2015).

O que torna o Pinterest uma plataforma diferente e popular em relacdo as demais é
que esta rede social instiga seus usuarios a descobrirem sempre mais e mais sobre temas dos

quais gostam, tornando-a uma fonte de curiosidade pessoal; permite que 0 usuario se expresse
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de forma visual; tem uma interface amigavel e intuitiva; curadoria completa, onde é possivel
compartilhar, salvar ideias, fotos e produtos; é uma plataforma integrada com outras redes
sociais como Twitter e Facebook e é uma nova maneira de colecionar (TERRA, 2012).

O Pinterest também possui alguns principios quanto ao uso das imagens e diretrizes

que sugerem aos seus usudrios que sigam (TERRA, 2012):

e Ser educado e respeitoso: solicita que 0s usuarios sejam respeitosos e educados nos

comentarios e que respeitem as preferéncias dos demais usuérios.

e Ser autentico: estimula que seus usuarios sejam eles mesmos, pois 0 Pinterest deve
representar aquilo que o usuario € e ndo ser aquilo que 0s outros gostariam mesmo que isso

acarrete no recebimento de inimeros repins, likes e seguidores.

e Creditar a fonte original: orienta seus usuarios a sempre pinar imagens, videos com 0s
links da fonte original. Caso o usuario note que o pin ndo € de fonte original ou confiavel, que
deixe um comentario para a pessoa, para que esta possa atualizar a fonte. Sendo assim,

estimula que seus usuarios pesquisem bastante antes de pinar/repinar qualquer contetdo.

e Reportar contedo inapropriado: orienta aos usuarios que caso encontrem conteddos
de nudez, preconceito ou violéncia que envie para a analise, pois este tipo de contetdo viola

0s termos de servico da rede social.

Sendo assim, a rede social Pinterest facilita “[...] a transmissdo da informagéo e da
comunicacéo horizontal [...] entre os usuarios.” 3 (BARBOSA, 2013, p.93), além de ampliar
0s horizontes destes para conhecer pessoas com interesses semelhantes aos seus.

Como discorrido o Pinterest € uma rede social versatil, onde deixa o usuario a
vontade para escolher qual direcionamento aproveitar. Segundo a empresa, 0 Pinterest é uma
“plataforma de imagens elaborada para ajudar a planejar e organizar melhor diversos tipos de
projetos, como jantares, viagens ou a reforma do apartamento”, possibilitando aos usudrios
compartilharem descobertas ou novas ideias com outras pessoas (PINTEREST..., 2014).

“Uma das coisas que mais chamam a atencdo no Pinterest ¢ que tudo que nos

interessa se pode representar através de imagens.” 4 (BARBOSA, 2013, p.96) Sendo assim o

3 Tradugdo da autora para “[...] la transmisioén de informacién, de manera vertical [...] a los usuérios” .
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uso desta rede gira em torno do ato de colecionar e consequentemente admirar imagens que 0s
usuarios julgam serem bonitas (CARVALHO, 2014) e segundo Barbosa (2013) o Pinterest da

ao seu usuario uma falsa ilusdo de que esta colecionando o mundo.

3.3 Conhecendo a Colecédo

O contexto sociocultural atual apresenta-se fortemente permeado pelas relagdes
tecnologicas. E a partir dessa realidade hoje em dia é possivel “viajar” pelo mundo sem sair
de casa, tudo através da tela do computador ou smartphone (DEMETRIO, 2011) e por isso
por que ndo também colecionar sem a necessidade de sair de casa? O Pinterest, com o auxilio
das redes sociais da Web proporcionaram o que muitos colecionadores com poder aquisitivo
reduzido pudessem expor ao mundo o seu “bom gosto” através das colecdes de imagens, que
plataformas online como o Pinterest disponibilizam. Por estarem no meio digital essas
colecdes sdo denominadas virtuais.

Cada “quadro tematico” representa por si s6 uma colecdo, na qual as imagens
mostram objetos, lugares, acBes pelas quais me interessam e exibem para o mundo. O
Pinterest permite ao colecionador, reunir imagens de temas diversos. Despertando no usuario
a “sede” de sempre formar novos quadros tematicos de assuntos que lhe interessem. Uma das
caracteristicas marcantes dessa rede € que a maioria dos boards sdo formados por algo que o
usuario deseja.

Ao construir estes albuns podemos nos apoderar de alguns ensinamentos que a
Biblioteconomia se utiliza. Um exemplo pode ser os critérios para o desenvolvimento de
colecoes que Waldomiro Vergueiro (1989) expde em seu livro “Desenvolvimento de
Colegdes™. Estes critérios estdo circunscritos dentro de uma politica de desenvolvimento de
colecdes, onde irdo orientar o bibliotecario na formacdo de uma politica de desenvolvimento
de colecBes para 0 acervo de uma biblioteca, area de estudo da Biblioteconomia. Apesar de
estes critérios estarem orientados para uma unidade de informacdo, podemos fazer uma
adaptacdo/correlacdo para a utilizacdo destes topicos na formacdo de colecdes particulares,

inclusive no meio digital.

4 Traducdo da autora para “Una de las cosas que mas llama la atencién de Pinterest es que todo aquello que nos
interessa se pude representar a através de imagenes.”

® Esses critérios puderam ser relacionados a colecéo virtual no momento em que a literatura da area foi analisada
fazendo a correlacdo com a disciplina de Formagdo e Desenvolvimento de Colec¢Bes, que estava sendo
ministrada durante o periodo de redacédo da presente pesquisa.
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A seguir apresentaremos 0s cinco critérios descritos por Vergueiro® (1989, p. 27)
associados com a colecéo a ser examinada neste trabalho:

1) “que material fara parte da cole¢io (tanto em termos de conteido quanto de
formato, incluindo a politica da biblioteca para acesso aos materiais cuja posse ndo
lhe é de interesse)”;

Neste caso o material que ird compor a colecdo é exclusivamente iconografico. Onde
sera feita a adesdo apenas de imagens relacionadas aos albuns que compde o perfil da
colecionadora no Pinterest. Essas imagens seréo tanto do acervo pessoal (fotografias digitais)
da pesquisadora como imagens encontradas na Internet ou até mesmo na propria rede social

(imagens ndo pessoais, como desenhos, infograficos, ilustracoes).

2) “quando e sob quais condi¢cdes este material podera ingressar no acervo (politicas de
selecio, aquisicao, doacio, etc.)”;

O critério de entrada do material nos albuns do perfil em analise é feito a partir do
momento em que houver novos registros fotograficos, como por exemplo, nos boards dos
gatos. Onde estes ganhardo novos pins quando estes novos registros tiverem algum
significado especial que justifique a entrada deles nos albuns.

Nas colecdes em que as fotos sdo do acervo pessoal da colecionadora, também
podemos verificar que existe uma conexdo com a memoria nesses albuns. Pois remetem a
uma colecdo de memdrias pessoais também, tanto que no ultimo board Travels, ndo ha
existéncia de fotografias de outras pessoas no perfil estudado.

Para que ndo haja nenhuma surpresa no futuro, como a desativacdo da rede social em
questdo ou a invasdo de um hacker neste exato momento na conta da pesquisadora, uma
forma de preservar a colecédo existente foi a criacdo de uma rotina, que sempre ao se adicionar
um novo pin em um dos quadros tematicos, ja tenha sido feito uma cépia (backup) em um
dispositivo, como pen drive, para que ndo haja uma perda total caso uma das hipdteses citadas

aconteca.

3) “que necessidades especificas e de que parcelas da comunidade ele [0 bibliotecario]

deve atender (incluindo-se os métodos para obtencao destas informacdes)”;

® A ideia de utilizar os critérios de Vergueiro neste trabalho foi inspirada no Tcc da Leticia Nascimento, que
também os utilizou para formar a sua colecdo de ingressos de cinema.



40

A colegdo tem como propoésito a guarda e a rememoracdo da memoria de alguns
feitos da usuéria, como as viagens realizadas. Em relacdo a consulta da colecdo esta estd
disponivel 24h por dia para os usuarios do Pinterest, ndo contendo nenhuma restricdo de

acesso para a contemplacdo da mesma.

4) “como sera avaliada a importincia do material para a biblioteca, uma vez
incorporado a cole¢io (métodos para avaliacao da colecao)”;

Todas as imagens tem sua importancia dentro da colecdo, algumas possuem um

vinculo afetivo com a pesquisadora mais do que outras, mas ainda sim todos possuem a

mesma intencao de significado.

5) “quando e sob quais condicoes ele sera retirado do acervo (politicas de
remanejamento e descarte)”.

As imagens ndo deverdo ser retiradas do acervo, a ndo ser que haja um namero
maximo de pins que um board pode suportar. Porém até agora esta informacdo ndo foi
mencionada em nenhum material que foi analisado. Mas caso exista esse limite, pode-se criar
um novo board com o mesmo tema ou fazer uma reavaliagdo das imagens que compdem
aquela colecdo e aferir se elas ainda transmitem algum sentimento, lembrancas significativas

ou simplesmente ja ndo estdo mais de acordo com os desejos da colecionadora.

Como citado na sec¢do 1, o uso dessa rede por parte da pesquisadora se iniciou no ano
de 2013, de forma intencional e a partir deste uso que se notou que o Pinterest se caracteriza
como um espaco colecionista no ambiente virtual. Durante o curso foi proposto em um dos
exercicios a criacdo de um login no Pinterest. Em outro exercicio era preciso explorar a rede
social em si, e para isso foi sugerido a criacdo de pelo menos quatro boards para completar a
tarefa. O primeiro album a ser formado foi dos baldes. O interesse de criar este quadro surgiu
a partir da navegacdo na midia social e no encanto que tais imagens causaram no momento,
aliada ao desejo que a pesquisadora possui de um dia fazer um passeio de baldo.

Os outros trés quadros criados para o exercicio foram: Doors and Knockers, Lugares
para conhecer e Espirais. A formacdo destes albuns de uma forma ou de outra esta relacionada
a algo que eu, a autora desta pesquisa, tenho como fascinio, desejo ou até mesmo simpatia.

Tanto que apds o0 curso continuou-se a alimentar tais albuns com novas imagens que

foram sendo descobertas na rede. Depois do término do curso e ndo tendo mais a necessidade
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de manusear a rede optou-se por dar continuidade a utilizagcdo do Pinterest, com a criacdo de
novos boards relacionados a temas de interesse da pesquisadora.

O perfil em analise é composto por 17 boards atualmente, contendo ao total 458
pins. A dindmica de “fazer uma amizade” no Pinterest ¢ diferente ao que estamos
acostumados, como no Facebook, por exemplo, onde o usuario manda um convite de amizade
para a pessoa e espera que este aceite ou ndo o convite. No Pinterest, o usuario acha o perfil
de quem quer seguir e clica no botdo seguir — isso significa que o usuario deseja que as
atualizacdes daquela pessoa aparecam no feed de noticias. Por exemplo, caso opte por seguir
0 usuario 1, o site manda uma notificagdo, avisando que ha um novo membro seguindo este
usuario, e assim fica a critério do usuario 1 seguir o seu perfil ou algum board.

Como visto ndo ha a necessidade de um convite ou a espera para poder ver o que
determinada pessoa posta no seu feed. Até o momento sigo 145 pessoas e sou seguida por 26

usuarios, como descrito na figura abaixo.

Figura 5 — Parte superior do perfil ampliado

@ 9 Leticia Coelho

e Leticia Coelho @ Editar perfil L~

Leticia Coelho

17

Pastas

Fonte: Pinterest, 2016.

Cada “quadro de inspiragdo” esta ligado a algum aspecto da vida da pesquisadora,
tanto de cunho pessoal quanto profissional. A seguir sera feita uma descricdo das cole¢des que

fazem parte do perfil que constitui o estudo de caso.
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Figura 6 — 1° board: Jake

Jake

Editar

Fonte: Pinterest, 2016.

O primeiro quadro é composto por 21 pins como aparece na figura acima. Trata-se
de selecdo de fotografias domésticas tiradas pela dona do animal de estimacdo, que foi
encontrado na rua e adotado pela pesquisadora no ano de 2013. Todas as fotos que fazem
parte do board sdo do acervo pessoal da usuaria. Esta colecdo de imagens foi construida
devido a ligacdo que existe entre 0 gato e a sua dona, pois esta achou importante e necessario
mostrar “ao mundo” o quao importante ele ¢ na sua vida, ja que o ato de adotar este animal
modificou de forma completamente inesperada a vida da usudria em questdo, que pode

perceber o significado de compaixao.

Figura 7 — Algumas fotos que compdem o board Jake

@ | Pesquisa @ Leticia Coelho

e Leticia Coelho Q Convidar Jake Mover Pins | | Editar pasta

Adicionar um Pin

salvo por

Fonte: Pinterest, 2016.
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Figura 8 — 2° board: Andy & Thor

Andy & Thor

Fonte: Pinterest, 2016.

O segundo quadro que compde o perfil da pesquisadora, também é dedicado aos seus
outros dois animais de estimacdo. Estes gatinhos sdo um casal de irmaos, adotados pela
vizinha da pesquisadora, mas que adotaram a casa da usuaria em questdo como lar definitivo.
A necessidade de criar este aloum foi motivada pela mesma do primeiro, mas com certa
diferenca: estes dois outros animais mostraram que sentem quando sédo bem tratados e que
sabem se valorizar, escolhendo o melhor para eles e retribuindo tudo com muito carinho. Este
album tem um total de 12 imagens tiradas também do acervo pessoal da pesquisadora. Assim,
como no quadro anterior, este quadro representa uma faceta muito importante da vida da

usuaria.

Figura 9 — Fotos que compdem o board Andy & Thor
@ e Leticia Coelho

9 Leticia Coelho Q Convidar Andy & Thor Mover Pins. Editar pasta

Tirando uma sonecal Dando uma esticada no corpo!

Adicionar um Pin

Salvo por salvo por
Leticia Coelho Leticis Coeln

Dando uma descansada de leve

Que abraco gostoso!

Salvo por
Salvo por Leticia Coelh

Fonte: Pinterest, 2016.
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Como podem ser observados estes dois primeiros boards estdo relacionados com a
vida pessoal e diéria da colecionadora. Apresenta como caracteristica a “amorosidade” que a
usudria tem por seus animais de estimacéo e eles para com ela, pois como podem perceber em
algumas das fotografias, os gatinhos estdo na cama da usuaria e nos espagos de convivéncia

da familia, como a sala.

Figura 10 — 3° board: Doors and Knockers

Doors and Knockers

Editar

Fonte: Pinterest, 2016.

O terceiro board é composto por 19 pins e é uma selecdo de fotos encontradas no
préprio site. Ao fazer uma conta no Pinterest, este pergunta ao usuario quais sdo o0s temas de
interesse dele. A partir disto, o site remete na pagina inicial do usuario pins com os temas que
foram selecionados por ele. Sendo assim, este quadro tematico é formado exclusivamente por
imagens publicadas por outros membros do site que foram inseridas na pagina inicial da
pesquisadora. Ao clicar no pin, é possivel saber a origem da imagem salva pelo usuario, no
exemplo abaixo podemos ver que a imagem salva foi adicionada a partir da conta da revista

Casa Vogue, da sua conta do Pinterest, como demonstrado na figura abaixo:
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Figura 11 — Pin do board Doors and Knockers

As 30 portas mais lindas do
mundo!

123

Salvo de
casavogue.globo.com

Fonte: Pinterest, 2016.

Esta colecdo de imagens que mostram variados tipos de portas ornamentadas,
fechaduras e aldravas foi criado devido ao interesse que a pesquisadora tem por este tipo de
objeto, além de possuir como caracteristica inspiracdo para portas que possam vir a ser

utilizadas na casa da prépria usuéria.

Figura 12 — Algumas fotos que compdem o board Doors and Knockers

@ Pesquisar ’ Leticia Coelho

° Leticia Coelho o Convidar Doors and Knockers MoverPins | | Editar pasta

Adicionar um Pin

m B - Volterra, province of Pisa, Tuscany
© ART NOUVEAU STAINED This color region ftaly
As 30 portas mais lindas do GLASS ' e por dgton11
mundo!

Absolutely stunning metal art
nouveau door. A gorgeous work of Pin adicionado
art. doors. art nouveau. iron doors.
entry door. front door. door art.
architecture. keyhole door.

Pin adi
casavo;
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Figura 13 — 4° board: Print Pattern & Color

Prlnt Pattern & Color

Editar

Fonte: Pinterest, 2016.

O quarto board é composto por 39 pins. Ele também é uma selecdo de fotos
encontradas no proprio site, assim como o quadro anterior. Sendo assim, este quadro tematico
¢ formado exclusivamente por imagens publicadas por outros usuarios. Ele foi montado
devido ao interesse da usudria em questdo no tema “moda”. Estas imagens representam um
interesse por algo que a usuaria ndo tem muita habilidade, como desenhar ou criar novas

estampas, além de reunir inspiracdo para compras futuras.

Figura 14 — Algumas fotos que compdem o board Print Pattern & Color

@ | Pesquisar z P Leticia Coetho e

’ Leticia Coelho e Convidar Print Pattern & Color Mover Pins | | Editar pasta
N A

i} S
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o

Adicionar um Pin
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Wi prr drcs )
27 «{5
o . ms tdpater
Glclee Fine Art Print - Morning - 5 eyt
A #lamingos wp‘mpples
Jardin Poppy (10913-340) - James. —
Morming Prit by Yelens Duriop Texties | Uphostery, Drspery | | Pnadckonado ds -
pinterestoom Magical summer
indescent | mother-of-peer | gleaming
ic: rainbow |

l"m b | N
Fonte: Plnterest 2016
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Figura 15 — 5° board: Baldes

Baloes

Editar
Fonte: Pinterest, 2016.

O quinto board é composto por 36 pins. Assim como 0s quadros anteriores, ele é
constituido por uma selecdo de imagens encontradas no préprio site. Este quadro temaético
representa uma selecdo de baldes durante o voo. Este board tem como caracteristica o desejo
que a pesquisadora tem nesse tipo de “esporte” pretendendo um dia realizar um passeio de

baldo.

Figura 16 — Algumas fotos que compdem o board BalGes
@ @ Leticia Coelno

Q Letiia Coslho ocOm,,d;, Balées MoveePns | | Etarpasta | | aee
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Os quadros a seguir estdo ligados ao fazer profissional da pesquisadora, pois foi a
partir do momento que ingressou no universo bibliotecondmico quando entrou na
universidade no ano de 2011 se encantou por tal mundo e descobriu novos interesses dentro
desta area do conhecimento. Porém como mencionado antes, 0 uso da rede social em questédo
comegou em 2013, dois anos apds o ingresso da pesquisadora na universidade. O que lhe deu
bastante tempo para descobrir coisas maravilhosas da Biblioteconomia.

Figura 17 — 6° board: Ex-libris

Ex Libris

Fonte: Pinterest, 2016.

O sexto board é composto por 91 pins, e é uma selecdo de imagens de ex-libris
encontrados no préprio Pinterest. Esta colecdo foi montada apds a disciplina de Histéria do
Livro e das Bibliotecas I, onde € visto algumas marcas de propriedade. O site permite
conhecer e colecionar essas imagens, algo que seria muito mais dificil se fosse feito fora do
ambiente virtual, uma vez que implicaria em primeiro lugar no alto custo que alguns desses
ex-libris podem representar e na conservacdo e espago para alocar os livros nos quais eles
estdo inseridos.

O ex-libris da capa (Figura 17), o da Biblioteca Nacional, é uma imagem muito
importante neste album, pois caracteriza em primeiro lugar a memoria nacional da
Biblioteconomia e em segundo pelo fato da pesquisadora poder ter tido a oportunidade de ver
este ex-libris pessoalmente na época em que fez estigio nesta instituicdo entre os anos de
2012 e 2013.
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Figura 18 — Algumas fotos que compdem o board Ex-libris
0] @ Leticia Coelho

Q Leticia Coshho o Convidar Ex Libris MoverPns | | Editarpasta

AW
Fonte: Pinterest, 2016.

O sétimo board é composto por 46 pins. Assim como o0s quadros anteriores, ele também
é composto por fotos encontradas no site. Este quadro tem como finalidade reunir uma série
de posteres que falem sobre biblioteca/leitura, assuntos que estejam relacionados ao universo
da biblioteca e que posteriormente poderdao ser impressos para ilustrar o mural do quarto da
pesquisadora efou as paredes e murais da biblioteca que a usuaria vier atuar

profissionalmente.

Figura 19 — 7° board: Library posters

Library posters

Fonte: Pinterest, 2016.
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Figura 20 — Algumas fotos que compdem o board Library posters
(0] @ Leticia Coelho

© eteacoero @) comier Library posters woverpns || Edtarpasta

IZE The Thing
BRARTANS on the
2 N -~
femm CALM s L4 Books are arranged B
AN D by Dewey decimal numbers
GO TO ‘leca':v;:mbevklm
THE

LIBRARY

These are your kids

These are your kids

Fonte: Plnterest 2016

O oitavo board é composto por 24 pins. Esta selecdo de imagens visa divulgar as
bibliotecas espalhadas ao redor do globo terrestre. Assim, como 0s outros quadros este
também € uma reunido de imagens publicadas por outros usuarios do site. Porém, este album
tem um carater mais de divulgacdo da area de atuacdo profissional da pesquisadora, ao fazer

conhecer para seus seguidores bibliotecas incriveis e maravilhosas que existem no mundo.

Figura 21 — 8° board: Bibliotecas do mundo

Bibliotecas do mundo

Editar

Fonte: Pinterest, 2016.
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Figura 22 — Algumas fotos que compdem o board Bibliotecas do mundo
® squis

@ Leticia Coelho

O eicocoro @) comiar Bibliotecas do mundo Woverms || Etarpasta

An Amazing New Library By
David Adjaye, Woven From
r And

1

Vibrant Buildings That
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e g .
“"’t‘m;ﬁﬁ”‘”‘ g rrrrrr Looking Libraries

O nono board é composto por 7 pins. Esta colecdo é formada por infograficos que
tratam sobre bibliotecas, leituras e etc., assemelhando-se ao quadro de nimero sete (Library

posters). Porém a diferenga consiste na presenca de estatisticas e na forma de apresentar as

informagdes, caracteristicas proprias dos infograficos.

Figura 23 — 9° board: Infographics Libraries

Infographics Libraries
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Fonte: Pinterest, 2016.
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Figura 24 — Algumas fotos que compdem o board Infogaphics Libraries
@ e

@ Leticia Coelno

O etcacoro @) comiar Infographics Libraries Movsrpms | | Eqtarpasts
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Fonte: Pinteresth, 2016

O décimo board é composto por 6 pins. Representa uma colecdo de imagens de
bibliocantos diferenciadas. Para decorar casas ou estantes especiais na biblioteca. Assim como

0s outros quadros as imagens foram salvas a partir do pin de outros usuarios do Pinterest.

Figura 25 — 10° board: Bookshelfs

Bookshelfs

Editar

Fonte: Pinterest, 2016.
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Figura 26 — Fotos que comp&em o board Bookshelfs
@ | Pesquisar @ Leticia Coelho

e Leticia Coelho o Convidar Bookshelfs MoverPins | | Editar pasta
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Adicionar um Pin
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Bats Metal Art Bookends - Free 212 w54 o
USA Shipping
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Adjustable Bookshelf

Pin adicionado de

#books

#books

Fonte: Pinterest, 2016.

O décimo primeiro board € composto por 22 pins. Ele € uma selecdo de imagens
com estantes diferenciadas para ter em casa ou até mesmo em bibliotecas, como mobiliario
diferenciado no espaco, tornando-o mais interativo. As imagens que compdem essa colegédo

foram pinadas de outros usuérios do site.

Figura 27 — 11° board: Estantes

Estantes

Editar

Fonte: Pinterest, 2016.



Figura 28 — Algumas fotos que compdem o board Estantes
@ | Pesquisar @ Leticia Coetho

9 Leticia Coelho e Convidar Estantes Mover Pins | | Editar pasta

Adicionar um Pin
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Fonte: Pinterest, 2016
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O décimo segundo board é composto por 11 pins. Este album se refere a projetos que

foram realizados por diversos bibliotecarios em distintas bibliotecas e fotografados para a

divulgacdo dos mesmos. Eles tém a funcdo de divulgar e reunir algumas ideias e projetos que

podem ser utilizados por outros profissionais da area que seguem o perfil da pesquisadora no

Pinterest, assim como por mim mesma quando estiver atuando profissionalmente em uma

biblioteca.

Figura 29 — 12° board: Ideias para a Biblioteca

Ideias para a Biblioteca

Fonte: Pinterest, 2016.
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Figura 30 — Fotos que compdem o board Ideias para a Biblioteca
@ | Pesquisar @ Leticia Coelno

@ eiciacoano @) comvicar Ideias para a Biblioteca

.
Inspiring school spaces from
around the world — in pictures
Inspiing schodl spaces from sround ¢
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V WHATT0 READ NEXT,

O décimo terceiro board é composto por 31 pins. E uma selecdo de fotos de lugares
que a pesquisadora gostaria de conhecer pessoalmente. Este quadro expressa o desejo que a
usuaria tem em relacdo a estes lugares. Assim como 0s outros quadros, estas fotos foram

repinadas de outros usuarios do site.

Figura 31 — 13° board: Lugares para conhecer

Lugares para conhcer

.\

Editar

Fonte: Pinterest, 2016.
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Figura 32 — Algumas fotos que compdem o board Lugares para conhecer
® B @ Leticia Coelho

Pinadicionado i
cionsdo o sickrcy

Fontew:; Pinterest, 2016.

O décimo quarto board é composto por 13 pins. Ele é uma selecdo de fotos
encontradas no proprio site. Este quadro tem como tematica o fascinio que a colecionadora
tinha desde crianga por uma escada em espiral na casa de um de seus tios. Assim, ela tem uma
ligacdo desde a infancia com esse tipo de objeto/imagem e pensa seriamente quando tiver sua
prépria casa colocar uma escada desse tipo.

Figura 33 — 14° board: Espirais

Espirais

Editar

Fonte: Pinterest, 2016.
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Figura 34 — Fotos que compdem o board Espirais
® @ Leticia Coelho

Espirais

P etsacono @ comier i 25, . wovsrpmns | | Edtwrpata || ave
= 5 == — ===

o
Fonte: Pinterest, 2016.

O décimo quinto board é composto por 18 pins. Sdo imagens que representam as

posicdes realizadas na pratica da yoga, no qual a pesquisadora tem muita vontade de praticar.

Figura 35 — 15° board: Yoga

Fonte: Pinterest, 2016.
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Figura 36 — Fotos que compdem o board Yoga
@ »
0 LeticiaCoetho (@) Convidar Yoga MoverPins | | Editarpasts

YOGA SEQUENCE
T0 BUILD YOUR

Best Bikini &’j‘?

A3

Best Yoga
Hip Openers

Fonte: Pi'nteres'f, 2016.

O décimo sexto board € composto por 39 pins. Esta colecdo é formada por fotos de
tatuagens, nas quais a usudria busca inspiracdo para poder fazer uma no dia em que tomar
coragem ¢ “perder” o medo de agulhas. Todas as fotos foram repinadas de outros usuarios 0s

Pinterest.

Figura 37 — 16° board: Tattoo

Tattoo

Editar

Fonte: Pinterest, 2016.
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@ | Pesquisar @@ Leticia Coelho

Tattoo MoverPns | | Editarpasta

BREZINSKI ILYA

Fonte: Pinterest, 2016.

O décimo sétimo board é composto por 23 fotos, todas do acervo pessoal da
pesquisadora. Este quadro tem o intuito de demonstrar a realizacdo da usuaria em relagdo aos
lugares que ja visitou. Contrapondo-se ao décimo terceiro quadro, onde é expresso um desejo/
uma vontade de conhecer determinando lugar. Ao passo que este board é a realizacdo dessa

vontade/desejo.

Figura 39 — 17° board: Travels

Travels

Editar

Fonte: Pinterest, 2016.
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Figura 40 — Algumas fotos que compdem o board Travels
@ P Leticia Coelho
e Leticia Coslho och,

Travels

gl
Fonte: Pinterest, 2016.

Ap0s a descricdo da colecdo da autora desta pesquisa podemos realizar algumas
discussOes acerca das impressdes que uma colecdo pode passar sobre o seu idealizador.

Uma colecdo indica tracos de personalidade de um colecionador, e atribui
caracteristicas ao objeto colecionavel em relacdo a identidade do sujeito. Por exemplo, uma
pessoa que coleciona bibelds em formato de coruja, passa uma mensagem de que gosta deste
tipo de animal (REBS, 2012). No caso da usuaria em questdo, podemos verificar que ela gosta
de bal6es, gatos e livros como exposto em alguns albuns do seu perfil no Pinterest.

Sendo assim uma cole¢do pode revelar muito a respeito de seu dono. Moles (1981, p.
19) afirma que “o objeto ¢ a comunicagdo: ele ¢ portador de signos”, isto quer dizer, que uma
colecdo € composta por varios objetos que estdo “falando” algo a respeito do colecionador,
transmitindo uma mensagem sobre esta pessoa, mesmo que ela ndo saiba que isto esteja
ocorrendo. E quando ele fala em objeto, este elemento ndo precisa ser fisico, ndo necessita
expressar uma materialidade ou ter algum valor financeiro para expressar uma mensagem.

Neste estudo de caso percebemos que uma colecdo de imagens expressa algumas
predilecdes da colecionadora, e mesmo que estas cole¢bes sejam constituidas por retratos ndo
quer dizer, que ndo exista uma mensagem sendo transmitida, pois elas s&o “uma forma de
percepgao” e possuem “um efeito que tem presenca no sistema visual, nas formas de perceber
a luz e nas relagdes do espaco” e desafia o expectador na forma como constroi a realidade ou

ailusdo (AUMONT, 1993 apud DEMETRIO, 2011, p. 26).
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Outra ideia que explica muito sobre o “ideal teméatico” das colecdes e a mensagem
transmitida pelo colecionador é: “Nos s6 podemos compreender [...] um universo modelado
por nés mesmos.” (MOLES, 1981, p. 16). E podemos inferir o seguinte desta afirmacao: o
ideal tematico de uma colecdo nem sempre serd entendido por todo e qualquer observador
externo, mas totalmente compreensivel pelo seu idealizador.

Porém, ao analisar uma colecdo sera possivel tracar o perfil de um colecionador e
consequentemente, entender os comportamentos de um periodo da histéria, atraves da nocao
de que uma colecdo pode passar a ter valor de documento e evocar/recuperar a memoria de

uma época passada.
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4 CONSIDERAQ@ES FINAIS

Colecionar é uma prética que vem sendo realizada pelo homem desde os primoérdios
da civilizacdo com finalidades e funcdes distintas ao longo da histéria (MARSHALL, 2005;
POMIAN, 1984; SOUZA, 2009). Por ser um fendmeno tdo difundido no tempo como no
espaco (SILVA, 2010) o colecionismo agregou para si, alguns outros aspectos, como a
correlagéo do ato de colecionar com o consumo.

Como visto nas se¢des anteriores, colecionar ndo é so o ato de aglomerar objetos. E
na verdade, dizer sem palavras o que sentimos e pensamos. Colecionar é tdo intrinseco ao ser
humano que nem nos damos conta das cole¢fes que formamos ao longo da vida, como a
colecdo de amigos que cultivamos, nos preocupamos e zelamos, colecionando experiéncias,
momentos e desejos (FERREIRA, 2005 apud NASCIMENTO, 2015).

Esta pesquisa teve como proposito discorrer sobre as cole¢cbes no ambiente virtual na
rede social Pinterest e para tal utilizou como metodologia um estudo de caso, que € uma
estratégia de pesquisa que busca um entendimento profundo sobre um fenémeno social
complexo (CALAZANS, 2007; GIL, 2002). Neste estudo de caso analisou-se o perfil da
autora da pesquisa, que possui 17 albuns com os mais variados tipos de imagens, desde
fotografias pessoais, a figuras que representam coisas a serem feitas pela usuaria até imagens
sobre coleta de objetos diversos.

Atualmente podemos observar que muitas pessoas preferem montar seus albuns,
como os de familia, nas redes sociais da Web como observado no trabalho de Rendeiro (2015)
substituindo os albuns fisicos por virtuais. O Pinterest por ser uma rede extremamente visual,
pode se enquadrar nas redes que vieram a transofrmar costumes que antes eram praticados no
meio fisico.

A proposta dessa rede é ser familiar a um mural, onde as pessoas colocam recortes de
fotos, tecidos, figuras de hobbies e interesses, como decoracdo, casamento, viagem e
gastronomia. Em entrevista para a revista Exame, o executivo Ricardo Sangion falou que a
diferenga do Pinterest em relacdo as outras redes sociais da Web é que esta rede foca no
proprio usuario, ou seja, a interacdo com o0s amigos da rede pode acontecer, mas nao faz parte
do objetivo principal do site e como consequéncia ndo existe uma pressdo para compartilhar
conteddo como ocorre no Facebook, por ser uma rede social que trata muito mais sobre
inspiracao e planejamento na hora de montar os boards ou adicionar os pins (LESSA, 2015).

A imagem nos dia de hoje pode ser utilizada para representar qualquer coisa no
ambiente globalizado que vivemos. De acordo com a tematica deste trabalho podemos inferir

que ela é utilizada no sentido de saciar a condigdo de colecionador, através da representacao
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dos objetos que as imagens na rede social transmitem. Muitas vezes este colecionador deseja
objetos de valor alto, com alguma raridade de dificil busca no mercado e com a ajuda do
Pinterest, ele pode — quem sabe — saciar sua vontade em apenas ter a imagem do seu desejo
representada em algum lugar demonstrando o seu “bom gosto” ao mundo.

A partir da andlise do perfil estudado, concluiu-se que alguns albuns apenas
expressam a predilecdo do gosto da usuaria ou um desejo de consumo. Porém em outros
boards podemos perceber uma relagédo de afetividade encontrada nos pins que estdo ligados a
realidade pessoal e profissional da pesquisadora, caracterizando-se em uma colecao virtual
naquele espaco, como proposto na hipotese desta pesquisa.

A segunda parte da hipotese deste trabalho versa sobre o consumo em colecGes
virtuais. Douglas e Isherwood (2004 apud BARROS, 2015, p. 129) afirmam que o “consumo
‘estabiliza’ as categorias de consumo; o Pinterest por sua vez, ‘estabiliza’ o pensamento
relativo ao consumo”. Ou seja, 0 que antes era imaginado de forma individual pelo individuo,
agora pode ser externalizado, através da contemplacdo compartilhada na rede.

Dessa forma, a ideia do “consumo” ¢ mais forte do que a da “compra”, ja que
Campbell (2011 apud BARROS, 2015, p. 127) entende a primeira ideia “como um longo
processo autoilusivo [...] € o segundo a posse efetiva de um bem”. Porém, o usuario pode ndo
ficar satisfeito em apenas consumir sua colecdo de imagens, e sendo assim a imagem nesse
caso é utilizada para alimentar o desejo do usuario, como um catalizador da vontade desta
pessoa que ira pensar em maneiras com as quais ela poderd adquirir/comprar o objeto
representado na figura.

Segundo Garcia (2014) a ideia do “materialismo digital” presente no Pinterest,
devido as imagens que representam o desejo, a inspiracdo do individuo, que nao
necessariamente levardo a compra ou a realizacdo de algumas préticas, ficando apenas no
campo da contemplacdo e da fabulagdo, algo abstrato, simbdlico. Porém, mesmo sendo algo
simbdlico mantem-se a transmissao dos significados, a medida que o usuario vai adicionando
novos pins nos albuns do Pinterest. Sendo assim, é possivel perceber que o consumo
simbolico, estabiliza a vontade de consumo através das imagens compartilhadas para alguns
usuarios.

Nesse contexto, recomenda-se que novas pesquisas sejam feitas para melhor entender
o fenébmeno do colecionismo virtual na rede social Pinterest de forma mais detalhada, onde
possam ser avaliados outros usuarios da rede social em questdo para aprofundar e esclarecer

melhor este fenémeno que tem se tornado muito presente na sociedade contemporanea.



64

REFERENCIAS

AGUILHAR, Ligia. Twitter perde em usudrios para o Pinterest. Estaddo, 30 dez. 2013.
Disponivel em: <http://blogs.estadao.com.br/link/twitter-perde-popularidade-para-pinterest/>.
Acesso em: 13 ago. 2015.

ALMA CONTEUDO. Pinterest: o que €é e para que serve?. 2012. Disponivel em:
<http://pt.slideshare.net/almaconteudo/pinterest-o-que-e-para-que-serve>. Acesso em: 21 jul.
2015.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 10520: Informagc&o e
documentacdo: Apresentacao de citagcfes em documentos. Rio de Janeiro, ago. 2002. 7 p.

. NBR 14724: Informacéo e documentacdo: Trabalhos académicos - apresentacéo.
Rio de Janeiro, ago. 2011. 11 p.

. NBR 6023: Informacdo e Documentacdo: Referéncias. Rio de Janeiro, ago. 2002.
24 p.

. NBR 6027: Informagdo e Documentagdo: Sumério. Rio de Janeiro, dez. 2012. 3 p.

. NBR 6024: Informacdo e Documentacdo: Numeracdo progressiva das secdes de
um documento. Rio de Janeiro, fev. 2012. 4 p.

. NBR 6028: Informacdo e Documenta¢do: Resumo. Rio de Janeiro, nov. 2003. 2 p.

BARBOSA, Mariona Visa. El caso de la red social Pinterest: representacion propia y
coleccionismo virtual a través de imagenes. Revista de Comunicacién Vivat Academia,
Espanha, n. 122, p. 92-105, mar. 2013. Disponivel em:
<http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5034822>. Acesso em: 20 jun. 2015.

BARROS, Carla. “Materialismo digital”, consumo e contemplagao na rede social Pinterest.
Revista EcoPos, Rio de Janeiro, v. 18, n. 1, p. 120-132, 2015. Disponivel em:
<https://revistas.ufrj.br/index.php/eco_pos/article/view/1975/2031>. Acesso em: 28 abr. 2016.

BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. Sdo Paulo: Perspectiva, 1973.



65

BOECHAT, Marina Pantoja. Compartilhamento de imagens na web: observacgdes sobre o site
Pinterest. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICAQAO, 35,
2012, Fortaleza. Anais... Fortaleza: Intercom, 2012. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2012/resumos/R7-1820-1.pdf>. Acesso em: 31
maio 2016.

CALAZANS, Angélica Toffano Seldel. Estudo de caso: uma estratégia de pesquisa. In:
MULLER, Suzana Pinheiro Machado (org.). Métodos para a pesquisa em Ciéncia da
Informagc&o. Brasilia: Thesaurus, 2007. p. 39-59.

CAPELAS, Bruno. Pinterest dobra em usuarios em seu primeiro ano no Brasil. Exame, 25
fev. 2016. Disponivel em: <http://exame.abril.com.br/negocios/noticias/pinterest-dobra-em-
usuarios-em-seu-primeiro-ano-no-brasil>. Acesso em: 10 abr. 2016.

CARVALHO, Mircia de Mesquita. Estilo e performances do “bom gosto” nas imagens do
Pinterest. In: ENCONTRO NACIONAL DE ESTUDOS DO CONSUMO, 7., 2014, Rio de
Janeiro. Anais... Rio de Janeiro: 2014. Disponivel em: <
http://www.estudosdoconsumo.com.br/artigosdoenec/ENEC2014-GT03-Carvalho-
Estilo_e_performances_do_bom_gosto_nas_imagens_do_pinterest.pdf>. Acesso em: 20 jun.
2015.

CAVALCANTE, A. V. S.; VASCONCELQOS, S. S. de O.; DANTAS, J. G. Desenvolvimento
do comportamento colecionista como argumento de marketing em redes sociais: 0 caso
Skoob. In: SIMPOSIO EM TECNOLOGIAS DIGITAIS E SOCIABILIDADE, 2013,
Salvador. Anais... Salvador: GITS, 2013. Disponivel em: <http://gitsufba.net/anais/wp-
content/uploads/2013/09/13n2_desenvolvimento_49539.pdf>. Acesso em: 11 nov. 2015.

CUNHA, M. B. da; CAVALCANTI, C. R. de O. Colecao. In:. . Dicionario de
Biblioteconomia e Arquivologia. Briquet de Lemos: Brasilia, 2008. p. 91-92.

DEMETRIO, Alexandre Bastos. Disseminacéo da arte pela imagem: sitios de museus de
arte no Brasil. 2011. 121f.. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacao e Informacéo) —
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2011. Disponivel em:
<http://www.lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/32506/000786922.pdf?sequence=1>.
Acesso em: 27 abr. 2016.

DUARTE, Nayara. Pinterest: o que €, como funciona e uso corporativo. 2012. Disponivel
em: <http://pt.slideshare.net/nayduarte/pinterest-o0-que-como-funciona-e-uso-corporativo-
11539599>. Acesso em: 20 jun. 2015.

FARINA, Milton C.; TOLEDO, Geraldo L.; CORREA, Gisleine B. F. Colecionismo: uma
perspectiva abrangente sobre o comportamento do consumidor. In: SEMINARIOS EM



66

ADMINISTRACAO FEA-USP, 9., 2006, S&o Paulo. Anais... Sdo Paulo: SemeAd, 2006.
Disponivel em:
<http://sistema.semead.com.br/9semead/resultado_semead/trabalhosPDF/320.pdf>. Acesso
em: 29 abr. 2016.

FONSECA, Paulo. Consideracdes de um colecionador. Episteme, Porto Alegre, n. 20,
suplemento especial, p. 181-184, 2005.

GARCIA, Ariane Dias. Plataformas sociais digitais de expressao visual: um estudo de caso
do Pinterest. 2014. 67f.. Monografia (P6s-Graduacdo em Gestdo Integrada da Comunicagéo
Digital em Empresas) — Universidade de Séo Paulo, 2014. Disponivel em: <http://grupo-
ecausp.com/digicorp/wp-content/uploads/ 2015/05/ARIANE-DIAS-GARCIAL.pdf>. Acesso
em: 17 maio. 2016.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projeto de pesquisa. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2002.

HUMANTECH: gestdo do conhecimento. O que € o Pinterest e como utiliza-lo. 2012.
Disponivel em: <http://pt.slideshare.net/humanslide/o-que-o-pinterest-e-como-utilizlo>.
Acesso em: 20 jun. 2015.

JANEIRA, Isabel Maria. As minhas colecfes. Episteme, Porto Alegre, n. 20, suplemento
especial, p. 175-180, 2005.

JESUS, Aline. Como usar o Pinterest. Techtudo, 28 fev. 2012. Disponivel em:
<http://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/noticia/2012/02/como-usar-o-pinterest.ntml>.
Acesso em: 20 jun. 2015.

MACEDO, Carlos. Por que as mulheres amam o Pinterest?. Fliperama Tilt, jun. 2014.
Disponivel em: <http://www.fliperamatilt.com.br/2014/06/por-que-as-mulheres-amam-o-
pinterest.ntml>. Acesso em: 21 ago. 2015.

LESSA, Isabela. Pinterest inaugura escritério no Brasil e foca em experiéncia orgéanica.
Proxxima, 9 fev. 2015. Disponivel em:
<http://www.proxxima.com.br/home/proxxima/2015/02/09/Pinterest-inaugura-escritorio-no-
Brasil.html>. Acesso em: 13 ago. 2015.

MANDER, Jason. Pinterest was the fastest growing social network in 2014. Global Web
Index, 21 jan. 2015. Disponivel em: <http://www.globalwebindex.net/blog/pinterest-was-the-
fastest-growing-social-network-in-2014>. Acesso em: 13 ago. 2015.



67

MARSHALL, Francisco. Epistemologias historicas do colecionismo. Episteme, Porto
Alegre, n. 20, p. 13-23, 2005.

MOLES, Abraham A. Teoria dos objetos. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1981.

MURGIA, Eduardo Ismael. O colecionismo bibliografico: uma abordagem do livro para além
da informacéo. Enc. Biblio: R. Eletr. Bibliotecon. Ci. Inf., Florianépolis, n. esp. 1, p.87-
104, 2009. Disponivel em : <https://periodicos.ufsc.br/index.php/eb/article/view/1518-
2924.2009v14nesplp87>. Acesso em: 26 abr. 2016.

NASCIMENTO, Leticia Rodrigues do. Memdria e documento em uma colecao de
ingressos de cinema. 2015. 66f.. Trabalho de Conclusao de Curso (Bacharelado em
Biblioteconomia) — Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2015.

NO PINTEREST, apenas 40% dos funcionarios sdo mulheres. O Globo, 25 jul. 2014.
Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/sociedade/tecnologia/no-pinterest-apenas-40-dos-
funcionarios-sao-mulheres-13379386>. Acesso em: 20 ago. 2015.

NORONHA, Daisy P.; FERREIRA, Sueli Mara S. P. Revisdes de literatura. In:
CAMPELLO, Bernadete Santos; CONDON, Beatriz Valadares; KREMEER, Jeanette M.
(Orgs.). Fontes de informacdes para pesquisadores e profissionais. Belo Horizonte:
UFMG, 2000, p. 191-198.

OLIVEIRA, Vanessa Batista de. Infograficos como recursos na disseminacao de
informacdes estratégicas no programa SEBRAE inteligéncia setorial. 2014. 80f..
Trabalho de Conclusdo de Curso (Bacharelado em Biblioteconomia) — Universidade Federal
do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2014.

PINTEREST lanca servico de mensagens de texto. Estaddo, Sdo Paulo, 7 ago. 2014.
Disponivel em: <http://blogs.estadao.com.br/link/pinterest-lanca-servico-de-mensagens-de-
texto/>. Acesso em: 13 ago. 2015.

PINTEREST. Guia do Pinterest. Disponivel em: <https://help.pinterest.com/pt-br/guide/all-
about-pinterest>. Acesso em: 17 ago. 2015.

PEREIRA, Saulo. Brasil esta entre 10 paises com mais usuarios no Pinterest. Exame, 13 mar.
2015. Disponivel em: < http://exame.abril.com.br/tecnologia/noticias/brasil-esta-entre-10-
paises-com-mais-usuarios-no-pinterest>. Acesso em: 13 ago. 2015.



68

POMIAN, Krzystof. Colec¢do. In: GIL, Fernando. Memoria-Historia. Porto: Imprensa
Nacional: Casa da Moeda, 1984. p. 51-86. (v. 1).

REBS, Rebeca Recuero. Colecionando fragmentos de Identidade: perspectivas do
colecionismo virtual em social network games. Contemporanea, Rio de Janeiro, v. 10, n. 1,
2012. Disponivel em: <http://www.e-
publicacoes.uerj.br/ojs/index.php/contemporanea/article/view/3026/2312>. Acesso em: 13
fev. 2016.

RENAULT, L. V.; ARAUJO, C. A. A. O ato colecionador: uma visdo a partir das disciplinas
de Arquivologia, Biblioteconomia e Museologia. INCID: Revista de Ciéncia da Informacéo e
Documentacéo, Ribeirdo Preto, v. 6, n. 1, p. 79-92, 2015. Disponivel em:
<http://www.revistas.usp.br/incid/article/view/76155/96272>. Acesso em: 18 fev. 2016.

RENDEIRO, Marcia Elisa Lopes Silveira. As arestas sociais do Facebook: fotografias,
colecdes, memdria e melancolia. 2015. 177f.. Tese (Doutorado em Memoria Social) —
Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2015.

RONCOLATO, Murilo. Pinterest inaugura escritorio em Sao Paulo buscando expansao.
Estaddo, 17 mar. 2015. Disponivel em: <http://blogs.estadao.com.br/link/pinterest-inaugura-
escritorio-em-sao-paulo-buscando-expansao/>. Acesso em: 13 ago. 2015.

SILVA, Carlos Lima. Colecionar: do ideal tematico as posses que lhe ddo tangibilidade e
concretude ao estender o eu (self) do colecionador. 2010. 180f.. Tese (Doutorado em
Administracdo Publica e de Empresas) — Fundacdo Getulio Vargas, Rio de Janeiro, 2010.
Disponivel em:
<https://bibliotecadigital.fgv.br/dspace/bitstream/handle/10438/6981/Carlos%20Lima.pdf?seq
uence=1&isAllowed=y>. Acesso em: 18 fev. 2016.

SOUZA, Helena Vieira L. de. Colecionismo na modernidade. In: SIMPOSIO NACIONAL
DE HISTORIA, 25., Fortaleza, 2009. Anais... Fortaleza: ANPUH, 2009. Disponivel em:
<http://anpuh.org/anais/wp-content/uploads/mp/pdf/ANPUH.S25.0656.pdf >. Acesso em: 13
ago. 2015.

TERRA, Jose Claudio. Pinterest: devemos ficar de olho ou é mais uma modinha digital?.
2012. Disponivel em: <http://pt.slideshare.net/jcterra/apresentacao-pinterest-terraforum>.
Acesso em: 20 jun. 2015.

UNIVERSIDADE DE SAO PAULO. Biblioteca Cyro de Andrade da Escola de Educagéo
Fisica e Esporte. Guia pratico Pinterest. 2013. Disponivel em:
<http://pt.slideshare.net/bibeefe/guia-prtico-pinterest>. Acesso em: 20 jun. 2015.



VERGUEIRO, Waldomiro. Desenvolvimento de colecGes. Sdo Paulo: Polis: APB, 1989.

VIANA, Elpidio. O que é o Pinterest e como utiliza-lo. 2014. Disponivel em:
<http://pt.slideshare.net/ElpidioViana/o-que-o-pinterest-e-como-utiliza-lo>. Acesso em: 20
jun. 2015.

WIKIPEDIA. Pinterest. Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/Pinterest>. Acesso
em: 13 ago. 2015.

69



