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O que é um alimento/produto organico?
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LEI N°©10.831, DE 23 DE DEZEMBRO DE 2003.
Decreto N2 6.323 DE 27 DE DEZEMBRO DE 2007 .,
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‘/’k MAPA @ A maximizagdo dos beneticios sociais para o agricultor;
o ” @ A minimizagdo da dependéncia de energias ndo renovaveis
Ministério

na produgio;

Tém como objetivos:
@ Auto sustentagdo da propriedade agricola no tempo e n
espaco;

da Agricultura .
e do Abastecimento @ A oferta de produtos saudéiveis e de elevado wvalor

nutricional;
@ Isentos de qualquer tipo de contaminantes que ponham
em risco a saide do consumidor, do agricultor e do meio

Organico é um termo de rotulagem que indica ambiente;
que oS produtos s3o produzidos Conforme és '@' O I‘eSpeitO E\l integridade CUltural dOS agriCUItoreS e a

preservacio da saide ambiental e humana.

normas da produgdo organica e que estdo

certificados por uma estrutura ou autoridade de

certificacdo devidamente constituida.



http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2010.831-2003?OpenDocument
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2007-2010/2007/Decreto/D6323.htm

Agrotéxicos

Producao
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Orgﬁnico soluveis




Nichos de comercializacao para produtos organicos

Critérios de escolha:

Feiras

‘Custo/ beneficio

.Produgéo Mercados

o . ENENTERIES
Institucionais

.Viabilidade

a Formas

Logistica

alternativas de
comercializacao




Feiras

Produtos organicos

Agricultores familiares

L 4

Certificacdo dos produtos em OAC
(Organismos de Avaliagdao da Conformidade
Organica)

L 4

Eliminar abrigos de pragas e impedir sua
proliferagao no espaco, através de métodos
permitidos pela regulamentagao

\ 4

Produtos in natura, beneficiados e
industrializados

L 4

Produtores ou comerciantes do género

9

Podem participar se estiverem vinculados a
alguma OCS(Organizacdo de Controle
Social)

9

Precisam possuir DAP

A g

O comerciante precisa ser o préprio
produtor ou alguém de sua familia ou




o mapade
feiras

organicas

RECEITAS

BIBLIOTECA

Q) Buscar no mapa... Y4
ZOOM EM SUA REGIAD
867 iniciativas
Centro-Oeste 68
Nordeste 191
Norte 39
Sudeste 347

Sul

222

https://feirasorganicas.org.br/

Mapa interativo realizado
pelo IDEB que reune todas
as feiras organicas do Brasil
com horarios, endereco e
datas.


https://feirasorganicas.org.br/

Organizacoes de Controle Social

Permite que
agricultores familiares
comercializem em

Os integrantes devem procurar a Divisao de

Politica, Producao e Desenvolvimento
Agropecuario (DPDAG), da Superintendéncia

Pode ser formada por um grupo informal de Federal de Agricultura, Pecuaria e
agricultores ou por Abastecimento (SFA) no seu Estado e
associagcoes/cooperativas apresentar formularios, seguindo os
modelos Anexos V, VI e VII, da Instrucao
Normativa n° 19, de 28 de maio de 2009, no
Artigo 99

feiras organicas sem
possuir a certificacao

Apos o cadastramento, o produtor sera
OCS precisa estar ativa e possuir alguma inserido no Cadastro Nacional de

forma de controle e registro capazes de Produtores Organicos e recebera uma
assegurar a qualidade Declaracao de Cadastro de Produtor
Vinculado a OCS

Os produtores assinam, juntos, o
Formas de controle determinadas pelo compromisso de atender as leis n°
proprio grupo, todos se responsabilizam por 10.831/03, ao decreto N° 6.323/07 e as
todos demais legislagoes vigentes
sobre organicos




Vantagens

Desvantagens

e Maior praticidade na
venda

e Maior divulgacao do
produto e
empreendimento

e Menor lucro em
relacdo as feiras

e Maior padronizagao
dos produtos

Varejo

Necessario identificar o produtor em

todos os espacos de exibicao do
produto

9

Investir em logistica, processamento
minimo e embalagens

\ 4

Separar os produtos organicos dos
nao organicos



Mercados institucionais

PAA(Programa de
Aquisicao de

Alimentos)

Agricultores Familiares

Organicos

A 4 L 4
Certificado no Cadastro Nacional Necessario possuir DAP
CPR — Estoque(Apoio PNAE (Programa A A
a Formagdo de Nacional de Podem receber até 30% a mais Para vender como organico:
Estoques) Alimentagdo Escolar) em relac3o aos nio certificados estar em OCS

Produtos
CDAF(Compra Direta industrializados:de

da Agricultura acordo com a ANVISA
Familiar)

Necessario atender as
chamadas publicas



Garantia de
produtos frescos,

sem agrotoxicos
e de maior
qualidade

Mercado
crescente

Restaurantes

Devem estar de
acordo com a
legislacao padrao
para
comercializacao
de organicos

Importante
possuir formas de
rastreabilidade e

garantia, como
certificacoes de

organicos e

SENAF, DAP e
OCS para
agricultores
familiares

Senaf Mulher:

Selo associado destinado a identificagao
dos produtos da agricultura familiar
produzidos por mulheres ou
provenientes de  associagbes da
agricultura familiar, que possuam em seu
quadro social pelo menos 50% mais um
de integrantes mulheres.

Senaf Juventude:

Selo associado destinado a identificacdo
dos produtos da agricultura familiar
produzidos por jovens (entre 15 e 29 anos,
ou provenientes de associagdes da
agricultura familiar, que possuam em seu
quadro social pelo menos 50% mais um
de integrantes jovens.

Senaf Sociobiodiversidade:

Selo associado destinado a identificagio
dos produtos da agricultura familiar
provenientes da sociobiodiversidade.

FAMILIAR

S5V

P3as8

Selo Organico aferido pelo
Ministério da Agricultura

Senaf Quilombola:

Selo associado destinado a identificacdo
dos produtos da agricultura familiar
produzidos por quilombolas, ou
provenientes de associagdes da
agricultura familiar, que possuam em
seu quadro social pelo menos 50% mais
um de integrantes quilombolas.

Senaf Indigena

Selo associado destinado a identificagao
dos produtos da agricultura familiar, ou
provenientes de associagdes da
agricultura familiar, que possuam em
seu quadro social pelo menos 50% mais
um de integrantes indigenas.

Senaf Empresas:

Selo associado destinado a identificagao
dos produtos provenientes de empresas
que comercializam ou processam
produtos da agricultura familiar

www.ibd.com.br

Selo Organico aferido
pelo IBD



Mercado Interno

Nos ultimos 7
anos

Producao em
ndmeros
‘12° maior
produtor do
‘Faturamento mundo
de RS 4
bilhdes em
.Crescimento 2018
de 20% a
25% ao ano
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Aumenta de 10% a
15% ao ano
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75% dos produtores
sao agricultores
familiares

Principais alimentos

Verduras

Legumes

Frutas

Cereais
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Comercializacao

Consumidores

R$ 113,26 R$ 86,39 R$ 72,60

1
Supermercados, Mercados,
Lojas ¢ Feiras

Feira macolio
M Intermedinries

>rodutos convencionais  Produtos convencionais Produtos agroecoldgico
Supermercados Feiras Livres dos  Fgjras Agroecolégica
Mercados Populares

F

Agricultores




Comercializacao

* Por meio de parcerias, convénios, acordos e
acoes com entidades publicas e privadas.

A org criada em 2005 pela iniciativa governamental
da Apex-Brasil e IPD surgiu Organis. A

entidade ajuda a transformar em realidade o que
para muitas empresas pode parecer um sonho
distante: apresentar seus produtos organicos na Bio
Brazil Fair | Biofach América Latina. Além de
vantagens promocionais, oferecem o suporte
tecnico para viabilizar a participagdo de empresas,,
iniciantes.
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Outros Canais de Comercializacao

o Circuito curto: quando a venda e direta entre o produtor e consumidor.

( Turismo
rural

Lojas de
+f comercializacao

Entregas a
domicilio

Cooperativas

Hotéise &
restaurantes




Outros Canais de Comercializacao

o Outros canais classificados como circuito curto

Mercado Institucional\
v" Programa de Aquisicdo
de Alimentos (PAA — Lei

10.696 de 02 julho

2003)

v" Programa Nacional de

| Alimentac3o Escolar

(PNAE — Lei 11.946 de
16 junho 2009)

~

Cestas
para
empresas,
escritorios

Supermercados

Mas e os
circuitos
longos??

Os circuitos longos se
caracterizam quando h3a

a presenca de mais de
um intermedidrio entre ?
o produtor e consumidor =
final. ® _’.’_

. PRODUTOS . b /
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%, ORGANICOS

SEM AGROTOXICOS
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Publico Alvo dos Organicos

O pertil de consumidores de produtos organicos é influenciado por fatores psicolégicos e demogréficos, que sdo também
responsdveis pelo constante crescimento desse nicho de mercado.

Maior
importancia

Menor
importancia

Fatores Psicold g1cos

Preocupacdo com alimentagdo mais saudavel e
prevengdo de doengas;

Preocupag¢do com meilo ambiente e principios
de sustentabilidade;

Incentivo a pequenos produtores e a agricultura
tamiliar;

Priorizagdo do sabor natural e diferenciado;

Ter conhecimento da definicio basica de
"produto organico";

Andlise da embalagem.

Fatores Demogréﬁcos

Geénero feminino;
Faixa etaria de 30 a 60 anos;
Nivel superior completo;

Renda elevada (4 a 8 saldrios minimos por
familia / 2 a 4 saldrios minimos por individuo).



Como identificar um produto organico?
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o produtor pode expor um produto sem

selo, no entanto, ele precisa ao menos ser

credenciado ao MAPA para vender de
forma direta (direto para o consumidor)
sem a certificacao.

Devem conter no rotulo o
selo oficial de organico.

Esta Foto de Autor desconhecido esta licenciada sob Esta Foto de Autor desconhecido estd licenciada sob CC BY-SA-NC.
CC BY-SA.
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Em produtos a granel essa
informacao precisa estar
no local de sua exposicao.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Mandioca
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
http://maosnahorta.blogspot.com/2013_02_01_archive.html
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/
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