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""" CID-10 (OMS) — Vers&o 2015

*F10 - Transtornos mentais e comportamentais devidos ao uso de
alcool

.0 - Intoxicacao aguda

« .1 - Uso nocivo para a saude

« .2 - Sindrome de dependéncia

« .3 - Sindrome (estado) de abstinéncia

* .4 — Sindrome de abstinéncia com delirium (Delirium tremens)

« .5 —Transtorno psicotico

* .6 — Sindrome amnésica

« .7 —Transtorno psicotico residual ou de instalacao tardia

« .8 — Outros transtornos mentais ou comportamentais

« .9 - Transtorno mental ou comportamental ndo especificado
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Decreto n. 6.817/2009

Bebida nao-alcodlica Bebida alcodlica

Até 0,5% em volume, a 20 2C, de alcool
etilico potavel

Bebida nao fermentada nao-alcodlica

Bebida fermentada nao-alcodlica

De 0,5% a 54% em volume, a 20 °C,
de alcool etilico potavel

Bebida alcodlica fermentada

Bebida alcodlica destilada

Bebida alcodlica retificada

Bebida alcodlica por mistura
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Decreto n. 6.817/2009

Teor alcoodlico em volume a 20 2C de Bebidas Alcodlicas Fermentadas

Cerveja sem alcool

Cerveja com alcool

Fermentado de fruta

Fermentado de fruta sem alcool
Fermentado de fruta licoroso
Fermentado de fruta composto
Sidra

Sidra sem alcool

Hidromel
Fermentado de cana

Saqué

<0,5% (sem obrigacdo de declaracao
no rétulo)

>0,5%
4-14%

<0,5%
14 - 18%
15 -20%
4-8%
<0,5%

4 - 14%
4—14%
14 - 26%



EM ALIMENTOS E

NUTRICAO

[ e+ i (el

Decreto n. 6.817/2009

Teor alcoodlico em volume a 20 2C de Bebidas Alcodlicas Destiladas

Aguardente

Cachaca (Aguardente de cana
produzida no Brasil)

Rum

Uisque

Arac

Aguardente de fruta
Tequila

Tiquira

Sochu

38 —54%
38 —48%

35-54%
38 —54%
36 —54%
36 —54%
36 — 54%
36 —54%
15-35%



Teor alcoodlico em volume a 20 2C de Bebidas Alcodlicas Retificadas

Vodca
Genebra

Gim

Steinhaeger

Aquavit

Corn

Teor alcodlico em volume a 20 2C de Bebidas Alcodlicas por Mistura

Licor

Bebida alcodlica mista
Coguetel composto

Bebida alcodlica composta

Aperitivo

Aguardente composta
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Decreto n. 6.817/2009

36 —54%
35-54%
35-54%
35-54%
35-54%
35-54%

15 -54%
0,5-54%
4 -38%

13 -18%
0,5-54%
38 —54%
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Lein. 7.678/1988

Vinho e Derivados da uva e do vinho

Vinho de Mesa
Vinho Frisante
Vinho Fino
Vinho Leve
Espumante

Vinho Moscato Espumante

Vinho gaseificado
Vinho licoroso

Vinho composto
Jeropinga / Jurupinga
(...)

Pisco

8,6 —14% / max 1 atm, 20 °C
7-14%/1,1-2 atm, 20 2C
8,6 —14%

7 -8,5%

10 -13% / min 4 atm, 20 °C

7 —10% / min 4 atm, 20 °C, min 20g
acucar

7-14% /2,1 -3,9 atm, 20 2C

14 - 18%

14 — 20% / min 70% vinho de mesa
Mdx 18%, acucar min 7g/100mL
(...)

38 - 54%
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Regulacao da Publicidade de Bebidas Alcodlicas

Decreto
Lei Federal Federal

n. 9.294/96 n. 6.117/07




NUTRICAO

D A (R i ‘el B

R

Lel Federal n. 9.294/1996

* Propaganda:

PROGRAMA DE POS GRADL
o S £ M F A

« Produtos fumigeros, derivados ou néo do tabaco;
« Bebidas alcodlicas;

« Medicamentos e terapias;

« Defensivos agricolas.

Art. 1°,Paragrafo Unico:

“Consideram-se bebidas alcodlicas, para efeitos desta Lei, as bebidas
potaveis com teor alcoolico superior a treze graus Gay Lussac.”
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Lel Federal n. 9.294/1996

Art. 4° Somente sera permitida a propaganda comercial de bebidas
alcodlicas nas emissoras de radio e televisao entre as vinte e uma e as
seis horas.

8 1° A propaganda de que trata este artigo nao podera associar o produto
ao esporte olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de
qualquer atividade, a conducédo de veiculos e a imagens ou idéias de
maior éxito ou sexualidade das pessoas.

8§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conteréo
adverténcia nos seguintes termos: "Evite o Consumo Excessivo de
Alcool".

Art. 42-A. Na parte interna dos locais em que se vende bebida alcodlica,
devera ser afixado adverténcia escrita de forma legivel e ostensiva de
que ¢é crime dirigir sob a influéncia de alcool, punivel com
detencéao. (Incluido pela Lei n° 11.705, de 2008)



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/Lei/L11705.htm
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Lel Federal n. 9.294/1996

Art. 5° As chamadas e caracterizacOes de patrocinio dos produtos
indicados nos arts. 2° e 4° , para eventos alheios a programacao normal
ou rotineira das emissoras de radio e televisdo, poderédo ser feitas em
qualquer horéario, desde que identificadas apenas com a marca
ou slogan do produto, sem recomendacao do seu consumo.

8 1° As restricdes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente
em estadios, veiculos de competicao e locais similares.

8§ 2° Nas condicbes do caput, as chamadas e caracterizagcOes de
patrocinio dos produtos estardo liberados da exigéncia do 8§ 2° do art. 3°
desta Lel.

Art. 6° E vedada a utilizacdo de trajes esportivos, relativamente a
esportes olimpicos, para veicular a propaganda dos produtos de que trata
esta Lei.
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Conselho Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria - CONAR

—

*‘ONG
Liberdade de expressao publicitaria e defender as prerrogativas constitucionais
da propaganda comercial

Missao:

Impedir que a publicidade enganosa ou abusiva cause constrangimento ao
consumidor ou a empresas e defender a liberdade de expressao comercial.

 Atendimento a denuncias de consumidores, autoridades, associados ou
formuladas pelos integrantes da propria diretoria

Finalidades (art. 1):

|. Zelar pela comunicacao comercial, sob todas as formas de propaganda,
fazendo observar as normas do Coédigo Brasileiro de Autorregulamentacao
Publicitaria, que prevalecerao sobre quaisquer outras.
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Conselho Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria - CONAR
Finalidades:

ll. Funcionar como o6rgao judicante nos litigios éticos que tenham por objeto a
indlstria da propaganda ou questdes a ela relativas.

lll. Oferecer assessoria técnica sobre ética publicitaria aos seus associados, aos
consumidores em geral e as autoridades publicas, sempre que solicitada.

I\VV.Divulgar os principios e normas do Codigo Brasileiro de Autorregulamentacao
Publicitaria, visando a esclarecer a opinido publica sobre a sua atuacao
regulamentadora de normas éticas aplicaveis a publicidade comercial, assim
entendida como toda a atividade destinada a estimular o consumo de bens e
servicos, bem como promover instituicdes, conceitos e ideias.

V. Atuar como instrumento de concordia entre veiculos de comunicacdo e
anunciantes, e salvaguarda de seus interesses legitimos e dos consumidores.

VI. Promover a liberdade de expressao publicitaria e a defesa das prerrogativas
constitucionais da propaganda comercial.
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v Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria

Codigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria e Anexos:
Etica da atividade de propaganda comercial.

*Infralegal
Infrac&o ao codigo - Penalidades:

« adverténcia;

« recomendacéo de alteracéo ou correcao do anuncio;

« recomendacdo aos veiculos no sentido de que sustem a divulgacéo
do anuncio;

« divulgacdo da posicdo do CONAR com relacdo ao Anunciante, a
Agéncia e ao Veiculo, através de veiculos de comunicacao, em face
do nao acatamento das medidas e providéncias preconizadas.
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v Conselho Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria

Sumulan. 8, de 7 de dezembro de 2006.

“ANUNCIOS DE BEBIDA ALCOOLICA DE QUALQUER ESPECIE, EM
MIDIA EXTERIOR, DEVEM RESTRINGIR-SE A EXPOSICAO DO
PRODUTO, SUA MARCA E/OU SLOGAN, SEM APELO DE CONSUMO,
INCLUIDA SEMPRE A CLAUSULA DE ADVERTENCIA, SUJEITANDO-

SE OS ANUNCIOS INFRATORES AO DEFERIMENTO DE MEDIDA
LIMINAR DE SUSTACAO.”



Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria

Ccotgorinlaneos

De mesa - Cervejas e Vinhos Anexo P

Demais bebidas alcodlicas Anexo A

n u n u n

“ices”, “coolers”, “alcool pop”, “ready to drink”, Anexo T
“malternatives”
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*Regra geral

‘Principio da protecao a criancas e adolescentes
*Principio do consumo com responsabilidade social
*Horarios de veiculacao (exceto bebidas de mesa)
Clausula de adverténcia

*Midia exterior e congéneres

*Excecoes

Comeércio

-Sala de espetaculos

Ponto de venda

Consumo responsavel

sInterpretacao
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v Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria

Regra geral:

» Bebida alcodlica: produto de consumo restrito e improprio para
determinados publicos e situacdes

» Socialmente responsavel
* Vedados:
X Apelo imperativo de consumo;

X Oferta exagerada de unidades do produto em qualquer peca de
comunicacao.
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v Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria

Principio da protecéo a criancas e adolescentes:

*Vedado: Criancas e adolescentes; qualquer pessoa — ser e parecer maior
de 25 anos

*Nao empregar linguagens, expressodes, recursos graficos e audiovisuais
reconhecidamente pertencentes ao universo infanto-juvenil
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v Caodigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria

Principio do consumo com responsabilidade social:

seventuais apelos a sensualidade néo constituirdo o principal contetudo da
mensagem;

*modelos publicitarios jamais serao tratados como objeto sexual,

*ndo conterao cena, ilustracéo, audio ou video que apresente ou sugira a
ingestao do produto;

*nao serao utilizadas imagens, linguagem ou argumentos gue sugiram ser
0 consumo do produto sinal de maturidade ou que ele contribua para maior
coragem pessoal, éxito profissional ou social, ou que proporcione ao
consumidor maior poder de seducao;
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v Caodigo Brasileiro de Autorregulamentacéao Publicitaria

Principio do consumo com responsabilidade social:

eapoiados na imagem de pessoa famosa, adotar-se-a40 as mesmas
condicionantes dispostas no item 2, letras “a”, “b”, “c” e “d” do Anexo
Testemunhais, Atestados e Endossos;

2.1. O anuncio que abrigar o depoimento de pessoa famosa devera, mais do que qualquer outro, observar
rigorosamente as recomendacdes do Cdédigo.

2.2. O anuncio apoiado em testemunhal de pessoa famosa néo devera ser estruturado de forma a inibir o senso
critico do Consumidor em rela¢éo ao produto.

2.3. Nao sera aceito 0 anuncio que atribuir o sucesso ou fama da testemunha ao uso do produto, a menos que
ISSO possa ser comprovado.

*ndo serdo empregados argumentos ou apresentadas situacdes que
tornem o consumo do produto um desafio nem tampouco desvalorizem
aqueles que nao bebam;

sjJamais se utilizard imagem ou texto que menospreze a moderacao no
consumo;
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v Caodigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria

Principio do consumo com responsabilidade social:

*nao se admitira que sejam elas recomendadas em razao do teor alcoolico
ou de seus efeitos sobre os sentidos;

sreferéncias especificas sobre a reducéo do teor alcodlico de um produto
sao aceitaveis, desde que ndo haja implicacdes ou conclusdes sobre a
seguranca ou gquantidade que possa ser consumida em razéo de tal
reducao;

*na0 Sse associara positivamente o consumo do produto a conducéao de
veiculos;
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v Caodigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria

Principio do consumo com responsabilidade social:

*nNd0 Se encorajara 0 consumo em situacoes improprias, ilegais, perigosas
ou socialmente condenaveis;

*ndo se associara o consumo do produto ao desempenho de qualquer
atividade profissional,

*na0 Se associara o produto a situacao que sugira agressividade, uso de
armas e alteracdo de equilibrio emocional e

*nao se utilizara uniforme de esporte olimpico como suporte a divulgacao
da marca.
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v Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria

Horéario de veiculacgéo:

Quanto a programacao regular ou de linha: 21h30 - 6h (horario local);

Quanto a transmissao patrocinada de eventos alheios a programacao
normal ou rotineira;

- Limitado a identificacdo da marca e/ou fabricante, slogan ou frase
promocional

- Sem recomendacao de consumo do produto

- Qualquer horario.
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Caodigo Brasileiro de Autorregulamentacéao Publicitaria

Clausula de Adverténcia:

Todo anuncio, qualquer que seja 0 meio empregado para sua veiculacao

- "BEBA COM MODERACAQ"

- “A VENDA E O CONSUMO DE BEBIDA ALCOOLICA SAO PROIBIDOS
PARA MENORES”

- “ESTE PRODUTO E DESTINADO A ADULTOS”

- "EVITE O CONSUMO EXCESSIVO DE ALCOOL"

- “NAO EXAGERE NO CONSUMO”

- “QUEM BEBE MENOS, SE DIVERTE MAIS”

- "SE FOR DIRIGIR NAO BEBA”

- “SERVIR BEBIDA ALCOOLICA A MENOR DE 18 E CRIME”
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v Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria

Clausula de Adverténcia:

» Radio: fracao de tempo suficiente para sua locucéo pausada e
compreensivel.

*TV: Veiculada em 4udio e video durante fracdo de tempo correspondente
a, pelo menos, um décimo da duracdo da mensagem publicitaria.
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Decreto n. 6.117/2007

Politica Nacional sobre o Alcool

» Enfrentamento coletivo dos problemas relacionados ao consumo de
alcool;

« Direito de todos os consumidores: Informacdes sobre os efeitos do
uso prejudicial de alcool e sobre a possibilidade de modificacdo dos
padrbes de consumo, e de orientacOes voltadas para o seu uso
responsavel;

« Bebida alcodlica: 0,5 °GL ou mais de concentracéo, incluindo-se ai
bebidas destiladas, fermentadas e outras preparacdes, como a
mistura de refrigerantes e destilados, além de preparacoes
farmacéuticas

6. Sdo diretrizes da Politica Nacional sobre o Alcool:

(...)12 - incentivar a regulamentacao, o monitoramento e a fiscalizac&o da
propaganda e publicidade de bebidas alcodlicas, de modo a proteger
segmentos populacionais vulneraveis ao consumo de alcool em face do
hiato existente entre as praticas de comunicacéao e a realidade
epidemioldgica evidenciada no Pais;



Politica Nacional sobre o Alcool  Decreto n. 6117/07 0,5 °GL

Restricdes ao uso e a Lei Federal n. 13 °GL
propaganda de produtos 9.294/1996
fumigeros, bebidas alcodlicas...
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\ca0 Direta de Inconstitucionalidade
por Omissao - 22

Ementa

ACAO DIRETA DE INCONSTITUCIONALIDADE POR OMISSAO.
REGULAMENTACAO DE PROPAGANDA DE BEBIDAS DE TEOR
ALCOOLICO INFERIOR A TREZE GRAUS GAY LUSSAC (13° GL).
AUSENCIA DE OMISSAO. ATUACAO DO PODER LEGISLATIVO. ART.
2° DA CONSTITUICAO DA REPUBLICA. IMPOSSIBILIDADE DE ATUAR
O SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL COMO LEGISLADOR POSITIVO,
SUBSTITUINDO-SE AO PODER LEGISLATIVO NA DEFINICAO DE
CRITERIOS ADOTADOS NA APROVACAO DAS NORMAS DE
PROPAGANDA DE BEBIDAS ALCOOLICAS: PRECEDENTES. ACAO
JULGADA IMPROCEDENTE. DECISAO COM EFEITOS VINCUANTES.
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