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RESUMO

No cenario atual, as relacGes das criancas com as telas, principalmente com os dispositivos
maoveis, nos instigam a pensar sobre as infancias contemporaneas. A partir de um grupo de
criancas, de suas visualidades compartilhadas no Instagram e interacbes em um grupo no
aplicativo de conversa WhatsApp, o presente estudo investiga o que é viver as infancias e ser
crianca na atualidade, pelos olhares das proprias criancas atraves de suas narrativas e praticas
realizadas no contexto da Cultura Visual. Ao compreender que as infancias perpassam por
acontecimentos que por vezes nos escapam, que podem ser invisibilizados, mesmo nas
pesquisas com criangas, 0 estudo provoca reverberar a autoria das criangas, que recriam e
atribuem sentidos outros as narrativas e as visualidades presentes na sociedade. Entendendo
que a visdo é a consequéncia de processos culturais e que desta forma, estudar aspectos da
Cultura Visual é também refletir sobre o que € invisivel na sociedade contemporanea e a partir
da perspectiva da pesquisa- narrativa e da conversa como poténcia, a pesquisa compreende que
as visualidades com as quais nos relacionamos cotidianamente, inspiram fios de narrativas e
entrelacam vinculos com a memoria. A escolha de metodologias que favorecam a escuta dos
sujeitos é uma opcdo ética no percurso do estudo. Dessa maneira e alicer¢ados nas experiéncias
da nossa infancia e refletindo sobre as infancias atuais, suas praticas, culturas e narrativas,
podemos supor que as criangas da pesquisa além de estarem imersas, participando da Cultura
Visual, criam estratégias e habilidades para pertencerem a essa cultura, priorizando a
experiéncia cotidiana do visual em suas préaticas e narrativas. Partindo do pressuposto de que
as visualidades contemporaneas atuam nas nossas relacoes e elaboragdes de conhecimentos
sobre 0 mundo, sdo tracados como objetivos gerais para o estudo: Refletir sobre as experiéncias,
visualidades e relaces alteritarias das infancias através de narrativas das criangas no Instagram
e WhatsApp, destacando consideracGes sobre os modos pelos quais as criangas narram com
visualidades sobre seus cotidianos e dialogam nesses espacos, bem como perceber a influéncia
da Cultura Visual no imaginéario infantil. Na construgdo da pesquisa, cada escolha é um novo
caminho a seguir e esse trajeto transforma-se ao longo do percurso. Diante dessas reflexdes
algumas questdes emergem, dentre elas: Quais assuntos estdo presentes nas narrativas das
criancas nas redes? Esses temas aparececem a partir das relacdes tecidas nas redes sociais, e de
que modo? Surgem a partir das relacbes com o0s seus seguidores e/ ou das experiéncias
cotidianas? Afinal, que criangas sdo essas que interagem nos espagcos do Instagram e
WhatsApp? Como as narrativas e as relagdes de alteridade constituem a infancia das criangas
da pesquisa e constroem, atraves das suas visualidades, a imagem de infancia delas? Essas e
outras questdes potencializam as reflexdes e convidam o leitor a andarilhar pelas experiéncias
cotidianas e perceber praticas culturais tecidas pelas criangas, atraves das historias narradas
pelas visualidades compartilhadas.

Palavras- chave: Infancias contemporaneas, Narrativas, Visualidades, Criangas, Cultura-
Visual.
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ABSTRACT

Actually, children's relationships with screens, especially with mobile devices, encourage us to
think about contemporary childhoods. Observing a group of children and their shared visualities
on Instagram and interactions in a group on WhatsApp chat App, this study investigates what
it is to live childhoods and be a child today, through the eyes of the children themselves through
their narratives and practices in the Visual Culture context. By understanding that childhoods
are made by events that sometimes escape us, that can be made invisible, even in research with
children, the study reverberates the children's authorship, who recreate and attribute other
meanings to the narratives and visualities present in society. Understanding that vision is the
consequence of cultural processes and study the aspects of Visual Culture is also reflecting on
what is invisible in contemporary society and from the perspective of narrative research and
conversation as a power, the research understands that the visualities which we relate on a daily
basis, inspire threads of narratives and interweave links with memory. The choice of
methodologies that favor listening to the subjects is an ethical option in this study. In this way
and based on our childhood experiences and reflecting on current childhoods, their practices,
cultures and narratives, we can assume that the research children, in addition to being immersed,
participating in the visual culture, create strategies and skills to belong to this culture,
prioritizing the everyday visual experience in its practices and narratives. Assuming that
contemporary visualities act in our relationships and elaborations of knowledge about the
world, the general objectives of the study are: Reflect on the experiences, visualities and alterity
relations of childhoods through children's narratives on Instagram and WhatsApp, highlighting
considerations about the ways in which children narrate with visualities about their daily lives
and dialogue in these spaces, as well as realizing the influence of visual culture in children's
imagination. In the construction of the research, each choice is a new path to follow and this
path changes along the way. Given these reflections, some questions emerge, including: What
issues are present in the narratives of children in networks? How these themes appear from the
relationships woven on social networks? Do they arise from relationships with their followers
and/or from everyday experiences? After all, which children are these that interact on Instagram
and WhatsApp spaces? How do narratives and alterity relations constitute the childhood of the
children in the research and build, through their visualities, their childhood image? These and
other questions enhance reflections and invite the reader to walk through everyday experiences
and perceive cultural practices woven by children, through the stories narrated by shared
visualities.

Keywords: Contemporary childhoods, Narratives, Visualities, Children, Visual Culture.
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INTRODUCAO

O tema da pesquisa que investigo perpassa 0 meu cotidiano de estudos e docéncia ha
algum tempo: a infancia contemporanea. O interesse em pesquisar com as criancas desde o
mestrado esta relacionado ao universo no qual estou imersa desde 2007 quando, apds concluir
a graduacdo em pedagogia na UERYJ, iniciei minha atuagdo como docente nos anos iniciais do
ensino fundamental com turmas de criangas.

No mestrado® investiguei como criangas na faixa etaria de 10 a 12 anos do 5° ano do
ensino fundamental, estabeleciam relagcbes com o cinema e 0s tipos de narrativas que produziam
pela participagdo no cineclube, criado na escola em conjunto com os proprios sujeitos da
pesquisa: 0 Megacine. Escolhemos o espaco escolar como campo de pesquisa, privilegiando
um olhar para 0 modo como as criangas desse campo se apropriam do cinema com o intuito de
desmistificar a ideia corrente do cinema na escola como mera ferramenta para ilustrar ou
aprofundar conteidos. Ao observar as rela¢fes das criancas e suas narrativas diante dos filmes
exibidos na escola pelos debates realizados livremente, ampliaram-se as possibilidades de ver
e pensar sobre filmes com o objetivo de formacdo estética, entendendo-se a crianca, sujeito da
pesquisa, como produtora de cultura em sua relacdo com as imagens cinematograficas.

O estudo repercutiu tanto na minha formacéo enquanto pesquisadora da infancia, quanto
na vida daquelas criancas, que continuaram com o cineclube na escola. Ao propor a pesquisa,
percebemos que o cinema como dispositivo constréi sonhos que atravessam o imaginario
infantil e, através da leitura dos filmes, os debates “valorizam a imaginacgéo da crianca”, como

afirma Juliana, crianga mediadora desta pesquisa.

Desde entdo, meu olhar esta voltado para as relacdes das criancas e suas narrativas com
as imagens e as tecnologias. Me intrigava e inquieta até hoje perceber o quanto as tecnologias
e as imagens atuam como mediadoras nas relagdes das criangas, e como possibilitam outras
narrativas e didlogos com seus pares e adultos. Outro ponto que merece destaque é a relacéo

afetiva entre os sujeitos e as imagens que constituem suas infancias.

! GATTO, Erica Rivas. Narrativas das criancas com os filmes: reflexées sobre infdncia e consumo a partir do
cineclube MEGACINE. Dissertagdo apresentada em 2013, com a orientagdo da professora doutora Adriana
Hoffmann Fernandes. Disponivel em: https://docs.google.com/file/d/0B-
sE2Ar37CoNNEItUFFtQVR2dIU/edit?resourcekey=0-jsXLL9avBCnYinHt3L8IsA
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O estudo que propus para o Doutorado constréi-se no didlogo com a pesquisa
institucional?> do grupo CACE, grupo de pesquisa Comunicacgdo, Audiovisual, Cultura e
Educacao. Apos a finalizacao desse periodo de pesquisas com o cinema, 0s achados dos estudos
do grupo apontaram a necessidade de abrir novas frentes, investigando as imagens e

visualidades para aléem do cinema como campo de pesquisa.

Segundo Hoffmann (2015) “Os achados da pesquisa institucional® trouxeram novas
necessidades de investigacao (...)”. Vdarios sujeitos pesquisados apontaram que assistem filmes
no computador, na TV e os acessam em dispositivos mdveis. Outro aspecto surgido nas
pesquisas foi o de criancas e jovens lidarem com as praticas nas telas fazendo “tudo” ao mesmo
tempo. Assim, ver um filme, estar no Facebook e ouvir misica em concomitancia fazem parte
do cotidiano dos sujeitos. A presenca da imagem cada vez mais presente fez o grupo ampliar
0s estudos para perceber melhor o contexto da Cultura Visual. Por esse motivo, nesse novo

estudo me propus a perceber as praticas das criangas no contexto da Cultura Visual.

E relevante destacar que, embora ndo usassemos o conceito de Cultura Visual nas
pesquisas, as questdes visual e cultural ja faziam parte das reflex6es, mas de outra forma, com
foco nos estudos de cinema e educacdo. Nesse momento, 0 novo projeto institucional ja procura
ver a questdo da visualidade na cultura de forma mais ampla, pois foi se mostrando mais
claramente nas diferentes pesquisas realizadas pelo grupo a partir do vinculo que os sujeitos

demonstravam construir com a imagem.

Em suas narrativas nas diferentes telas, as criancas trazem pistas para pensarmos nas
diferentes formas de ser leitor nos dias atuais. Hoje o contexto digital se amplia muito mais e
0s estudos mostram que em 10 anos esse cenario mudou significativamente. Todo o contexto
digital se amplia e, portanto, precisa-se entender melhor o lugar das criangas nesse contexto,

como atuam e percebem-se nele. Assim, quando Canclini (2008 apud Hoffmann, 2009) fala

2 Atualmente, o projeto de pesquisa que norteia os estudos do grupo intitula-se “A visualidade da cultura
contempordnea e a educagdo: estudos sobre os modos de viver/ produzir a imagem”. Dentre 0s principais
objetivos deste atual projeto de pesquisa do grupo Cace, destacam-se “(...) estudar, refletir e registrar de que modo
a presenc¢a macica da imagem em todos 0s espacos e telas tem trazido questdes para a educacéo e os modos como
lidamos e vivemos com as imagens bem como o que (des)produzimos e (des)aprendemos com e sobre elas no

contexto atual”.

3 Pesquisa institucional realizada entre os anos de 2010 e 2013, intitulada “O cinema e as narrativas de criancas
e jovens em diferentes contextos educativos”.

Para maiores informacBes sobre o projeto, acessar o site do Grupo de Estudos e Pesquisa Comunicagdo,
Audiovisual, Cultura e Educacdo (CACE) http://caceunirio.wixsite.com/cace/projeto-institucional
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sobre ser leitor na contemporaneidade e discute que ser leitor, espectador e internauta ndo séo
praticas separadas, mas sdo, na verdade, praticas de uma mesma e Unica pessoa que migra de
um espaco para outro, mescla usos e aprendizagens e constréi uma outra forma de ler,
entremeando todos os modos de ser leitor; isso me remete ao que vejo ampliar-se nos usos das
criangas com as telas na atualidade. Algo que ndo era tdo visivel nos usos das criangas na época
da minha pesquisa de mestrado. Esse novo contexto amplia a presenca e os usos do digital.
Percebe-se que ao mesmo tempo que leem, escrevem, gravam audios e enviam imagens atraves
dos dispositivos, também utilizam a televisdo (que possui um uso limitado no que tange as
funcdes e formas de interacdo) como pano de fundo. A ideia de fazer tudo ao mesmo tempo e
agora, continua e perpassa o cotidiano das criangas e faz parte das relagdes dos sujeitos da atual

pesquisa.

Desde os estudos do mestrado perguntava-me sobre como as criangas narram-se e/ou
narram suas experiéncias cotidianas na contemporaneidade, e a partir de entdo passei a
interessar-me pelas relac6es das criancas com a imagem. Hoje esse foco volta-se para o dialogo
com a Cultura Visual. Como aponta Cunha (2009, p. 138) “Mesmo tendo encontrado muitas
respostas para minhas preocupacdes nos estudos culturais, eles ndo me respondiam sobre as
questdes especificas do universo visual e 0s modos como estdo sendo produzidos nossos olhares
sobre o mundo através das imagens”. Nesse contexto, o estudo da Cultura Visual apresenta-se
com essa demanda que os estudos culturais deixaram em aberto. Focar o olhar em como

percebemos 0 mundo através das imagens, passa a ser cada vez mais importante na atualidade.

Como aprendiz e curiosa gue sou nas redes sociais, sempre convivi com criancas
também nesses espacos e continuei interessada nos caminhos percorridos por elas, por ver suas
postagens e imagens compartilhadas. Além da minha pesquisa, outros estudos que dialogam

sobre as relagGes das criangas com as imagens, no contexto do grupo CACE, podem ser vistos
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em Hoffmann (2003* e 2009%), Gazé (2015)8, Dalethese (2017)" e Fosssaluza (2018)8. Todos
esses estudos apontam o vinculo cada vez maior dos proprios sujeitos com a imagem e mais
recentemente até mesmo como produtores de imagens. Cabe ressaltar que, ao falar de imagens
neste estudo, compreendo o que esta para além do que nossos olhos veem, ou seja, atrelando ao
conceito de visualidade, que sera tratado no capitulo dois, quando abordo a Cultura Visual. A
integracdo de todos os sentidos que nos ajudam na compreensao desse olhar e que se aportam

na percepcao do contexto ao qual esté inserido.

Desta forma, em lugar de narrarem a partir das visualidades produzidas apenas por
outros, vemos que na contemporaneidade as criangas contam suas praticas cotidianas, através
de suas narrativas no Instagram e WhatsApp®. Conforme apontam pesquisas realizadas na
internet'?, o Instagram e o WhatsApp s&o redes que surgiram no Brasil nos anos de 2009 e 2010.
Sobre o Instagram, o site Canaltech pontua que “A rede social permite o compartilhamento de
fotos e videos, bem como a integracdo com outros aplicativos. Entre as suas funcionalidades

estdo a aplicacdo de filtros, o Boomerang, os Stories, além das gravacfes e transmissdes de

4 «As Mediagdes na Produgdo de Sentidos das Criangas sobre os Desenhos Animados”. Dissertacio de mestrado
apresentada por Adriana Hoffmann Fernandes, em 2003. Disponivel em https://www.maxwell.vrac.puc-
rio.br/4371/4371_1.PDF

> “INFANCIA E CULTURA: o que narram as criangas na contemporaneidade?”. Tese de doutorado apresentada
por Adriana Hoffmann Fernandes, em 2009. Disponivel em http://www.proped.pro.br/teses/teses _pdf/2005_1-82-
DO.pdf

6 “As Criangas e suas Narrativas Audiovisuais: Descobertas no Decorrer de uma Pesquisa”. Dissertacio de
mestrado apresentada por Renata Gazé, em 2015. Disponivel em
http://www.unirio.br/ppgedu/dissertacoes/DissertaoPPGEduRenataGazerevista_final.pdf

7 “Faz de conta que todos nds somos youtubers: criangas e narrativas contemporaneas”. Dissertagdo de mestrado
apresentada por Thamyres Dalethese, em 2017. Disponivel em
http://www.unirio.br/ppgedu/DissertaoPPGEduTHAMYRESRIBEIRODALETHESE.pdf

8 «“Retalhos Animados: Narrativas das Criancas com Tapetes Tridimensionais de Histdrias — entre as dimensdes
artesanais e tecnoldgicas”. Dissertacao de mestrado apresentada por Daniela Fossaluza, em 2018. Disponivel em:
http://www.unirio.br/ppgedu/DissertaoPPGEduDanielaFossaluza.pdf

9 Segundo o site do proprio WhatsApp, “Mais de dois bilhdes de pessoas, em mais de 180 paises, usam
0 WhatsApp para manter o contato com amigos e familiares, a qualquer hora ou lugar. O WhatsApp é gratuito e
oferece um servico de mensagens e chamadas simples, seguro e confiavel para celulares em todo o0 mundo. E sim,
0 nome WhatsApp é um trocadilho com a frase "What's Up" em inglés. Sujeita a cobranga de dados.”

10 Informacdes disponiveis nos sites: https://canaltech.com.br/empresa/Instagram/ (Acesso em 17/08/2019) e

https://www.techtudo.com.br/listas/2019/01/quem-inventou-o-WhatsApp-veja-oito-curiosidades-sobre-a-historia-
do-app.ghtml (Acesso em 15/01/2020).
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videos ao vivo. Atualmente, o Instagram também € um dos principais veiculos para a

publicidade de empresas de todo o mundo.”

A respeito do WhatsApp, o site Techtudo diz que “O WhatsApp se tornou o aplicativo
de smartphone mais popular do Brasil e tem uma base de 100 milhdes de usuérios no pais
atualmente”. Na pesquisa, as redes mencionadas funcionam como espagos singulares onde

estdo acontecendo as interlocucdes e conversas com as criangas, sujeitos do estudo.

O proprio site do WhatsApp*! menciona que a missdo do aplicativo ¢ ser “(...) uma
alternativa ao sistema de SMS e agora possibilita o envio e recebimento de diversos arquivos
de midia: textos, fotos, videos, documentos e localizacdo, além de chamadas de voz. Alguns de
seus momentos mais importantes sdo compartilhados no WhatsApp. Por essa razdo,
implementamos a criptografia de ponta a ponta no nosso aplicativo. Por tras de cada decisdo
estd 0 nosso desejo de possibilitar que as pessoas se comuniquem sem barreiras, em qualquer

lugar do mundo”.

Figuras 1 e 2: Imagens do site do aplicativo WhatsApp

@ FOTOS E VIDEOS

Compartilhe momentos

Simples. Seguro.
Trogue mensagens com importantes
confianga.
Envie fotos e videos instantaneamente com o
Com o WhatsApp, suas mensagens e WhatsApp. Registre os momentos mais
chamadas sdo rapidas, simples, seguras e importantes usando a cdmera embutida. Com o

gratuitas®. Disponivel para celulares em todo o WhatsApp, suas fotos e videos s&o enviados com
muito mais rapidez, mesmo que a conexao lenta

seja lenta.

mundo.

2 Download on the

¢ App Store

Miguel Vieira

|

0:07 11:47 AM

8

& 00:03 Slide to cancel

~—

il MENSAGENS DE VOZ

Dario De Luca

o Ao Quando uma palavra vale

cutest! How is the trip?

e —————
- o — & L

11 Disponivel em https://www.whatsapp.com/about/?lang=pt_br, acesso em 24 de maio de 2021.
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Fonte: “print screen” da autora.

Nesse sentido, no doutorado, o foco foi perceber e refletir sobre as infancias
contemporaneas; como € ser crianga nos dias de hoje, nos espagos de redes sociais, como é 0
caso do Instagram e WhatsApp, bem como conhecer o olhar pela perspectiva das préprias
criancas, que acessam o0s dispositivos moveis (principalmente o celular) e que estando
conectadas de diferentes formas, narram com visualidades e as compartilham no Instagram e
WhatsApp, ao seguirem, terem seguidores, curtirem, fazerem stories'? e narrarem-se nos seus
feeds. Através desses caminhos, participam das relagdes de alteridade* (entre seus pares e
com os adultos), se conectando mais ou menos através dos dispositivos e trazendo algumas

questdes que permeiam as reflexdes que fazem parte dessa pesquisa.

Na construcdo da pesquisa, cada escolha é um novo caminho a seguir e esse trajeto
transforma-se ao longo do percurso. Diante dessas reflex6es algumas questdes emergem, dentre
elas: Quais assuntos estdo presentes nas narrativas das criancas nas redes? Esses temas
aparecem a partir das relac6es tecidas nas redes sociais, e de que modo? Surgem a partir das

relagcdes com os seus seguidores e/ ou das experiéncias cotidianas?

No mundo atual, as relagdes das criancas com as telas acontecem principalmente através
da televisdo, do tablet e do celular. A publicagdo “Crescendo entre ecrds®, usos de meios
eletrénicos por criangas (3-8 anos) "'® destaca que “Os ecrds portateis intercalam com a TV,
normalmente, depois de as criancas chegarem a casa, ao final do dia, apds realizarem os
trabalhos de casa e antes de deitar”. Nesse sentido, percebe-se que a todo tempo somos

interpelados com multiplas linguagens e outras visualidades que nos instigam a novos olhares.

Vivemos em um mundo constituido por visualidades. Partindo do pressuposto de que as

visualidades contemporaneas atuam nas nossas relagdes e elaboracdes de conhecimentos sobre

12 No site do Instagram ha a seguinte definigao: “O recurso Stories é uma forma réapida e facil de compartilhar
momentos e experiéncias. Use texto, musica, figurinhas e GIFs para dar vida a sua histéria”. Disponivel em:
https://about.instagram.com/pt-br/features/stories. Acesso em 25 de maio de 2021.

130 feed do Instagram retine as publicacdes do perfil e serve como um resumo do que é compartilhado.

14 Entendo alteridade com a perspectiva da relagio com o outro e quando me refiro ao outro, ndo falo somente de
outro corpo, outra voz, outras experiéncias, mas de sua presenca no mundo, com suas narrativas e visualidades.
Conforme anuncia Skliar, “Nao, ndo é reconhecer o outro. O outro ¢ anterior a todo reconhecimento” (2019, p.
76).

15 Telas.

16 Disponivel em http://www.erc.pt/pt/estudos-e-publicacoes/consumos-de-media/estudo-crescendo-entre-ecras-
usos-de-meios-eletronicos-por-criancas-3-8-anos (Acesso em 21 de maio de 2019).
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0 mundo, sdo tracados como objetivos gerais para o estudo: refletir sobre as experiéncias,
visualidades e relagdes alteritarias das infancias através de narrativas das criancas no Instagram
e WhatsApp, destacando consideracdes sobre os modos pelos quais as criangas narram com
visualidades sobre seus cotidianos e dialogam nesses espacos, bem como perceber a influéncia

da Cultura Visual no imaginario infantil.

Afinal, que criancas sdo essas que estdo nesses espacos? Como as narrativas e as
relacdes de alteridade constituem a infancia das criancas da pesquisa e constroem, através das
suas visualidades, a imagem de infancia delas? Mais do que dizer apenas como usam, 0 que
busco é pensar a partir do que as criangas trazem e de suas praticas para ver e perceber as

implicacdes desse contexto para a infancia atual.

“Por que sou levada a escrever? Porque a escrita me salva da
complacéncia

gue me amendronta. Porque ndo tenho escolha. Porque devo manter
Vivo

0 espirito de minha revolta e a mim mesma também”

(ANZALDUA, 2000, p. 232)

Instigada por Anzaldua penso o porqué sou levada a escrever. Embora a pesquisa tenha
iniciado e tenha finalizado o seu campo no periodo anterior a pandemia de COVID-19, as
conversas com o material do campo, com as narrativas das crian¢as, acontecem no contexto da

pandemia e seguramente alteram o cenario do estudo.

O ano de 2020 inicia quando o medo e as incertezas comecam a pairar sobre nossas
vidas, atividades e projetos. A sensacdo inicial foi paralisante. Afinal, como falar de pesquisa
com as narrativas das criangas nesse momento tdo complexo? Como escrever uma tese diante
de tanto luto? De que modo seguir com as escritas, pesquisas, reunides, congressos e bancas de
forma virtual, quando o lar vira escritorio, sala de aula e tudo junto e misturado?

Sobretudo, um outro olhar foi direcionado as nossas vidas e narrativas. Um repensar das
praticas cotidianas, que antes passavam desapercebidas pela correria do nosso dia a dia, ampliou
possibilidades do olhar também para o ato da escrita. Escrever, nesse momento, € um
compromisso, convite para ler e sentir, ato de escrita organica, de colocar as tripas no papel
(ANZALDUA, 2000).
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Nessa direcdo, apresento a seguir, brevemente, 0 modo de organizagdo dos capitulos da
tese.

No primeiro capitulo, trago a partir da perspectiva da sociologia da infancia, reflexdes
sobre a infancia historica e socialmente construida, um breve relato temporal do contexto da
infancia, a ideia desta como categoria, o protagonismo infantil e a infancia como experiéncia
das criancas na contemporaneidade, com o dialogo entre os autores: S6nia Kramer, Walter

Kohan, Jorge Larrosa, Maria Luiza Belloni, Philippe Aries, Susana Cunha e Manuel Sarmento.

Este capitulo apresenta o que apontam os estudos realizados nos Gltimos anos, no
periodo entre 2009 e 2019, a partir de uma pesquisa no portal da Capes, como também os
estudos efetuados entre 2008 e 2018, no grupo de trabalho Educacdo e Comunicacdo da
Associacdo Nacional de Pés-graduacdo e Pesquisa em Educacdo, o GT-16 da Anped. Outro
ponto abordado neste primeiro capitulo é a infancia e alteridade, com enfoque na potencialidade
da infancia que ha em mim, conversando com Gloria Anzaldua, Carlos Skliar, Tiago Ribeiro,

Jorge Larrosa, dentre outros autores.

O segundo capitulo traz o conceito de Cultura Visual que embasa a pesquisa, refletindo
sobre as visualidades da cultura e o que/quem fica a margem da Cultura Visual. Para tanto, tem
como aporte teorico: Irene Tourinho, Raimundo Martins, Ricardo Campos, Nicholas Mirzoeff,
Fernando Hernandez, Susana Cunha, Helenice Cassino, Adriana Hoffmann e outros estudiosos
da Cultura Visual.

No capitulo trés, apresento a entrada no campo de pesquisa, as escolhas teérico
metodoldgicas da pesquisa-narrativa e da conversa e os caminhos percorridos na construcéo do
estudo. No tépico 3.1 do capitulo, trago as singularidades dos perfis das criangas interlocutoras
da pesquisa no Instagram e a questdo da ética na pesquisa com criangas, dialogando com Rita

Ribes Pereira, Silvia Helena Cruz, Natalia Fernandes e Sonia Kramer.

No quarto capitulo, discurso sobre as conversas com as criangas e suas narrativas. Sem
a intencdo de realizar anélises das visualidades e narrativas dos sujeitos da pesquisa, trago cenas
da pesquisa e a conversa com as mesmas. Neste capitulo tensiono, a temética do consumo,
abordando as relagfes das criangas com o consumo no Instagram, a partir do didlogo entre

Zygmunt Bauman, Paula Sibilia e Néstor Garcia Canclini.
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No quinto e ultimo capitulo destaco algumas reflexfes sobre o caminhar da pesquisa,
dos encontros e conversas com as infancias e as narrativas que transbordam ao longo do

caminhar.

CAPITULO 1. O QUE DIZEM 0OS ESTUDOS? PENSANDO O CONTEXTO DA
INFANCIA CONTEMPORANEA

O que é a infancia? A pergunta ressoa sem parar. Sera que conseguimos levar a
interrogacdo até onde ela consiga, de verdade, fazermo-nos interrogar? Serd que nos
perguntamos mesmo pela infancia? Sera que conseguimos interrogarmo-nos sobre nossa
relacdo com a infancia, sobre o que somos em relacéo a infancia? Sera que algo infantil nos

atravessa com a pergunta? (Kohan, 2004)

Sonia Kramer (2010), no Dicionario de Verbetes online do Grupo de estudos
sobre Politica Educacional e Trabalho Docente da Universidade Federal de Minas Gerais,
conceitua crianga como: “Pessoa de pouca idade, que produz cultura, é nela produzida, brinca,
aprende, sente, cria, cresce e se modifica, ao longo do processo histérico que constitui a vida
humana. As criangas sdo constituidas a partir de sua classe social, etnia, género e por diferencas
fisicas, psicologicas e culturais.” Neste estudo, busca-se perceber o que é viver as infancias e
ser crianca nos dias atuais, pela perspectiva das préprias criangas através de suas narrativas e
praticas realizadas com os dispositivos no contexto da Cultura Visual, compreendendo que as
infancias sdo esses acontecimentos que nos escapam, que podem ser invisibilizados mesmo nas
pesquisas com criancas. Afinal, pouco ou nada é dito sobre o silenciamento das criangas nos

estudos com as infancias.

Nessa perspectiva, ao considerar as criangas como protagonistas na sociedade
contemporanea, um cenario complexo de pesquisa revela-se. Desse modo, reconhe¢o que nédo
h& uma ética pronta para ser utilizada, mas que as relacdes eticas sdo diversas, complexas e

dependentes das relaces alteritarias que configuram as infancias (FERNANDES, 2016).
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A provocagdo contida na epigrafe traz para a discussdo duas nocGes diferentes de
infancia, que segundo Walter Kohan (2004) habitam o mesmo espago, “uma e outra infancia
ndo sdo excludentes”. Uma é a majoritaria, a da continuidade cronologica, da historia, das
etapas do desenvolvimento. E a que desde Platio segue um modelo de educar. Segundo o
pensamento filosofico educacional ocidental, ““(...) educar a infancia é importante porque as
criangas serdo os adultos do amanha e, portanto, os artifices das futuras sociedades; assim,
educar a infancia é a melhor e mais sélida maneira de introduzir mudancas e transformacoes
sociais. A infancia, entendida em primeira instancia como potencialidade, é, afinal, a matéria-
prima das utopias, dos sonhos politicos dos fildésofos e educadores” (KOHAN, 2004). De acordo
com o autor, “existe também uma outra infancia, que habita outra temporalidade, outras linhas,
a infancia minoritaria. Essa é a infancia como experiéncia, como acontecimento, como ruptura
da historia, como revolugdo, como resisténcia e como criagdo (2004).” Essa outra infancia,
como experiéncia das criangas, vem se tornando preocupacdo das ciéncias humanas e
principalmente deste estudo. Como aponta Larrosa (2018, p. 23) “E a partir dai, a partir do
nosso ser-no-mundo, que temos algo para aprender, algo para dizer, algo para contar, algo para
escrever’. A partir das experiéncias da nossa infincia, buscamos refletir sobre as infancias

atuais, suas praticas, culturas e narrativas.

A infancia de que Kohan (2004) fala ndo é somente a infancia etaria, mas uma infancia
que ultrapassa a idade. Contudo, durante séculos as criangas foram representadas como seres
incompletos, em transicdo para a vida adulta. Sobre a representacao das criancas nas artes, Ariés
afirma que “até por volta do século XII, a arte medieval desconhecia a infancia ou ndo tentava
representa-la (...) E mais provavel que nio houvesse lugar para a infincia nesse mundo”
(ARIES, 2011, p. 17). O costume de ter a representacéo realista da infancia e possuir retratos
dos filhos quando criancas, nasce no século XVII, provavelmente a partir de uma cristianizagdo

dos habitos.

Segundo as ja conhecidas discussdes do autor (2011), até o século XVIII ndo havia um
sentimento de infancia como o conhecido pela modernidade. Essa ideia de infancia trata de um
conceito construido na modernidade pelas duas instituicdes também modernas, a familia e a
escola. Em relacdo a obra de Aries, Sarmento (2003, pag. 8) aponta haver concordancia a
respeito da construgdo da infancia moderna e afirma “(...) se a modernidade nao “descobriu a
infancia”, pelo menos construiu a infincia moderna, razao suficiente para retermos da ligao de

Ari¢s a nocao de construgdo historica desta categoria social de tipo geracional”.
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Cunha (2010) ressalta que Ariés relaciona-se com a Cultura Visual, pois faz seu estudo
dainfancia a partir das imagens da época como as pinturas, esculturas, desenhos, gravuras entre
varias imagens que traziam nelas concep¢des do lugar da infancia na sociedade da época. De
acordo com Ari¢s (2011, p. 18) “(...) até o fim do século XlIl, ndo existem criancas
caracterizadas por uma expressao particular, e sim homens de tamanho reduzido. Essa recusa
em aceitar na arte a morfologia infantil é encontrada, alids, na maioria das civilizacbes
arcaicas”. Essa visao de infancia que o autor constroi através de fontes imagéticas, podera ser
hoje construida por nds atraves das visualidades que as criancas tém acesso e produzem nas

telas?

Apesar de sempre haver criangas, nem sempre houve infancia, categoria social de
estatuto proprio. Como destaca Sarmento (2005, p. 365) “A infancia ¢ historicamente
construida, a partir de um processo de longa duracdo que Ihe atribui um (estatuto social) e que
elaborou as bases ideoldgicas, normativas e referenciais do seu lugar na sociedade”. A
preocupacdo com a infancia surge no contexto da organizacdo da sociedade burguesa, com a
reestruturacdo do espaco destinado para as criangas. A institucionalizacdo da infancia esta
associada as organizagdes protagonizadas por esse novo sujeito histérico, a burguesia,

principalmente a escola em sua forma moderna, com o intuito de preparar os individuos.

Na perspectiva da sociologia da infancia, “[...] a infincia é concebida como uma
categoria social do tipo geracional” (SARMENTO, 2005, p. 361). Em suma, como sinaliza a
tese dois (das nove teses) que Jans Qvortrup formulou como sintese da interpretacdo da
Sociologia da Infancia sobre a infancia como fenomeno social, “A infancia €, sociologicamente
falando, ndo uma fase transitiva mas uma categoria social permanente (...)” (SARMENTO,
2009, p. 10, apud QVORTRUP, 2001, p. 223-232). Nessa logica, as criangas, enquanto sujeitos
protagonistas do momento, constituem a categoria geracional e a infancia, uma categoria com
permanéncia. Considerando que a Sociologia da Infancia refuta uma concepg¢éo uniformizadora
de infancia, Sarmento ressalta que “A gerac¢do da infancia esta, por consequéncia, num processo
continuo de mudanca, ndo apenas pela entrada e saida dos seus actores concretos, mas por efeito
conjugado das accdes internas e externas dos factores que a constroem e das dimensdes de que
se compde (2005, p. 366)”. As criancgas e infancias contemporaneas trazem as especificidades
do gue vivenciam e experienciam através de suas narrativas com imagens no Instagram e é esse

estudo que a pesquisa em questdo se propde.
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Nesse sentido, apesar de sempre haver criancas, seres bioldgicos, nem sempre houve
infancia, categoria social de estatuto prdprio, tal como a formacdo de saberes sobre a crianca.
Sobre a ideia da infancia como categoria, Belloni (2009, p. 2) destaca que “A ideia de infancia,
fruto das representacdes da sociedade, varia segundo o momento historico e as diferentes
sociedades ou culturas: ndo ha uma infancia universal, univoca, uniforme. Existem muitas
infancias, multiformes, diversas, particulares. Embora possa ser identificada por caracteristicas
bioldgicas comuns em toda a espécie humana, essa aparente naturalidade da infancia néo é
suficiente para compensar as profundas diferencas de ordem historica, antropoldgica e
sociologica que distinguem as diferentes infancias no mundo de hoje”. Ao longo de muito
tempo propagou-se a convic¢do que o padrdo de infancia da crianca burguesa era o Unico,
daquela crianca que precisa ser cuidada, como promessa para um futuro. Todavia, como sinaliza
Sarmento, e podemos perceber no contexto atual, “ha varias infancias dentro da infancia global,

e a desigualdade ¢ o outro lado da condig¢do social da infancia contemporanea” (2003, p. 6).

Belloni (2009, p. 114) destaca que “quase meio século apos o trabalho fundador de
Aries, persiste ainda uma tendéncia, tanto nos trabalhos cientificos quanto na definicdo de
politicas, de considerar as criangcas como elas deveriam ser, em vez de procurar compreender
como sdo de fato criancas reais, sujeitos de suas histérias, tal qual os adultos, e vivendo
situacOes extremamente diferenciadas. A situacdo da infancia é em geral apresentada com base
em ideais e metas a alcancar como, por exemplo, na Convencao Internacional dos Direitos da
Crianga e do Adolescente, ou entdo como problemas a superar.” Nessa perspectiva, percebemos
que as criangas possuem maneiras proprias e diversas de compreender o mundo e de significar
a vivéncia e a experiéncia, constituindo as peculiaridades das culturas da infancia. Por esse
angulo e considerando as culturas da infancia como formas infantis de simbolizacdo do mundo
e também de pluralizacéo e diferenciacéo, considera-se que “conhecer as “nossas” criangas ¢é
decisivo para a revelagdo da sociedade, como um todo, nas suas contradi¢cdes e complexidade”

(SARMENTO, 2003, p. 1).

Dizer que a infancia é construida social e historicamente, significa olhar para a infancia
para além de uma fase da vida, compreendendo suas especificidades, nas formas como se
mostram hoje e ndo como devem ser. Sobre a infancia como forga da vida, Kohan (2015, 2018)
aponta que a infancia ultrapassa a idade bioldgica e constitui um modo de ser. A infancia

cronoldgica, de acordo com o autor, ndo € falta, mas presenca no presente.
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Como aponta Buckingham (2007, p. 32): “A tentativa de proteger as criancas
restringindo o acesso as midias estd destinada ao fracasso. Ao contrario, precisamos agora
prestar muito mais atencdo em como preparar as criancas para lidar com essas experiéncias
[...]”. Da mesma forma, reconhecer as culturas das infancias como formas infantis de
simbolizagdo do mundo e “conhecer as “nossas” crian¢as € decisivo para a revelacdo da
sociedade, como um todo, nas suas contradi¢cGes e complexidade. Mas é também a condicao
necessaria para a construcdo de politicas integradas para a infancia, capazes de reforcar e

garantir os direitos das criancas e a sua inser¢ao plena na cidadania ativa” (SARMENTO, 2003,
p. 1).

Desse modo, partimos do pressuposto que surgem outros modos de viver as infancias, a
partir das relac6es outras com as telas que habitam a contemporaneidade, e que ha desafios para
esses novos modos de viver. Contudo, para lidar com os desafios precisamos conhecer quais
sdo e que, somente conversando com elas a respeito dos usos feitos poderemos perceber melhor

esse contexto que as cerca.

Jobim e Souza (2005, p. 106) pontua que “a crianga ja nasce situada numa cultura (...)
mesmo antes de nascer, a crianca ja tem lugar de destaque na sociedade de consumo.” As
préprias criancas rompem com a visdo idealizada da infancia inocente e mostram suas
experiéncias da infancia através das imagens nas redes, corroborando a autoria narrativa das
criangas no contexto contemporaneo. Nessa Idgica, Cunha (2008) traz reflexdes sobre como a
Cultura Visual produz visbes sobre nos, sobre os outros, a infancia e 0 mundo. Segundo a
autora, a Cultura Visual se preocupa em como as imagens sdo produzidas, distribuidas e
utilizadas socialmente, tal como narram a partir de um determinado ponto de vista. Desta
maneira, “O que e como o universo visual ensina a infdncia e a nds sobre a infancia?”’ (Cunha,

2008, p. 107).

Por esse lado, e ao considerar as criangas como sujeitos nos processos de socializacéo,
poderemos perceber: quais as percepcfes das criancas sobre as proprias praticas na
contemporaneidade? Como percebem as relagcfes construidas entre elas? Na tentativa de trazer
algumas provocacgoes, o presente estudo pretende refletir a partir de narrativas produzidas pelas

criangas, percebendo a influéncia da Cultura Visual no imaginario infantil.
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1.1 - Panorama de estudos anteriores

Para pensar nas narrativas criadas pelas criancas no contexto da Cultura Visual é
fundamental situar os estudos realizados nos ultimos anos acerca dessa tematica na relagdo com
as midias e para tanto, inicialmente, foi realizada uma busca no portal da Capes com os termos:

“Infancia e Rede Social” e “Infancia e Cultura Visual”.

Com os termos “Infancia e Rede Social", no periodo de 2009 a 2019, apareceram 4392
resultados a partir da pesquisa na grande area de conhecimento das ciéncias humanas e na area
da educacéo. A partir dos mesmos filtros, a pesquisa pelos termos “Infancia e Cultura Visual"
obteve 0 mesmo resultado. Trago, em anexo, uma tabela com as dez primeiras teses’ apontadas

nessa busca, bem como seus resumos.

Diante disso, opto também em trazer os estudos realizados entre 2008 e 2018, no grupo
de trabalho Educacdo e Comunicacdo da Associacdo Nacional de Pds-graduacéo e Pesquisa em
Educacdo, o GT-16 da Anped, pelo fato destes ja serem selecbes das pesquisas anteriores
realizadas na area. Apresento inicialmente os textos da edicdo histérica dos 20 anos do GT-16,
que tragcam panorama geral sobre os estudos feitos nesse periodo, e depois apresento 0s que

focam nos estudos com crianca e midia de 2008 a 2018.

Desse modo, inicio apresentando o trabalho de Fischer (2012), uma das fundadoras do
grupo de trabalho Educacéo e Comunicacéo da Anped (GT- 16), parte da série historica desse
grupo intitulado “Rastros de um passado nem tdo remoto: midias audiovisuais em vinte anos
de pesquisa” encomendado pelo GT que trata dos rastros deixados pelas pesquisas em midias
audiovisuais, apresentadas nos 20 anos de pesquisas do Grupo. A autora traz pistas para pensar
os temas abordados pelo GT-16 ao longo dos seus primeiros vinte anos de existéncia, a partir

dos “rastros” surgidos.

Em seu artigo, Fischer (2012, p. 4) traz uma recordacdo de Pretto (2007) sobre o que
abordavam as pesquisas no inicio da formacéo do GT-16. Segundo PRETTO, “(...) as pesquisas

abordavam o0s seguintes temas: Televisdo, TV e a crianga, Historia da educagéo,

17 para maiores informacdes, acessar o site http://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/#!/
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particularmente o uso de imagens (filmica e fotografica) como fonte de pesquisa historica,
politicas dos meios de comunicagdo e o uso do video como instrumento de pesquisa (2007, p.
7-8)”.

Em um fecundo ensaio de recuperagdo historica, a autora resgata estudos das imagens e
das diferentes midias, com diversas opcdes tedricas e metodoldgicas. Os primeiros envolvidos
com o GT- 16 pesquisavam 0 uso de imagens como fonte de pesquisa historica, politicas dos
meios de comunicacdo e o uso do video como instrumento de pesquisa. O foco era concentrado

em duas grandes frentes: meios de comunicacgdo e analise das imagens.

Inicialmente, Rosa Bueno Fischer (2012) destaca o trabalho de Maria Luiza Belloni
(1992) no primeiro ano do grupo de trabalho, intitulado Formacéo do telespectador: uma
experiéncia de Educacao para a midia. Nos vinte anos apresentados no trabalho de Fischer
(2012, op cit), as propostas nao se limitam a estudos realizados em escolas, como por exemplo
a da TV Maxabomba, do centro de criagcdo de imagem popular (Cecip) e a TV Pinel, trazidas
por José Valter Pereira (26* Reunido, em 2003). A autora ressalta a “(...) constru¢do de uma
politica cultural dos usos da imagem, a fim de conferir novos significados a dimenséo estética
da experiéncia humana” (2012, p. 26), a partir do trabalho no ano 2000, de Rita Ribes Pereira
e Solange Jobim e Souza.

O texto aponta também as “multiplas perspectivas metodoldgicas que foram se
acrescentando ao GT, de modo a ampliar estudos com diferentes publicos” (FISCHER, 2012,
p. 28), como por exemplo os trabalhos de Gilka Girardello “As midias eletrénicas e a formagéo
subjetiva das criancas” e de Adriana Hoffmann “As mediagdes na producgdo de sentidos das
criangas sobre os desenhos animados”, ambos apresentados na 28 reunido anual da Anped, em
2005.

Cabe ressaltar a preocupacdo da autora em ndo reduzir os estudos de comunicagao e
educacdo a um trabalho “simplesmente de leitura de imagens”. De acordo com Fischer (2012,
p.34, op cit) “nossos textos dizem de varias necessidades no campo da educagdo: “desenvolver
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o olhar critico”, “ensinar a ver”,
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ensinar a olhar”, “ter olhos para ver e entender”.

A historia do GT-16 e o didlogo entre os campos da Educacdo e da Comunicacéo, ja
foram analisados por outros pesquisadores. Considerando essa configuracao, os trabalhos que

trago neste momento apresentam pesquisas na area de Educagdo e Comunicagdo, como Nelson
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Pretto (2012) em seu texto “Educacéo e comunicagao: caminhos que se cruzam, entre si e com
as tecnologias”, que trata das vertiginosas transformagfes nas tecnologias e assim das

mudangas nos estudos.

No trabalho “A presenga da cultura digital no GT Educagdo e Comunicagdo da
ANPED”, Maria Helena Bonilla (2012) apresenta um panorama sobre as pesquisas que hoje
tratam das tecnologias digitais, bem como realiza um mapeamento dos trabalhos apresentados
no GT-16 que tenham como cerne questdes relacionadas a cultura digital. A autora enfatiza a
consolidacdo da temaética no grupo de trabalho a partir do ano de 2004. Nessa perspectiva,
Bonilla conclui em seu texto que os conhecimentos produzidos pelos pesquisadores do GT-16
ao longo desses anos, registram os desafios postos para a constituicdo da cultura digital entre

as criancas, os jovens e os professores, nas instituicdes de ensino de todos os niveis.

1.2 - Criancas e midias nos trabalhos da Anped

Nesse momento trago os estudos encontrados no GT-16 da ANPED, que tiveram como
tema as criancas e as midias. A escolha por trabalhos apenas do grupo de Educacdo e
Comunicacdo da ANPED nacional deve-se a relacdo entre infancia e comunicacao que ja possui
um caminho trilhado neste GT, como foi demonstrado no item anterior deste texto. Nessa
I6gica, percebemos que em pouco tempo ocorreram muitas mudangas nos estudos do grupo,
ndo somente em relacdo aos modos de organizacdo das proprias reunides da ANPED, mas
também no que se refere aos recursos tecnoldgicos. Desta forma, para esse panorama, trago
uma breve contribuicdo acerca dos trabalhos apresentados no GT-16 das reunides nacionais, no

periodo de 2008 a 2018, que abordam a tematica Criancas e Midias.

Em 2008, na 31° reunido nacional da Anped, Rita Migliora apresenta o texto “Criancas
e televisdo: habitos televisivos e didlogo familiar”. O trabalho é resultante de uma pesquisa de
mestrado e foi realizada através de um questionario com o intuito de tracar o perfil
socioeconémico das criancas, bem como o padrdo de consumo cultural delas. Outro objetivo
destacado € a relacdo com a TV, tempo e consumo, programas prediletos, tal como o papel
desempenhado pela escola e pela familia nessa relacdo. A autora pontua que a intencéo era

perceber quais fontes estéo interferindo na producdo de sentidos destas criangas. O estudo
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aponta ainda a forte relacéo entre as criangas e a televisdo, como o veiculo de massa com que

mais se identificavam na ocasido da pesquisa.

Outro trabalho apresentado na 312 reunido, foi o de Fabiana Marcello, intitulado
“Crian¢a e Cinema no exercicio estético da amizade”. O texto apresenta as relac0es de parceria
entre criangas protagonistas de um conjunto de filmes com outros personagens e mesmo entre
elas. Neste trabalho, Marcello (2008) busca percorrer, a partir do conceito de amizade tal como
concebido por Foucault e os caminhos desse sentimento, e da analise de filmes, principalmente,
Central do Brasil, de Walter Salles e A lingua das Mariposas, de José Luis Cuerda. Com base
nos trabalhos de Michel Foucault, a autora fala da amizade como exercicio de
autotransformacdo, espaco no qual a crianga destaca-se como criacdo. Ao evidenciar a crianca
e suas relacdes de amizade, a autora redimensiona a poténcia da infancia e apresenta a amizade

para além das relacdes privadas.

Também foi apresentado na 312 reunido, o trabalho de Claudia Cristina Santos,
intitulado “Formas de olhar: a atengdo e dispersdo na relagdo entre crianga e televisdo”. Em
seu texto, a autora parte do pressuposto que a televisdo € um instrumento de distragcdo, no
entanto, afirma que também educa e constitui subjetividades. As mediagdes entre 0s sujeitos e
a programacao sdo abordadas atraves de Jesus Martin-Barbero e Nestor Canclini. O estudo
busca compreender as formas de olhar para a televisdo, tendo como fundamento teérico a ideia

de mediacéo.

Ainda na 312 reunido, destaco o trabalho de Rita Ribes Pereira, com o titulo “Os éculos
de Win Wenders e o olhar de Bavcar: reflexoes sobre a feitura e sobre os usos da imagem”. AS
reflexdes e questdes conduzidas neste texto resultam de mais de dez anos de pesquisa onde,
segundo a autora, “fotografias e videos sdo tratados ndo apenas na sua condi¢do de objeto de
analise, mas também como estratégia metodologica de trabalho”. E “Por que fazer imagens e
que uso fazer delas?” alicergada nessas questdes, Pereira (2008) busca refletir, em seu trabalho,
sobre o sentido da pesquisa que fazemos e assinala que os modos de fazer imagens foram

atravessados pelo desenvolvimento tecnologico.

Durante a 342 reunido da ANPED, realizada em 2011, foram apresentados no GT-16 um
trabalho e dois posteres com a tematica a infancia contemporanea e as midias, ambos com a
orientacdo da professora Rita Ribes Pereira (UERJ). No trabalho em que é coautora com Nubia

Santos, intitulado “Ritmo... E ritmo de festa! A presenca da midia nas comemoragdes de
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aniversarios de criancas”’, 530 abordados 0s atravessamentos da cultura midiatica nas festas de
aniversarios de criangas, que se constituem em espacos ocupados pela linguagem midiatica. O
texto é fruto da tese de doutorado de Santos e apoiado em entrevistas feitas com as criancas no
dia do seu aniversario e em observacOes desses eventos, trazendo para a reflexdo a infancia
contemporanea e como essas comemorag0es infantis passaram a ser permeadas pelas cultura de

massa e industria cultural.

Os posteres mencionados anteriormente e apresentados, foram o de Flores, com o titulo
“A gente se vé por aqui? Construindo didlogo com espectadores infantis em busca de suas
percepgoes sobre a televisdo” e o de Nélia Macedo, “Quem sou eu no orkut? Criancas autoras
de si no ciberespaco”. Os dois estudos trazem Mikhail Bakhtin como referencial para pensar as

questdes da linguagem, com base numa perspectiva dialogica e alteritaria.

O poster de Renata Flores (2011) € um recorte de sua pesquisa de mestrado. O estudo
investiga as perspectivas infantis da relacdo das criangcas com a televisdo e seus produtos. O
trabalho apresentado por Nélia Macedo (2011) é um recorte da sua pesquisa de doutorado e
busca perceber as relacfes das criancas e o site de rede social Orkut. Sdo apresentadas analises
iniciais de uma discussdo tedrica a respeito dos processos de criacdo de criangas para se
apresentarem na pagina inicial do site, o perfil. A tematica da pesquisa esta situada no contexto
dos fendmenos sociais. Como pontua Macedo (2011) “Nascidas neste bojo, as criangas
assumem papel de destaque na cultura contemporanea, reconfiguram sua relagdo com os adultos

e estdo, hoje, na/em rede em peso”.

Em 2012, na 352 reunido, Flores (Cap/UFRJ) apresentou o seu trabalho “Criancase TV,
tudo a ver? Percepc¢Oes de espectadores infantis e televisdo”, fruto de reflexdes sobre sua
pesquisa de mestrado, na qual investigou a TV como interlocutora da crianga contemporanea.
A autora traz as seguintes questdes em seu texto: “Por que as criticas em relagéo a TV? Por
que minha contraindicacdo em relacdo a esta midia, sobretudo sendo gerada de modo téo
distanciado de minha pratica na vida? Como ignorar nimeros tdo expressivos que denotam a
assisténcia efetiva de adultos e de crian¢as? E como ignorar a grandiosidade de meandros que
isso tudo potencialmente abarca?”. Esses questionamentos sugerem reflexdes sobre as relagoes
das criancas com as telas contemporaneas e como o0s dispositivos sdo vistos na atualidade.
Sendo assim, podemos considerar também as telas dos dispositivos madveis, como as dos

celulares, as atuais interlocutoras das criancas de hoje?
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Também foi apresentado na 35% reunido, no ano de 2012, o trabalho intitulado
“Producéo de identidades infantis nos sites Club Penguin e Animalamina”, de Karla Saraiva e
Edgar Kirchof (ULBRA). O texto realiza uma andlise dos sites voltados ao publico infantil, em
relacdo ao processo de producdo de identidades. Os dois sites, considerados no texto como
artefatos culturais, sdo o Club Penguin, produto de grande empresa de entretenimento e
utilizado por muitas criangas no Brasil e no mundo e o Animalamina, site canadense de poesia
digital, desenvolvido por um poeta, em parceria com artistas plasticos e pouco conhecido pelas
criancas brasileiras. Apesar de contemplarem o mesmo publico, os sites apontam a producéo
de diferentes identidades infantis. As reflexdes séo sustentadas de forma epistemologica, nos
Estudos Culturais.

Ainda no contexto da 35% reunido, em 2012, Macedo (UERJ e CPII) apresentou o
trabalho “Criancas e redes sociais: uma proposta de pesquisa on-line”. O texto € fruto da
pesquisa de doutorado da autora, que estuda as relacdes entre as criangas e as redes sociais
digitais a partir dos usos feitos por elas dos sites: Orkut e Facebook. O trabalho apresenta como
se configuram as experiéncias infantis na contemporaneidade, bem como os desafios que
permearam 0 processo de construgdo metodoldgica da pesquisa e sinaliza que uma das
peculiaridades esta no fato do objeto de estudo estar em constante movimento.

A autora busca investigar em sua tese 0 que leva as criancas a criarem um perfil nesses
sites e como se da esse processo, discutindo como se configuram as experiéncias infantis na
contemporaneidade. Desta forma, Macedo (2012) apresenta em seu texto o desafio de construir
uma metodologia e ser co-habitante do ciberespaco, tal qual minha condicao na pesquisa. Outro
ponto destacado no texto é a visdo ofuscada de muitos pesquisadores que estudam as infancias
e as midias, quando se trata das tecnologias digitais e suas potencialidades. A autora enfatiza
que o papel do pesquisador contemporaneo € ver as luzes, ou seja 0 que esta dado, mas também
enxergar a obscuridade. Do mesmo modo que o estudo de Macedo (2012) objetiva compreender
os fendbmenos socioculturais nos modos de ser crianga com 0 atravessamento das tecnologias
digitais, este estudo se propde refletir sobre as relagdes das criangas com as telas no contexto
contemporaneo, com énfase nas praticas sociais e culturais. Dessa maneira e de forma

especifica, evidencia-se 0s pontos em comum entre 0s estudos.

Durante a 36" reunido da ANPED, em 2013, foi apresentado o trabalho “A pedagogia

do consumo e a infdncia produto: discutindo as li¢oes do Kit escolar”, por Sarai Schmidt e
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Michele Petersen (FEEVALE). O estudo problematiza a cultura infantil, bem como a pedagogia
do consumo. A metodologia da pesquisa partiu da realizacdo de grupos de discusséo com as
familias sobre a relagdo com o consumo dos seus filhos. A partir desse levantamento foi
possivel perceber uma infincia contemporanea, intitulada no estudo como “infancia produto”,
que segundo as autoras, se caracteriza por “[...] um modelo de viver uma infancia que nunca
esta satisfeita, que compra e descarta com muita facilidade [...] (SCHMIDT e PETERSEN,
2013, p. 14)”.

Em 2015, na 372 reunido da Anped e na secdo de posteres, destaco o trabalho de Renata
Gazé (UNIRIO), com o titulo “As criangas e suas narrativas audiovisuais: uma pesquisa em
processo”. O trabalho é um recorte de uma pesquisa de mestrado e busca perceber como as
criancas criam historias utilizando audio e video. A autora também parte do pressuposto de que
na atualidade estamos envoltos por diferentes sons e imagens e lanca as seguintes questdes, que
me ajudaram a refletir sobre 0 meu estudo: “Como (as criangas) adquirem conhecimentos para
lidar com essas narrativas e para construir as suas proprias a partir do que veem nas telas? Que

experiéncias trazem a partir do que vivenciam como receptoras ¢ produtoras de cultura?”.

Nessa perspectiva, ressalto que os trabalhos apresentados nesta configuracdo tratam,
mesmo que indiretamente, sobre relacbes dos sujeitos com as imagens contemporaneas. Em
2008 apareciam trabalhos com enfoque nos vinculos entre as criancas e as telas, sejam através
da televisdo ou do cinema. Nos trabalhos destacados na 342 reunido, em 2011, prosseguiu a
relacdo das criangas com as midias e as reflexdes sobre a infancia contemporanea. J4 em 2012,
durante a 352 reunido, a notoriedade ocorre a partir dos estudos que tratam das relacdes entre as

criancas e as redes sociais.

No ano de 2013, a énfase é a conexdo entre infancia e consumo. Em 2015, na 372
reunido, o destaque configura-se no estudo das criangas e suas narrativas. J& em 2017, na 382
reunido nacional da Anped, nenhum trabalho ou p6ster apresentado estuda especificamente a
relagdo entre as criancas e as midias. Essa mudanca apontou uma diminuicéo de trabalhos, no
periodo de 2008 a 2017, nos quais os estudos das relacdes entre a infancia e as midias estejam
presentes. Contudo, na programacao da 392 reunido nacional da Anped, revelam-se 3 estudos

gue tratam dessa tematica.

As pesquisas sobre criancas e midias na ANPED trazem reflexfes sobre as infancias,

bem como a relagcdo das midias e da cultura digital na construcdo das subjetividades infantis,
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como interlocutoras das criangas na contemporaneidade. Nesse sentido, como as imagens
participam e estdo presentes no contexto das culturas infantis, nas redes como o Instagram e

WhatsApp? Como pensar o lugar da imagem no cotidiano das criangas?

Embora esse levantamento trate de estudos realizados antes da pandemia de Covid-19,
sabemos que o atual contexto esté trazendo novos desafios para os estudos das relagdes entre
as criancas e as midias. No entanto, na circunstancia do nosso estudo e devido a estarmos
finalizando essa pesquisa juntamente com o cenario pandémico, ainda ndo houve tempo de
vivermos uma ANPED nacional em que esse tema tenha sido abordado, trazendo as
contribuicbes para os estudos decorrentes do que esta sendo vivido na atualidade.

1.3 - Infancia e Alteridade — A potencialidade da infancia que ha em mim

N&o, ndo é dar a voz: é escuta-la ali, onde ja se fazia presente.

(SKLIAR, 2019, p. 84)

Escrevo para registrar o que 0s outros apagam quando falo,
para reescrever as histérias mal escritas sobre mim, sobre voce.
Para me tornar mais intima comigo mesma e consigo. Para me
descobrir, preservar-me, construir-me, alcancar autonomia.

(ANZALDUA, 2000, p. 232)

Figura 3: Mosaico de cenas da minha infancia.
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Fonte: Acervo familiar da autora.

As fotos que constituem o “mosaico de cenas da minha infancia” provocam a alteridade
da criancga que fui, da experiéncia vivida por mim durante a infancia. Essas memorias passam
a fazer parte da minha narrativa e assim, do meu processo formativo, da construcdo narrativa
enquanto aspecto que me movimenta. Para além de resgatar um aspecto saudosista daquele
tempo, pretendo trazer para a narrativa as relacoes alteritarias possibilitadas pelas visualidades
das infancias com os sujeitos da experiéncia. Como mostra AnzaldGa na epigrafe, escrevo no
papel, nesta tese e também (por que ndo?) no meu corpo, porque neste processo me (re)
conheco. A escrita, como diz, Anzaldua (2000, p. 232) “(...) ¢ uma ferramenta para penetrar
naquele mistério, mas também nos protege, nos da um distanciamento, nos ajuda a sobreviver”.
Como sugerem Clandinin e Connelly, “(...) como pesquisadores narrativos, trabalhamos no
espaco ndo sé com nossos participantes, mas também nds mesmos. Trabalhar nesse espaco

significa que nos tornamos visiveis com nossas proprias historias vividas e contadas™ (2015, p.
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98). No movimento de narrar-me, trazendo comigo minha infancia, minhas memorias, sinto o
quanto as narrativas me transbordam e me constituem. Assim como destaca Ribeiro (2019, p.
108) “narrar é dar-se a ler, ainda quando nossas narrativas ndo tem a n6s mesmxs® como
personagens da trama compartilhada.” A narrativa ¢ desenhada na prdpria narragdo. Ela escoa

com 0 movimento do narrar-se e constitui-se na escrita narrativa, durante a narrag&o.

Nesse sentido, a partir das experiéncias da nossa infancia, da potencialidade da infancia
que ha em mim, busco refletir sobre as infancias atuais, suas praticas, culturas e narrativas. No
mosaico da minha infancia que apresento acima, trago a possibilidade de (re) encontrar as
narrativas das infancias e considera-las como poténcia, como relacéo alteritaria, no sentido
proposto por Larrosa (2011) e Skliar (2019). Nessa perspectiva, e ao considerar que cada
infancia guarda em si uma histéria, uma experiéncia, compreendo assim como Skliar (2019, p.
83) “[...] que nada ¢ o que € por si mesmo, em si mesmo, sendo na relagdo com algo ou com
alguém” e assim como Larrosa (2011) que denomina como principio de alteridade o
compreender a experiéncia como algo que me acontece e ndo sou eu, considerando a

experiéncia como movimento alteritario e do mesmo modo singular.

Portanto, busco refletir sobre as infancias, pretendendo reconhecer a mim mesma e o
outro a partir da conversa, do encontro com as infancias que tivemos e das infancias que
caminham nessa pesquisa, entendendo que a conversa provoca a Vviver a experiéncia da
alteridade. Desta maneira, que encontros com as infancias as visualidades possibilitam? Que

Cultura Visual trazem? De que falam?

As criancas estdo nas redes, relacionando-se, produzindo e sendo produzidas em
visualidades. Dessa forma, proponho ao leitor, assim como o estudo de Aline Becker (2009) e
a partir das provocagdes suscitadas acima, o exercicio de revisitar as narrativas das infancias
através das visualidades que a constituem, realizando uma experiéncia reflexiva das referéncias
do que é ser crianga. As ideias que temos da infancia sdo também permeadas pelas imagens das
nossas infancias, do que vivemos nessa fase da vida. Becker (2009, p. 90) pontua que “Muitas
situacOes que vivemos na infancia se transformam em imagens recordatorias”, intrinsecas em
nosso cotidiano, que se confundem com ele e constituem-se apresentacoes de valor, que formam
significados. Ainda segundo a autora “Rememorar essas imagens passa a ser como abrir um

portal para o passado, pois elas estdo de tal forma entranhadas em nosso panorama cotidiano,

18 Grafia escolhida pelo autor.
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que se confundem com ele e constituem representacOes de valor para determinados grupos em
determinados espacos, e em determinado tempo, formando significados e produzindo visdes de
mundo” (BECKER, 2009, p. 90). Como as visualidades da minha infancia e da infancia de
outras criancas falam sobre o que é ser criangca? As visualidades que escolhi para compor as
cenas do meu “mosaico” apresentado acima abrem o portal da experiéncia da infancia vivida
por mim, da infancia que possibilita o pensar e o pensar-se. A partir dessa reflexdo, é possivel
pensar em uma pesquisa narrativa que fale s6 do outro, negando que € em mim que a experiéncia

tem lugar?

As criancas ocupam um lugar alteritario no desenvolvimento deste estudo, no fazer
pesquisa, no tornar-se uma pesquisa outra e ao me interpelar sobre minhas possiveis certezas
sobre as infancias. Contudo, apesar da disponibilidade em encontrar e conversar com as
criangas na pesquisa, nunca irei pensar como 0 outro e ndo conseguirei experienciar a infancia
de hoje. Muitas infancias permeiam as redes todos os dias € ndo nos cabe “nomear 0 outro”,

como aponta Carlos Skliar (2019, p. 76), mas “ser chamado por ele”...

Considerando que a atividade das criancas nas redes é a copresenca e por meio de
estudos anuais que investigam como criancas e adolescentes de 9 a 17 anos utilizam a internet
sob diversos aspectos, a pesquisa Tic kids on-line Brasil, realizada pelo Cetic.Br*® apontou que,
entre 0 ano de 2012 e 2017, criancas na faixa etaria compreendida entre 9 e 10 anos constituiam
74% e de 11 a 12 anos, 82% dos usuérios de internet. O mais recente relatério, publicado em
2020, apresenta as condigdes de acesso a rede como um dos pontos centrais na analise e pontua
que “considerando os dispositivos de acesso a rede, a Tic Kids Online Brasil 2019 evidencia
gue o uso do telefone celular seguiu predominante, utilizado por quase a totalidade das criancgas

e dos adolescentes conectados (95%).

Embora uma parte significativa das criangas possua acesso aos dispositivos moveis e
possua perfis em redes sociais, ndo podemos deixar de considerar as desigualdades existentes
e a marginalizacio no acesso. E relevante pontuar que mesmo antes da pandemia de COVID-

19, muitas criangas e jovens ja enfrentavam problemas de acesso a internet e no contexto

19 Com a missdo de monitorar a adogdo das tecnologias de informacio e comunicacdo (TIC) — em particular, o
acesso e uso de computador, Internet e dispositivos moveis — foi criado em 2005 o Centro Regional de Estudos
para o Desenvolvimento da Sociedade da Informacdo (Cetic.br). O Cetic.br é um departamento do Nucleo de
Informacdo e Coordenacdo do Ponto BR (Nic.br), que implementa as decisdes e projetos do Comité Gestor da
Internet do Brasil (Cgi.br). Informacéo disponivel no site: https://cetic.br/sobre/. Acesso em 17/03/2019.
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pandémico essa questdo ficou ainda mais evidente. Em uma matéria no site R7?, publicada em
14 de maio de 2020, afirma-se que “Pesquisa aponta a necessidade de melhorar o acesso as
redes as familias em situacdo de vulnerabilidade para diminuir desigualdades na pandemia”. A
pesquisa a que a matéria se refere é o relatorio Tic Kids Online Brasil 2019, (...) em um cenario
pré-pandemia, 16,5 milhdes de criancas e adolescentes de 9 a 17 anos viviam em domicilios
com condicOes limitadas para acesso a internet” (2020, p. 68). Cabe ressaltar que, no contexto
da pandemia de COVID-19, muitas préaticas do cotidiano foram possiveis através do uso da
internet, como interacdo com amigos e familiares, aulas remotas e até a pratica de exercicios
fisicos e lazer. Todavia, as questdes relacionadas ao acesso as tecnologias digitais ficaram mais
latentes para grupos socioecondmicos especificos, evidenciando ainda mais as discrepancias

sociais.

Diante disso, cabe ressaltar que a infancia apresentada neste estudo é uma das muitas
existentes hoje. Conforme ressalta Joseilda Souza “Por diversas razdes, as tecnologias digitais
tém um papel cada vez mais significativo na definicdo das experiéncias culturais da infancia
contemporanea. Nao ha mais como privar as criancas dessas experiéncias, nem como limitar as

suas praticas ludicas apenas aos espacos analogicos™ (2019, p. 38).

CAPITULO 2. CULTURAS, VISUALIDADES E INFANCIAS

“O direito a olhar néo € meramente uma questéo de visdo. Ele comega em um nivel
pessoal com o olhar adentrando os olhos de alguém para expressar amizade,
solidariedade, ou amor”.

(MIRZOEFF, 2016, p. 746)

“Com os olhos nos olhamos a vida.

Olhamos as aguas rolando entre pedras, peixes, algas
Olhamos as terras generosas

onde vivem animais, frutos sementes (...).

Olhamos 0 mundo e sentimos sede, fome e sonho.

Com os olhos olhamos nossos irmaos e eles nos olham.

20 para maiores informac@es, ver site: https://noticias.r7.com/educacao/unicef-48-milhoes-de-criancas-nao-tem-
acesso-a-internet-no-brasil-14052020 . Acesso em 05 de julho de 2021.
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Tem olhares que nos acariciam.

Tem olhares que nos machucam.

Olhar déi.

(Se vemos alguém chupando limao,

sentimos dores no canto da boca.)

(...) Olhando, imaginamos mistérios.

Olhar é fantasiar sobre aquilo que esta escondido atras das coisas.
Quando olhamos nés acordamos alegrias, tristezas,

saudades, amores, lembrangas, que dormem em nossos coracoes.

y

Os olhos tém raizes pelo corpo inteiro.”

(Bartolomeu Campos de Queirds, 2009, p. 8 € 9)

No contexto atual e pandémico que vivemos (principalmente), nos atravessam formas
singulares e ndo necessariamente contrarias/discordantes de viver as “experiéncias culturais de
olhar” (HOFFMANN, 2021). Por isso mesmo, faz-se necessario refletir sobre as visualidades

da cultura e o que / quem fica a margem da Cultura Visual.

Como destaca Campos (2013, p. 35) “a imagem nao ¢ uma mera mimetizagdo da
realidade, mas algo que incorpora a subjetividade daquele que manipula a maquina”. Instagram,
WhatsApp, Youtube, Tik tok, dentre outros aplicativos, redes sociais e aplicativos de conversa,
ampliam as possibilidades visuais e refletem sentidos, propiciando aos sujeitos verem e serem
notados. Desta forma, como pontuam Cassino e Hoffmann (2020, p. 1) “(...) as imagens tem
papel fundamental no modo como as criangas dao significado ao mundo e a si mesmas,
considerando que os modos de ver e de serem vistas sdo afetados pelo enquadramento

sociocultural”.

Nesse sentido, como ja foi mencionado anteriormente, partimos do pressuposto que as
criancas sdo atores sociais, produto e produtoras de culturas, compreendendo culturas, como
pistas para os fenémenos contemporaneos (ROCHA BRUNO E COUTO, 2019), a partir do que
as criangas significam, ddo sentido as coisas, como um conceito semidtico, formada pelos
significados atribuidos pelos sujeitos, como “(...) uma ciéncia interpretativa, a procura do

significado” (GEERTZ, 2008, p. 4).

Segundo o Dicionario de Estudios Culturales Latinoamericanos, a palavra cultura vem
“de etimologia latina, essa palavra associa-se com a ac¢ao de cultivar ou praticar algo, também
com a de honrar, dai a conotacédo inicial associada ao culto: tanto a uma divindade religiosa
COMO ao Corpo ou ao espirito (...) Para a semiotica, a cultura € uma rede de sinais, € um ato

comunicativo, um intercdmbio que supde constantemente a outro (...) (Szurmuk e Irwin, 20009,
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p. 71, traducdo da autora)”. Dialogando com este conceito, Canclini (2009, p. 41) explica que
“[...] a cultura abarca o conjunto dos processos sociais de significagdo ou, de um modo mais
complexo, a cultura abarca o conjunto de processos sociais de producéo, circulacdo e consumo

da significagdo na vida social”.

Esse contexto aponta o qudao complexo é definir um conceito de cultura, visto que as
culturas ndo sdo estaticas e vdo sendo produzidas, transformadas e ressignificadas a todo
instante. Todavia, conforme aponta Paul Duncum (2011, p. 17) “(...) em nenhum outro
momento da humanidade foi possivel comunicar-se instantaneamente com outras partes do
mundo mediante o apoio de imagens de alta resolu¢ao”. Com a mundializacdo da cultura ¢ a
diluicdo de fronteiras, percebemos que as telas contemporaneas sdo elementos importantes para
entender as relacBes das criangas com as culturas. Isso posto, Kevin Tavin elucida que
“enquanto area de estudo, a Cultura Visual busca analisar e interpretar a riqueza de experiéncias
visuais “multimediadas” em uma dada cultura, bem como suas praticas visuais: as interagoes

entre observadores e aquilo que € observado” (2009, p. 226).

O modelo sensorial ocidental valoriza principalmente a visao, no entanto percebe-se que
“mesmo as atividades que recorrentemente classificamos como visuais, raramente o sao na
integra, resultando antes de uma confluéncia de processos multifacetados de indole sensorial”
(CAMPOS, 2013, p. 38). Para compreender a relacdo que se relaciona a Cultura Visual, Sérvio
(2014) faz uma distincéo entre visdo e visualidade sem, no entanto, desvincula-los um do outro.
A visdo, para ele, esta relacionada ao ato de ver. Ja a visualidade esta relacionada a maneira
como esse olhar € construido. Perante a discussdo das diferencas entre 0s conceitos de visdo e
visualidade a partir do didlogo com Hal Foster (1988), Pablo Sérvio (2014, p. 197) explica que
“Enquanto a visdo foca na parcela bioldgica da experiéncia visual, o corpo e a psique, a
visualidade trata da parcela cultural da experiéncia visual, aquilo que € aprendido social e
historicamente”. Por conseguinte, Ricardo Campos (2012) em didlogo com Nicholas Mirzoeff
(2003), trata da visualizagdo da existéncia, visto que a vida contemporénea transcorre nas telas.
O pensamento de Hernandez (2005) complementa o pensamento dos autores ao trazer para a
reflex@o que isto ndo quer dizer que sdo realidades opostas, dado que a visdo também ¢é social
e historica e a visualidade é ativa, participativa e envolve o corpo. Sobretudo porque a visdo

ndo se separa das questdes historicas sobre a construgdo da subjetividade.
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Nessa perspectiva, faz-se necessario refletir sobre o que fica a margem da Cultura
Visual, das visualidades, o que motiva questionar como € a questdo da Cultura Visual para
guem ndo vé com os olhos, entendendo-o como “maquina de captagdo de natureza Otica”
(Campos, 2013, p. 40). Margareth Olegario (2020) discursa sobre essa questdo no Seminario
Internacional Visualidades e Narrativas na Educacéo, promovido pelo CACE, quando afirma
que fica & margem da Cultura Visual “Tudo que ndo ¢ audiodescrito ou que a imagem nao
consegue traduzir por ela mesma”. A pesquisadora continua dizendo que “sobretudo no
contexto da pandemia, nem sempre pessoas cegas e com baixa visdo, tem a possibilidade de ter

acesso as imagens ou porque ndo tem recursos tecnoldgicos.”

“E estranho o nosso realismo. Quando a crianga pequenina comega a aprender a
brincar de esconde- esconde rimos porque, fecha os olhos, certa de que, ao fazé-lo, os
outros deixam de vé-la porque ela deixou de vé-los. Fechando os olhos, porém, ela
exprime nossa crenga ancestral de que a visdo depende de nds, muito mais do que
dependeria das coisas” (CHAUI, 1988, p. 32)

Entendendo que a visdo € a consequéncia de processos culturais e que desta forma,
estudar aspectos da Cultura Visual é também refletir sobre o que é invisivel na sociedade
contemporanea, Mirzoeff afirma na citacdo inicial deste capitulo que “O direito a olhar ndo é
meramente uma questdo de visdo” (2016, p. 746). Da mesma forma, Chaui (1988) nos lembra,
ainda no final da década de 80 do século XX, palavras que dizemos no cotidiano em relacdo a

2 6

um suposto “poder magico” dos olhos, como nas expressdes “amor a primeira vista”, “ponto
de vista”, “o que os olhos nao veem, o coragdo ndo sente”, dentre outras que atribuem ao olhar
um poder de auséncia de concretizagio. A autora complementa afirmando que “E aos olhos que
propriamente pertence o ver (CHAUI, 1988, p. 39)”. Desta forma, que sentidos o olhar pode
provocar? Quais sdo as “raizes” dos olhos de que Bartolomeu nos fala na epigrafe acima?

Somente com 0s olhos é possivel ver e sentir o mundo?

Na atualidade, a Cultura Visual é associada a tecnologia (Campos, 2013). Entretanto,
compreende-se que pesquisar um aspecto da cultura que é visual, das visualidades, entende que
a Cultura Visual ndo comega com as tecnologias ou mesmo com as visualidades
contemporaneas. Duncum (2011) trata das expectativas e demandas da sociedade em relacdo a
propagacao de imagens, destacando que, a0 mesmo tempo que resulta de novas tecnologias,

também é incentivada pelas necessidades econémicas e sociais.
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Conforme afirma Sérvio (2014, p. 207) “A ideia de uma hegemonia do olhar, ou seja,
da importancia do olhar nas préaticas culturais contemporaneas, no nosso modo de socializag&o,
tem uma historia de reflexdes que antecede o campo de estudos da Cultura Visual”. A
concepcao de arte implicada na atividade da cultura, no ambito da construcdo de sentidos, a
partir de um contexto social e histérico especifico, ja delineava visualmente suas préaticas e
estudos. Nessa logica, como aponta Vicei (2016, p. 122) “A Cultura Visual desafia os limites
do sistema das belas artes e suas instituicbes ao estudar o carater cambiante dos objetos

artisticos analisando-0s como artefatos sociais” (traducéo e grifo da autora).

O objeto dos estudos da Cultura Visual é constituido através da visualidade humana que
construimos na cultura e considera-se, como aponta Campos (2013, p. 58), que “as
relativamente recentes tecnologias e os media digitais tem contribuido de forma significativa
para a Cultura Visual contemporanea”. Nesse sentido, esta pesquisa apoia-Se na premissa de
que os textos escritos nas postagens das criancas no Instagram e WhatsApp, sdo também
visuais, bem como o que compartilham nos perfis das redes sociais, nos aplicativos de conversa,
como o WhatsApp, os videos assistidos no Youtube, dentre outras visualidades que permeiam
0 dia-a-dia, que formam os retalhos do cotidiano, constituindo as formas como vemos e
significamos o mundo (CAMPQOS, 2013).

Nessa perspectiva, Porres (2013, p. 158) afirma que “o escorregadio objeto de estudo
da Cultura Visual constitui-se no ver e ser visto”. Como ressalta (HERNANDEZ, 2013, p. 79),
“A investigagdo em e sobre a Cultura Visual esta estreitamente ligada a pesquisa com e sobre
as imagens”. O autor ainda assinala que as imagens e representacdes visuais atuam cOmo
mediadoras de significados e colaboram para a reflexdo sobre o mundo e nds mesmos
(HERNANDEZ, 2011).

Nessa direcdo, varios autores (HERNANDEZ, 2013; MARTINS, 2013; PORRES,
2013; TOURINHO, MARTINS, 2013; CAMPQOS, 2013) apontam que as imagens ndo definem
ou delimitam os estudos da Cultura Visual, mas sim o que vemos, sentimos, significamos e
narramos. A Cultura Visual ndo esta vinculada somente as imagens, sobretudo, relacionam-se
a habilidades que delineiam maneiras de olhar e representar visualmente (CAMPQOS, 2013).
Segundo o autor, “os fendmenos visuais da cultura ndo se resumem as imagens” (CAMPOS,

2013, p.75). Ainda e de acordo com Porres, “o significado da Cultura Visual ndo esta nas
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imagens, mas na relacéo que estabelecemos com elas, em seu valor de uso, no modo como nos

permitem ver e ser vistos através delas” (2013, p. 173).

Nessa concepc¢do, Hernandéz (2013, p. 83) define a Cultura Visual como “(...) ndo
somente uma atitude e uma metodologia viva, mas um ponto de encontro entre 0 que seria um
olhar cultural (visualidade) e as praticas de subjetividade que se vinculam”. O autor destaca a
importancia de considerar as realidades visuais, incluindo os habitos cotidianos de percepg¢éo
visual, como estruturas culturais, interpretaveis e legiveis (HERNANDEZ, 2012). De acordo
com Tavin (2009),

“(...) a Cultura Visual analisa as relacdes existentes entre sociedades, individuos e
imagens. A Cultura Visual é a caracterizacao e a avaliacdo da produgdo de sentidos
através do visual, - como vemos, 0 que vemos, 0 que ndo vemaos, 0 que nao nos é
permitido ver etc.- que vai além das fronteiras disciplinares tradicionais” (TAVIN,
2009, p. 225).

O projeto da Cultura Visual, segundo o referido autor, € perceber o contexto cultural,
suas expressdes materiais e simbolicas e a implicacdo que representa nas subjetividades dos
sujeitos (TAVIN, 2009).

Os Estudos de Cultura Visual comprometem-se em analisar momentos de consumo e
interpretacdo, demonstrando que o significado dado a uma mesma préatica pode transformar-se
através dos diferentes usos dos sujeitos. Uma das principais tarefas dos estudos da Cultura
Visual é compreender como as imagens se relacionam e coloca a centralidade na experiéncia
visual da vida diaria (HERNANDEZ, 2012). Como ressalta Hoffmann (2021, p. 61) “As
visualidades fazem parte do modo como a sociedade organiza-se”. Desta maneira, para entender
as perspectivas da Cultura Visual, temos que nos ocupar da visualidade, das experiéncias
visuais cotidianas, da dimensdo cultural do olhar (SERVIO, 2014). Na conjuntura
contemporanea, as experiéncias cotidianas seguem caminhos de visualidades. As imagens
como processo cultural estabelecem subjetividades individuais e coletivas, constituindo-se em
praticas significativas, através das quais sdo criados significados e pode-se dar sentido a

experiéncia.

Conforme sustentam Tourinho e Martins (2013, p. 61), “A cultura contemporanea esta
cada vez mais sendo regulada e modelada por imagens”. A partir dessa Otica, este estudo

compreende que as imagens com as quais nos relacionamos cotidianamente, inspiram fios de
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narrativas e entrelacam vinculos com a memoria. Em relacdo a essa discussdo, Santaella (2015,
p. 12) salienta que “hoje, as imagens ndo sdo mais apenas copias (...) elas s3o modelos em
direcdo aos quais fugimos para nos libertarmos dos nossos defeitos e sermos melhores, mais
belos, mais vivos”. A partir dessa fala da autora, podemos pensar de que modo percebe-se 0
olhar enquanto construcdo social e coletiva no cotidiano das criangas? De que forma a Cultura

Visual interpela como a crianca percebe e se apropria daquilo que vé?

Vicci (2016) nos convida a pensar na quantidade de imagens com as quais nos
relacionamos todos os dias e a ndo assumir como naturais as que consumimos, sejam elas

provenientes da publicidade, da televisdo, da politica ou campo artistico, como discursa abaixo:

“(...) Que buscamos ver? Qué proponermos que vean de nosotros? Generamos
imagenes cotidianamente, em diversas situaciones, y las hacemos circular por
diferentes médios. Permanentemente estamos generando discursos y nuevas miradas
sobre nuestras realidades, nuestros amigos y familiares, nuestro entorno. Elegimos a
quién mostramos essas imégenes y de qué manera queremos que nos miren” (VICCI,
2016, p. 118)

Do mesmo modo, é necessario permanecer alerta a maneira depreciativa com a qual as
imagens sdo apontadas na sociedade contemporanea. Santaella (2015, p. 12) destaca que “(...)
a imagem nao € apenas distorcao da realidade a servi¢o do capitalismo. Ela é também forma de
conhecimento”. Como aponta a autora, “Nao sdo poucas as criticas que sdo enderecadas ao
turbilhdo de imagens que invadem a nossa existéncia, especialmente quando as imagens s&o
colocadas a servico da publicidade e do consumo” (SANTAELLA, 2015, p. 12). Nao obstante,
0 proposito deste estudo ndo configura-se em depreciar, tampouco exaltar as imagens que
atravessam a sociedade contemporanea e as praticas das criancas, mas sim refletir sobre as

particularidades das relacOes entre os sujeitos e as visualidades da cultura.

Hoffmann (2021) traz a discussdo sobre as pesquisas ja realizadas pelo grupo CACE e
afirma que o foco dos estudos néo esta apenas nas imagens, mas principalmente nas relacoes
das criancas com e pelas imagens. A autora ainda pontua que vivemos “experiéncias culturais

de olhar” (HOFFMANN, 2021, p. 56).

Nessa acepg¢do, Cunha (2009) dialoga com Mirzoeff (2003) e estes tratam, assim como
este estudo, das investigacfes da Cultura Visual acerca das experiéncias cotidianas com o
universo visual, preocupando-se com os efeitos sociais das visualidades na producdo de

significados pelos sujeitos. Um dos propositos desta pesquisa, a partir dos estudos da Cultura
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Visual é compreender as visualidades que as criangas constroem da realidade a partir de suas
experiéncias nas telas, entendendo que as relacbes desses sujeitos com a Cultura Visual
produzem e ressignificam os modos de ser crianca, produzindo seus olhares sobre as infancias

e mostrando-nos como estas se veem nas interagdes com o universo visual de seu contexto.

As criancas operam recriando-a e atribuindo outros sentidos as narrativas, as
visualidades presentes na sociedade contemporanea. Nessa perspectiva e como aponta Corsaro
(2011), as criancas produzem suas proprias culturas infantis. Segundo Corsaro (2011), o termo
pares refere-se a um grupo de criancas que compartilha o cotidiano. Através das interacfes entre
elas, nas criagdes de suas narrativas e nas relagfes cotidianas com seus pares, as criangas criam,

recriam, reinventam e produzem suas culturas de pares.

As culturas infantis, produzidas nas interagdes, no divertir-se, nas narrativas tecidas,
constituem-se nas praticas e relacfes alteritarias das criangas com seus pares e com os adultos,
produzindo outros sentidos para as relagdes sociais. Desse modo, como se constituem as
culturas da infancia no contexto da Cultura Visual? O que dizem as criancas? O que podemos

pensar?

Sontag (2004) em seu livro de 1977, “Sobre a Fotografia”, comentava que estariamos
viciados em realcar a experiéncia visual e que fariamos isso por meio das maquinas
fotograficas.” E importante lembrar que na época em que Sontag escreveu a respeito da
fotografia nesse texto, que se tornou classico (idos dos anos 70), ndo havia as redes sociais e,
portanto, a relacdo com a fotografia, com a imagem, hoje pode ser ampliada. Ao dizer que
“Fotografar € apropriar-se da coisa fotografada. (...) e que isso significa por a si mesmo em
determinada rela¢do com o mundo” (p. 14), a fala de Sontag (2014), mesmo ndo conhecendo
a época das redes sociais, nos faz pensar a respeito do contexto atual, por exemplo, porque as
pessoas ao fotografarem e compartilharem suas imagens no Instagram, apontam o modo como
estabelecem relagfes com o mundo que as rodeia. I1sso nos faz pensar que — como comenta
Sontag - 0 que tem valor para as criangas pesquisadas € o que sera fotografado e compartilhado

na rede social.

Os Estudos da Cultura Visual buscam entender melhor como o contexto contemporaneo
se constitui e nos ajudam a desnaturalizar a imagem. Desnaturalizar é coloca-la em destaque,
pensar sobre a mesma e como participa das diferentes situagdes, refletindo sobre o significado

de sua presenga nos nossos modos de ser atuais, como nos diz Paula Sibilia (2016). Dessa
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forma, as imagens produzidas e compartilhadas pelas crian¢as no Instagram, suscitam outros
modos de sociabilidade e de construgédo do pensamento por elas no mundo contemporéneo.
Girardello (2008) afirma que “A subjetividade da crianga vai sendo constituida no cruzamento
de inumeros ‘“sistemas de modelizacdo”. A familia, seus pares, a escola, narrativas
contemporaneas em diferentes midias, constituem alguns desses sistemas com 0s quais as

criangas dialogam.

Nessa perspectiva é importante observar que este estudo propde-se a observar as
narrativas das criangas e suas experiéncias de infancia com especificas redes sociais. Sabe-se
que com a intensificacdo da visibilidade e conexdo proporcionadas principalmente pelos
dispositivos portateis, o compartilhar dos momentos cotidianos em visualidades das
experiéncias vivenciadas, tornou-se parte das atividades diarias tanto das criancas quanto dos
adultos, principalmente no cenério pandémico. Embora o campo da pesquisa ndo ocorra no
momento da pandemia de covid-19, as conversas com 0 material e a conclusdo desse estudo,
encerram-se nesse periodo. Nesse contexto, 0 que esse movimento significa? Que infancias sdo
essas que se constituem nessa cultura digital imersa na visualidade?

De acordo com Mirzoeff “A Cultura Visual ndo depende das imagens em si, mas da
tendéncia moderna de imaginar ou visualizar a existéncia” (2003, p. 5-6). O que significa
imaginar ou visualizar a existéncia na atualidade para 0s que acessam as redes sociais
frequentemente? As provocacdes em quem Vvé as imagens, relacionam-se com o contexto social

e com as visualidades que esses sujeitos carregam consigo.

Nessa ldgica e ao considerar que na contemporaneidade as visualidade assumem as
funcOes de apresentar realidades e elaborar narrativas, Mirzoeff (2003, p. 24) afirma que “[...]
a cultura ocidental tem privilegiado o mundo verbal de forma sistematica, considerando-o a
mais alta forma de pratica intelectual e qualificando as representacdes visuais como ilustracfes
de ideias de segunda ordem”. O fato ¢ que este debate em torno da diferenca entre imagens e
palavras é improdutivo e o crucial é reconhecer a importancia das narrativas e visualidades
como partes integrantes de qualquer cultura e, mais ainda, das culturas que se constroem

hegemonicamente com base em imagens que vendem produtos no mundo capitalista global.

Conforme Mirzoeff (2003), a Cultura Visual é uma estrutura interpretativa e fluida,
centrada na compreensao dos sujeitos em relacdo aos meios visuais de comunicacao. Interpretar

as narrativas visuais ndo ¢ uma habilidade inata ao ser humano, mas uma capacidade aprendida.
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E, afinal, que estratégias, habilidades ou usos essas criancas fazem nesse contexto da Cultura
Visual? Como participam desses espacos em rede em que a imagem € preponderante na
construcdo de narrativas e de trocas entre seus pares? Como as infancias constituem suas

culturas na visualidade?

2.1 - Consumo, Cultura Visual e Infancias...

“(...) ha uma distdncia entre o que supomos sobre o que as criang¢as pensam, agem e
0 que as criancas dizem sobre suas rela¢cdes com 0 mundo, no caso, 0 mundo da
Cultura Visual, e como as criancas apreendem, questionam, criam possibilidades e
reformulam o universo visual (CUNHA, 2009, p. 141).”

Cotidianamente, as criangas sinalizam que possuem um modo peculiar de se apropriar
e significar as relagdes com o mundo da Cultura Visual, como nos lembra Cunha (2009) na
epigrafe acima. Quando escolho os bens e me aproprio deles, estabeleco o que é relevante, bem

como o modo de me distinguir nos ambientes que frequento (CANCLINI, 2010).

A possibilidade do acesso aos canais midiaticos facilitam percursos que eram
improvaveis em um passado recente e que sdo fecundos tanto para o processo criativo, que
permeia as narrativas visuais no ambiente digital, quanto para as relacbes com os pares e outros
sujeitos. Como aponta Sibilia (2016, p. 17) “Tanto na internet como fora dela, uma
caracteristica da sociedade globalizada do século XXI é que a capacidade de criagdo costuma
ser capturada pelos tentaculos do mercado, que aticam como nunca essas forcas vitais e, ao
mesmo tempo, ndo cessam de transforma-las em mercadorias”. Nesse sentido, ao refletir sobre
as relagdes entre infancias contemporaneas e a Cultura Visual, necessariamente entende-se a
criatividade como suprimento do capitalismo (SIBILIA, 2016) e como aponta Bauman, a
transformac&o dos sujeitos em mercadorias (2008).

Baudrillard sugere que “chegamos ao ponto em que o consumo invade toda a vida, em
gue todas as atividades se encadeiam do mesmo modo combinatério, em que o canal das
satisfagBes se encontra previamente tracado, hora a hora, em que o envolvimento é total,
inteiramente climatizado, organizado, culturalizado” (2019, p. 18). O autor indica que o local
do consumo € a vida cotidiana e portanto, quando pensamos em criangas, infancias, Cultura

Visual e consumo, refletimos também sobre um projeto de sociedade, de educagdo. Assim
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sendo, desde o consumo do material escolar, - de um texto, video e visualidades compartilhadas
nas redes sociais - sdo realizadas escolhas, com intencionalidade. Nesse caminho, como
percebe-se nas narrativas das criancas se estdo imersas nesse projeto de sociedade de consumo

e como driblam isso ou ndo?

Segundo Schmidt e Petersen, “(...) 0 consumo pode ser entendido tanto como uma
“viagem” pratica, quanto como uma “viagem” nao concretizada, uma “viagem” que se revela
por meio do desejo do outro” (2013, p. 13). De acordo com as autoras, a educagdo para o
consumo comeca antes de as criancas frequentarem as classes escolares, como busca na ardua
tarefa de pertencer a determinado grupo e nessa relagdo com o consumo no cotidiano das
criangas, da infancia contemporanea, sugerem o titulo de “infancia produto” (SCHMIDT E
PETERSEN, 2013), para a infancia que deseja fazer parte de determinado grupo, daquele que
“faz escolhas felizes” e desse modo, quer consumir a todo instante. Contudo, como nos lembra
Canclini (2010, p. 42), “(...) ao consumir também se pensa, se escolhe e reelabora o sentido
social (...)”, desta forma mesmo aqueles sujeitos que ndo possuem os bens, reconhecem o valor

simbodlico dos mesmos”.

Bauman (2008, p. 75) trata que consumir significa “(...) investir na afiliacdo social de si
préprio, o que, numa sociedade de consumidores, traduz-se em “vendabilidade”. O autor afirma
que o objetivo essencial do consumo na sociedade de consumidores, ndo é atender a anseios e

caréncias, mas sobretudo a transformacéo do consumidor em mercadoria.

A exploracdo comercial da infancia no mundo digital ja foi tema inclusive de debates
promovidos pelo Instituto Alana?* sobre o ser crianca no mundo digital®?. Na conversa realizada

no dia 14 de agosto de 2020, foi debatido que dentre 0s varios riscos para as criangas no

21«0 Alana é uma organizagao de impacto socioambiental que promove o direito e o desenvolvimento integral
da crianga e fomenta novas formas de bem viver. Para tanto, estruturou-se em trés frentes: Instituto Alana;
Alanal ab; e Alana Foundation. O Instituto — uma organizagao da sociedade civil, sem fins lucrativos — nasceu
com a missdo de “honrar a crianga” e ¢ a origem de todo o trabalho do Alana que comegou em 1994 no Jardim
Pantanal, zona leste de S&o Paulo. O Instituto conta hoje com programas proprios e com parceiros, que buscam a
garantia de condicOes para a vivéncia plena da infancia e é mantido pelos rendimentos de um fundo patrimonial
desde 2013.” Informagdes disponiveis no site: https://alana.org.br/. Acesso em 19 de julho de 2021.

22 Ser crianga no mundo digital - série de conversas online, evento proporcionado pelo Instituto Alana entre 26
de junho e 14 de agosto de 2020, através do canal no Youtube, disponivel em: https://sercrianca.alana.org.br/


https://alana.org.br/
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ambiente digital esta a exploracdo comercial infantil e a necessidade que toda crianca tenha

uma experiéncia digital ética, segura e criativa.

O Instagram, conforme o seu proprio guia para pais®3, apresenta como idade minima
para gerenciar a propria conta aos 13 anos. O item “Gerenciamento de privacidade”, no guia
para pais do Instagram, informa que “Ha varias ferramentas que vocé pode compartilhar com
seu filho para dar a ele mais controle sobre sua identidade e pegada digital. Mas a primeira
coisa a conversar com seu filho é se a conta serd publica ou privada. Recomendamos que
adolescentes tenham contas privadas, pois entender que eles tém controle sobre quem vé e
interage com o contetdo que publicam online lhes dara confianga para serem eles mesmos no

Instagram, de forma segura.” (p. 19)

Ainda que expressa a idade minima para o gerenciamento de conta na rede social
Instagram, as criancas, sujeitos desta pesquisa, mantém seus perfis e narram suas visualidades
nesse espaco associando-as as escritas de si, peculiares dos antigos diarios intimos que
aconteciam normalmente em ambientes privados, como por exemplo, o quarto. Como menciona
Sibilia (2016, p. 352) “Agora € preciso se tornar compativel com outros ritmos e com outras
demandas, para estar a altura do que o mundo contemporaneo solicita de cada um de nés (...)
Tornar-se personagens visiveis e em contato ativo com muitos outros, partilhando a extimidade

enquanto se performa o que se € (...)".

Desse modo, embora apresente semelhancas com as préaticas privadas, como a escrita
em diarios intimos, as narrativas e visualidades contemporaneas que ocupam as redes sociais,
sinalizam e marcam outros processos. A énfase conferida as situacdes cotidianas e que estdo
nas narrativas e visualidades dos perfis no Instagram e nos realitys shows sdo alguns dos
exemplos nos quais as subjetividades apresentam-se como mais um tipo de mercadoria, como
um dos produtos mais desejados no contexto contemporaneo. Dessa maneira, como sera a
relacdo de consumo das criangas da pesquisa com a midia escolhida para o estudo? Trago a

seguir o percurso que possibilitou essa escolha.

23 Material disponivel no site https://about.instagram.com/pt-br/community/parents
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CAPITULO 3. Entrada no campo da pesquisa e selecdo das criangas participantes -

Caminhos para a ética na pesquisa com criangas

“(...) o processo de pesquisa ¢ feito de mintucias e de intermitentes tomadas de decisdes, cada
uma delas exigindo do pesquisador um posicionamento ao qual ndo pode se isentar de
responder e de responsabilizar-se pelas teorias, pelas criancas, pelas instituicbes e

também por ele mesmo”

(PEREIRA, 2015, p. 62-63)

As pesquisas com criangas envolvem aspectos éticos especificos como nos indica Rita
Ribes Pereira na epigrafe acima. Como aponta Cruz (2019, p. 46), as criancas e demais sujeitos
em situagdo considerada como vulneravel, conforme o ECA (Brasil, 1990), “(...) sdo pessoas
gue tem direitos que devem ser integralmente respeitados, o que exige dos pesquisadores
especial atencdo a todas as questdes éticas envolvidas na realizacdo de pesquisas das quais
fagam parte”. O debate em torno da ética na pesquisa nos remete para duas possibilidades: uma
considera a importancia de regulamentos e cddigos éticos e a outra vertente destaca as
habilidades e responsabilidades do pesquisador através da ininterrupta reflexdo sobre o préprio
estudo (FERNANDES, 2016).

Pensar as infancias e a ética da pesquisa com criancas, exige um especifico
posicionamento do pesquisador. Ao considerar a crianca como cidada, sujeito criativo,
produtora da cultura e da histéria (KRAMER, 2002) e ao escolhé-las como sujeitos do estudo,
considera-se que é no encontro, na conversa com o outro que a ideia de ética se elabora, se

constitui.

A discussdo em torno da etica na pesquisa € confundida, muitas vezes, com a legalidade,
negligenciando desta maneira, as especificidades dos estudos nas ciéncias humanas e com
criangas. Ao pressupor que cada sujeito ocupa um lugar Unico na pesquisa, a ética nos estudos
em ciéncias humanas, também precisa ser pensada de forma singular. Como aponta Kramer
(2002, p. 47):

“De antemdo recusamos alternativas tais como usar nimeros, mencionar as criangas
pelas iniciais ou as primeiras letras do seu nome, pois isso negava a sua condicdo de
sujeitos, desconsiderava a sua identidade, simplesmente apagava quem eram e as
relegava a um anonimato incoerente com o referencial tedrico que orientava a
pesquisa”.
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A escolha de metodologias que favorecam a escuta dos sujeitos € uma opg¢éo ética no
percurso da pesquisa. Outro ponto a ser destacado envolve a relacdo alteritaria entre
pesquisadora e criangas e a importancia de um encontro de confianga entre os envolvidos no
estudo. Conforme aponta Kramer (2019, p. 73), “aproximar-se do outro implica disponibilidade
para a escuta e o acolhimento das fragilidades". A aproximacao estabelece a empatia com 0s
sujeitos pesquisados, construida como categoria metodoldgica do encontro e ndo imposta por
outrem”. Portanto, além da maneira como ¢ conduzida a escolha dos sujeitos, a relevancia da
crianca conceder o assentimento quanto a sua participacdo na pesquisa, distanciando, desta

forma, a concordéancia de um lugar hierarquico para um lugar reciproco.

Considerando que a pesquisa acontece no espaco onde as criangas experienciam e
ressignificam a cultura, convém indagar: a revelacdo dos nomes das criangas se constitui em
risco real? Outras formas de nomeé-las comprometem a escrevivéncia da pesquisa,

prejudicando a narrativa e a poténcia da conversa com as criangas?

Em relacdo a identificacdo das criancas, com seus nomes e rostos, seguimos um caminho
coerente com a perspectiva teérico-metodoldgica do estudo. Desta forma, a op¢do foi manter o
primeiro nome e omitir o segundo nome das criancas, de acordo com a concepcao de infancia,

enguanto experiéncia, resisténcia e criacdo, definida na investigacao.

No tocante as imagens e as selfies produzidas pelas criangas, considera-se como
producdo de um discurso, compondo com 0s textos, as narrativas das criangas. Contudo,
compete questionarmos: como proteger e a0 mesmo tempo garantir a autoria, a autorizacdo das

criancas confirmada no inicio do campo e no termo de assentimento assinado por elas?

E preciso pensar o sentido dos encontros da pesquisa. Como afirma Pereira (2015, p.
61) “Pensar o encontro como instaurador de uma ética, por sua vez, implica abrir mao da

pretensdo da previsibilidade sobre o outro”.
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3.1 - Os perfis das criangas interlocutoras da pesquisa...

“Como pesquisadores, vamos para cada novo campo de pesquisa vivendo nossas historias. Nossos
participantes também entram no campo da pesquisa no meio do vivenciar de suas historias.
Suas vidas ndo comegam no dia em que chegamos, nem terminam quando partimos”

(CLANDININ E CONNELLY, 2015, p. 99)

Ao realizar um estudo na perspectiva da pesquisa narrativa, percebemos que nossas
historias, o contexto social do qual fazemos parte e experiéncias cotidianas, afetam diretamente
as nossas narrativas, os textos da pesquisa. Como apontam Clandinin e Connelly, “a pesquisa
narrativa [...] € uma tentativa de fazer sentido da vida como vivida” (2015, p. 116). Nesse
sentido, ao trazer singularidades das paginas do Instagram de cada criancga, sujeitos deste

estudo, exercito o envolvimento e distanciamento necessarios no percurso da pesquisa.

Para iniciar a compreensdo sobre as trajetérias das criancas, destaco algumas
especificidades das mesmas, tais como idade, contextos onde residem e estudam, quantidade
de seguidores nas redes sociais e dentre as que possuem maior uso das redes, o que se destaca
nas publicacdes. Algumas particularidades das criancas foram informadas nos proprios perfis
das redes sociais ou foram fornecidas através de conversas com as crian¢as. Ressalto que a
intencdo ndo é uniformizar as informacdes sobre cada crianca, interlocutora desta pesquisa,

contudo considerar as especificidades de cada uma delas.

Como consequéncia dessas consideracdes e potencializando aspectos da singularidade
e representatividade dos sujeitos da pesquisa, trago a seguir uma apresentacdo dos perfis
construidos pelas criangas, procurando trazer para o debate o que foi percebido com alguns
aspectos particulares de cada crianca e da forma como interagem no Instagram e nas conversas
do grupo no WhatsApp. O numero de seguidores presentes na apresentagdo de cada crianga ndo

tem como intencgdo quantificar, contudo delinear o contexto da pesquisa.

O campo da pesquisa teve inicio em janeiro de 2019, com a criagdo do grupo no
WhatsApp “Pesquisa...” e as conversas aconteceram, mais frequentemente, até o dia 16 de
janeiro de 2020. Destaco que as informacdes dos perfis das criangas que apresento abaixo, Sao
do més de agosto do ano de 2019, ou seja, antes da pandemia da covid-19. Exceto de Nina,
crianca que ingressou na pesquisa em outubro de 2019 e, portanto, a acompanhei em suas

postagens no Instagram durante os primeiros meses do ano de 2020, ou seja, no inicio do
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periodo pandémico. Desse modo, as conversas e encontros com as narrativas das criangas, com
0 material de todo o periodo no campo, foi trabalhado durante a pandemia de Covid-19, o que

desenha um singular mergulho no material concebido durante o campo.

3.1.1 - Isabella

Em agosto de 2019, Isabela tinha 12 anos e estudava em uma escola publica na zona
norte do Rio de Janeiro. Em 2018, possuia perfis em duas redes sociais, Facebook e Instagram
e publicava imagens de si mesma e outros registros do seu cotidiano. Era a Unica crianca das
que entrei em contato para a pesquisa que publicava constantemente no Facebook. No ano de
2019, possuia perfis nas duas redes, no entanto utilizava com mais frequéncia seu perfil no
Instagram, compartilhando imagens de si mesma. Embora néo tivesse 12 anos completos no
més de fevereiro de 2019, essa informacao ja fazia parte da descri¢do do seu perfil. No mesmo,
também mencionava o seu interesse no momento, “Now United”?*. As relagbes construidas
entre Isabella e outras criangas da pesquisa no grupo do WhatsApp, perpassam pelo interesse

de algumas das criancas por esse mesmo grupo.

Em julho de 2018, Isabella possuia 149 seguidores no Instagram e seguia 397 pessoas.
Em fevereiro de 2019 apresentava 242 seguidores. Em agosto de 2019, possuia 285 seguidores.
Desde que comecei a segui-la nas redes sociais, percebo o seu interesse em postar fotos de si
mesma, nem sempre através de selfies. Contudo, em uma conversa, em agosto de 2019, Isabella
informou que excluiu varias das suas imagens, pois mudou o “seu estilo” e as fotos anteriores

ndo eram condizentes com o seu atual momento.

Outro ponto verificado em seus perfis e em conversas ao longo do campo, € a flutuacao
de aplicativos nos caminhos virtuais percorridos por Isabella, como por exemplo o Musical.ly?®

e 0 ARMY- BR?. Durante o periodo da pesquisa, Isabella ja apresentou alguns aplicativos

24 Grupo global de musica Pop, formado em 2017. Informagéo disponivel na Wikipédia em setembro de 2021.

%5 O Musical.ly era um aplicativo antecessor ao atual Tik Tok . Conforme aponta o site tecnoblog: “(...) era uma
plataforma de videos curtos, onde os usuarios dublavam musicas conhecidas e compartilhavam o resultado em
video com os seus amigos.”

Disponivel em: https://tecnoblog.net/293630/por-que-o-musical-ly-mudou-de-nome-para-tiktok/. Acesso em 10
de agosto de 2021.

26 Aplicativo onde o foco sdo informagdes sobre o grupo musical BTS.
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diferentes e quando questionada sobre sua saida nos mesmos, justifica falta de tempo e novo
foco em atuais interesses. Em uma conversa no inicio de 2018, falamos sobre a frequéncia das
postagens ndo apresentar regularidade e ela disse que ndo possuia seu proprio dispositivo
movel, e utilizava de familiares. Desse modo, o dialogo on-line com Isabella nem sempre
ocorria. No entanto, em agosto de 2019, compartilhava imagens em seu feed, stories e
participava do grupo no WhatsApp com mais frequéncia.

Figura 4: Perfil de Isabela no Instagram

12:26 7 o 4G mm

<

4 285 1.563

Mensagem KRV ¢

Isabella
Isabella

12 anos ¢"
Peixesé
Amo Cantar §
Amo dancar %
Uniter @
Baby Gril &
Now United ©

mais 7

VER TRADUGAO

R a @ O g

Fonte: “print screen %" produzido pela autora

27 “Print screen” ¢ uma tecla comum nos teclados de computador. No Windows, quando a tecla é pressionada,
captura em forma de imagem tudo o que esta presente na tela (exceto o ponteiro do mouse e videos) e copia para
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3.1.2 - Alice

Alice estava com 9 anos em 2019, estudava em uma escola publica na zona sul do Rio
de Janeiro e compartilhava em redes sociais como Instagram e Facebook, imagens que fazia de
si mesma (selfies) e outros registros do seu cotidiano. Em julho de 2018, possuia 33 seguidores
no Instagram e seguia 36 pessoas. Em fevereiro apresentava 44 seguidores. Em agosto de 2019,
possuia 57 e, diferente da maioria das criangas da pesquisa, ndo tinha por habito compartilhar
imagens nos Stories do Instagram e estava ha algum tempo longe das redes sociais, tendo sua

ultima postagem no feed do Instagram em 10 de junho de 2019.

Ao tentar verificar a quantidade de fas no Musical.ly e ndo encontrar o perfil de Alice,
fui perguntd-la sobre o que poderia ter acontecido e ela me respondeu o seguinte: “Eu
desinstalei o musical.ly pois ndo usava mais e estava ocupando muito espaco no meu celular”
(Alice em conversa pelo WhatsApp, em 10/08/2018). Essa fala de Alice traz pistas para pensar
que alguns caminhos das criancas nos espacos Vvirtuais sao instaveis e se modificam a partir dos

seus interesses no momento.

Em 2018, além de compartilhar visualidades em seus perfis nas redes sociais, Alice
produzia videos e postava em seus trés canais no Youtube. Hoje, Alice afirma ndo ter mais os

canais e complementa “Eu n gosto mais tanto de fazer videos”.

Figura 5: Perfil no Instagram — agosto de 2019

a Area de Transferéncia. Da mesma forma é realizado no aparelho do celular. E no caso deste estudo, foi utilizado
como procedimento metodoldgico, para fim de registro na pesquisa.
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3.1.3 - Mariana

Mariana tinha 11 anos em 2019, estudava em uma escola particular na zona norte do
Rio de Janeiro e em 2018 possuia perfis no Facebook e no Musical.ly, no entanto, compartilhava
pouco nessas redes e utilizava como argumento o fato do seu celular ndo ser muito potente.
Neste periodo, possuia 79 amigos no Facebook, contudo afirmava nao gostar muito, preferindo
0 WhatsApp e Musical.ly, com 150 fas (seguidores). Fizemos uma conversa presencial em
fevereiro de 2018 e nesse momento ela afirmou que possuia dois dispositivos méveis, ambos
herdados dos seus pais, sendo um deles sem memodria suficiente para armazenar e compartilhar
os videos no WhatsApp. Durante essa conversa, falou de outros amigos que gostariam de
participar da pesquisa e que costumavam produzir imagens e posta-las em redes sociais, me

apresentando, virtualmente, a duas criangas.

Em fevereiro de 2019, segundo a propria, “j& utilizando um celular com mais memoria”,
criou um perfil no Instagram- tendo 58 seguidores - e no Facebook, com 80 amigos, contudo
sem publicacdo neste segundo, apenas marcacGes de amigos em fotos comuns. Em uma
conversa recentemente realizada pelo WhatsApp, explicou que o aplicativo Musical.ly mudou

0 nome para Tik Tok e mencionou que gostava de publicar videos nesse espaco.

Em agosto de 2019, possuia 61 seguidores no Instagram. Dentre o que compartilhava,
destacam-se imagens de passeios realizados com amigos, familiares e de situagdes cotidianas,
videos produzidos no aplicativo Tik Tok, imagens de materiais escolares e momentos de estudo.
Inclusive, nesse periodo, estava registrado no seu perfil a frase “adoro lettering ”, que, conforme
a propria quando questionei do que se tratava atraves de conversa pelo aplicativo WhatsApp,
“Sdo letras bonitas... vou te mandar uma foto...”. Segue a imagem enviada por Mariana para

dizer o que € lettering? para ela.

28 _ettering significa, de acordo com o dicionario Cambridge on-line, “escrevendo em determinada cor, estilo,
etc...”. Para maiores informagdes sobre o fendmeno,acessar: https://pme.estadao.com.br/noticias/geral,febre-da-
papelaria-atinge-publico-crescente-interessado-em-fazeres-manuais, 70002984756



Figura 6: “Isso que é um lettering...”

Fonte: Enviada por Mariana, crianga da pesquisa.
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Figura 7: Perfil de Mariana no Instagram- agosto de 2019
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3.1.4 - Julia

Julia tinha 9 anos na ocasido do campo, estudava em uma escola publica na zona norte
do Rio de Janeiro e compartilhava no Instagram imagens de si mesma, registros do seu
cotidiano e videos produzidos por ela no aplicativo Tik Tok. Em alguns momentos produziu
videos ao vivo no Instagram, as chamadas lives, e também costumava editar suas fotos com o
editor de imagens da propria rede social. Em 2018, possuia 30 seguidores no Instagram e em
fevereiro de 2019, 45 seguidores. Embora com 67 amigos no Facebook, as publicacdes eram

as mesmas do Instagram.

No més de agosto de 2019 possuia 62 seguidores e seguia 299 perfis da rede social, e
convidava no seu perfil para a inscrigdo no seu canal no youtube, “Se inscreva no meu canal do
youtube Julia Yongi Peres”. Percebe-se que anteriormente as visualidades compartilhadas por
Julia estavam sempre vinculadas aos seus pais € monitoradas por sua mae. Em 2019, na maior
parte dos videos, aparece sozinha e mostrando autonomia em suas postagens, mesmo

aparecendo nas descri¢Oes de seus perfis “Perfil monitorado pela minha mae”.

Figura 8: Perfil de Jilia no Instagram - agosto de 2019
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Fonte: “print screen” produzido pela autora

3.1.5 - Ana Julia

Ana Julia estava com 10 anos em 2019, estudava em uma escola particular na zona norte

do Rio de Janeiro e iniciou sua participacdo na pesquisa em julho de 2018. Costumava postar
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fotos de si mesma, com familiares, amigos, de situacdes cotidianas e com Youtubers no seu
perfil “Pessoal”, como a mesma denomina. J& no seu perfil de “Estudos”, possuia 65
seguidores, duas postagens de imagens ¢ um video com o titulo “Vou tentar fazer resumo” e

segundo a propria crianga, o perfil era “Porque gosto de estudar”.

No momento do campo, na descri¢do do seu perfil pessoal no Instagram, afirma que seu
apelido € Jujuba e se descreve: “Sou brincalhona, alegre, sorridente, animada, um pouco
zoeira.” Assim como Julia, ha na descri¢do “Perfil monitorado pela Mae”. Ainda nesse espago
ha um link do seu canal no Youtube, “Canal da Alves”, onde afirma em um video de
apresentacdo que seu sonho é ser youtuber e diz “Criei esse canal com o intuito de realizar o
meu sonho”. Em fevereiro de 2019 apresentava 223 seguidores no Instagram. Em agosto do

mesmo ano, possuia 279 seguidores.

Como as demais criangcas da pesquisa, também ndo costumava fazer publica¢cdes no
Facebook e a maioria de suas imagens foram marcadas por outras pessoas. O contato com Ana
Julia foi estabelecido através da indicacdo de Mariana e aconteceu apenas por conversas on-

line no aplicativo WhatsApp e do Instagram.

Figura 9: Perfil “Estudos” de Ana Julia- fevereiro de 2019
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Fonte: “print screen” da autora

Figura 10: “Canal da Alves”
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Canal da Alves - YouTube

m.youtube.com

Canal da Alves
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Meus slimes parte 2
=4 28 visualizacbes - 8 meses atras

Meus slimes @

9 visualizagOes - 8 meses atras

Fonte: “print screen” da paginaem fevereiro de 2019
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Figura 11: Perfil da Ana Jalia no Instagram- agosto de 2019
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3.1.6 - Gabriela

Em agosto de 2019, Gabriela estava com 10 anos e estudava na mesma escola particular
na zona norte do Rio de Janeiro, que Mariana e Ana Jalia (também interlocutoras no estudo).
O contato com Gabriela foi estabelecido através da indicagdo de Mariana e aconteceu por
conversas on-line no WhatsApp e Instagram. No ano de 2018, Gabriela informou que possuia
perfis no Instagram, no Musical.ly e um canal no Youtube. Produzia lives?® no Instagram pelo
menos uma vez por semana e nesses videos “ao vivo”, apresentava situagdes do seu cotidiano,
como sua rotina, seu quarto e outras ocasides e costumava interagir com as pessoas que
“entravam” em seu perfil para assisti-la ao vivo, convidando-as para o didlogo. Em agosto de
2019, tinha a prética de postar mais videos nos Stories®® do Instagram. Disse ter desinstalado o
aplicativo Tik Tok, antigo Musical.ly, pois ocupava o espaco do celular. Em fevereiro de 2019
apresentava 266 seguidores no Instagram. Em agosto do mesmo ano possuia 323 seguidores e

destaca-se como um dos sujeitos mais conectados da pesquisa.

O foco de suas postagens mudou. Conforme um depoimento nos seus Stories, Gabriela
desabafa sobre a mudanca necessaria em sua alimentagéo e em virtude disso dos novos registros

compartilhados e a perda de seguidores, que muito a preocupava.

Figura 12: Perfil de Gabriela no Instagram- agosto de 2019

29«0 Instagram acredita que incluir video ao vivo, assim como no Facebook, vai ajudar os usuarios a se
conectarem com amigos e seguidores em tempo real. Segundo a rede social, quando o "Live" terminar, sua historia
ao vivo desaparece completamente do aplicativo. Sendo assim, diferente do Facebook, o contelido ndo estara
disponivel para assistir depois — 0 que torna o Instagram "mais efémero".” Informagdes disponiveis no site:
http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2016/11/Instagram-inclui-video-ao-vivo-no-stories-e-efeito-
snapchat-no-direct.html

30«0 Instagram langou uma nova forma de interagdo: através do Instagram Stories, 0s usuarios podem
compartilhar seus momentos com fotos e videos personalizados com emojis, desenhos coloridos feitos a méo e
textos. Entretanto, o Stories ndo é uma novidade para quem esta acostumado as "Minhas Historias" do Snapchat .
Assim como na rede social rival, os posts ficam no ar por apenas 24 horas e, nesse periodo, sdo visualizadas e
comentadas por seguidores do perfil. Informagfes disponiveis no site: https://www.techtudo.com.br/dicas-e-
tutoriais/noticia/2016/08/como-usar-o-stories-do-Instagram.html
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Duas criangas integram a pesquisa a partir de agosto de 2019, s&o as irmés gémeas Ana
Clara e Ana Carolina. Apresento a seguir os perfis das mesmas:

3.1.7 - Ana Clara

Ana Clara tinha 10 anos na época que iniciou a participacdo na pesquisa, estudava em
uma escola particular na zona norte do Rio de Janeiro. Costumava fazer esporadicas publicacfes
nos stories e compartilhava pouco em seu feed. Nas visualidades compartilhadas, prevalecem
momentos de passeios e/ou viagens em familia e fotos posadas dela propria. Em agosto de 2019,
possuia 211 seguidores e seguia 931 perfis. Segue um trecho de stories publicado por Ana Clara
no dia 22 de agosto de 2019:

“ — Gente, j& chamei vérias vezes a Carol, mas ela ndo quer acordar de jeito nenhum.

Vou jogar agua na cara dela!”
Barulho de &gua caindo da torneira e enchendo algum recipiente...
“- Chamei ela mais de mil vezes!”
Clara se dirige ao quarto onde a irma gémea dorme, joga agua, ri e pergunta a irma:

“-E ai Carol? (aos risos) Acordou agora?”



Figura 13: Perfil de Ana Clara no Instagram- agosto de 2019
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Fonte: “print screen” produzido pela autora
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3.1.8 - Ana Carolina

Ana Carolina tinha 10 anos na epoca que integrava a pesquisa, estudava em uma escola
particular na zona norte do Rio de Janeiro e iniciou sua participacdo no estudo em agosto de
2019. O contato com Ana Carolina, assim como com sua irmd Ana Clara, foi estabelecido
através do vinculo da pesquisadora com a mée das criangas. Na descri¢cdo do seu perfil no

Instagram se descreve como Carolzinha.

Suas publicagfes concentram-se nas narrativas criadas nos stories do Instagram,
compartilhando poucas imagens em seu feed. Nas imagens que compartilha com seus
seguidores, predominam situacdes cotidianas e principalmente de passeios e/ou viagens em
familia e fotos da prépria Ana Carolina. Em agosto de 2019 possuia 247 seguidores e seguia
1155 perfis.

Figura 14: Perfil de Ana Carolina no Instagram- agosto de 2019
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Fonte: “print screen” produzido pela autora

Em 2019, periodo do campo, Ana Clara e Ana Carolina criaram o perfil para as duas
irmas, chamado “nasc_gemeas”, onde se descrevem: “Clara e Carol — somos youtuber —
Instagram das duas”. Neste perfil possuiam 95 seguidores e 3 publicagdes com imagens das
gémeas em momentos diversos. Outro perfil coletivo foi criado no Instagram por Gabriela,

também sujeito deste estudo e suas primas. “primas_forever 5" tem a seguinte descrigdo: “Ola

21 publicagdes e 38 seguidores.

3.1.9-Nina

Em outubro de 2019, durante a 392 Anped, conheci Nina. Ela ndo estava nos corredores

da UFF, mas surgiu na pesquisa a partir das redes tecidas que a formam.

Durante a apresentacdo de um poster deste estudo no GT-16, Edmea Santos, mée de
Nina, revela que sua filha realiza percursos semelhantes aos das criancas da pesquisa € me
apresenta Nina. Ao seguir Nina no Instagram, vejo em seu perfil que possui 12 anos e que se
identifica como artista. Possuia, naquele momento, 334 seguidores e seguia 830 perfis. Ao
longo da primeira conversa no grupo de WhatsApp com todas as criancas interlocutoras, Nina
afirma que estuda em uma escola publica na zona norte do Rio de Janeiro e que usa o Instagram
para compartilhar seus desenhos e aprender coisas novas. Nina apresenta em seu feed do
Instagram visualidades diferentes das outras criancas da pesquisa. Inicialmente, durante o
campo e principalmente apos, no inicio do periodo pandémico, o perfil de Nina no Instagram
passou por varias mudancas, como a retirada dos desenhos feitos por ela e a substituicdo por
novos desenhos criados digitalmente. As selfies, fotografias de belos cenérios, trechos de
poesias e frases motivacionais estdo constantemente presentes nos feeds e stories das criangas,
sujeitos desta pesquisa. Nina, no entanto, traz outras visualidades, como seus proprios desenhos,

como demonstram as imagens abaixo.



Figura 15: Perfil de Nina no Instagram- julho de 2021.
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Fonte: “print screen” produzido pela autora

Figura 16: Perfil de Nina no Instagram- outubro de 2019.
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Apos delinear uma breve apresentacdo das criangas acima, trago as conversas iniciais

do grupo “Pesquisa...” do WhatsApp, com as apresentagdes das proprias criangas que iniciaram

na pesquisa juntamente com o inicio do campo:

Figuras 17 e 18: Apresentagdes no grupo “Pesquisa...” no WhatsApp
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Fonte: “print screen” da autora

Como a entrada das criangcas no campo aconteceu em momentos distintos, a descricao
dos perfis de algumas contém mais detalhes do que de outras. Outro ponto que merece destaque
é a presenca exclusiva de meninas na pesquisa. A poténcia desse protagonismo nas redes e desta
forma no estudo, possibilita reflex6es: Por qué, na formacao da rede de afinidades e assim, do
grupo de sujeitos da pesquisa, nenhuma menina indicou meninos? Para essas meninas, a escolha

foi neutra ou consideraram a questao do género como critério de indicacéo?

Dentre os temas que sobressaem nos perfis das criangas, aparecem situag¢oes cotidianas
gue vivenciam, tais como passeios com familia e amigos, acontecimentos da escola, algumas
refeicOes, visualidades produzidas por elas mesmas e narrativas nos feeds e principalmente nos

stories.
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Alguns assuntos séo singulares de algumas, como por exemplo a identificagcdo por uma
determinada banda e desta forma as postagens voltadas mais para esse tema, outras pontuam o
interesse por materiais de estudo e as chamadas “lettering ”, dentre outras especificidades que

surgem no caminhar da pesquisa.

CAPITULO 4. CONVERSAS COM AS CRIANCAS E SUAS NARRATIVAS - CENAS
DA PESQUISA...

“(....)ndo ¢ dissecar a narrativa, como um legista faz com o corpo

cadavérico, esmiucando e analisando cada parte sua, cada unidade semantica e
sintatica como se fossem células e tecidos. Tampouco &, tal qual o paleontdlogo,
perscrutar suas profundezas para encontrar ai restos e resquicios escondidos,
incdgnitas a serem reveladas, numa busca por uma esséncia desejada. Talvez, o

fazer de tal investigadorx tenha mais a ver com o tentar enxergar a narrativa enquanto
tal, gravida de possiveis sentidos que é; trata-se de deixa-la falar, fazer-se voz na
pesquisa. Aprender com ela, escutar suas ressonancias, perceber suas tonalidades,
pensar com elas, deixar que se fagcam presenca, que forcem a pensar, que nos
engravidem e engravidem nosso olhar com sentidos outros: nos deem conselhos. Que
provocagdes as narrativas nos enderecam?”’

(RIBEIRO, 2019, p. 106)

“Que provocacgOes as narrativas nos enderegcam?” (2019, p. 106) Tiago Ribeiro me
interpela com essa questdo, fazendo refletir sobre a possibilidade de criacdo, de
transbordamentos, de nos tornarmos humanos. E sendo humanos, podemos morder as palavras

sem pressa, como sugere Evaristo no poema “Da calma e do siléncio” (EVARISTO, 2017).

Ao lancar-me nas narrativas das criangas, compreendo que a narrativa € concebida na
relagdo com o proprio ato de narrar, recorrendo a semantica da palavra (HOUAISS, 2021),
percebemos que ela esta relacionada ao contar, expor narrando, dar a saber e esses episodios
em que esse ato se insere, abrange os fatos reais e imaginarios e sdo descritos por meio da
oralidade, da escrita, gestos, expressdes e pelas visualidades. Ela transcorre com o criativo, com
0 movimento do narrar-se e constituir-se na narragdo. Sinto que me convidam a repensar 0
contexto em que vivemos, as certezas que tentam nos impor e as escrevivéncias®, que nos

formam, nos transformam e nos fazem ressignificar o ja vivido.

31 Em sua dissertagdo de mestrado (BRITO, M. C. E. de; COCO, P. M. A. Literatura negra. uma poética de
nossa afro-brasilidade. [recurso eletrénico] :[S. l.: S. n.]. Disponivel em:
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De acordo com Hernandez em didlogo com Rogoff,

os individuos estdo desenvolvendo novas estratégias de assistir, visualizar e imaginar,

que se acreditam inesperadas narrativas visuais, a base de conexdes, recreacfes e
intertextualidades de imagens da vida diaria, posto que no campo da Cultura Visual,
o fragmento de uma imagem conecta com uma sequéncia de um filme ou com o canto
de um outdoor ou a janela da frente pela qual passamos para produzir novas narrativas
que se formam ao mesmo tempo da experiéncia do nosso trajeto e nosso inconsciente
(Hernandez, 2005, p. 24, apud Rogoff, 1998, p. 6, traducdo da autora)

Sobre as narrativas, denominadas por Sibilia (2016, p. 61) de biograficas, ha uma
expansao ndo apenas no espago digital. A autora chama de “fome de realidade” que promove
tanto a exibigédo de si como a busca pelas vidas alheias. O foco dessas narrativas tem se retirado
de pessoas ja famosas e se voltado para as pessoas comuns, transferindo a curiosidade da vida

publica das pessoas que estdo presentes nas midias para a vida privada de pessoas comuns.

Percebe-se que as narrativas dessas criancas oferecem concretude a existéncia delas
mesmas. As criancas utilizam as visualidades (de si, dos outros e de situacdes cotidianas) para
criar subjetividades/ formas de se expressarem e mostram-se nas telas como autoras, narradoras
e personagens de suas proprias histérias, revelando desta forma a autoria narrativa. De fato, as

formas de narrar mudam, acompanhando as transformacdes histéricas.

A narrativa Benjaminiana refere-se ao fazer junto, atrelado a experiéncia. A narrativa,
Como agao coletiva possibilita, como afirma Walter Benjamin (1994, p. 213), que “quem escuta
uma histdria estd em companhia do narrador; mesmo quem a l€ partilha dessa companhia”.
Esses tracos do ato de narrar apontados por Benjamin, habitam o que as criangas narram

cotidianamente.

De fato, nossas narrativas ganharam contornos digitais, diferentemente do papel do
narrador por Walter Benjamin. Essas novas narrativas valorizam mais o protagonista do que o
autor ou narrador do fato/acontecimento. O presente estudo traz a questdo da narrativa, ndo
como a antiga arte de narrar mencionada por Benjamin, mas uma outra forma de narrar o

cotidiano e de viver a experiéncia da alteridade, como construcgdo de si, das subjetividades.

http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=cat06910a&AN=puc.186946&lang=pt-br&site=eds-
live&scope=site. Acesso em: 5 jun. 2021.), Evaristo trabalhou o conceito de Escrevivéncia a partir do ato de escrita
de mulheres negras. Neste estudo, entendo que o conceito extrapola as marcacdes e serd assumido como uma
escrita de nos (para maiores detalhes, ver livro organizado por Constancia Lima Duarte e Isabella Rosado Nunes
nas referéncias desta tese).
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Refletir sobre a poténcia das narrativas, essas formas singulares de dar sentido ao
mundo, configuram-se um desafio e um cuidado enquanto pesquisadora. As narrativas
configuraram-se como possibilidade de experiéncia ao longo do percurso da pesquisa. As falas,
anotacbes do que vivemos, presenciamos, as conversas, 0s siléncios, uma curtida, um
comentario ou a auséncia dele, ou seja, o inesperado préprio do cotidiano. Narrar, oralmente e
visualmente, o experienciado no cotidiano dos encontros, das conversas, “[...] revela-nos que a

narrativa ¢ um modo privilegiado de dar vida a experiéncia” (RIBEIRO et al., 2016, p. 150).

Nas diversas redes e no caso deste estudo especificamente no Instagram e no WhatsApp,
através de fotografias e videos com legendas nos feeds®? e stories®3, as criangas narram suas
experiéncias em situacGes corriqueiras, como uma ida ao supermercado com 0S pais,
dificuldades enfrentadas com um temporal, usos de maquiagens, passeios, momentos de
estudos em casa, no trajeto para a escola, durante as refeigdes e com enquetes “Quanto acha
que eu gosto de vocé?”, “Me faga uma pergunta”, como exemplos de espera da interacdo com

seus seguidores, conforme exemplifico abaixo:

Figuras 19 e 20: Registros dos stories de Ana Julia e Julia.

32 O Feed do Instagram ¢ a pagina em que os usuarios tém acesso as atualizacdes e postagens.” Informagao

disponivel no site: https://efeitoviral.com.br/feed-do-Instagram/ Acesso em 01 mai. 2019.

33 «(_..) através do Instagram Stories, 0s usuarios podem compartilhar seus momentos com fotos e videos
personalizados com emojis, desenhos coloridos feitos a méo e textos (...) 0s posts ficam no ar por apenas 24 horas
e, nesse periodo, sdo visualizadas e comentadas por seguidores do perfil.” Informacdo disponivel no site:
https://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/noticia/2016/08/como-usar-o-stories-do-Instagram.html.  Acesso
em 01 mai. 2019.01/05/2019.
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Enviar mensagem

Fonte: “print screen” produzido pela autora

As narrativas das criangas nos convidam a sair do lugar de visdo que estamos
habituados, a perceber que trazem uma amplidao de afetos, sentidos, saberes e conhecimentos.
Como destaca Skliar, “alteridade, aqui, ndo é oposi¢ao nem rechago; mas se trata de uma arte
da multiplicidade e de suas dobras” (2019, p. 72). Desta forma, o interesse esta na perspectiva
de reconhecer as criancas, suas infancias e relagdes, a partir das suas narrativas. Ribeiro, Souza
e Guedes apontam que “a crianga ¢, também, esta alteridade que nos choca, nos provoca, nos
desafia, nos ensina, nos toca, nos afasta, nos aproxima” (2018, p. 268). A énfase esta na poténcia
da crianca como um outro, no didlogo com elas que produz atravessamentos, na valorizacao

das suas narrativas e nas relagdes alteritarias.

As narrativas anunciam representac@es sociais das criancas e a ideia é perceber de que
forma esses sujeitos narram seus cotidianos, nas visualidades das conversas do WhatsApp e
Instagram, construindo modos de experienciar as infancias em movimentos alteritarios, e
relacionando-se com seus seguidores e produzindo cultura. As criangcas e seus seguidores
partilham de uma coletividade/ experiéncia comum, apesar das suas singularidades.
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Uma das formas de interacdo entre os sujeitos e a pesquisadora acontece por meio das
narrativas visuais compartilhadas. Através das historias narradas por elas € possivel observar o
interesse na interacdo com seus seguidores, seja atraveés de curtidas, comentarios e enquetes
publicadas nos stories (historias do Instagram), visto que “criar histérias é uma necessidade

humana ”, como destaca Girardello (2018, p. 16).

Figuras 21 e 22: Registros dos stories de Ana Carolina e Ana Jdlia
12:09 4

% iuiubinha_as 1h

ﬂ fabiana moraes
fabi2moraes

Parte do Brasil que chorou por Notre
Dame esta tranquilo enquanto queimam
asua casa.

Rondénia, agora.

@problematizadoras

som dic. ®

(O] Enviar mensagem

Fonte: “print screen” produzido pela autora

Tratando-se de uma tematica contemporanea, tanto o0 campo da pesquisa e nos, nos
transformamos todo o tempo. Os Stories de Ana Carolina (nasc_anacarolina), por exemplo,

com a enquete Ai esta chovendo? e as opgdes “sim” ou “nao” para o seguidor selecionar ¢ 0 de
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Ana Julia (jujubinha_as), com a questdo das queimadas em RondoOnia (agosto de 2019),
convidam os seguidores a interagir, conversar ou pelo menos, comentar. Ao trazer Bom dia nos
Stories, com a imagem representando a chuva, Ana Carolina narra, através das visualidades, o
seu cotidiano e propde ao seguidor ensaiar uma resposta/interacdo. No Stories de Ana Julia, ha
0 compartilhamento de outro perfil do Instagram (@problematizadoras), trazendo a ideia de
que concorda com a mensagem em questdo, com uma provavel visdo critica do contexto

politico®.

Nesse caminho, no més de julho de 2019, a rede social Instagram apresentou uma
atualizacdo que dividiu opinides, inclusive das criancas interlocutoras do estudo e foi assunto
de varios programas de TV, sendo motivo de manifestacdes nos feeds e stories dos proprios
usuarios do Instagram. De acordo com o site Terra®®, no dia 30 de julho de 2019, “as redes
sociais estdo em constante movimento, e se atualizando de acordo com as novas necessidades
e demandas criadas por elas mesmas. O caso mais recente foi uma alteracdo de grande impacto
no Instagram em que a rede social deixou de exibir a quantidade de curtidas em suas
publicagdes”. Sobre 0 assunto, Ana Julia, crianca da pesquisa, fez uma enguete nos seus stories

para saber a opinido dos seus seguidores, como aponta a segunda imagem abaixo:

Figura 23: Registro fotografico durante o Programa Encontro, dia 19/07/2019, da rede Globo

Fonte: acervo da autora

34 para maiores informac@es, ver os sites: https://www.jb.com.br/pais/2019/08/1014273-queimadas-provocam-
desvio-de-aviao-e-triplicam-atendimentos-de-saude-em-ro.html e https://www.bbc.com/portuguese/geral-
49402577.

%5 para uma leitura mais detalhada, ver o site https://www.terra.com.br/noticias/dino/chegou-o-fim-das-curtidas-
no-Instagram-e-agora,c13c28030b33cf3ac2162df9dc456e47ai2p2gmn.html. Acesso em 03/08/2019.



83

Figura 24 - Registro dos stories de Ana Julia

10:207 al 4G @

Fonte: “print screen” produzido pela autora.

Ana Julia nos revela: “Eu achei muito ruim a mudanca do Instagram porque exemplo,
se meu pai quiser ver quantas curtidas eu tenho e quem curtiu minha foto, ele ndo consegue
ver...s0 eu consigo ver, entendeu? E eu ndo posso ver quem curtiu a foto de algum famoso que

eu admiro muito.”

Ja Mariana, outra interlocutora no estudo, afirmou na conversa realizada no grupo
Pesquisa...” que, “Pra mim eu ndo vi muita diferenca. E porque a curtida é uma coisa pessoal.

E que a pessoa fica obcecada com as curtidas.
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Embora o texto seja datado de 2014 e voltado a rede social Facebook, Recuero

comprova atualidade ao pontuar que

0S comentarios, por sua vez, sdo as praticas mais evidentemente
conversacionais. Trata-se de uma mensagem que € agregada através do botao
da postagem originalé visivel tanto para o autor da postagem quanto para 0s
demais comentaristas, atores que “curtam” e compartilhem a mensagem e suas
redes sociais. E uma agio que nio apenas sinaliza a participag&o, mas traz uma
efetiva contribuicdo para a conversacao.” (2014, p. 120)

Desta forma, as criangas validam em suas conversas, e nos espacos que habitam,
aspectos da cultura contemporanea, marcando presenca nos debates atuais, dos mais variados

assuntos, e nem sempre suas opiniées convergindo como a imagem abaixo aponta :

Figura 25: Registro do grupo “Pesquisa...” realizado no dia 18 de julho de 2019

08:14+ allacm_
L2, isa... +
CBa o TN e ool
Ana Julia (Pesquisa)
Eu gosto de saber quantas pessoas curtiram

a foto do meu pai

Ah sim... seria melhor entdo para
acompanhar o Instagram de
determinadas pessoas, certo?

Ana Julia (Pesquisa)
E bom por que a curtida é uma coisa
pessoal

Bom eu nao acho isso

Julinha Pesquisa

Ok

Ana Julia (Pesquisa)

Vocé

Ah sim... seria melhor entdo para
acompanhar o Instagram de determinadas
pessoas, certo?

Simm

E que pessoa fica praticamente obcecada
com as curtidas

Hummm interessante essa @
discussao, Mari!

i C ® 9

Fonte: “print sreen” produzido pela autora
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No caminhar da pesquisa, percebemos as singularidades das narrativas de cada uma das
criancas e suas infancias, observando que o Instagram e o WhatsApp sdo como espacos
privilegiados para que as criangas contem suas historias, criando relacdes alteritarias e cultura.
Giradello pontua que “a narracdo de histdrias ¢ uma brincadeira em forma narrativa” (2015, p.
17). Ao falarem sobre o ato de brincar nas redes, algumas criangas apontam que costumam
brincar ao mexer e baixar jogos no celular e que se divertem no Instagram. Como destaca
Souza, “o que se observa ¢ que muitas criangas, ao brincar ¢ interagir com os dispositivos
digitais moveis, estdo produzindo experiéncias culturais, que marcam suas vivéncias no

contexto contemporaneo (2019, p. 38)”.

As relacOes alteritarias das visualidades das infancias com os sujeitos da experiéncia
nos conduzem a modificagdes. Perceber a crianga, bem como as infancias, como um outro que
nos provoca a repensar o contexto contemporaneo, as praticas cotidianas e as de pesquisa, um

exercicio de encontro e conversa, que nos modifica e transforma.

Como lembra Ribeiro, “a narrativa ndo tem a ver com nenhum produto acabado a ser
compartilhado, mas com um processo de formacdo de si com x outro que é dado a ler,
partilhado, publicizado” (2019, p. 107). Nessa perspectiva, trazer algumas das narrativas
produzidas e compartilhadas pelas criancas séo iniciativas de exercitar a atencdo e a escuta ao
processo de escrevivéncia. Desta forma, o intuito ndo é perceber nas narrativas das criangas
indicios que comprovem minhas certezas, mas 0 que apontam, o que vejo e a relacdo com a

minha experiéncia e historias que me formaram ao longo do meu percurso formativo.

Ao embrenhar-me nas narrativas das criangas, intento compor um significado singular
e narrativo que me atravesse. Nesse sentido, ao perseguir uma concepgéo da infancia enquanto
sujeitos historicos, culturais, sociais e autoras de suas histdrias e narrativas, busco uma forma
de apresentar as narrativas sem categoriza-las e, sem buscar incessantemente 0 que querem

dizer, sobretudo como nos afetam, modificam e nos d&o a pensar e sentir.

As criangas apontam, em suas narrativas, 0s percursos de suas praticas e relacfes
durante as conversas e postagens realizadas nos feeds e stories do Instagram, bem como nos
status do WhatsApp. . Desta forma, nas conversas tecidas no grupo “Pesquisa...”, as criangas

trazem pistas do que fazem, narram e compartilham no espaco do Instagram.
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4.1 -USOS COTIDIANOS PELAS CRIANCAS - Os desafios metodolédgicos de caminhar

pelos stories e status

Para mim os stories é onde as pessoas mostram o dia delas ou ficam conversando com os
seguidores. Eu uso para interagir com meus seguidores...

(Ana Julia em conversa no grupo “Pesquisa...”, em 03/02/2019)

Gente, acabei de chegar de um aniversario e vou mostrar para vocés minha geladeira.
Prontos? 3,2,1.... Oh Calma ai! Amadores de doces, vocés vao morrer!

Olha s6 a minha geladeira! Jesus!

(Mostra a geladeira...)

Olha, amadores de doces!

Entdo é isso! Agora vou dormir! Gléria a Deus!

(Narrativa de Gabriela em seus Stories no dia 25 de agosto de 2019)

Figura 26: Registro dos stories de Gabriela

21:52« «tl 4G .

{E‘ gabiruiva® 2 X
1. n,, y
: - -
g - :

-,
” - %) -t g

(O] Enviar mensagem

Fonte: “print screen” produzido pela autora
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Desde agosto de 2016, o Instagram langou um recurso para a construgdo das narrativas
dos usuarios, os Stories (historias, em portugués). Ja vimos anteriormente que esse recurso
possibilita o compartilhamento de fotos e pequenos videos, que podem ser visualizados pelos
seguidores por 24 horas. Além disso, os Stories possibilitam a aplicacdo de filtros e/ou
anotacdes, legendas sobre as imagens ou videos compartilhados. Segundo o proprio site de
apresentacdo do aplicativo, a ideia € que o usuario, ao utilizar, “publique momentos do seu
cotidiano nos stories. Eles sdo divertidos, casuais e s6 duram 24 horas”. Ainda de acordo com
0 préprio site, a proposta é ser um recurso para iniciar conversas € interagir com 0s amigos:
“Adicione a figurinha de enquete e outros recursos interativos ao seu Stories para receber

feedback dos amigos e compartilhar respostas com eles”.

Mas o0 que sdo os stories para as criangas interlocutoras da pesquisa? Por que a maioria
das criancas da pesquisa optam em publicar suas narrativas nesse ambiente e ndo no feed ou
fazer lives*®? Enquanto seguidora, em muitos momentos utilizo o smartphone do meu marido
para registrar essas narrativas através de videos, na tentativa de registra-las. A brevidade deste
material se mostrou como um dos desafios desta pesquisa. O que dizer, portanto, de uma
narrativa que dura apenas 24 horas?

4.2 - O tempo das narrativas...

“Compositor de destinos
Tambor de todos os ritmos
Tempo, tempo, tempo, tempo
Entro num acordo contigo
Tempo, tempo, tempo, tempo.”

(Oracdo ao tempo, cancdo de Caetano Veloso)

i3

No grupo “Pesquisa...”, conversei com as criangas sobre a questdo do tempo de

exposicdo das narrativas no Instagram, como indica o trecho abaixo:

Pesquisadora: Qual a diferenca entre stories e lives?

36 As criancas da pesquisa chamavam de lives os videos que faziam ao vivo nos Stories do Instagram.
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Isabela: Assim, os stories vocé pode postar coisas, por exemplo seu dia, onde vocé vai
e a live vocé pode fazer um video ao vivo.

Pesquisadora: Humm...entdo os stories ndo séo ao vivo e as lives séo, certo?

Isabela: sim.

Pesquisadora: Vocés preferem publicar nos stories ou fazer lives? Por qué?

Gabriela: A live conseguimos ficar horas e horas interagindo com as pessoas e 0s
stories s6 minutos.

Isabela: Isso!

Gabriela: Prefiro stories, porque as lives as vezes tenho vergonha.

Ana Julia: Os stories ficam 24h e as lives podem ficar 24h e também podem ficar apenas
durante o ao vivo. Prefiro os stories, porque varias pessoas podem ver e &€ mais
divertido.

Pesquisadora: Por que é mais divertido?

Ana Julia: Pois vocé pode ver a hora que quiser. Para mim é um passatempo.
Pesquisadora: A hora que quiser, mas que dura s6 24h né?

Ana Julia: Pois vocé pode por nos destaques!

Pesquisadora: Porque nos stories entdo e ndo no feed? La fica o tempo todo, né?

Ana Julia: Ai nos destaques fica para a vida toda...

Pesquisadora: Mas pode colocar qualquer stories como destaque?

Ana Julia: Sim.

Pesquisadora: Mas ainda ndo cheguei a conclusdo porque ndo colocar no feed...rs.
Alice: Hummm slah, gosto dos dois.

Pesquisadora: Vamos fazer uma enquete entao! Porque stories e ndo feed? Rs

Ana Julia: Pois os stories vocé pode privar algumas pessoas e o feed néo...

Pesquisadora: Hummm...boa justificativa....

(Conversa realizada em fevereiro de 2019 no grupo “Pesquisa...”)

Como aconselha Caetano Veloso na cangdo acima, “Tempo, tempo, tempo, tempo, entro
num acordo contigo (...)”, 0 tempo das narrativas é decidido pelas criangas da pesquisa. Elas
expressam a vontade de manusear 0 tempo em que suas narrativas e visualidades serdo exibidas

em suas redes. Tal como aponta Ricoeur (1994, p. 15), “(...) a narrativa ¢é significativa na
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medida em que esboga os tragos da experiéncia temporal”, as criangas discursam sobre a

questdo do tempo de suas narrativas, mostrando taticas para suas escolhas.

Considerando-se que a conversa acima foi realizada em 2019, aproximadamente um ano
antes da atual pandemia de covid-19 - que muito ampliou o uso das midias sociais e popularizou
a pratica de fazer lives pelo Instagram - cabe a reflexéo de que se essa conversa fosse realizada
no contexto atual, talvez tivesse dimensGes diferentes. Todavia, isso demonstra o quanto a

relacdo com a midia muda de acordo com o contexto.

Apoiando-se na perspectiva de que a pesquisa e as infancias tém em comum as perguntas
e que conversar € abrir a experiéncia das possibilidades, a conversa acima reflete os caminhos
escolhidos pelas criancas para partilhar suas narrativas com seus seguidores no Instagram,

indicando que as mesmas, enquanto construcdes autorais, dialogam com as visualidades.

Desse modo, como também seguidora, percorro diariamente esse percurso, buscando
perceber o que as criangas narram e as suas relacdes alteritarias. Sobretudo, durante a pesquisa,
novos trajetos delineiam diferentes caminhos, como evidenciam as narrativas das criancas e
seus usos nos Status do WhatsApp. Eu, como usuaria, ndo tinha costume de olhar outras funcdes
do aplicativo WhatsApp, me detinha nos didlogos estabelecidos e desta forma ndo conhecia a
funcionalidade dos Status. Ap6s uma conversa em familia, onde todos comentavam sobre 0s

tais status, resolvi verificar e as criangas l& estavam, utilizando também esta funcéo.

Durante uma conversa no grupo “Pesquisa...”, perguntei se costumavam utilizar e
solicitei que explicassem um pouco sobre essa funcdo do aplicativo de conversa. Segundo Ana
Julia, o Status é “um local que compartilhamos fotos, videos, gifs, mas podemos privar certas

pessoas de ver”.

Gabriela destacou que:

“Q status € uma parte do WhatsApp que é bem legal para mim... eu gosto muito
porgue as vezes eu escrevo umas coisinhas la e dai eu posso botar no meu Instagram
e depois eu fico 14 vendo as coisas... Os Status duram 24 horas, ndo duram muito
tempo. Eu gosto muito de usar...dai eu gravo algumas coisinhas quando estou com 0s
meus amigos. Gosto de gravar e colocar nos meus status. E ai, tipo, quando eu quero
falar com alguém, eu boto no status e pode ser que a pessoa veja, ai vem e fala
comigo... Eu gosto muito do status, entdo eu uso com frequéncia”.

Quando Gabriela fala que quando quer falar com alguém, “bota no status e pode ser que

a pessoa veja, ai vem e fala”, traz habilidades/estratégias de como iniciar uma conversa com
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seus pares. Além disso, sugere que por permanecerem 24 horas, 0s status “ndo duram muito
tempo”. Dessa maneira, que ideia é essa de uma visualidade temporaria que pode ser guardada?
O que essa imagem dos stories e status de Gabriela nos fazem pensar sobre a relacdo das
criancas com as visualidades que ‘“ndo duram muito tempo”? Como foi mencionado
anteriormente, Mirzoeff (2003) nos faz pensar em “visualizar a existéncia”. Desse modo, como

as criancas visualizam a existéncia a partir das narrativas compartilhadas nesses espagos?

Ana Julia diz na conversa acima, realizada em fevereiro de 2019, “Ai nos destaques
fica para a vida toda...”. Nessa perspectiva, tal como se apresenta, “ndo vemos tudo nas
narrativas (jamais poderiamos fazé-lo). O que vemos, 0 que conseguimos ver, tem a ver com
nossas histdrias, trajetorias, com as marcas que nos atravessam e ao que deixamos” (RICOEUR,
2009, apud RIBEIRO, 2019, p. 111). Neste sentido e sem o desejo de traduzir 0 que a crianca
quis ou ndo dizer, pode-se notar a relacdo com o tempo como um dos apontamentos da fala de
Ana Julia. Como aponta Sibilia, “deseja-se a eterna permanéncia do que €, uma equivaléncia
quase total do futuro com o presente (...) 0 presente teria se tornado onipresente, promovendo
a sensacdo de vivermos numa espécie de presente inflado" (2016, p. 155). Embora perceba-se
a fugacidade das narrativas compartilhadas pelas criancas da pesquisa, Ana Julia parece
entender que nos destaques do Instagram, elas sdo possivelmente eternas como se fosse um
presente estendido (CONSTANTINO, FERREIRA E LIMA, 2017).

Nessa circunstancia, ocorre considerar que o trabalho com narrativas exige tempo, néo
necessariamente um tempo cronoldgico, tampouco a a¢ao de calcular a duracdo das narrativas,
mas o ocupar-se com ela, compreendendo que se trata de movimento e exige que 0 N0SSO pensar
e as nossas reflexdes estejam em constante cinesia. Outro ponto a ser considerado em relacao
as narrativas compartilhadas nos Stories e Status dos sujeitos consiste em aspectos identitarios,

sdo narrativas repletas de subjetividade, da construcéo de si.

De acordo com Costantino, Ferreira e Lima, quanto a temporalidade do recurso stories
do Instagram, “(...) talvez o aspecto mais significativo do recurso: tudo que é compartilhado se
autodestroi em um dia” (2017, p. 152). Sobre essa questao, Barros aponta que “ao publicar uma
imagem nas Stories, 0 usuario tem consciéncia de que esta imagem tera uma vida de vinte e
quatro horas e posteriormente desaparecera” (2017, p. 5). O que as praticas das criangas ao
publicarem nos stories nos apontam? Nos fazem refletir sobre a temporalidade das

visualidades?
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No inicio deste topico, Ana Jalia narra o que o recurso Stories representa para ela. Na
segunda epigrafe, trouxe uma narrativa de Gabriela em um de seus Stories, no qual costumava
realizar lives com seus seguidores, contando sobre seu cotidiano e conversando sobre assuntos
aleatdrios. No narrado pelas criangas sobre os Stories ou na utilizacdo do proprio recurso, pode-
se observar o predominio de assuntos proximos ao dia a dia delas, com a reincidéncia de
informagdes corriqueiras, com a perceptivel intencdo de interagir com seus seguidores, como
fala Ana Julia inicialmente. Costantino, Ferreira e Lima indicam que “(...) o recurso Stories

fomenta uma primazia do presente e inscreve de volta uma propria percepcao de vivenciar e

organizar o tempo”.

4.3 - “Vocés jogam free fire?” - A conversa como possibilidade de desvio...

Figuras 27, 28 e 29: Conversa no grupo “Pesquisa...” realizada no dia 17 de janeiro de 2019.

Nenhum SIM 20:46 Fa 24
2« Pesquisa... +
< 65 "-T-‘ Alice, Ana Julia (Pesquisa), Gabi {pesquis... %

Isabela (pesquisa)
Vocés jogam free fire?

Ana Julia (Pesquisa)

Isabela (pesquisa)
Vocés jogam free fire?

Eu sim

Gostaria de saber quando podemos

fazer nossa chamada de video!

De qualquer forma, vou esperar Mari
e Alice responderem! V7

Ana Julia (Pesquisa)
E a Gabriela sim

Ana Julia (Pesquisa)
Esta mensagem foi apagada.

Gabi (pesquisa)

Isabela (pesquisa)
Vocés jogam free fire?

Sim!

+ C ® &

Nenhum SIM T 20:46 ¥ @
s2e, Pesquisa... +
< 65 TT—‘ alice, Ana Julia (Pesquisa), Gabi (pesguis... %

Isabela (pesquisa)
Vacés jogam free fire?

Wy «

Isabela (pesquisa)
Depois vcs que jogam falem o nome
pra eu chamar vcs ok?

Isa, 0 que é issa? «

Isabela (pesquisa)
Isso & um Joguinho online

Gabi (pesquisa)

Vocé

Gostaria de saber quando podemos fazer
nossa chamada de video!

De qualquer forma, vou esperar Mari e Alic...

A chamada de video s6 da para 4
pessoas contando com vocé

Isabela (pesquisa)
Onde guase todas as criangas @

Gahi (neanical

+ G ©

O
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11:54 4 all = =
< 147 L,_ Eesquisa... 0
E vocé?

Oi meninas! Bom dia para todas!

Hoje a tarde vou fazer a primeira
chamada de video aqui! Posso
contar com quem? Quem poderia
ajudar?

Para mim n3o esta aparecendo a
opgédo da chamada! Como
podemos fazer? &=

Alguém pode ajudar?

Encaminh:

Eu posso ajudar

| Gabi (pesquisa)
| E vocé?

Tudo tranquilo!

Segue as mensagens que
trocamos mais cedo!

Gabi (pesquisa)
Acho que ndo tem nada para fazer @
as 15:00 horas entdo acho que eu

Nnnccen narticinar

T ©C ® 9

Fonte: “print screen” produzido pela autora.

A pesquisa narrativa € um processo ativo e criativo de experienciar e narrar o cotidiano,
ndo somente dos sujeitos da pesquisa, como também da pesquisadora. Nessa perspectiva,
haviamos acabado de iniciar o grupo de conversa no WhatsApp e durante as breves
apresentagdes das criangas, Isabella fez a seguinte pergunta: “Vocés jogam free fire?”
Pressupondo que ndo sabemos para qual direcdo a conversa pode seguir e que ndo se faz uma
conversa, mas sim ingressa-se na mesma, novamente trago a imprevisibilidade desse
acontecimento. Enquanto pesquisadora- vibrante com o campo e com as interacbes com as
criangas- tentei desviar do curso natural da conversa, conduzido naquele momento pelas
criancas, para (insistentemente) tentar propor uma chamada de video, considerando que a

mesma seria essencial para 0 campo da pesquisa.

Como mostra 0 “print screen” acima, convoquei as criangas para uma chamada de
video pelo WhatsApp. No decorrer da conversa, as criangas buscaram interacdo perguntando

umas as outras sobre preferéncias de caminhar no digital, como a pergunta de Isabella.
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Como é possivel perceber, vérias criangas respondem positivamente a pergunta, o que
propicia a continuagdo da conversa. Ao refletir e narrar sobre esse momento do campo,
percebo/noto/atento a minha posicdo de pesquisadora que ainda desejava, naquele momento,
controlar o processo da pesquisa, desconsiderando até mesmo as escolhas teorico-

metodoldgicas ja realizadas.

Conforme apontam as imagens acima, a conversa com as criancas pode encorajar um
desvio. Percebe-se 0 quanto na conversa anterior as criangas ndo respondiam a minha
solicitacdo e desviavam a conversa para onde desejavam. Esse desvio faz parte das relagdes de
alteridade vividas na pesquisa. Rela¢des essas que também ocorrem em conversas on-line como

as efetuadas pelo whatsapp, por mensagens, como as que estamos trazendo nessa pesquisa.

Assim, como lembram Clandinin e Connelly, “tendo a narrativa como nossa posi¢ao
estratégica, temos um ponto de referéncia, a vida e um ch&o, uma base de suporte ou para
imaginarmos o gque a experiéncia é e para imaginar como ela pode ser estudada e representada
em textos de pesquisa” (2015, p. 27). Por esse angulo, percebe-se que néo é o que faz a narrativa,
todavia o que faz conosco, 0 que nos provoca, compreendendo que nos formamos porque
estamos em relacOes alteritarias e cotidianas com o outro. Entende-se, dessa maneira, que
compomos nossas vidas narrativamente na relagdo com os outros e como reforga Skliar, “(...) ¢
compreender que nada € o que é por si mesmo, em si mesmo, sendo na relagdo com algo ou

com alguém” (2019, p. 83).

As relagbes das criancas com seus pares e adultos sdo atravessadas pelas relacGes
alteritarias, interacGes com a Cultura Visual e com os significados que as criancas ressignificam
e atribuem aos seus mundos. O fato é que as criangas, sujeitos e interlocutoras desse estudo,
criam suas representacdes e subjetividades através das relagOes, interacGes, narrativas e
visualidades a partir do “espetaculo que constitui o modelo atual da vida dominante na
sociedade”, como sugere Debord (1997, p. 14). Ao perceber que as criangas conectadas
ressignificam as possibilidades do brincar e do se divertir na Cultura Visual e com o propoésito
de contribuir no campo da educacao com reflexdes sobre as praticas alteritarias das criangas na
contemporaneidade, o estudo realiza discussdes sobre o que esses sujeitos narram a partir

também das visualidades.

De acordo com Debord, o espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas uma relacéo

social entre pessoas, mediada por imagens” (1997, p. 14). Desta forma, no caminhar das
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criangas no Instagram surgem diversos modos de narrar suas vidas e vivenciar as infancias, ora
aparentemente pretensiosas e até narcisicas, ora mergulhadas nos cenarios cotidianos. Em
dialogo com Debord (1999, p. 32 apud HERNANDEZ, 2005, p. 22) destaca-se que na sociedade
do espetaculo sdo vendidas mais imagens do que objetos e que o nascimento de uma cultura
dominante da imagem porque “o espetaculo é capital na medida que a acumulag@o acaba sendo

uma imagem.”

Desse modo, “Que infancias se mostram para nés no movimento da vida? O que nos
dao a ver as criancas sem que nos afoitemos a interroga-las?” Pereira, Milanez e Viegas
(2018), destacam as infancias que se mostram no movimento da vida, nos caminhos vividos
pelas préprias criancas. Nesta pesquisa, as criancas demonstram atraveés do Instagram e
WhatsApp seus modos de experienciar e ressignificar a infancia, em muitos momentos narrando
o0 cotidiano com visualidades produzidas por elas. Assim sendo, este estudo tem como intuito
valorizar a “autoria narrativa” das criangas, legitimando as historias de vidas narradas na rede,
de forma mais especifica nesses espacos, pois de acordo com Girardello “(...) pela voz de suas
criangas, as culturas falam (...) (2018, p. 15)” e conforme Benjamin “com isso as criangas

formam o seu proprio mundo de coisas, um pequeno mundo inserido no grande” (2002, p. 58).

As narrativas configuraram-se como possibilidade de experiéncia ao longo da pesquisa.
As falas, anotagfes do que vivemos, presenciamos, as conversas, os siléncios, uma curtida, um
comentario ou a auséncia dele, ou seja, o inesperado préprio do cotidiano. Narrar, oralmente e
imageticamente o experienciado, no cotidiano dos encontros, das conversas, “[...] revela-nos
que a narrativa ¢ um modo privilegiado de dar vida a experiéncia” (RIBEIRO, SANCHES
SAMPAIO E DE SOUZA, 2016, p. 150).

Como destaca Skliar (2019, p. 72), “alteridade, aqui, ndo é oposi¢ao nem rechaco; mas
se trata de uma arte da multiplicidade e de suas dobras.” O interesse estd na perspectiva de
reconhecer as criancas, suas infancias e relagdes, a partir das suas narrativas. Ribeiro, Souza e
Guedes (2018, p. 268) apontam “[...] € a crianga ¢, também, esta alteridade que nos choca, nos
provoca, nos desafia, nos ensina, nos toca, nos afasta, nos aproxima”. A €nfase esta na poténcia
da crianca como um outro, no didlogo com elas que produz atravessamentos, na valorizagdo

das suas narrativas e nas relagdes alteritarias.

Outras formas de interacdo entre sujeitos e pesquisadora acontecem por meio das

narrativas visuais compartilhadas e através das historias narradas por elas, é possivel observar
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0 interesse na interagdo com seus seguidores, seja atraves de curtidas, comentarios e enquetes
publicadas nos stories (historias do Instagram), visto que “criar historias ¢ uma necessidade

humana (...)”, como destaca Girardello (2018, p.16).

4.4 - As criancas, os influenciadores digitais e Instagrammers — “Meu sonho é ser famosa!”

“Eu acho que os influenciadores influenciam as pessoas a
fazerem alguma coisa. Tipo assim, uma blogueira influencia

as pessoas a ser, sei la, muito bonita e ter um corpo maravilhoso.
Acho que ¢ mais ou menos isso...”

(Alice, em conversa no grupo “Pesquisa...”, no WhatsApp)

A cena da pesquisa presente na epigrafe, destaca a questao da influéncia alteritaria nas
narrativas das criangas, sendo esses outros seus pares, influenciadores digitais, como aponta
Alice, chamados também por algumas criancas de Instagrammers®’, seguidores e a propria

presenca da pesquisadora.

Discute-se também sobre a crianca no contexto contemporaneo, em que as acdes de
influenciadores digitais interferem de forma significativa nas praticas culturais dessas criancas.
Segundo o site techtudo a respeito dos influenciadores digitais, “Ganhar dinheiro com
publicacBes em redes sociais ja € uma realidade. No Instagram, 0s usuarios que conquistam
esse posto sdo chamados de Instagrammers, além de terem o titulo de digital influencers
(influenciadores digitais, em portugués). As pessoas pagas para fazerem posts na plataforma de
fotos e videos contam com um publico grande e, de preferéncia, alcangam determinado nicho

em que uma marca pode se interessar.”

Em alguns momentos durante o percurso do estudo, a presenca dos Instagrammers foi

marcante durante as conversas, COmo aponta a imagem a seguir:

37 Instagrammers, segundo o site techtudo, sdo influenciadores digitais da rede social Instagram, que “alcangam
publico importante para as marcas, atraindo posts pagos”. Para mais detalhes, ver o site:
https://www.techtudo.com.br/noticias/2018/08/0-que-significa-Instagrammer-conheca-os-influenciadores-da-
rede-social.ghtml. Acesso em 30/08/2019.


https://www.techtudo.com.br/tudo-sobre/instagram.html
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Figura 30: “print screen” do grupo “Pesquisa...” - conversa realizada em 10 de marco de 2019.
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Entdo posso dizer que o Youtuber é

também um influenciador digital?
v

O que ele precisa para ser um?

~

Ana Julia (Pesquisa)
Um digital influencer ele pode trabalhar no
Instagram, YouTube, twitter...

Que tipo de trabalho é esse?
v
Ana Julia (Pesquisa)

Vocé
Entdo posso dizer que o Youtuber é também
um influenciador digital?

Sim
Ana Julia (Pesquisa)

Vocé
Que tipo de trabalho é esse?

Vc trabalhar nas redes sociais

Ana Julia (Pesquisa)

Vocé @

O que ele precisa para ser um?

Ter muitos seguidores

+ @ ©

©

Fonte: “print screen” da autora

Considerando que a alteridade se faz na relagdo entre os envolvidos na pesquisa e que
ao pesquisar com o outro, pesquisamos a ndés mesmos, pode-se afirmar que ao longo do
caminhar, em cada gesto de escuta e encontros alteritarios com as visualidades, encontramos
possibilidades de experiéncia (RIBEIRO, SANCHES SAMPAIO E DE SOUZA, 2016).

Para ser um Instagrammer, segundo conversa com as criancas da pesquisa, € preciso ter
muitos seguidores. Desta forma, cabe considerar como sdo experienciadas as relagdes das
criancas com esses influenciadores digitais e se existe diferenca entre essa relacdo e a

constituida com seus pares.
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Enquanto adulta e pesquisadora, me percebo refletindo sobre a construgdo dessas
relagbes por elas: Como constroem essas relagdes nas redes com Instagrammers que nao
conhecem (da maneira como concebo o conhecer)? Qual o interesse que possuem na intimidade,
vida cotidiana dessas pessoas? Quando conversam sobre o interesse nos Instagrammers, no
grupo do WhatsApp, estabelecem redes de afinidades entre as outras criancas da pesquisa? Que
pensamentos, praticas e interesses ligam as criangas com o outro, em um movimento alteritario,

no contexto de redes sociais que constroem-se pela visualidade?

Figuras 31 e 32: Conversa realizada entre 12 e 13 de novembro de 2019 no grupo “Pesquisa...”

19:34 4 T ) 19:35+4 w T @
< 88 ,,'j Pesqu\lsa... ‘ » ) g— < 88 ; P}e}squ‘lsa...h e g
Eu também : ;
Ana Julia (Pesquisa)
Ana Julia (Pesquisa) Ana_CIara Pesq‘msa 1
€ Oi meu nome € Ana Clara tenho
Eu acompanho ela a 7 anos
10 anos, sou u pouco chata
Sério? & Kk,gosto de falar ,sou sincera, amiga ,qual...

. . Também amo a evely regly
Ana Julia (Pesquisa)

Tinha 3 anos e pouquinhos

Ana Clara Pesquisa
O bebé dela é novinho né? Antes ela Sério meu sonho eu conhecer ela
era so YouTuber e falava sobre o

que? -
Ana Julia (Pesquisa)

Quem a mais velha a carol ou a

Carol Pesquisa
clara??

Ela tinha um problema que ela n
conseguia engravidar mais,ai no

ultimos dias de terapia ela AraiCiar Bosy s

engravidou Ei
Eu
qua, 13 de nov

Ana Julia (Pesquisa) hi

Vocé Clara

O bebé dela é novinho né? Antes ela era s6 =

YouTuber e falava sobre o que? Ana Clara Pesquisa ﬂ

®
> ¢

Sim. Fico muito feliz que ela
conseguiu realizar o sonho dela. Ela
falava sobre a vida dela e coisas que

Ana Clara Pesquisa

aconteciam as vezes de @ @
maquiagem... ; ~
i @ ® 0 + @ © 9

Fonte: “print screen” da autora

Quando as criangas demonstram em suas narrativas que conhecem particularidades de

uma determinada Instagrammer e inclusive apresentam uma relacdo afetiva com a mesma -
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como aponta a conversa realizada no contexto do grupo Pesquisa - percebe-se que a alteridade
as afeta, confrontando-as com o que ndo sdo, me fazendo refletir sobre a dimensdo dos

encontros no espaco do Instagram.

Da mesma maneira que Ana Julia diz na conversa que “também amo a Evelyn Regly” e
Ana Clara que “Sério, meu sonho é conhecer ela”, as narrativas revelam a proximidade entre
as criancas diante dos mesmos gostos e da identificacdo estabelecida entre a figura da

Instagrammer e as narrativas das criancas.

4.5 - #publi #parceriapaga- As criancgas e as relagdes de consumo no Instagram

Corpos perfeitos, mulheres e/ou meninas com a maquiagem e roupas impecaveis e
seguindo as tendéncias da moda, com um belo cenério (linda casa ou com a natureza exuberante
ao fundo), exibem-se/mostram-se e do mesmo modo indicam/divulgam (quase que
despretensiosamente) estilos de vida, marcas e seus respectivos produtos. Acrescentam as suas

narrativas #publi ou a men¢do ao que chamam de “parceria paga”.

Figura 33: postagem do Instagram de Evelyn Regly (Instagrammer seguida por algumas das criangas da pesquisa
e tema de algumas conversas)

11:279 all T @
EVELYNREGLY
< Publicagées

evelynregly @

% Parceria paga com pampersbrasil
evelynregly - Audio original
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(

O que acham que a gravidinha
gosta ganhar de cha de bebé

& Assistir ao Reels
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Qv
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109.437 pessoas

A QA & ©® o
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Fonte: “print screen” da autora

Costuma-se atribuir as criancas uma competéncia natural em comunicar-se pelas telas e
em narrar-se, como uma confissdo publica (BAUMAN, 2008). Contudo, conforme enuncia
Bauman (2008, p. 9) “Seria um erro grave, contudo, supor que o impulso que leva a exibi¢do
publica do “eu interior” e a disposi¢do de satisfazer esse impulso sejam manifestagdes de um

vicio/anseio singular, puramente geracional”.

Durante as conversas sobre os influenciadores que assim como indica Bauman (2008,
p. 13) “sdo, a0 mesmo tempo, oS promotores das mercadorias e as mercadorias que promovem.

Sao simultaneamente, o produto e seus agentes de marketing, os bens e seus vendedores (...)".

Figuras 34 e 35: Conversa realizada entre 12 ¢ 13 de novembro de 2019 no grupo “Pesquisa...”
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avelynregly

Kk,gosto de falar ,sou sincera,
amiga ,qualquer segredo pode
falar ,sou gémea da @Carol
Pesquisa ,sou cristd, meu signo é
gémeo, € muito engracado
porgue sou gémea e meu signo e
gémeo Kk, nasci no dia
23/05/2009 amo Evelyn Regly
minha yotuber favorita, estou no Ahahaha elas 530 iguais kkkk
guinto ano , moro em Turiagu

m % @ manda um bju pra essas lindas
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Mandei um pouco sobre mim
Figurinhas! loucas por ve! @0 - |

Ana Julia (Pesquisa)
Ana Clara Pesquisa y 1 Ana Julia (Pesquisa)
2 Oi meu nome ¢ Ana Clara Também amo a evely regly
tenho 10 anos, sou u pouco Gent 4o
chata Kk, gosto de falar ,sou sincera, a... ente, quem e
Também amo a evely regly Ana Clara Pesquisa

Uma yotuber
Ana Clara Pesquisa

Sério meu sonho eu conhecer ela Instagrammer th?

®© ©

Ana Clara Pesquisa
Qim

+ C ® 3 + @ ® ¢

Ana Julia (Pesquisa)
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Fonte: “print screen” da autora

De acordo com Bauman (2008, p. 22) “numa sociedade de consumidores, tornar-se uma
mercadoria desejavel e desejada ¢ a matéria de que s@o feitos os sonhos e os contos de fadas”.
Sobre a performance de si, curadoria do proprio perfil, objetivando/desejando alcancar/ atingir
mais curtidas e visibilidade, Sibilia (2016, p. 42) aponta que “Afinal, o que se busca ao se exibir
nas redes? Seduzir, agradar, provocar, ostentar, demonstrar aos outros - ou a alguém em
particular - quanto se € belo e feliz, mesmo que todos estejam a par de uma obviedade: o que

se mostra nessas vitrines costuma ser uma versdo “otimizadas” das proprias vidas”.

Embora ndo sejam dirigidas as criancgas de forma direta como as publicidades em canais
e sites especificamente infantis, as #publi de Influenciadores no Instagram, seguidos pelas
criangas da pesquisa, cada vez mais invadem os feeds desses Instagrammers e desta forma,
chegam até as criancas de uma forma muitas vezes até despretensiosa e corriqueira, como
conselho de um amigo querido, que utiliza o produto em questdo. No entanto, o proprio
Instagram afirma que a idade minima para possuir uma conta em sua rede sao 13 anos, ou seja,
ignorando/desconsiderando a presenca da infancia em seus perfis, como fazem outras redes

sociais.

As préticas dos Instagrammers “(...) ilustram o complexo funcionamento do mercado
cultural contemporéneo, desenvolvido sob a rutilante nova luz da visibilidade da conexao e do
compartilhamento sem pausa” (SIBILIA, 2016, p. 21). Evelyn Regly, citada varias vezes em
conversas com as criancas da pesquisa como demonstram 0s “print sreen” apresentados acima,
apresenta 6 milhdes de seguidores® em sua pagina no Instagram e constantemente traz produtos
com a hashtag®® (#publi) ou a mencdo a parcerias pagas, como forma de informar que sua
postagem trata-se de publicidade aderindo a l6gica do mercado, reafirmando uma fala de

associagao ao consumo, contudo na possivel tentativa de transparéncia com seus seguidores.

Figura 36: Conversa realizada em 12 de novembro de 2019 no grupo “Pesquisa...”

38 NGmero de seguidores na noite do dia 27 de julho de 2021.

39 «“Hashtag ¢ um composto de palavras-chave, ou de uma unica palavra, que é precedido pelo simbolo cerquilha
(#). Tags significam etiquetas e referem-se a palavras relevantes, que associadas ao simbolo # se tornam hashtags
que sdo amplamente utilizadas nas redes  sociais”. Informacdo  disponivel no  site:
https://canaltech.com.br/produtos/O-que-e-hashtag/. Acesso em 27/07/2021.
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Ana Julia (Pesquisa)

Vocé
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Ela mostra a vida dela com um bebé

Carol Pesquisa
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Ana Julia (Pesquisa)

Ana Julia (Pesquisa)
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Ana Clara Pesquisa
© Essa mensagem foi apagada.

Carol Pesquisa
Eu mais de 7 anos

Ana Julia (Pesquisa) @
I Ana Julia (Pesquisa)
3P @ ©® 9

Fonte: “print screen” da autora

No decorrer da conversa no grupo, além de enunciarem que Evelyn Regly é uma
youtuber e Instagrammer, afirmam que a curtem porque “Ela mostra a vida dela com um bebé”
e que a acompanham ha muito tempo. Fico admirada com o envolvimento e a intimidade que

possuem com essa personalidade que eu sequer conhecia e comeco a segui-la.
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Figura 37: Perfil de Evelyn Regly no Instagram — novembro de 2019
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Fonte: “print screen” da autora

Ao observar o perfil de Evelyn Regly, percebo que hd um destaque de stories
denominado “NOTAREI VC!”. Nesse espaco, a Instagrammer explica o que seus seguidores
precisam fazer para “serem notados” por ela. Ela diz “Se vocés quiserem ser notados,
respondam nos comentarios”. Que vinculo as criangas estabelecem com Evelyn Regly e outros
Instagrammers? Qual o espaco ocupado por essas pessoas nas narrativas das criangas? Existe

diferenca entre as relagdes das criancas com os Instagrammers e com 0s amigos da sua rede?
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Se existe qual é? Como pensar sobre alteridade nesses dois contextos? Seria a mesma
alteridade? E como pensar sobre a visualidade nesses mesmos contextos em que a imagem &

mediadora da alteridade?

Em suas narrativas, no contar dos seus cotidianos, dos seus interesses, percebemos 0s
lugares de encontro da infancia com as relagdes de consumo na contemporaneidade, como é

apontado na narrativa e imagem a seguir:

“Estava passando em um shopping center € uma vitrine de uma loja de produtos importados
me chamou a atengao por ser composta por elementos préprios do Instagram.

Parei, registrei e compartilhei no grupo de WhatsApp para saber o que as criangas achavam.”

(Pesquisadora — registro do campo)

Figura 38 : Conversa realizada em 12 de agosto de 2019 no grupo “Pesquisa...”

09:06 v wacEm )
2%« Pesquisa... 5
< 70 %3 Alice, Ana Julia (Pesquisa), Gabi (pesquis %

Oi pessoal! Tudo bem?

Estava passeando no shopping e vi
essa vitrine e lembrei da pesquisa,
das nossas conversas...

O que vocés acham?

=5 C ® 9

Fonte: “print screen” da autora
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Pesquisadora: Queria saber o que vocés acham da loja usar a imagem dos perfis

(Instagram) dessas meninas como vitrine / propaganda dos produtos!

Isabella (por audio): Eu acho interessante porque...eu acho interessante e legal, porque
além de usarem os rostos delas como modelos da loja, eles patrocinam elas e mandam produtos
e coisas assim, em grande “quantia” para elas mostrarem no Instagram e fazerem um “boxing”
das coisas..., falarem que é uma boa marca e sempre indicarem. Eles sempre para fazerem esse
tipo de um comercial, eles sempre “pegam” Instagrammers ou youtubers bem famosas. Todas
as meninas que estdo ai (referindo-se a foto publicada por mim no grupo) sdo youtubers e
Instagrammers. Entdo todas elas sdo influenciadoras digitais. (transcricdo realizada pela

pesquisadora).

Mariana: Eu acho legal porque essas meninas ganham produtos para indicar para os

seus fas.
Isabella: Exato.

(Trecho de conversa realizada no grupo “Pesquisa...” em 12 de agosto de 2019).

Ao longo do percurso do estudo, Gabriela, uma das criancas da pesquisa, fez stories
falando sobre a mudanca na sua alimentacdo, fato que gerou muitas narrativas em sua rede
social, e que estava perdendo seguidores por esse motivo. Apos assistir seu desabafo, envieli

uma mensagem pelo direct do préprio Instagram. Segue trecho dessa conversa a seguir:

Pesquisadora: For¢a Gabi! Lindo seu depoimento! Mas como vocé esta “perdendo

seguidores” com tanta dica bacana?

Gabriela: Porque as pessoas me seguem para eu seguir de volta, ai quando isso
acontece elas deixam de seguir. Também ndo entendo, geralmente sdo pessoas com

muuuuuuuuitos seguidores!
Pesquisadora: Mas por que vocé acha que estdo deixando de seguir vocé?

Gabriela: Elas seguem s6 para ganhar seguidores e quando conseguem deixam de nos

seguir. Tambeém ndo entendo, mas € assim que funciona.
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Pesquisadora: E como vocé se sente quando isso acontece?

Gabriela: Me sinto muito mal, porque percebo que quando ganho seguidor é porque o
pessoal gosta das minhas fotos, das coisas que eu posto e tudo mais... Mas ai quando eu
percebo que esse pessoal s6 me segue por interesse, eu fico muito mal! Por exemplo, uma loja
de roupas, ai eu vou 4 e vejo que tem 34 mil seguidores por exemplo e ai eu falo: - Caraca
mae, olha quantos seguidores! Ai ela fala: -Caraca! Depois eu vou la e vejo, a pessoa parou
de me seguir e me segue de volta para eu ver que ela ta me seguindo para eu seguir de volta e
dai fico muito triste, porque a pessoa é meio interesseira, sé quer seguidor. Ja eu ndo, eu quero

seguidor por um Unico motivo, eu tenho um sonho! Meu sonho é ser famosa! Entendeu?

O que significa ser “famosa”? Que infincia ¢ essa que o ser famosa faz parte dos
desejos? O ser famosa parece estar diretamente relacionado a consumos feitos. Nessa ldgica, o
sonho apontado por Gabriela tem uma relacdo implicita entre o sonho de ser famosa com a

quantidade de seguidores, “(...) eu tenho um sonho. Meu sonho é ser famosa! Entendeu?”

Em relacdo ao relatado por Gabriela na conversa acima, Sibilia (2016, p. 43) afirma que
“ha uma troca de gentilezas implicita, que obedece as normas basicas de etiqueta, mas cada vez
€ mais notoria a implementacdo de todo tipo de truques visando a incrementar o nimero de
curtidas que recebem os proprios depoimentos ou imagens (...)”. Ser crianga hoje € ter o desejo
de ser famosa? Qual o papel do mercado nesses desejos de “ser famoso” e como isso parece ser
construido? Que contexto produz essas imagens/visualidades do ser famoso? Que visibilidade
¢ essa que o “famoso” tem? Como essa alteridade esta se constituindo na visualidade? Como é

ser alteritario nas redes sociais com foco na imagem, como € o caso do Instagram e WhatsApp?

Questdes como essas NOs provocam a pensar que as criangas estdo em toda a parte, nas
casas, nas escolas, nos condominios, nos barracos, nas ruas, nos semaforos, nas comunidades
gue enfrentam a guerra urbana, nos stories, feeds e status. Assim, que imagens predominam nas

enquetes? O que essas visualidades dizem e contam sobre as criangas?

Desta forma, pode-se perceber a relevancia dos seguidores, da relagdo com o outro, dos
encontros para as experiéncias cotidianas das criangas da pesquisa e nesse sentido para a
construcdo de suas narrativas, subjetividades e visualidades infantis. Foi possivel constatar que

os influenciadores digitais ou Instagrammers, especialmente Youtubers e perfis com muitos
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seguidores, estiveram presentes nos stories e feeds do Instagram e nas conversas do WhatsApp,
tornando-se referéncias para as narrativas das criangas. Falar sobre isso ndo significa dizer que
somente os influenciadores digitais interferem na producdo cultural e subjetividades infantis,
no entanto cabe reconhecer o papel desses sujeitos no processo. Segue abaixo outro exemplo
de uma postagem compartilhada por Isabella, também sujeito da pesquisa, com um

Instagrammer e um “print screen” de nossa conversa sobre a imagem:

Figuras 39 e 40: Registros dos stories de Isabella.

all VIVO 45 13:44 Lo

isa_costa143 3h 5
/ < Q isa_costa143 [h @

6:03 AM

Voo respondeu ao story dele

Quem é Isa?

e_ Um youtuber

D Toque duas vezes para curtir

144 PM

Obrigado pelo carinho Vcs precisam me apresentar um
linda @ mante! Rs

Ele tem urm canal? Fala sobre o
que?

Sério? N&o conheco!

(0] Enviar mensagem @ Mensagem... @; @ o

Fonte: “print screen” produzido pela autora.

E relevante mencionar que as historias contadas pelas criancas no Instagram ndo
correspondem exatamente ao que os influenciadores digitais tratam em seus canais e paginas,

todavia as criancgas reproduzem as caracteristicas dessas narrativas.
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De acordo com Cook ,

“O “direito” das criangas a consumir precede e prefigura de varias maneiras outros
direitos legalmente constituidos. As criangas ganharam uma “voz” na se¢@o de vendas
a varejo, nos concursos de “faga-vocé-mesmo e dé um nome”, na escolha de roupas ¢
nos planos dos persquisadores de mercado décadas antes de seus direitos serem
declarados em contextos como a Convencéo das Nac6es Unidas sobre os Direitos da
crianca em 1989. A participacdo das criangas como atores no mundo dos produtos,
como pessoas dotadas de desejo, fornece uma base ao atual e emergente status delas
como individuos portadores de direitos.” (2004, p. 12, apud Bauman, 2008, p. 84)

Convocar para a reflexao sobre a infancia no contexto atual, implica tratar da relacdo da
crianga com a cultura contemporanea para que se entenda as marcas infantis inseridas nas
demais praticas culturais. Assim, compete a nos professores e pesquisadores da infancia
contemporanea, estar atentos as novas experiéncias das criancas e mudancas nas culturas

infantis.
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CAPITULO 5. REFLEXOES SOBRE O CAMINHAR: ENCONTROS E CONVERSAS
COM AS INFANCIAS E AS NARRATIVAS QUE NOS TRANSBORDAM...

Figuras 41: Visualidades das criangas da pesquisa

E al gonte? Fala comigo!
Querem maks sorteio?

13 DE FEY DE 2819

Fonte: “print screen’’s produzidos pela autora.

“Porque o mundo que crio na escrita compensa o que
0 mundo real ndo me da. No escrever coloco ordem no mundo, coloco
nele uma alga para poder segura-lo”

(ANZALDUA, 2000, p. 232)
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Figura 42: fotografia feita pela autora.

Caminhava pelas ruas do bairro quando me deparei com o cartaz que trago acima. Ele
estava colado em um tapume de obra. Como néo é habitual ver algo do tipo pela regido, voltei
e senti uma forca imensuravel, como se fosse uma resposta diante de um contexto tdo delicado
e assim, sorri por baixo da méascara. Ndo me contive em apenas ler, mas peguei o meu celular,

fiz a foto que trago acima e nao hesitei em compartilha-la em meu feed do Instagram.

Figura 43: “print screen” da postagem no Instagram da autora.
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3 ericagatto
7 Praga Seca, Jacarepagud

‘-
Qv W
@P) Curtido por marottodeborah ¢ outras 13
pessoas

ericagatto Quando © caminho Reralmente to di
forgas para seqgur! Fvamborca #doutorado dese

roBlalves @ te amo, irmii! Vic & incrivel! Te

admiro demais! o
Ver tradugdo

(] Q ® ® o

No inicio deste texto fiz as seguintes perguntas: como falar de pesquisa com as
narrativas das criangas nesse momento tdo complexo? Como escrever uma tese diante de tanto
luto? Evaristo me interpela em seu poema Ao escrever, quando afirma que “Ao escrever a dor,
sozinha, buscando a ressonancia do outro em mim h& neste constante movimento a iluséo-
esperanca da dupla sondncia nossa” (EVARISTO, 2017, p. 90). Penso que ao escreviver e
conversar com 0s materiais da pesquisa nesse momento em que nos encontramos devastados
pelo contexto pandémico - seja pelo luto de vidas perdidas, quanto pela situacdo politica e
econémica em gue encontra-se o Brasil atualmente - além de desafiante é provocador, e se trata
de uma convocacdo ao sentir e narrar sobre as existéncias, elabora¢des de si, das infancias e

dos contextos.

Clandinin e Connelly sugerem sobre a experiéncia do pesquisar narrativamente,
“quando pesquisadores narrativos estdo em campo, eles nunca estdo ali como mentes (sem
corpo) registradoras da experiéncia de alguém. Eles também estdo vivenciando uma
experiéncia, qual seja: a experiéncia da pesquisa que envolve a experiéncia que eles desejam
investigar (2015, p. 120) ”. Embora a conjuntura da pandemia néo seja o foco dessa pesquisa,
como ndo deixar-me afetar se também experiencio? Somente se 0 texto que escrevo ndo me

habitasse, poderia ignorar tal momento.
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Neste caminhar, provoco-me a refletir sobre as infancias na contemporaneidade no
cenario do campo da pesquisa, anterior ao pandémico, como também durante o processo de
amadurecimento do estudo, no momento da escrita deste texto que ocorre em plena pandemia.
Como diz Krenak (2020, p. 81) “E terrivel o que esta acontecendo, mas a sociedade precisa
entender que ndo somos o sal da terra. Temos que abandonar o antropocentrismo (...)”. O autor
lembra que “O mundo est4 agora numa suspensdo. E ndo sei se vamos sair dessa experiéncia
da mesma maneira que entramos”’. Assim como na vida, na conversa e na pesquisa, ndo sabemos

em que lugar iremos parar.

Estava olhando o mar, em uma praia que frequento desde crianca, e me flagrei refletindo sobre
as ondas do mar e a pesquisa. As ondas, assim como o estudo, sdo imprevisiveis. Ora sdo calmaria, ora
sdo tempestivas. Por vezes instigam sorrisos e também preocupacdo em como sair de situagdes de
dificuldade. Sobretudo na perspectiva da pandemia de covid-19, observo e sinto de forma mais
préxima, os usos e habilidades das crian¢as na conjuntura da Cultura Visual e nas relacdes de
consumo. Ao mesmo tempo que pesquiso com as criangas nesse contexto, sou mée e professora
de criancas e dessa forma relaciono-me frequentemente, com a constitui¢cdo das culturas das
infancias na visualidade e as suas narrativas. Nessa circunstancia, verifica-se a aceleragdo dos
contatos comunicativos entre as criangas que estdo constantemente reunidas e ligadas pelas
mensagens com visualidades, sons e textos, através do WhatsApp ou pelas redes sociais, como

0 Instagram.

Mesmo antes da pandemia e na circunstancia do campo deste estudo, as criangas apontam
olhares breves, contudo antenados em vérias atividades concomitantes, sincronizados com as
maultiplas demandas do mundo contemporaneo. Nessa perspectiva, Cunha (2009, p. 157)
ressalta que “(...) € importante entender como adultos e criancas lidam e constroem significados
em torno do mundo imagético, e em como construimos nossas representacdes sobre nos e sobre

0s outros, por meio dos artefatos visuais que participam das nossas vidas cotidianamente”.

Clandinin e Connelly indicam que “(...) experiéncias sdo as historias que as pessoas
vivem. As pessoas vivem historias e no contar dessas historias se reafirmam” (2015, p. 27).
Nessa perspectiva, as narrativas anunciam representacées sociais das criangas e a ideia €
perceber de que forma esses sujeitos narram seus cotidianos através das imagens publicadas no

Instagram e constroem modos de experienciar as infancias em movimentos alteritarios,
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relacionando-se com seus seguidores e produzindo cultura. As criangas e seus seguidores

partilham de uma coletividade/ experiéncia comum, apesar das suas singularidades.

Como aponta Anzaldua (2000, p. 232) na epigrafe acima, no escrever o texto desta
pesquisa, ndo somente apresento e converso com as visualidades e narrativas das criangas no
Instagram e WhatsApp, contudo narro e me constituo enquanto pesquisadora, materializando

na escrita 0 que sinto a partir da crianca que fui e das infancias contemporaneas.

Neste contexto, pressuponho essencial a dimensdo politica do narrar e pensar sobre a
conversa como lugar singular de transbordamento das formas de ser, sentir e saber, provocando
outras formas de fazer pesquisa. Desta forma “(...) fazer pesquisa narrativa ¢ uma forma de
viver. Viver em seu sentido mais geral e ilimitado” (CLANDININ E CONNELLY , 2015, p.
129).

Como possibilidade de reflexéo, volto ao inicio do texto, com as seguintes perguntas: Quais
assuntos estdo presentes nas narrativas das criangas nas redes? Esses temas aparecem a partir
das relacdes tecidas nas redes sociais, e de que modo? Surgem a partir das relacées com os
seus seguidores e/ ou das experiéncias cotidianas? Afinal, que criancas sdo essas que estao
nesses espacos? Como as narrativas e as relacdes de alteridade constituem a infancia das
criancas da pesquisa e constroem, através das suas visualidades, a imagem de infancia delas?
Como se constituem as culturas da infancia no contexto da Cultura Visual? O que narram as

criancas? O que podemos pensar a partir dessas narrativas?

Nas visualidades que trouxe acima, as criangas, sujeitos da pesquisa, expuseram
elementos que fazem parte do cotidiano das infancias contemporanea. Podemos percebe-las
enquanto representacdo das infancias como experiéncia, como sugere Kohan (2004). Nessa
perspectiva de pensar sobre o0 que comunicaram as visualidades das criangas, Kohan nos ajuda
a pensar quando afirma “[...] vivo de visdes de infancia, de relatos da memoria e da imaginacgao.
Vivo de imaginar uma infancia ainda por vir, de rememorar uma memdria infantil do futuro. A
infancia ,devemos dizé-lo claramente desde o inicio, € um mistério, um enigma, uma pergunta.”
(KOHAN, 2015, p. 217). A infancia se apresenta como perguntas para nos adultos. Partindo da
nossa infancia para pensar o presente, como propde Kohan (2018), compreendemos que a elaé
mais do que a ideia cronoldgica, contudo um modo de experienciar, considerando o que as

criancas de hoje demonstram sobre a experiéncia de ser crianca na contemporaneidade, pode-
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se refletir sobre as infancias contemporaneas a partir das narrativas e visualidades das criangas

nos espagos em que convivem.

Nos atuais estudos da infancia é preciso ir além da historia da ideia de infancia e refletir
sobre as mudancas historicas, da construcdo da infancia como categoria e principalmente a
respeito das singularidades infantis. Refletir sobre uma historia Gnica das infancias é preciso.
Ao falar em sua célebre conferéncia sobre o perigo de uma histéria nica, Chimamanda Ngozi
Aitchie (2009) aponta que as historias Unicas criam estereotipos. Assim como é necessario
pensar sobre a deslegitimacdo da producdo das criancas, bem como de suas falas,

principalmente em tempos de emergéncias como 0s que vivemos atualmente.

Bell Hooks (2017, p. 232) ja ressaltava que podemos “(...) aprender ndo s6 com 0s
espagos de fala, mas também com os espacos de siléncio (...)”. Nesse sentido, penso que
conviver com os siléncios torna-se também necessario durante os processos dolorosos. Como

exprime Mello, “Faz escuro mas eu canto porque a manha vai chegar” (2017, p. 33).

Os olhares, inicialmente assustados, que por cima das mascaras demonstravam angustia
e dor, agora ja conseguem ensaiar um sorriso e o pesquisar nesse momento, revela-se um pouco
desse desafio, de perceber as inimeras sutilezas dos cotidianos, permitir-se experienciar e ndo

cessar de tecer as muitas redes que constroem a pesquisa.

Nessa logica, as criangas, sujeitos desse estudo, nos abrem a possibilidade de tornarmos
outros em relagdo a nés mesmos, de compreendermos a pesquisa como um processo pleno de
encontros e desencontros com sujeitos, imagens, palavras e siléncios. Dessa maneira, podemos
supor que as criancas da pesquisa além de estarem imersas participando da Cultura Visual,
criam estratégias e habilidades para pertencerem a essa cultura, priorizando a experiéncia

cotidiana do visual em suas praticas e narrativas.

As criangas apontam em seus Stories do Instagram e mais recentemente em seus Status
do WhatsApp, a poténcia da infancia experienciada por elas através dos movimentos alteritarios
no contexto da visualidade. Entendendo que todo encontro na pesquisa € um acontecimento e a
partir da impossibilidade de narrar todas as experiéncias dos sujeitos, o desafio imposto por
esse caminhar e da mesma forma, sua potencialidade e singularidade, constituem-se na

brevidade/efemeridade dessas narrativas.
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Essas e outras questdes provocam o ato politico de pesquisar com criancas. Para
pesquisar, Jobim e Souza (2012) afirma que “(...) € preciso ainda que o saber que a pesquisa
mobiliza ndo seja inteiro nem derradeiro. A pesquisa serve para abrir caminhos a explorar,
caminhos que podem mudar a imagem do mundo”. Ao realizar pesquisa com um olhar politico
sobre o outro, escolhendo a crianga como uma interlocutora no estudo, significa pensar em uma
pesquisa com criangas exercitando a escuta para o que trazem. Segundo Girardello (2018)
“Escutar a crianca ¢ dar-lhe tempo para divagar, devanear, buscar a palavra certa, tatear suas
lembrancas, brincar com as imagens mentais, que sdo matéria-prima das historias (...)”.
Contudo, como efetivamente escutar as criangas? Qual parece ser a funcdo ou a relevancia
desses perfis para as criangas interlocutoras? Como tecem suas visualidades em movimentos

alteritarios no caminhar da pesquisa?

Vale ressaltar que pela rede formada por afinidades e apenas por meninas, esse grupo
apresentou singularidades que o difere de outros sujeitos de pesquisas. Outro ponto a ser
destacado € que a participacdo das criangas no processo de pesquisa ganha énfase quando além
de interagirem no grupo do WhatsApp, iniciam uma potente dindmica de coautoria na
construcdo do grupo, das conversas como logica relacional, como espaco de circulacdo da

palavra e desta forma da pesquisa, como indica a imagem abaixo:

Figuras 44 e 45: Conversas realizadas em 14 de janeiro de 2019 e 26 de fevereiro de 2019, respectivamente.
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Fonte: “print screen” da autora

No que diz respeito aos estudos das infancias, Belloni (2009, p. 127) ressalta que “em
primeiro lugar, num nivel mais abstrato, temos de considerar a infancia como um componente
da cultura e da sociedade; em segundo lugar, a infancia é sindnimo de um grupo social concreto,
uma parcela importante da populacao, do “povo”, com caracteristicas especificas. Por ultimo,
mas com maior importancia, do ponto de vista da crianca, a infancia é o meio social e natural

no qual evoluem as criangas concretas, ou seja, seu universo de socializagdo”.

Dito isso, as narrativas e visualidades produzidas e compartilhadas pelas criangas, sdo
modos de como interpretam o mundo, constroem suas subjetividades e legitimam aspectos das
culturas que permeiam a contemporaneidade. E necessario entender o contexto cultural das
criangas e refletir sobre seus olhares acerca das infancias de hoje, tal como as atuais praticas

infantis nos diferentes espacos que frequentam, tornando-se autoras de suas préprias historias.
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Enquanto pesquisadora e professora, busco na observagdo das interagdes das criancas
nas redes, compreender e conhecer esses sujeitos atraves do ato de narrar. Desse modo, 0 que
nos abre de possibilidades esses encontros, essas conversas, essas relagdes com as criancgas e
infancias contemporaneas? A pluralizacéo de olhares, a possibilidade de ver mundos plurais,
dentro desse mundo singular que experienciamos. E preciso ir além da nossa maneira trivial de
ver. Esse é o desafio da conversa e da narrativa. Levando em consideracdo esses aspectos, 0
que as reflexdes trazidas nessa pesquisa podem nos fazer pensar e relacionar com o0 nosso papel
enguanto educadores e pesquisadores? Qual o lugar da educacdo na conversa entre as criancas,
0 consumo no Instagram e suas visualidades? As narrativas e visualidades infantis
compartilhadas no Instagram e suas conversas no WhatsApp sdao menores/  inferiores do que
aquelas realizadas no espaco escolar? O propdsito ndo é respondé-las nesse momento, contudo
deixa-las palpitar e amadurecer 0s pensamentos, questionamentos e reflexdes sobre as infancias

contemporaneas.
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ANEXO A: Tabela com as dez primeiras teses apontadas na busca no Portal da Capes
com os termos: “Infincia e Rede Social” e “Infancia e Cultura Visual”.

de crianca!

Titulo Autor Ano Resumo
Produzir comunicagdo | FREIRE, JOANA | 2016 Esta tese tem por principal
na cibercultura: coisa | LOUREIRO objetivo investigar as

producdes infantis na
internet, buscando focar as
possibilidades de autoria
das criangas na
cibercultura, seja através de
blogs, grupos da rede social
Facebook, videos no
Youtube, perfis como
produtoras de contetdo
digital e coautoras de
informacéo e
conhecimento.
Contextualizando a
pesquisa, aponto a chegada
até o tema e dialogo com
conceitos de infancia,
cibercultura, criacdo e
autoria, e também com
dados oficiais de pesquisas
gue ajudam a mapear 0s
usos da internet pelas
criangas no contexto
brasileiro. Para apresentar
as criancgas e suas formas
de autoria na web 2.0, foi
preciso inovar na
metodologia de pesquisa e
passar a seguir online meus
interlocutores em suas
redes na cibercultura. Da
pesquisa de campo, foi
possivel perceber, dentre
outras coisas, que a fluidez
caracteristica da
cibercultura também se
destacava nas formas de
uso de meus interlocutores:
as criancas criavam perfis
em diversas redes sociais a
medida em que surgia uma
novidade. Por isso, a
metodologia de pesquisa
foi baseada em seguir as
criancgas nos perscursos que
construiam online: o
objetivo era acompanha-las
onde estivessem,
independente da interface
ou do software social




utilizado. Dentre as
conclusdes, destaca-se a
que nos mostra a
possibilidade de
horizontalidade permitida
na cibercultura pelas
criancas em relagdo aos
adultos. Com
caracteristicas de uma
pesquisa longitudinal, foi
possivel observar as
criangas ao longo de quase
quatro anos, observando
seu desenvolvimento e
diferencas que podemos
perceber em suas relagdes
com e na cibercultura ao
longo desse periodo.

Palavras-Chave:

Infancia Contemporanea.
Cibercultura. Web 2.0.
Autoria Infantil.

Educacéo infantil em
contextos rurais:
perspectivas presentes
na producao
académica da ultima
década (2000-2010)'

MIRANDA,
DENISE
RANGEL.

2016

O reconhecimento da
Educacéo Infantil como um
direito social das criancas é
fato recente no cenério
educacional brasileiro e
pode ser compreendido a
partir do contexto politico
de organizacéo social por
direito se originaria das
lutas pela democratizacéo
do pais. Dessa forma, a
educacdo Infantil tem se
mostrado como um campo
crescente de interesse de
investigagoes e
reinvindicacdes dos
movimentos sociais. O
tratamento dessa etapa de
ensino, em pesquisas e em
debates é tarefa que tem
sido reforcada, nas Ultimas
décadas, em decorréncia de
mudancas ocorridas na
contemporaneidade, que
trazem a tona os desafios
de pensar sobre esta etapa
diante das diversas
infancias que nos sao
apresentadas. E esse
movimento que interessa ao
grupo de estudos Infancia e
Saber Docente quando
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busca investigar a produgédo
do conhecimento acerca da
infancia brasileira em seus
diversos contextos. O
tratamento da infancia
como tema de investigacao
€ uma marca do grupo, que
busca, em suas pesquisas, a
producdo das infancias,
partindo do entendimento
da crianga como construgéo
social. Através dos
principios bésicos da
Sociologia da Infancia, com
o0 entendimento das
criangas como atores
sociais e da infancia como
categoria social do tipo
geracional, com o intuito de
ultrapassar o pressuposto
de que as criangas sdo
meros objetos de
conhecimento social para
alcancar a compreensdo das
mesmas, como sujeitos do
conhecimento, o principal
desafio assumido desta
pesquisa foi o de buscar
quais as perspectivas acerca
das criancas de Educacédo
Infantil em contextos rurais
estiveram presentes nas
produgdes da Ultima
década, de 2000 a 2010,
que foram tomadas como
campo de estudos deste
trabalho constituido nos
contornos de uma pesquisa
qualitativa em que a
construcao da analise se
deu através das categorias
infancia, educacdo rural e
educacdo do campo. Houve
a revisao bibliografica
sempre que necessario para
que fosse possivel construir
uma base tedrico-conceitual
sobre a infancia e sobre as
politicas publicas para
educacdo das criancas de
até seis anos, com foco no
contexto rural. O
levantamento dos trabalhos
se deu com a consideracao
de dados, contidos na obra
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“Producdo académica
nacional sobre a educacao
infantil das criancas
residentes em area rural
(1996-2011)”. O campo
desta tese compreendeu a
producao de teses e
dissertacdes da Ultima
década. Através das
analises das producdes foi
possivel perceber que
houve o entendimento, por
parte da maioria dos
autores, que a Educacéo
Infantil se constitui num
direito, que as criancas
foram reconhecidas como
sujeitos de direitos. Outras
percepcoes levaram ao
entendimento de que é
preciso avancar em termos
de superacdo da educacao
rural na constituicdo de
uma educacao do campo
que atenda, de fato, aos
anseios das populacdes do
campo.

Palavras-Chave:
Infancia. Politica
Educacional. Educacéo
infantil rural/do campo

Espaco(s) na educacao
infantil: entre politicas
e praticas

BRASIL, MARIA
GHISLENY DE
PAIVA.

2016

O espaco, quando bem
planejado e organizado,
constitui-se em um parceiro
do educador, sendo um
elemento curricular por
natureza. Neste
entendimento de espaco-
ambiente para a educacédo
infantil, esta pesquisa
analisa como é
ressignificada a politica
nacional de edificacdo dos
espacos (Prolnfancia) no
cotidiano de uma sala do
bercario numa creche
municipal. O Prolnfancia é
um programa do Governo
Federal criado em 2007,
cujo objetivo principal é
prestar assisténcia
financeira, em carater
suplementar, ao Distrito
Federal e aos municipios
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para a construcéo e
aquisicdo de equipamentos
e mobiliario para creches e
pré-escolas publicas. A
parte empirica da pesquisa
é apresentada em dois
momentos: (1) estudo do
espaco no ciclo de politicas
e (2) intervencdo. No
primeiro, analisamos as
politicas nacionais voltadas
para o espaco da educacéo
Infantil: Pardmetros
Bésicos de Infraestrutura
(2006); Parametros de
Qualidade (2006);
Indicadores de Qualidade
(2009); Critérios para o
atendimento em Creches
que respeite os Direitos
Fundamentais das criancas
(2009); Diretrizes
Curriculares Nacionais
(2009); Brinquedos e
brincadeiras na creche
(2012); o Novo Plano
Nacional de Educacéo
(2014); e, o Proinfancia
(2007). Apoiada no Ciclo
de Politicas (BALL, 2011),
a pesquisa buscou
investigar os embates e as
lutas presentes nos
contextos de influéncia e
producao de textos, via
entrevistas com as
Secretarias de Educacdo e
analise dos documentos de
cinco municipios do Rio
Grande do Norte,
escolhidos por afinidade e
ligacdo académica. No
segundo, fizemos uma
intervencdo na Unica creche
construida com tal
investimento, em um desses
municipios — Olho D*4agua
do Borges/RN —em
parceria com duas
professoras do bercario, na
busca de entender os
significados e sentidos
produzidos por elas sobre o
papel do ambiente em suas
acOes pedagogicas e as
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transformaces dos arranjos
espaciais possibilitadas pela
pesquisa-intervencgdo. A
base tedrico-metodoldgica
da pesquisa, além do Ciclo
de Politicas, apoia-se nas
abordagens historico-
cultural de L. S. Vygotsky
(2007) e de M. Bakhtin
(2011), em especial seus
postulados concebidos
como essencialmente
sociais e discursivos. Para a
producdo dos dados da
intervencdo, foram
realizados encontros
tematicos; observacdo e
registro em diario de bordo;
fotografias dos espacos;
debates sobre eles e
proposicdes de
transformac0es; poemas
dos desejos; confec¢do de
maquetes da sala desejada;
introducdo de almofadas
tematicas e estantes; e,
acoes em follow up. O
estudo constatou que ha
tensBes entre o texto das
politicas e suas redefinicOes
no contexto da pratica. Os
resultados indicam que as
intervencdes através de
acOes co-construidas com
as profissionais do campo
possibilitam
ressignificagdes nos
arranjos espaciais, visando
a qualidade do trabalho
cotidiano com as criancas.

Palavras-Chave:
Arranjo Espacial.
Prolnfancia. Ciclo de
Politicas. Educacéo
Infantil.

Formacao do Leitor
Literario na Educacao
Infantil'

SILVA, MARCIA
MARIA E

2016

Este trabalho tem como
tema a formacdo do leitor
literario na Educagéo
Infantil O objetivo é
compreender o lugar da
literatura na formacéo da
crianca leitora a partir de
um Estudo de Caso, com
observac0es participantes,
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sobre as mediacdes de
leitura literaria de uma
professora da Rede Publica
Municipal de Niterdi com
um grupo de, em média, 17
criancas de 3 a 5 anos de
idade, entre os anos 2013 e
2014. Que concepcOes de
Literatura sustentam o fazer
de uma professora da
Educacéo Infantil? Que
concepgoes de Educacéo
Infantil fundamentam seu
trabalho com literatura?
Quais as praticas de leitura
literaria nesse contexto? A
perspectiva tedrico-
metodoldgica é historico-
cultural. O debate sobre
linguagem, arte, literatura,
vida, educagdo e expressao
estética se apoia em
Bakhtin e Vigotski. A
discusséo sobre as infancias
se da principalmente a
partir dos estudos de
Vigotski, Sarmento,
Corsaro e Vasconcellos.
Para tratar das relagdes
entre literatura, infancia e
escola, o trabalho apoia-se
em Lajolo, Silva e
Zilberman. Os estudos
sobre literatura e teoria
literaria de Eagleton,
Coelho, Candido e Cascudo
entram em dialogo, ao ser
abordado o papel da
literatura na formacéo
humana. Corsino e
Colomer sdo as principais
referéncias para tratar da
literatura especificamente
no campo da Educacao
Infantil. E realizado um
levantamento bibliogréfico
das dissertaces e teses,
produzidas entre 2008 e
2014, que abordam a
literatura na Educacéo
Infantil. Em um segundo
momento, é desenvolvido
um estudo tedrico sobre
Infancia, Literatura e
Educacéo Infantil,
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discutindo-se
invisibilidades em torno do
ser crianca e das
possibilidades de formacéo
literaria. O percurso da
pesquisa empirica €
apresentado, seguido do
histérico da unidade e da
formacdo da professora,
coparticipe da pesquisa.
Quatro cenas de leitura
literéria coletiva no grupo
de criangas, planejadas e
mediadas pela professora,
sdo escolhidas para analise.
Busca-se compreender
quais os efeitos desse
encontro e como se da a
docéncia na Educacdo
Infantil para formacéo do
leitor literario. A tese
mostra as mediagOes da
professora, as expressdes
das criancas, o contexto dos
livros lidos, realizando, a
partir desses dados, uma
reflexdo sobre como
criancas leem literatura,
quais os efeitos desse
encontro para 0s
interlocutores e como se da
a docéncia para formacéao
do leitor literario na
Educacéo Infantil.

Palavras-Chave:

Infancia. Educacéo Infantil.
Literatura. Formacéo do
leitor.

Marcas da abjecéo
expressas em
conversas sobre
heteronormatividade
com jovens no
Facebook: em defesa
de uma pedagogia
queer

JUNIOR, DILTON
RIBEIRO DO
COUTO.

2017

A presente tese teve por
objetivo conhecer as
marcas da abjecédo
colocadas em manutencéo e
funcionamento por normas
regulatérias de género
presentes nos contextos
familiares e nos cotidianos
escolares de jovens que ndo
se identificam com a
heterossexualidade. A
pesquisa de campo foi
realizada entre 2013 e
2015, no Facebook, através
da imersdo num grupo
online constituido por cerca
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de 70 jovens que se
autodenominam
gays/lésbicas/bissexuais.
As estratégias
metodoldgicas adotadas
incluiram a observacéo das
interacdes estabelecidas
entre 0s membros do grupo,
além do estabelecimento de
conversas online realizadas,
individual e coletivamente,
com esses jovens. Os
principios tedricos foram
norteados, principalmente,
pelos estudos de
pesquisadores que
trabalham com questdes de
género e sexualidade
amparadas pela perspectiva
da teoria queer. Essa
fundamentacdo tedrica
orientou a andlise das
conversas online realizadas
no Facebook. Somado a
isso, pela necessidade de
compreender os fendbmenos
comunicacionais
ciberculturais, com énfase
nas dindmicas de interacéo
e colaborag&o dos sites de
redes sociais da internet,
também me apropriei de
reflexdes dos campos de
estudos das areas da
comunicagao e educacao.
Além disso, a construgéo
de uma proposta de
pesquisa online de
abordagem histérico-
cultural foi realizada
principalmente através dos
conceitos de dialogismo e
alteridade de Mikhail
Bakhtin, me permitindo
tracar os caminhos
metodoldgicos necessarios
na interacdo com 0s jovens
no Facebook. Nessa
abordagem, pesquisador e
pesquisados foram
concebidos como coautores
em um processo de
producdo de conhecimento
que se constroi
gradualmente com o outro,
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com os sites de redes
sociais digitais
reconhecidos como lugares
de encontro com o outro. O
trabalho de campo
evidenciou o engajamento e
0 protagonismo politico dos
jovens participantes do
estudo, que se apropriaram
do Facebook para
fortalecerem os vinculos
sociais e afetivos,
promovendo a
possibilidade de resisténcia
frente a
heteronormatividade a
partir de ativismos que se
constituiram através da
poténcia do dialogo na/em
rede. Ao ressaltarem o
quanto as normas
regulatérias de género
estiveram presentes em
seus cotidianos
educacionais e contextos
familiares, os relatos dos
sujeitos apontaram para a
urgéncia de se discutir
sobre a
heteronormatividade nas
escolas e nos cursos de
formacéo de professores,
bem como no ambito
familiar, objetivando
desmistificar a
naturalizagdo e
normatizacdo do modelo
heterossexual. A
interpretacdo do material da
pesquisa permitiu colocar
em xeque a
heteronormatividade,
problematizando e
ressignificando o modelo
heterossexual que vem
sendo amplamente
(re)produzido e
naturalizado no discurso
social, além de ter
possibilitado, pela
aproximacao com a teoria
queer, um pensar critico
sobre 0s processos
escolares que desqualificam
0S comportamentos sociais
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gue ndo se enquadram nos
moldes heteronormativos.
Enquanto cidad&os e
educadores, se ndo
repensarmos as questoes
ligadas aos corpos, géneros
e as sexualidades,
continuaremos sendo
cumplices da
predominéncia de préaticas
familiares e escolares
pautadas num olhar de
mera tolerancia e respeito
ao diferente e as diferencas.
Para isso, defendo que é
preciso queerizar o
pensamento heterocentrado,
reimaginando a
multiplicidade de formas de
fabricacdes dos corpos,
géneros e sexualidades.

Palavras-Chave:
Cibercultura. Juventudes.
Corpos. Géneros.
Sexualidades.
Heteronormatividade.
Pedagogia queer.

Titulo Autor Ano | Resumo

Infancia e | MEDEIROS, 2016 | A tese sugere uma leitura de autores como Gilles
presenca na | FABIO Deleuze, Marcel Proust e Hans Ulrich Gumbrecht,
experiéncia  do | BARACUHY entre outros, na investigacdo da infancia, entendida
artista como esse instante presente em que a intensidade se

inscreve na experiéncia do artista. Explora-se a ideia
de que a infancia, nesse sentido, pode acontecer a
qualquer momento da vida. A pesquisa,
desenvolvida em nivel estritamente tedrico, parte
também da perspectiva de autores como S&o Jodo da
Cruz, Jean Genet, Andrei Tarkovski e Michel Leiris,
explorando os contelidos mais imagéticos de suas
obras, e relacionando-os com a infancia e com a
dimensdo da presenca no trabalho do artista. Dois
episédios de Em Busca do Tempo Perdido de Proust
estdo no centro da discussdo: Os campanarios de
Martinville e A Morte de Bergotte. Duas infancias,
entendidas como acontecimento e aprendizado, séo
al analisadas, através das obras de Deleuze Proust e
0s Signos e Logica da Sensacdo. Com Gumbrecht,
no Ultimo capitulo, busca-se realizar teoricamente o
espago imaginario proposto pelo trabalho,
relacionando a experiéncia do artista a infancia e a
presenca.
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Palavras-Chave:
Presenca;Infancia;lluminacdo;Artista;Experiéncia

Eu aprendo a
brincar de mais
coisas que eu ndo
sabia! Criancas e
videogames numa
brinquedoteca
escolar

LOUREIRO,
CARLA
CRISTIANE

2017

Este estudo tem como objetivo investigar como se
constitui o brincar com videogame numa
brinquedoteca escolar identificando e
problematizando as relagdes tecidas entre criancas
e outros atores envolvidos nos seus cotidianos,
buscando, por meio das “vozes” das criangas,
compreender os impactos dessa forma
contemporanea de brincar na construgéo das
culturas infantis. Desenvolvida na linha de
pesquisa Educagdo, Comunicacéo e Tecnologia, do
Programa de Pés-Graduacdo em Educacéo da
Universidade do Estado de Santa Catarina (Udesc),
vinculada ao projeto “Tablets, computadores e
laptops: analise sobre politicas, infraestrutura e
aspectos pedagdgicos da insercao de novas
tecnologias na escola” (Observatorio da Educacdo
— Obeduc/Coordenacédo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Ensino Superior — Capes) e realizada
com base em uma perspectiva etnografica, a
pesquisa de campo acompanhou 44 criancas (de 6
a 9 anos), estudantes dos Anos Iniciais do ensino
fundamental do Colégio de Aplicacdo da
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC),
nos momentos em que frequentavam a
brinquedoteca dessa institui¢do. Os instrumentos
metodoldgicos utilizados foram: observacao, diario
de campo, metodologias visuais (videos),
entrevistas individuais e em grupo. A pesquisa
fundamentou-se nos pressupostos dos estudos da
crianca, especialmente nos estudos que vém sendo
feitos nesse campo sobre as culturas infantis e a
cultura ludica, e inseriu-se numa tendéncia que
busca o aprofundamento do estatuto da crianca
enquanto ator social, que com sua a¢éo e na
relagdo com os adultos e seus pares contribui para
a construcdo e reconstrucdo das culturas infantis.
Mediante as andlises das vozes das criancas, quis-
se superar “explicagdes” deterministas e
essencialistas acerca da relacdo das criancgas e
midias digitais, promovendo uma analise das
formas como esses discursos sdéo mobilizados e
retrabalhados pelas criancas em suas praticas
cotidianas. Essa escolha oportunizou dar
visibilidade aos mundos sociais e culturais das
criangas, além de levar em consideragdo a escassez
ou quase inexisténcia de estudos em que o angulo
da abordagem se desloca do estudo dos
videogames ou sobre os efeitos deles nas criangas,
para olhar o que jogam e como jogam. As
conclusdes da pesquisa sdo sintetizadas em quatro
eixos: a) as transformac0es e adaptacGes que as
criangas promovem na bringuedoteca escolar, onde
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¢ “permitido” brincar, destacando as tensoes e
sutilezas das relagGes entre dois componentes do
“oficio da crianga” — 0 brincar e o estudar; b) as
aprendizagens que as criancas tém construido na
relacdo com 0s seus pares e com 0s videogames; c)
0 videogame como uma forma de brincar
contemporanea; d) as relacfes intra e
intergeracionais envolvidas nessa brincadeira
contemporanea, com destaque a dois temas que se
repetiram com frequéncia durante a pesquisa: vicio
e violéncia. Ressalta-se também o papel importante
de uma brinquedoteca dentro da escola, na medida
em que possibilita uma légica em que as criancas
podem experimentar processos de ensino e
aprendizagem com seus pares ndo centrados nas
professoras, valorizando o brincar como uma
atividade em que a crianca aprende ndo apenas
contetdos curriculares, mas de formagéo enquanto
sujeito humano, produto e produtor da cultura.

Palavras-Chave:
Infancia;Crianca;Videogame;Culturas da infancia e
cultura ludica

Sobre
atravessamentos e
visualidades em
ambientes
educativos:
aproximacdes
com o PIBID
Artes
Visuais/lUFSM

SALBEGO,
JULIANA
ZANINI

2017

Esta tese buscou percorrer caminhos que nos levam
a pensar sobre as potencialidades relativas as
nossas experiéncias pedagogicas quando
trabalhamos com visualidades. Visualidades estas
que englobam imagens e sujeitos no processo de
ver, e no qual este ver é vivido como uma
experiéncia: se deixar atravessar, movimentar,
surpreender. A sociedade contemporanea, por ser
altamente visual, funda muitas de suas praticas
cotidianas no acesso e consumo as imagens. Desta
forma, o presente trabalho de investigacéo se
assenta no campo da Cultura Visual vivenciado em
ambientes de formacéo docente e dentro das
escolas a partir do Programa Institucional de
Bolsas de iniciacdo a docéncia (PIBID) subprojeto
Avrtes Visuais da UFSM. A partir da abordagem
metodoldgica da etnografia pds-moderna, a
presente investigacdo busca movimentar 0s
pensamentos relativos a seguinte problematica: que
sentidos sdo produzidos a partir dos
atravessamentos das visualidades em ambientes
educativos? A base tedrico-metodolégica desta
investigacdo esté alicercada, preponderantemente,
nos seguintes autores: Hernandez (2000, 2005,
2007, 2013, 2015); Foster (1988); Freedman
(2006); Mitchell (1986; 2003, 2009, 2015);
Martins (2009; 2009a); Klein e Damico (2012). Ao
chegar ao final desta incessante travessia que
constitui uma investiga¢do no campo da educacédo
com foco nas visualidades, foi possivel inferir que
tanto as visualidades, quanto os sujeitos que as
movimentam sdo tdo dispares, plurais, complexos e
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mutantes que nao seria apenas impossivel, mas
muito pouco producente encontrar uma resposta
para a questdo colocada. Pude observar que o
atravessamento das visualidades se produz em uma
série de circunstancias que pontuei a partir de
campos de forcas que discutem proibicdes
(proibido), admirages e sobressaltos (espantos),
trabalho focado na experiéncia do erro e do
insucesso, bem como digressdes sobre
pertencimento e direcdo (o fora) e a capacidade de
respiro dos processos educacionais (buracos). A
partir destes direcionamentos, o trabalho procurou
compartilhar experiéncias vividas com estudantes
dentro do Programa PIBID Artes visuais/fUFSM e
gue se apresentam como possiveis trilhas, vazios a
serem movimentados e redirecionados a partir de
experiéncias de outras ordens trazidas pelos
leitores para dentro do campo educativo.

Palavras-Chave:
visualidades;atravessamentos;Cultura
Visual;PIBID

“YVamos montar
uma banda?”:
um olhar sobre os
processos de
criacdo musical
de criangas Rio'

SILVA, JOAO
MARCELO
LANZILLOTTI
DA.

2015

Esta tese possui como tema 0s processos de criacao
musical de criancas e tem como objetivo geral
problematizar e compreender esses processos no
contexto de uma oficina musical. Deriva-se dai
questdes mais especificas que consistem em saber
que aspectos musicais estdo envolvidos, como as
criancas se relacionam e se organizam, e que
sentidos as criancas atribuem a esses aspectos nos
processos de criagdo musical. Atraves de uma
leitura socio-histérica, o percurso dessa pesquisa
compreendeu discussdes acerca da infancia, da
cultura e da linguagem em articulagéo a criacao
musical, que abordaram diferentes perspectivas
acerca do tema. S&o conceitos fundamentais dessa
tese, 0 pensamento de Mikhail Bakhtin, Lev
Vigotski e Walter Benjamin acerca de criacdo e
experiéncia intrinsecos ao ser humano. Apresenta-
se uma perspectiva critica a infancia
contemporanea destacando aproximagdes ao
universo da cultura e da musica. Nesse sentido,
discute-se uma concepgdo de musica que leve em
consideracdo os aspectos sociais articulados a
producdo musical, propondo-se um dialogo acerca
de criagdo musical entre os campos da vida, da
ciéncia e da arte. Apresentam-se como principais
interlocutores dessa tese: Solange Jobim e Souza,
Manoel Sarmento e Rita Pereira, sobre infancia;
John Huizinga e Gilles Brougere, sobre o ltdico;
John Blacking, sobre conceito de musica; e Teca
de Alencar Brito, Fran¢ois Delalande e Lucy
Green, sobre criangas, musica e educagdo musical.
O trabalho de campo teve como objetivo realizar
composi¢Bes numa oficina musical, sob o formato
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de uma banda de mdsica popular, realizada numa
escola publica federal da cidade do Rio de Janeiro,
com um grupo de criangas entre nove e onze anos.
Para interlocucdo com as criancas, adotou-se como
suporte tedrico e metodoldgico a perspectiva sobre
alteridade e dialogismo de Mikhail Bakhtin, assim
como uma perspectiva de pesquisa sem
neutralidade e pesquisa como estética. Como
achados da pesquisa, observa-se que 0s processos
de criacdo dessas criancas na oficina sao
negociados entre pares, obedece a condi¢des
préprias para seu desenvolvimento e se dao
entrelacados as suas experiéncias musicais
revelando lagos da crianga com aspectos da
cultura. Destacam-se nesse processo também uma
integracdo entre as atividades de criar, aprender,
reproduzir e as motivacGes que ddo conta disso e
que sugerem uma singular relacdo com a cultura
contemporanea. Ressalta-se a importancia da
atividade de criacdo musical como lugar de
compartilhamento de significados e sentidos.

Palavras-Chave:
Processos de Criacdo. Infancia. Cultura. Educacdo
Musical. Banda. Musica.

"Formacéo
docente, cultura
digital e historias
de professores:
uma trama com
muitos fios"

ROSA, ANA
CAROLINA
PEREIRA DA
SILVA.

2017

A presente pesquisa se constitui como uma
continuag&o ao estudo iniciado no mestrado, que
teve como foco investigar o papel mediador das
tecnologias digitais nos processos de aprender e
ensinar, frente as transformacgdes sociotécnicas que
permeiam a sociedade com a forte presenca da
cultura digital. Diante do entendimento de que a
escola, por estar contextualizada cultural e
historicamente, também experimenta essas
mudancas e, por sua vez, os professores tém lidado
com demandas especificas que os impelem a rever
suas praticas e a questionar muitos aspectos do
sistema de educacdo predominante, este trabalho
de doutorado se prop0e a pensar sobre a formacéo
de professores neste contexto. Para desenvolver o
estudo, optei por me distanciar de um modelo de
formacado instrucional, problematizando a ideia de
capacitacéo e trazendo os professores para a
posicdo central a partir da valorizagéo de seus
saberes e de suas experiéncias. Ao colocar o foco
nos sujeitos e considera-los em suas diferentes
dimens@es de forma complexa, optei por realizar
essa pesquisa por intermédio das histérias de
professores e, a partir delas, buscar elementos
relevantes para pensar em estratégias de formacéo
docente que sejam coerentes com as demandas
reais da escola contemporanea. Para apoiar meu
estudo acerca desse tema, busquei aportes nos
estudos de Antonio N6voa, Sonia Kramer, Solange
Jobim e Souza, Rita Ribes, Maria Teresa Freitas,
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Adriana Bruno, entre outros autores. O olhar para o
tema e a relacéo estabelecida com os sujeitos
foram fundamentados tedrico-metodologicamente
nos conceitos de alteridade e dialogismo de
Mikhail Bakhtin e nos conceitos de historia,
narrativa e experiéncia de Walter Benjamin. Além
desses, outros autores contribuiram para 0 meu
entendimento do contexto da contemporaneidade
marcado pelas transformacgdes sociotécnicas, como
Lucia Santaella, Edméa Santos, Maria Helena
Bonilla, André Lemos, Pierre Lévy. Para esse
estudo, foram convidados a participar sete
professores da rede particular e publica do Rio de
Janeiro, de diferentes disciplinas e que atuam em
diversos segmentos da escolaridade. Esses
professores sdo considerados, pela comunidade
escolar em que atuam, referéncias no trabalho
inovador com tecnologias digitais. A escolha dos
sujeitos foi feita através do procedimento da rede
de sociabilidade, que consiste em encontrar
sujeitos a partir da indicacao de pessoas
conhecidas, o que confere uma familiaridade a
relacdo entre pesquisador e sujeito pesquisado.
Essa busca das historias individuais dos
professores, orientada por todos esses autores que
contribuem para a construcdao do meu olhar, tem
como objetivo pensar em caminhos de formacao
docente mais coerentes com a realidade
contemporanea.

Palavras-Chave:
Educagdo. Cultura-digital. Formag&o docente.
Histdrias de professores.
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ANEXO B: Modelo do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

<&

f

UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Titulo: “Infdncias, Narrativas e Alteridade: o que dizem as visualidades das criang¢as no

instagram e whatsapp?” (titulo provisorio).

OBJETIVOS DO ESTUDO: o estudo pretende refletir sobre as experiéncias e relacbes das
infancias através de narrativas das criangas no Instagram e no aplicativo de conversa WhatsApp,
destacando consideragcfes sobre os modos pelos quais as criangas narram com imagens sobre

seus cotidianos e dialogam nesses espacos.

ALTERNATIVA PARA PARTICIPACAO NO ESTUDO: Sua filha esta sendo convidada
a participar desse estudo e pode decidir participar ou ndo. Estamos coletando informacdes para
a pesquisa de doutorado de Erica Rivas Gatto. Se sua filha ndo quiser participar do estudo, isto

ndo ird interferir na sua vida estudantil.

PROCEDIMENTO DO ESTUDO: Se vocé decidir por integrar este estudo, sua filha
participara de conversas online no aplicativo WhatsApp com a pesquisadora, bem como a
mesma acompanhara as postagens realizadas pela sua filha na rede social Instagram.

Como a pesquisa acontece no ambiente virtual, as conversas no WhatsApp e imagens do
Instagram, serdo arquivadas exclusivamente para analise da pesquisadora e producédo da tese e

textos relacionados a mesma.

RISCOS: De acordo com a resolugdo n® 510, de 7 de abril de 2016 (disponivel em
https://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/cns/2016/res0510 07 04 2016.html), define-se
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como riscos possibilidade de danos a dimensao fisica, psiquica, moral, intelectual, social,
cultural do ser humano, em qualquer etapa da pesquisa e dela decorrente. Desse modo, vocé
pode achar que determinadas perguntas incomodam, porque as informac@es tratam sobre suas
experiéncias pessoais. Assim, vocé ou sua filha poderdo escolher ndo responder quaisquer
perguntas que os fagam sentir incomodados. Contudo, como aponta no capitulo 1V, o artigo 20
da ja referida resolucdo n® 510, a pesquisadora adotara todas as medidas cabiveis para proteger
0 participante quando crianga, adolescente, ou qualquer pessoa cuja autonomia esteja
reduzida ou que esteja sujeita a relacéo de autoridade ou dependéncia que caracterize situacdo
de limitacdo da autonomia, reconhecendo sua situagdo peculiar de vulnerabilidade,
independentemente do nivel de risco da pesquisa.

BENEFICIOS: Segundo a resolucdo n° 510, de 7 de abril de 2016 (disponivel em
https://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/cns/2016/res0510 _07_04_2016.html), séo
beneficios: contribuicdes atuais ou potenciais da pesquisa para o ser humano, para a
comunidade na qual esta inserido e para a sociedade, possibilitando a promocéo de qualidade
digna de vida, a partir do respeito aos direitos civis, sociais, culturais e a um meio ambiente
ecologicamente equilibrado; Desta forma, a participacdo de sua filha ajudara a pesquisa de
Erica Rivas Gatto, mas ndo serd, necessariamente, para seu beneficio direto. A pesquisa no
entanto promove através de sua reflexdo com a participacdo de sua filha, a possibilidade de
melhoria da educacdo pelo entendimento do vinculo das criancas com os meios digitais, em
situagdes de uso cotidiano dito “normal” e numa pandemia. A educagdo tem muito a ganhar em

pesquisas como essas através da participacao das criancas.

CONFIDENCIALIDADE:Segundo a resolugéo n° 510, de 7 de abril de 2016 (disponivel em
https://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/cns/2016/res0510_07_04_2016.html),

confidencialidade trata-se da garantia do resguardo das informagdes dadas em confianga e a
protecdo contra a sua revelagdo ndo autorizada; Nesse sentido, sem seu consentimento por
escrito, a pesquisadora nao divulgard nenhum dado de pesquisa no qual sua filha seja

identificada.
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DUVIDAS E RECLAMACOES: Esta pesquisa possui vinculo com a Universidade Federal
do Estado do Rio de Janeiro — UNIRIO atraves do Programa de P6s graduacdo em educacéo-
PPGEdu, sendo a aluna Erica Rivas Gatto, a pesquisadora principal, sob a orientacdo da Prof?
Adriana Hoffmann Fernandes. A investigadora estd disponivel para responder a qualquer
davida que vocé tenha. Caso seja necessario, contacte Erica Rivas Gatto através do e-mail:
ericarivasgatto@gmail.com ou no telefone 21-975590208. Vocé tera uma via deste
consentimento para guardar com vocé. Vocé fornecera nome, endereco e telefone de contato

apenas para que a equipe do estudo possa lhe contactar em caso de necessidade.

Tendo sido esclarecido todas as informagdes quanto ao estudo, manifesto meu livre
consentimento em autorizar a participacao da minha filha na pesquisa, estando totalmente ciente
de que n&o ha nenhum valor econémico, a receber ou a pagar, pela participa¢do de minha filha.
Eu concordo que minha filha participe deste estudo.

Nome:

Assinatura:
Data:

Telefone para contato:

Assinatura (Pesquisadora):
Nome: Erica Rivas Gatto — cpf: 098.082.547-48.
Data:

Programa de P6s-Graduagdo em Educacdo — PPGEdu — Universidade Federal do Estado do Rio
de Janeiro- UNIRIO.

Contatos: E-mail: ppg_edu@unirio.br Tel: (21) 2542-2281.

Endereco: Av. Pasteur, 458, Prédio do CCH — térreo - Urca, Rio de Janeiro — RJ.
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ANEXO C: Modelo de autorizacdo para a pesquisa

AUTORIZACAO PARA A PESQUISA

O/ A menor sob sua responsabilidade estd sendo convidado (a) participar da pesquisa
“Infancias, Narrativas e Alteridade: o que dizem as visualidades das criangas no instagram e
whatsapp?” (titulo provisorio). A partir dos caminhos percorridos pelas criancas na rede social
Instagram e nos dialogos realizados no aplicativo de conversa WhatsApp, o0 presente estudo
pretende refletir sobre as experiéncias e relagbes das infancias através de narrativas das criangas
no Instagram e no aplicativo de conversa WhatsApp, destacando consideracdes sobre os modos

pelos quais as criangas narram com imagens sobre seus cotidianos e dialogam nesses espacos.

Desta forma e ao conhecer os objetivos da pesquisa de doutorado de Erica Rivas Gatto,

eu, , portador (a) do

documento de identidade , responsavel pelo (@) menor

, declaro que concordo com a participacdo do

(@) mesmo (a) na referida pesquisa e autorizo, ainda, a divulgagédo de seus textos, trechos da
entrevista, imagens e videos para fins da pesquisa e para divulgacdo da mesma, na integralidade
ou partes, no Brasil ou no exterior, em qualquer midia e sem limitacdo de tempo, estando
totalmente ciente de que ndo ha nenhum valor econémico, a receber ou a pagar, pela

participacao.

Rio de Janeiro, de de 2020.

Assinatura do (a) responsavel
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Assinatura da pesquisadora

Desde ja agradecemos sua colaboracdo e confianga e em caso de ddvidas ou maiores
esclarecimentos sobre a pesquisa, vocé podera consultar a responsavel pela mesma: Erica Rivas
Gatto (Doutoranda em educacdo), bem como sua orientadora: Profa. Dra. Adriana Hoffmann
Fernandes, no seguinte endereco:

Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro — UNIRIO

Centro de Ciéncias Humanas e Sociais - CCH

Programa de P6s-Graduacdo em Educacdo - PPGEDU / Grupo de pesquisas Comunicacao,

Audiovisual, Cultura e Educacdo — CACE.
Av. Pasteur, 296 - Urca - Cep 22290-240.
http://caceunirio.wixsite.com/cace/contato

A pesquisadora também se disponibiliza a esclarecer eventuais dividas através do e-mail:

ericarivasgatto@gmail.com
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ANEXO D: Termo de Assentimento

&

f

TERMO DE ASSENTIMENTO

Vocé esta sendo convidada para participar da pesquisa “Infdncias, Narrativas e
Alteridade: o que dizem as visualidades das criang¢as no Instagram e Whatsapp?” (titulo
provisorio).

Com essa pesquisa, quero saber o que conta sobre o seu dia a dia, através das imagens
que compartilha no Instagram e WhatsApp e as conversas que estabelece com outras criangas,
amigos e familiares nesses espacos.

Saiba que a sua participacdo é muito importante para o desenvolvimento dessa pesquisa,
mas Vocé ndo precisa participar da pesquisa se ndo quiser, é um direito seu e ndo terd nenhum
problema se desistir.

Ninguém sabera que vocé estd participando da pesquisa; nem darei a estranhos as
informacgdes que vocé oferecer e seu sobrenome e contatos ndo aparecerdo na pesquisa (sua
identidade estara preservada).

Quando terminar a pesquisa, terei o prazer de apresenta-la a vocé.

Se vocé tiver alguma davida, vocé pode me perguntar através do meu e-mail:

ericarivasgatto@gmail.com ou pelo telefone: 97559-0208.

Eu aceito participar da pesquisa “Infdncias,

Narrativas e Alteridade: o que dizem as visualidades das criancas no instagram e whatsapp?”

(titulo provisorio) .

Recebi uma copia deste termo de assentimento e li e concordo em participar da pesquisa.

Rio de Janeiro, de de 2020.
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