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PROGRAMA DE DISCIPLINA

CURSO: Turismo

DEPARTAMENTO: Turismo e Patrimonio

DISCIPLINA: Semidtica, Semiologia e Turismo CODIGO: HTP0084
CARGA HORARIA: 30h/a NUMERO DE CREDITOS: 2

EMENTA: Articula os pressupostos tedricos da Semiologia com o processo de formagdo do
graduando do Curso de Turismo, buscando uma estreita relacdo entre estas bases teoricas e sua
insercdo no Mercado de Trabalho, a fim de instrumentaliza-lo com condic¢Bes de ampliar sua visdo
sobre a importancia do Turismo na sociedade. Dentro desta perspectiva, apresentamos a IMAGEM
(real e virtual) como nossa maior preocupacdo, devido a sua relevancia como um dos elementos de
utilizacdo do setor para a promocao dos lugares enquanto destinos turisticos.

OBJETIVOS DA DISCIPLINA:

* articular os conhecimentos da Semiologia, a partir dos conceitos de SIGNO, SIGNIFICADO,
SIGNIFICANTE e SIGNIFICACAO, com o papel social, econdémico e politico do Turismo na
sociedade;

* criar estratégias que possibilitem ao graduando de Turismo, a partir dos conceitos SIGNO,
SIGNIFICADO, SIGNIFICANTE e SIGNIFICACAO, sobre a necessidade da compreensdo
semioldgica do seu papel na sociedade;

* aborda a IMAGEM como elemento fundamental no conjunto das estratégias para a promogao e
divulgacéo dos lugares enquanto substratos de inser¢ao do Turismo.

METODOLOGIA:

* Aulas teoricas-expositoras;

* Leitura de textos sobre Semiologia-Semioética e areas afins (Antropologia, Filosofia, Sociologia,
Ciéncia e Tecnologia entre outros); - SEMINARIOS

* Apresentacdo de Videos;

* Atividades de Campo (coleta de Imagens e posterior anélise).

CONTEUDO PROGRAMATICO:

*conceitos de signo, significado e significacdo (Professor Convidado: Luiz Santiago)

*algumas consideragdes sobre IMAGEM (real e virtual) como elemento fundamental para o
Turismo.

* Simbologia da Imagem na Cidade Turistica do Rio de Janeiro.

* Correlagdo entre os conceitos signos, significado e significacdo e o papel do profissional de turismo
na sociedade.

* Compreensdo da IMAGEM (real) no cotidiano da pratica do profissional de turismo. + Debate.

* Compreensdo da IMAGEM (virtual) no cotidiano da pratica do profissional de turismo.

* Compreensdo da cidade como substrato de representacdo da IMAGEM e como elemento do
cotidiano do profissional de turismo.

AVALIACAO:
* Frequencia maior ou igual a 75%




* Aprovacao mediante cumprimento das Atividades trabalhadas em Classe
* Participacdo efetiva do graduando durante as aulas e seminarios
* Construcado e envio de artigo cientifico para peridédicos indexados.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

* BARTHES, Roland. Elementos da Semiologia. 14 ed. Sao Paulo: Cultrix, 1964.

* BAUDRILLARD, Jean. A Tela Total: mitos-ironias do virtual e da imagem. 3 ed. Porto Alegre:
Sulina, 2002.

* CIDADE vaidosa: imagens urbanas do Rio de Janeiro. Rio de Janeiro: Sette Letras, 1999. 191 p.

* FELDMAN-BIANCO, B. & MOREIRA LEITE, M.L. Desafios da Imagem: Fotografai,
iconografia e video nas ciéncias sociais. Campinas, SP: Papirus, 1998.

* SARMENTO, Joao Carlos Vicente. Representacao, imaginagao e espaco virtual: geografias de
paisagens turisticas em West Cork e nos Acores. Lisboa: Fundacgdo Calouste Gulbenkian: Fundacao
para a Ciéncia e a Tecnologia, Ministério da Ciéncia e do Ensino Superior, 2004. 597p., il. (Textos

universitarios de ciencias sociais e humanas).

* LEVY, Pierre. O que é o Virtual? Sdo Paulo: Ed. 34 Ltda, 1996.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

* CASTELLS, M. A Sociedade em Rede. Volume I, Sdo Paulo: Paz e Terra, 2009.
* ECO, Humberto. Semidtica e Filosofia da Linguagem. Sdo Paulo: Editora Atica, 1991.
* LEPARGNEUR, Hubert. Consciéncia, Corpo e Mente. Campinas, SP: Papirus, 1994.




