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INTRODUCAO

De acordo com Alexandre Panosso, o turismo primeiramente deve ser compreendido como um fenémeno social que pressupde saida e retorno do homem do seu espago habitual, e,
consequentemente, gera experiéncias e impactos diversos. Também dentro da visao idealizada do autor, é caracterizado por indimeras condicdes, tais como hospitalidade, utilizacao
de tecnologia, encontro e comunicagdo entre pessoas. Ressalta-se que o turismo é relativamente recente como campo de pesquisa e, por isso, é um novo “objeto de estudo cientifico,
principalmente das ciéncias sociais e humanas” (PANOSSO, 2001). Neste sentido, este projeto visa analisar as relagdes que se constroem a partir do fendmeno entre visitantes,
visitados e trabalhadores do setor, através de representacdes humoristicas como charges, caricaturas, fotos, etc.

Na visdo do antrop6logo Henk Driessen“o humor quase sempre reflete as percepgdes culturais’, por isso é um instrumento que permite ao pesquisador se aprofundar no“modo de
pensar e sentir” que sustentam a vida cotidiana de determinado grupo.

Do mesmo modo, este também € essencial para a sociedade, pois observa e aponta os defeitos humanos através do espetdculo, criando outra realidade, ainda que arraigada
as problematicas sodiais e politicas, e exemplificando-as com ironia. Tal comicidade torna-se, assim, uma importante ferramenta de andlise para estudar o turismo na Primeira
Reptiblica.

A abordagem deste projeto estd na perspectiva histdrica do turismo através do humor. Conjuntamente, o subprojeto foca o turismo na histéria do Brasil, especificamente durante
a Primeira Repuiblica (1889 - 1930), periodo pouco estudado tanto pela histéria quanto pelo turismo, embora seja uma etapa inicial do surgimento do fenémeno turistico no pais
como é entendido hoje.

OBJETIVO

0 objetivo deste trabalho é estudar de que maneira o humor representa o Brasil como destino turistico, no periodo da Primeira Republica, para os turistas nacionais e
estrangeiros, com destaque para os primeiros, através de representagdes humoristicas retiradas de periddicos da época. Desta maneira é possivel analisar como se dd
a construcdo histdrica-cultural desta imagem turistica que o Brasil assume tanto nos textos escritos quanto nas caricaturas, charges e fotografias de uma parcela da
imprensa carioca que se apropria da discussao e reelabora os principais acontecimentos do turismo.

METODOLOGIA

A metodologia utilizada foi essencialmente pesquisas bibliograficas com o levantamento de livros e artigos sobre Turismo e Humor e as suas relagdes sociais pelo viés do humor.
Além disso, foram realizadas pesquisas na hemeroteca virtual da Fundagéo Biblioteca Nacional com a finalidade de buscar as representa6es humoristicas (charges, caricaturas)
para serem analisadas.

RESULTADOS

A partir da pesquisa na Hemeroteca virtual da Fundacdo Biblioteca Nacional foram encontradas duas charges que abordam criticamente o panorama inicial do
turismo na cidade do Rio de Janeiro. Ambas datam de 1926-27 e foram publicadas na revista humoristica Careta, periddico de variedades voltado para um publico
mais amplo e popular durante a primeira metade do século XX. As ilustragdes expdem uma contradicdo: a inten¢do do governo em atrair turistas estrangeiros para a
cidade enquanto falta estrutura bésica para a populacdo residente.
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Percebe-se nos dois casos a negligéncia com as necessidades do cidadao, associadas a caracteristicas da gestao publica brasileira e a ma administracao do turismo no
pais até a atualidade. Entende-se, ainda, que os proprios cariocas ndo o percebiam como uma atividade da qual poderiam usufruir, e sim como lazer voltado somente
para aldctones e que ndo traria, aparentemente, nenhum beneficio para a populagdo, ou seja, em ambas as charges o foco esta no turista estrangeiro e, neste sentido,
0 brasileiro esta a margem da experiéncia turistica na cidade do Rio de Janeiro.

Na primeira metade do século XX no Brasil, em momentos de tensdes sociais e de engajamento de revistas e profissionais, surge um “ressentimento social” no qual o
humor se transforma em uma privilegiada e efémera representaco da sociedade (SALIBA, 2002), como nas duas ilustragdes apresentadas. Driessen (1997) explica
que o humor politico floresce quando ha repressdo e dificuldades econdmicas, logo, observa-se que problemas politicos e financeiros poderiam estar relacionados
ao turismo naquela época. As charges, neste cendrio, tornam-se instrumentos de luta para a populacdo, uma forma de questionar e libertar-se das imposicdes
autoritdrias.

Estas representaces humoristicas mostram como se da a relacao autoritaria do Estado tendo em consideracdo a populagdo no periodo da Primeira Republica (1889-
1930) e como o turismo faz parte deste contexto histérico. De acordo com as criticas apresentadas, o turismo surgiu no Brasil alijando o cidadao deste processo. Mesmo
sem a cidade apresentar condicdes necessarias para o desenvolvimento do turismo, 0 governo incentivou a turistificacao.

|//

CONCLUSAO

0 humor relativiza “as rotinas estabelecidas da vida cotidiana, submetendo-as a uma investigacao minuciosa” (DRIESSEN, 2000), proporcionando ao pesquisador o
entendimento do fato social por intimeros aspectos. Além disso, Saliba afirma que na sociedade brasileira da Primeira Repuiblica o evento publico era mais acessivel e
captado por olhares comicos do que sérios, devido a natureza paradoxal da estrutura politica. Por isso, 0 humor é uma importante ferramenta de estudo da cultura brasileira
e sua imagem para os brasileiros.

Por outro lado, os jornais, em especial os satiricos, também sdo fonte de pesquisa de acordo com Bremmer e Roodenburg. Na visao de Minios, os jornalistas estao no papel
de relatores dos problemas no poder publico, assim como na ldade Média os comediantes delatavam os insubordinados ao rei com piadas. Contudo, hoje em dia, a troca sao
as charges e caricaturas. A charge possui tal poder de sintese e critica, que muitas vezes pode ter peso de editorial, ou sair na capa do periddico, ou ter outro tipo de destaque
(TOZATTI, 2003). Entende-se, assim, como esta ilustracao é uma fonte relevante para analise.

Com o exposto, observam-se como as representacoes do humor para o estudo no contexto brasileiro sao abrangentes e inexploradas. Ainda ha muito material a ser
pesquisado e perspectivas a serem abordadas, entretanto deve-se considerar a insuficiente quantidade de andlises sobre este assunto e a falta de concordancia entre
0s autores a respeito da teoria do humor, que por vezes até se contrapdem. Isto ocorre porque ndo se consegue abarcar todos os significados do riso para ser o humano,
estabelecendo“a coeréncia entre as vérias palavras, conceitos e praticas do riso” (BREMMER; ROODENBURG, 2000), gerando alguns desafios para o pesquisador.

Este trabalho é apenas a fase preliminar do estudo do Turismo na histdria do Brasil através das representacdes do humor. Trata-se também dos primeiros passos em busca
do entendimento acerca do olhar dos brasileiros em relagdo ao turismo no pais, a fim de construir aimagem do Brasil como destino turistico durante a Primeira Repuiblica,
bem como investigar se tal imagem existia no periodo em questao. No entanto, este é um objetivo que exige mais tempo e pesquisa, e serd realizado por subprojetos
futuros.
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