TURISMO E ESPACIALIDADE

PEDRO P. GEIGER

O TurisMo de massa é fendmeno relativamente recente, tem inicio apds
a Segunda Grande Guerra. Ele se caracteriza, hoje, pelo elevado ni-

mero de pessoas, de quase todos os povos, viajando; pela quantidade de
pessoas empregadas no setor e pelo movime_ﬁoﬂanceiro que envolve;
pela abrangé€ncia geografica do movimento, o turismo alcancando todos os
lugares da Terra, e pelo envolvimento das administra¢es piiblicas no pro-
cesso. Em 1994, 340 milhdes de pessoas realizaram viagens aéreas, embora
nem todas possam ser inclufdas na categoria turismo. O nimero de pessoas
empregadas no setor viagens e turismo, no Mundo, € em torno de 212 mi-
IhGes, participando de um movimento de 3 trilhdes e 400 bilhdes de déla-
res. O turismo procura, desde as chamadas cidades mundiais, a ilhas perdidas
nos oceanos.

Mais recentemente, se iniciou a multiplicagio de estudos académicos

sobre esta atividade, a maioria sobre os aspectos geogréficos dos lugares-
alvo do turismo, modalidades de turismo, a distribui¢do do turismo por re-
gides, a distribuicdo geografica da economia do turismo etc.
g O nosso propdsito, com este trabalho, € refletir sobre o turismo de mas-
sa, que sO aparece num dado momento histérico, como expressio da cres-
cente espacialidade do homem, de sua mobilidade no espago geogrifico.
Refletir sobre as motivagdes que levam ao “espago vivido™ pelos turistas,
para utilizar a expressdo de Henri Lefebvre (1972) e sobre as condicdes
geopoliticas, ndo apenas as tecnolégicas, que permitiram o desenvolvimen-
to das atuais caracteristicas do turismo.

7~

Mudangas historicas
Entre os historiadores, existe o rétulo de “os mil quinhentistas”, aplicado

a uma corrente que considera o Espago/Mundo como uma formagao decor-
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Turismo e espacialidade 57

E neste quadro geogrifico, onde populagoes de origem comum, localiza-
das em diferentes pontos da Terra, se articulam para relagdes culturais, eco-
ndmico-financeiras, ou politicas, que se dd um novo significado para a antiga
palavra “tribo™ (Kotkin, 1992).

O turismo de massa da forga as novas tribos e as novas tribos participam
no incremento do turismo. Os turistas brasileiros que preferem a Rua 46
para suas compras em Nova York servem para que nio s6 o lojista brasi-
leiro, ou seu empregado brasileiro, mantenham sua identidade brasileira,
mas também para que o filho do lojista, nascido nos Estados Unidos, e que

jd trabalha na loja, passe a pertencer a “tribo”. E os membros de uma tribo
tendem a visitar o lugar de origem.

Motivagoes

As abordagens que tratam do incremento da mobilidade dos homens ge-
ralmente voltam seu interesse para os quadros de fundo de instancias eco-
nOmicas, ou politico-militares, como as motivadoras do movimento.

Sem divida que razdes econdmicas, ou politicas, viabilizaram explo-
ragdes, como as de Colombo, Magalhaes ou Scott. No entanto, hd a con-
siderar as motivag0es pessoais desses personagens e as motivagdes dos
que os financiam. As motiva¢des de Colombo ndo sdo as mesmas dos
reis catdlicos, embora, sabendo-as, ele as tenha utilizado na argumen-
tagdo. Desse modo, se compreenderé a necessidade do “encontro”, entre
motivagdes diversas, para que certos fatos se realizem, e da importancia
que a “micropolitica” pode alcangar, em face da “macropolitica” (Fou-
cault). Explicitando, o interesse pelo conhecimento, motivagao para Co-
lombo, guia o comportamento do individuo, € micropolitica. Financié-lo,
faz parte de um projeto imperial, € parte de um processo de macropoli-
tica.

Do mesmo modo, ndo se pode imputar o turismo, simplesmente, ao inte-
resse econdmico do sistema que vive dele, sem considerar as motivagdes
mais profundas do homem que se move.

Nesse sentido, as motivagdes externalizadas variardo muito de turista
para turista. Contudo, na consciéncia filoséfica, Heidegger pode reduzir os
homens a duas categorias, 0s do sein e os do dasein (Heidegger, apud Mer-
quior, 1969). Para os que experimentam, de forma mais profunda, o ser
filosofico que € o homem, e refletem sobre sua qualidade de ser consciente

e histérico, é possivel considerar que, nas presentes condi¢des sociopoliti-
cas e técnicas, maior nimero de pessoas experimenta a faculdade de se mo-
vimentar, que 0 homem tem, vivenciando ao mesmo tempo o significado do
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Uma elegia ao turismo?
Tenho insistido na necessidade de evitarmos 0s maniqueismos, na ava-

liagdo de temas, como sobre a midia, a globalizagdo, e outros. Para cada
tema, torna-se necessdrio, e isso se aplica ao turismo, estudar e analisar os
seus diversos aspectos, identificar formas de alienagdo e de elevagido da
conscientizagao.

Como todas as instincias, o turismo revela formas de alienacido e de
ndo-alienacdo. Se a ndo-alienagdo pode manifestar-se na supera¢do do con-
finamento e do cotidiano, contudo a alienagdo pode estar presente, na
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Turismo e espacialidade 59

tenro, inocente; aquele, para o qual, cada solo €, como se fosse o seu

nativo, jd € um forte; mas, o perfeito, ¢ para quem todo 0 Mundo € uma
terra estrangeira’.

N

3 A geopolitica

Evidentemente que o turismo passou a ser objeto de interesses econdmi-
cos de todo um sistema, que inclui agéncias de viagem, empresas aéreas,
hotéis, € governos, desde os centrais, aos locais, aos quais <e associam ou-
tros diversos setores, como artesanatos, lojas de souvenirs, certos setores
culturais etc. Todos incentivam, sugestionam, utilizam a midia. Por isso,
muitos observam a atual dimensio do turismo, como sendo apenas o fruto
da influéncia da propaganda e consideram a atividade como pertencente ao
setor econdmico.

- O deslocamento de pessoas, em nimero considerével, para o lazer, co-
megou a se desenvolver no século 19, quando se aprimoraram 0s transpor-
tes de navios a vapor e estradas de ferro. Comentando a obra de Edward W.
Said, Cultura e Imperialismo, Emir Sader cita a procura dos encantos e

enigmas dos paises periféricos, como parte da ideologia colonial (Sader,

1995). Grande nimero de turistas visitando os pafses colonizados eram pro-
venientes das respectivas metrépoles.

Até a Segunda Guerra Mundial, a Pax Britannica baliza uma ordem de
Impérios Coloniais. J4 tive ocasifio de mostrar a formago, ou conservagao,
ou ampliagdo, destes impérios, mesmo depois da independéncia dos paises
americanos, como contingéncia da geografia européia: o desenvolvimento
do capitalismo industrial na Europa, se d4 a partir de diversos centros na-
cionais, de modo que a expansdo de cada um encontrou logo as fronteiras
nacionais dos rivais. Uma saida foi a procura do dominio politico-econdmi-
co de espagos geograficos extracontinentais, as coldnias garantindo o supri-
mento de matérias-primas, e se tornando o mercado cativo para os produtos

manufaturados da metrépole. Ofereciam também pontos estratégicos da
cardter militar, para a luta por hegemonias.

A ideologia nazista continha, em seus ingredientes, justamente a idéia de
estabelecer o regime colonial na prépria Europa, a0 se propor anexar a Ale-
manha a Ucrénia e outras regides da antiga Unidio Soviética, em nome do
Lebensraum, o “espago vital”.

Nos Estados Unidos, o capitalismo industrial forja um novo modelo, de
mercado nacional de vastiddo continental, onde a falta de fronteiras nacio-
nais, de costa a costa, leva a mobilidade aum nivel ndo visto anteriormente.

A antiga Unido Soviética tentou reproduzir um Estado industrial de mesma
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bém procurassem auferir dos ganhos financeiros proporcionados pelain
dustria do turismo, a industria “sem chaminés”. Desse modo, o turismo fo;
ocupando todos 0s espagos geogrificos do pl;mctu.. uma dc.wns caracteris
ticas atuais. Esse processo teve como suporte a informatizagio, que tirg
qualquer lugar da Terra (¢ do espago extraterrestre) do isolamento.

Seja pela mobilidade assumida no interior dos Estados Unidos, associa
da 2 difusdo da cultura do automével, seja pela “nostalgia™ dos migrantes
pelo “velho continente”, e passada para 0s descendentes, pelas terras de
origem, € por mais outras razdes, associadas a niveis de vida, padroes com
portamentais, o fato € que os americanos foram a vanguarda do turismo de
massa. Apés a Segunda Guerra, o fato de os americanos terem combatido
praticamente em todos os cantos da terra, na Europa, na Africa, na Asia,
tendo estabelecido base até mesmo em Natal, e tendo assumido a posigio
de poténcia hegemdnica mundial, contribuiu para que, durante alguns anos,
o turista americano dominasse a cena por toda a parte. Hoje, praticamente
todos os povos participam desse movimento.

m para o fato de 0 capitalismo americano .
io pnli(ic;l.:\ Pax Americana ¢ aordem

As associagoes

O turismo se identifica como uma atividade de lazer. No entanto, cada
vez m_ais as pessoas misturam os momentos de lazer, procurados na viagem
de turismo, com momentos em que praticam outras atividades. Niio s6 isto,
como é comum a outra atividade comandar a viagem, e ela ser aproveitada
para mome.nt-os de lazer. E o comportamento de nimero crescente de pes-
S0as que viajam para realizar compras, para seu consumo, ou para nego-
cios, caso Ele “sacoleiros” brasileiros que viajam para Nova York, Miami,
Ou Assungao; para participar de conferéncias, ou cursos. Os pafses do Cen-
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tro oferecem quantidades de cursos de curta duragdo, no verdo boreal, que
r -
530 associados a0 turismo.

E interessante salientar movimentos de massa com caracteristicas do tu-
rismo, associados a motivagoes 1Qeol({glcas. Alids esse tipo de deslqcamen-
0 é muito antigo. Se formos considerd-lo como turismo, entdo o turismo de
massa ndo € fendmeno recente. E o caso, por exemplo, dos deslocamentos
para Meca. Numa de suas epistolas, Sao Paulo menciona viagens per}édia:as
dos judeus espalhados em torno do Mediterrz“?neo,. para Israel, para festejos
religiosos. O padrdo dessas iltimas ndo é muito d1ferentc? das que se gbser-
vam hoje, apenas sendo realizadas de avido, e de distancias muito maiores,
desde as AmEricas. Também diferentemente, hoje, os viajantes tém conscién-
cia que fazem turismo, e assumem sua pratica, associada a uma motivagao
poh’tico-reli giosa. .

Um aspecto do turismo contemporaneo se refere a associagoes com a
migragao. Viagens repetidas de turistas podem se tornar o prelddio de reali-
zagoes de negdcios no pais visitado, seguidas de migragao, legal, ou ilegal,
permanente ou por temporadas. Um aspecto particular deste padrao € a as-
sociagdo com transagdes financeiras e movimentago de valores, de um pais
para outro.

Para terminar, volto a lembrar o refor¢o que o turismo pode dar a com-
portamentos que alguns autores identificam como nova forma de constituir
tribos. Como disse, o significado renovado do termo se aplicaa populagdes
de origem comum, geograficamente dispersas, que desenvolvem entre si
articulagdes especificas, de carater financeiro, econdémico, cultural, poli-
tico. O turismo passa a ser utilizado como um dos instrumentos dessas ar-

ticulagoes.
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