
  

 

PROGRAMA DE DISCIPLINA 

 

CURSO: Turismo 

DEPARTAMENTO:  Turismo e Patrimônio 

DISCIPLINA:  Empreendedorismo em Turismo CÓDIGO: HTP0052 

CARGA HORÁRIA: 30hs NÚMERO DE CRÉDITOS:  2 

 

EMENTA: Concepção de empreendedor. O empreendedorismo no Brasil e no mundo. 

Características e comportamento empreendedor. A educação empreendedora. A atividade 

empreendedora de desenvolvimento de negócios. O Plano de Negócio e sua estrutura básica. 

Empreendedorismo em Turismo. 

 

OBJETIVOS DA DISCIPLINA: 
Geral 

Proporcionar ao acadêmico o conhecimento das características empreendedoras, a busca das 

oportunidades de negócios e o desenvolvimento do plano de negócios de empresas de apoio ao 

desenvolvimento sustentável.  
 

Específicos 

Proporcionar aos alunos ferramentas para que estes sejam capazes de analisar o ambiente e negócios, 

identificar oportunidades e elaborar o plano de negócios 

 

METODOLOGIA:  

Aulas expositivas, exercícios em sala de aula, vídeos. 

 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO: 

Diferenciando ideias de oportunidades, Processo empreendedor, identificando oportunidades, criar 

plano de negócios. 

  

 

AVALIAÇÃO:  avaliação individual e avaliação em grupo 
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