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1. HISTORICO E DOCUMENTACAO

1.1 Introducao

Devido a acdo no PDI de 2017 a 2021 da Universidade para Criacdo de Manual de
Identidade Visual da UNIRIO pela Comso e com a chegada de Programador Visual na
unidade em 2018 foi possibilitado realizar esta agdo de desenvolver o Manual oficial da
institui¢ao. Apods diversas reunides internas na unidade ¢ com o Gabinete da Reitoria a época,
foram coletadas informacdes e percep¢des dos envolvidos sobre o que se esperava do
resultado final e, assim, iniciando de fato o projeto a ser concluido até final de 2021 segundo

o PDIL



Metodologia

Processo de Design

= TESTES E
IDEACAD o
EVOLUCAD
(prototipagem)
Fonte: LUPTOM, Ellen, Intuicds, Acdo, Crisgdo Graphic Design Thinking
ELLWOODD, lain, O Liveo Essencial das Marcas,
Processo de Design - depuracao
1) DEFIHI[;E.D DO PROBLEMA 2) IDEA{;.E.G 3) TESTES/
- levantamento usos - estudo preliminares APRIMORAMENTC
- classificar por tipos de pecas - modemizar desenho
- reunir tipos de marcas - decupar cada pare/
- descobrir elementos que se destacam elemento

- descobrir problemas graficos
- entender simbolizmos
- conclusdes

Fonte: Cristine Mogusira - professora de Designda PUC RJ

A criagdo envolve o entendimento das questdes complexas que envolvem o problema
de modo que a solucdo é uma sintese das questdes funcionais e inspiracionais sistemicamente

levantadas na fase de Defini¢dao do Problema:



Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro - UNIRIO

Processo de Criacdo o

SOLUCAO USOS E
. i OPERACIONAL

AcESsBLL.
NORMATIVO
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1.2 Definicao do problema: pesquisas exploratorias

Ao longo de trés anos (de 2018 a 2020), foram realizadas pesquisas preliminares com
objetivo de entender a situagdo da Identidade Visual da UNIRIO. Essas acdes envolveram
levantamento bibliografico, levantamento das aplica¢es graficas existentes na Universidade,
versdes existentes do simbolo, levantamento visual interno, levantamento de aplicagdes
externas e benchmarking visual de outras instituicdes similares nacionais e internacionais,

dentre outras pesquisas.

1.2.1 Levantamento bibliografico e conceitual

Desde o inicio e ao longo de todo o processo foram pesquisadas das mais diversas fontes
diretamente relacionadas ao tema para que proporcione o embasamento técnico e conceitual
necessario para um resultado sélido. A lista das fontes coletadas pode ser encontrada no item

Referéncias, ao final deste Relatorio.

Termos conflitantes existentes: observou-se a existéncia concomitante de termos entre o

senso comum e o uso profissional para a representag@o grafica da marca. Sao eles:

1. logo

Termo cunhado em lingua inglesa, etimologicamente, para Ana Luisa Escorel, ”logos em
grego quer dizer "‘conhecimento’ e também ‘palavra’. Seu uso remonta a década de 30', originalmente
significando a redugdo de “logotype” ou “logogram”.

Sua assimilagdo, além de apropriada pela lingua portuguesa, também foi disseminada em
varios outros idiomas’. Apesar do uso, ndo foi encontrado em nenhum grande dicionario da lingua
portuguesa pesquisado.

Com o uso corrente, com o tempo, ele passou a mudar seu sentido pelo grupo que o

compartilha.

2. logotipo
Originario do inglés “logotype”, cuja origem etimologica grega significa Typos quer dizer

‘padrao’ e também 'grafia’, portanto, grafia-da-palavra ou palavra-padrao.

' https://en.oxforddictionaries.com/definition/logo
https://www.etymonline.com/word/logo#etymonline v 12396
2 hitps://en.wiktionary.org/wiki/logo#English



https://en.wiktionary.org/wiki/logo#English
https://en.oxforddictionaries.com/definition/logo
https://www.etymonline.com/word/logo#etymonline_v_12396

Pode significar o sinénimo de “logo”, além da designagdo textual da representagdo grafica da

marca.

3. marca

Etimologicamente originario do germanico “mark”, significado.

Para o INPI (Instituto Nacional de Propriedade Industrial), o termo “marca” também pode ser
aplicado: “Marca ¢ um sinal distintivo cujas fungdes principais sdo identificar a origem e distinguir
produtos ou servigos de outros idénticos, semelhantes ou afins de origem diversa”.

Também pode possuir um sentido mais amplo, como pode ser considerado um sentimento
visceral do publico relacionado a empresa, produto ou servigo para outros autores, principalmente do
Marketing e do Branding. , segundo a American Marketing Association: “A marca ¢ um nome, um
termo, um sinal, ou um desenho, ou uma combinac¢do destes elementos, com vista a identificar os
produtos e servicos de um vendedor, ou de um grupo de vendedores, e a diferencia-los dos

concorrentes”.

4. logomarca

Segundo o livro ABC da ADG, Ambos os termos ‘logo’ (do grego logos) e ‘marca’ (do
germanico marka) denotam ‘significado’, e portanto a jun¢do dos dois ndo se justifica, sendo no
minimo redundante.” Mas, para André Stolarski, pode possuir outros significados: “sentido de
‘marca’ do latino margo (margem), avizinhou-se a significados relativos a "fixagdo".”

Enquanto que nos EUA e na Europa nas décadas de 1970 e 1980 o uso do termo “logomark™ e
“logomarca” era corriqueiro, ja no final da década de 1990 em diante, esse sentido foi se rareando de
tal maneira que ¢ pouco reconhecido atualmente, nem constando mais no dicionario de Oxford, nem
no de Cambridge, por exemplo. Porém, no Brasil, o termo “logomarca” ainda é amplamente usado,
inclusive estando nos dicionarios brasileiros. Apesar de, segundo Péon, no Brasil, parece ja estar

caindo em de uso.

5. assinatura visual
O termo “Assinatura Visual”, em regra, ¢ usado em Manuais de Identidade Visual para definir
a posicdo de uso conjunta entre o elemento simboélico e o elemento textual, pois estas podem se

alternar ao longo de uma identidade visual.

6. marca grafica
Apesar de raramente encontrado, também pode significar a representacdo grafica da

Identidade Visual.



A definicio em dicionarios

Apesar dos dicionarios comuns ndo serem de fato as melhores fontes para consultar termos
técnicos, pode-se retirar conclusdes. Os termos “logomarca”, “marca” e “logotipo” sdo encontrados
nos diciondrios de lingua portuguesa, apesar das suas definigdes serem discordantes entre si. Porém
nenhum dos dicionarios consultados reconhece o termo “logo”. Para o Michaelis, “logomarca” seria
sindnimo de “marca”, enquanto que “logotipo” seria somente a parte escrita, enquanto que, para o

Caldas Aulete, “logomarca”, “marca” e “logotipo” seriam sindénimos. Nos dicionarios de lingua

inglesa consultados, Oxford e Cambridge, ndo existe o termo “logomarca”.

Frequéncia de uso dos termos
Apesar de “logomarca” ser conhecido como um termo popular, ndo € o termo mais usado,
segundo uma pesquisa no Google, ja que possui aproximadamente 16.000.000 resultados, enquanto

que “logotipo” possui aproximadamente 268.000.000 resultados (16,75 vezes mais).

Comparacio entre os livros técnicos especializados consultados:

AUTORES: 1]'[[ NOME =

Como Criar | Simbolo Logotipo/Logomarca Assinatura Visual
Identidades Visuais
para Marcas de

Sucesso - Strunck

Design de Identidade | Marca/ Logotipo Marca / Logotipo / Assinatura Visual /
da Marca - Wheeler Avatar Simbolo

Dire¢do de Arte em | Simbolo/ Logotipo Marca/ Logotipo/ Logomarca / Logotipo/
Propaganda - Cesar | logomarca Logo

(publicitario)

ABC da ADG simbolo Logotipo marca / logotipo
Dicionario Visual de | logo logotipo Marca / logotipo
Design Grafico

Sistemas de Identidade | simbolo logotipo marca / logomarca

Visual - Pedn




CONCLUSOES

9% Ce

Os termos “logo”, “marca”, “logomarca” e “logotipo” sdo polémicos, pois “marca” e
“logotipo” sdo polissémicos ¢ para alguns profissionais e dicionarios “logo” e “logomarca”
ndo existem. De outro modo, os termos “marca grafica” e “assinatura visual” sdo muito
restritos. Dentre os termos mais citados, o termo mais polémico ¢ “logomarca” entre as fontes
especializadas pesquisadas.

Os termos mais usados em Manuais de Identidade Visual consultados sdo “marca” e
“Assinatura Visual". “Logotipo”, em regra, designa o elemento textual da marca.
Eventualmente foi usado também o termo “logo”, pois foi o mais aceito entre os designers

consultados.

Consulte o Glossario no fim desse Relatdrio por mais termos.

1.2.2 Aplicagdes graficas e versoes de marcas existentes na Universidade

Primeiramente, houve o levantamento das aplicagdes graficas existentes na
Universidade. Para assegurar que ndo exista uma versao oficial, houve uma busca preliminar
as marcas registradas no INPI e ndo foi encontrado nenhum registro de marca da UNIRIO.

A seguir, foram reunidas amostras de artefatos existentes na Universidade, que foram

separadas por tipo de aplicagdo e, entdo, por versdes do simbolo:
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Ap0s classificacdo das amostras coletadas, conclui-se que as versdes da marca da

UNIRIO mais frequentemente aplicadas foram:
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A primeira e quarta versées sdo aplicagées diferentes do mesmo logo

Além disso, concluiu-se que o azul € a cor predominante, pois, apesar do uso dos

matizes de forma inconsistente, foi o padrao de cor mais largamente utilizado.

1.2.3 Aplicagdes externas

Em seguida, foi realizada pesquisa em fontes externas para tentar descobrir qual das

versdes seria a mais reconhecida externamente. A pesquisa coletou as seguintes informagdes:
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Concluiu-se, entdo, que esta versdo era bem mais recorrente do que as outras

®

existentes:

UNIRIO

1.2.4 Historia das marcas da UNIRIO

E entdo, foi realizada uma investigacao histdrica para tentar descobrir a origem da

marca da UNIRIO e a origem da criagdo das suas diversas versdes. Descobriu-se que a

primeira versdao do logo foi criada em 1980, a partir de um concurso realizado neste ano.
Registro em Boletim da época:

PORTARIA N° 091, de 01 de agosto de 1980 -

Designar PERNAMBUCO GAGO SACADURA DE OLIVEIRA,

Decano do Centro de Artes, XAVIER PLACER, Professor

Titular, REMI FIGURELLI GORGA, representante do

Conselho de Curadores desta Universidade, para, sob a

presidéncia do primeiro, comporem a Comissdo incumbida de

promover concurso para criagdo do Logotipo da Universidade

do Rio de Janeiro (UNI-RIO).



O concurso foi vencido por Marcus Vinicius Dohmann Brandao, designer e professor
de Identidade Visual da UFRJ. As artes originais foram feitas a mao, em guache e nanquim, e
criadas na cor verde. Posteriormente foram digitalizadas e vetorizadas resultando na seguinte

versdo do logo:

UNIRIO

Versao vetorizada do primeiro logo da UNIRIO

Segundo o professor Marcus Vinicius Dohmann Brandéo, os significados do simbolo séo:
“'U’" de universidade, 2 'Rs’ rebatidos e o losango
no meio da forma simboliza a figura humana
(aluno/docente/funciondario) e, ao mesmo tempo,

significa a flor do conhecimento.”

A pesquisa também descobriu mais um significado, presente na Resolucdo n°® 2.482 de 2003,
que Regulamenta indumentarias, insignias e condecora¢des da UNIRIO:
"(...) representa a lucerna, lamparina antiga de luz

cintilante, simbolo do conhecimento cientifico.”

> a aplicacio do “U” como simbolo existe ha mais de 40 anos.

O que se descobriu sobre a origem das outras versoes:
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dentre essas, provavelmente versio existéncia anterior a 2011, data - criada pela Comunicacgio - criada pela Comunicagio

mais antiga, pois presente em fachadas  exata ndo encontrada Social em 2012 Socialem 2019

de edificios, na bandeira e em versoes

antigas de sites da UNIRIO - especificou-se a fonte do - aplicacao originada da marca
Logotipo (Times New anterior

Roman) e identidade
visual da papelaria

> Impossivel determinar quals simbolos & > proporgaes s&o diferentes institucional em 2016

fontes s@o os mais usados internamente entre si pelo Manual de Atos
Oficiais da UNIRIO

> apesar de estilos diferentes, mantém
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1.2.5 Simbolos institucionais da UNIRIO

Segundo o Estatuto da UNIRIO, os simbolos institucionais da UNIRIO sdo: logotipo,
bandeira, sclo e hino. Os elementos institucionais relevantes encontrados foram a bandeira e o

hino da UNIRIO:



BANDEIRA HINO

HINO OFICIAL DA UNIRIC
Letra & Mu:

) UNIRIO!
E UM TESOURO NA TERRA,
NUMA LUTA DE GUERRA,
FULGURANTE DE AMOR!

UNIRIO!
SUA ESPADA NAC ERRA,
DEFENDENDO O SABER,
FAZ CRESCER A ESPERANGA,
BEM MAIS ALTO ALCANGA
A ESTRELA SONHADA
SEMPRE EM LUZ DE ALVORADA,
NO VIBRAR DA RAZAD,
JUVENTUDE ARMADA
DE TALENTO EM SEU BRIO
DE MADS DADAS EM RODA,
LUTA ASSIM A UNIRIO!

UNIVERSIDADE AMIGA
SEMPRE ATENTA A PESQUISAR
AGASALHA NOSSA GENTE
NO SENTIDO DE ENCONTRAR
PELA FORGA DA CULTURA,
PROCURANDO O CONHECER,
FAZ SENTIDO AS CRIATURAS
PARA A IMPORTANCIA DO VIVER!
UNIRIO E BELEZA
SOB & FORMA DE FLOR!

UNIRIO E VERDADE
COM AROMA DE AMOR!

Foi encontrado no Boletim de dezembro de 1981, na Portaria N° 270, de 17 de novembro de
1981, sobre a criagdo da Bandeira da UNIRIO:

N? 270, de 17 de novembro de 1981 - Designa JOSE DA

SILVA DIAS, Professor Assistente, PAULO CESAR VINCENT

DA FONSECA, Professor Titular, JOAO GUIMARAES VIEIRA,

Professor Assistente e SERGIO GUIMARAES DE LIMA,

Auxiliar de Ensino do Centro de Artes, para, sob a presidéncia

do primeiro, comporem Comissdo incumbida de promover

concurso para escolha da Bandeira desta Universidade, de

acordo com Edital anexo. ANEXO A PORTARIA N° 270, DE 17

DE NOVEMBRO DE 1981 EDITAL CONCURSO PARA

ESCOLHA DA BANDEIRA DA UNIVERSIDADE DO RIO DE

JANEIRO PRAZO PARA ENTREGA — até 31 de marco de 1982.

DATA DO JULGAMENTO — 15 de abril de 1982. CORES -

azul, verde e/ou branco. Os trabalhos deverdo ser



encaminhados em trés copias ao Presidente da Comissdo, com
nome, endereco e explicagdes necessarias. PREMIO — CRS$

50.000,00 para o primeiro colocado.

Segundo edital para regulamentar condecorag¢des da universidade em boletim de outubro de
2003, publicada na Resolugdo n° 2482 de 14.10.2003, as cores da bandeira da UNIRIO seriam:
Interpretacdo iconologica. As cores: azul real, verde e

branco representam os esmaltes da bandeira da UNIRIO.

O concurso para escolha do Hino da UNIRIO foi realizado em 1982, em Resolucdo N° 271,

de 17 de novembro de 1981, segundo Boletim de novembro de 1981:
N° 271, de 17 de novembro de 1981 - Designa LUIZ PAULO DE

OLIVEIRA SAMPAIO, Auxiliar de FEnsino, RICARDO
TACUCHIAN, Auxiliar de Ensino e AMERICO CARDOSO
CAMPOS, Professor Assistente para, sob a presidéncia do
primeiro, comporem Comissdo incumbida de promover concurso

para escolha do Hino desta Universidade, de acordo com Edital

anexo.

Na pesquisa realizada com o Arquivo Central e Biblioteca Central, ndo foram encontrados

registros de selos oficiais da Universidade, somente o que foram chamados de “simbolos” do CCH e

CLA:




Outros elementos visuais implicitos na UNIRIO

Ap0s a analise estética dos materiais encontrados dentre os artefatos na Universidade

analisados , concluiu-se que os elementos graficos mais recorrentes foram:

FLOR o )
= posgiveis gsimbolismos para
flor: feminilidade, suavidade,
sabedoria, amigabilidade,
natural, elegancia, beleza,
paixdo, tradicdo
- Mas maganetas e - Mosimbolismo do simbolo: - Nohino:
telhas da Reitoria: flor do conhecimento UNIRIO E BELEZA
. - S0B A FORMA DE FLOR]
| — Flor-dedic: UNIRIO E VERDADE |
- —de-lis: AMOR!
um dos simbolos da COM ARCMA DE
pedagogiE & do

FIO/ FAIXA

- na bandeira: - Mossimbolos graficos:

ANN

1.2.6 Levantamento Visual Arquitetonico da Universidade

Para também tentar entender o ambiente visual e simbolico existente na Universidade,
foi realizado levantamento de outros elementos institucionais relevantes e levantamento dos
estilos arquitetonicos existentes na institui¢ao, pois, segundo Douglas D" Agostini, a atmosfera

do local traduz a construgdo da identidade, portanto, € importante para a analise estética. O

resultado foi a coleta das seguintes referéncias estéticas:



Observa-se entre os estilos arquitetonicos existentes na UNIRIO, a prevaléncia maior

por estilos historicos do que estilos estéticos mais contemporaneos.

1.2.7 Marca UNIRIO

Além disso, os elementos institucionais essenciais da UNIRIO sdo missdo, visdo e

principios da instituicdo. Foram encontrados esses itens no Estatuto da UNIRIO:

Missdo da UNIRIO

Produzir e disseminar o conhecimento nos diversos campos do saber, contribuindo
para o exercicio pleno da cidadania, mediante formagdo humanista, critica e
reflexiva, preparando profissionais competentes e atualizados para o mundo do

trabalho e para a melhoria das condig¢oes de vida da sociedade.

Visdo da UNIRIO
Ser reconhecida como referéncia na produgdo e difusdo de conhecimento cientifico,
tecnologico, artistico e cultural, comprometida com as transformagoes da sociedade

e com a transparéncia organizacional.

Principios gerais da UNIRIO
I - Conduta ética;
1I- Humanismo;,
1II- Democracia e participagdo,
1V- Pluralismo teorico-metodologico;
V - Universalidade do conhecimento;
VI - Interdisciplinaridade do conhecimento;
VII - Inovagdo;
VIII - Exceléncia;



IX - Indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdo,
X - Inser¢do regional, nacional e internacional;

XI - Natureza publica;

XII - Gratuidade do ensino de Graduacdo,

XIII - Sustentabilidade.

1.2.8 Levantamento preliminar das marcas autonomas da UNIRIO

Também foi realizado um levantamento preliminar de como se comportavam as submarcas da
institui¢do que ndo possui 0 objetivo de esgotar todas as marcas existentes na Instituicdo, mas possuir
uma entendimento da situagdo com o fim de diagnosticar e solucionar possiveis problemas de gestdo

das marcas.
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Organizagdo temporal das Escolas e Institutos mais antigos e seus respectivos logos (ndo foi apurado a data

das criagoes dos logos).

A rucney

Organizagdo da Estrutura Organizacional dos logos e suas hierarquias institucionais.



Foi constatado que, gragas a formagdo da UNIRIO ter sido resultado da reunido de diversas
escolas e institutos, ja existem na Universidade diferentes marcas historicas que coexistem com suas
proprias personalidades de marca e logos proprios.

Também foi constatada existéncia de marcas em diversas unidades da UNIRIO, inclusive em
unidades terciarias e até quaternarias, ndo se limitando somente as principais unidades e ndo existe
nenhum padrdo cromatico ou simboélico. Além disso, algumas nem sequer se preocupam em colocar o
endosso da UNIRIO na marca. O que ¢ uma situagdo com consequéncias ruins para todos da
universidade, pois ndo conseguimos propagar o nome da UNIRIO de modo padronizado (o que ndo
ajuda a valorizar as unidades) e a UNIRIO nao se beneficia com eventuais ganhos de valor no nome
de determinada unidade. Assim, a Universidade ndo consegue gerenciar a propria marca, pois ndo a
apresenta de modo inconsistente e quando eventualmente a apresenta, as formas sdo diferentes entre
si, transmitindo amadorismo e fragilidade institucional.

Portanto, o Identidade Visual final precisara refor¢ar a Marca da UNIRIO enquanto mantém a
existéncia das diversas Submarcas da instituicdo em seu guarda-chuva, O diagndstico desse
levantamento foi o entendimento de uma situag@o que precisa ser redefinida e padronizada.

Outra constatagdo foi a diferenciagdo entre unidades que lidam diretamente com o publico
(colhendo uma percepgdo de Marca ao longo do tempo) e outras unidades, em regra, com menos
atuagdo externa, menos desvinculadas do nome UNIRIO, mas que também possuem identidades

visuais proprias e muitas delas ignorando qualquer endosso nominal ou visual com a marca-mae.

1.2.9 Benchmarking Visual: levantamento de marcas similares -
universidades nacionais publicas, privadas e internacionais

O Benchmarking Visual ¢ utilizado para comparar graficamente e conceitualmente diferentes
marcas para entender suas solugdes e posicionamentos € entdo guiar uma estratégia coerente para seu
segmento. Um elemento conceitual importante para esse segmento de universidades ¢ tentar entender
a melhor personalidade a ser adotada pela institui¢do: mais tradicional ou mais moderna. Para isso, foi
usada a escala de continuum criada por Sagi Haviv.

Considerando como prioridade as universidades publicas do Estado do Rio de Janeiro como

as instituigoes mais similares a UNIRIO, realiza-se o seu levantamento visual:
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A seguir, agregam-se outras universidades publicas do pais ja aplicadas a uma percepgio de
temporalidade na escala de continuum de Haviv:
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Conclusdes:
> todo segmento de mercado existe sua linguagem visual caracteristica;
> tendéncias entre universidades publicas nacionais e internacionais a imagens mais
tradicionais;
> usos recorrentes de elementos visuais de marcas antigas: heraldica e emblemas circulares;
> usos recorrentes de elementos visuais de marcas meio séc XX: geométricas, pontudas,

énfase tipografica, mais pesadas, tracos retos;



> a linguagem visual usada pela universidades publicas para transmitir exceléncia académica
envolve fusdo entre bagagem historia com modernidade, pois somente modernidade pode
transmitir superficialidade, efemeridade;

> dentre algumas institui¢des pesquisadas, ndo ¢ comum uso de elementos graficos;

> parece que simplicidade é elemento de exceléncia, objetividade, formalidade, necessarios a

imagem da marca.

1.2.10 Manuais de Identidade Visual de Similares - universidades

nacionais publicas e internacionais

Realizou-se um levantamento de Manuais em cerca de 30 universidades publicas para

conhecer quais itens do sumario existem e quais sdo os mais utilizados:

e am UNESF UME GOVFED LFCA UFMG RS LFRFE LFSC LFEA FO LFLA WFPR LFRA LFFE LFASC LFAL FC FLRE FF LFAN (FPEL LFRS LMAAST LFES LFUT LFVM UFMS LFF Fs LNLA LFS LFFS LERU
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1.2.11 Outros levantamentos de similares

Apds a realizagdo de todos os levantamentos anteriores, ainda restaram davidas quanto a
algumas questoes:
I. existéncia de simbolos similares;
II. flexibilidade nas aplicagdes e usos em diferentes versdes do logo;
III. levantamento sobre limites de redug@o em logos similares;
IV. levantamento de logos azuis em similares;
V. levantamento de identidades visuais azuis e seus elementos de apoio;
VI. caracteristicas de identidades visuais tradicionais, caso se opte em seguir esse caminho
grafico;

VII. levantamento preliminar da aplicagdo de submarcas.

I. Existéncia de simbolos similares
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I1. Flexibilidade nas aplicacdes e usos em diferentes versoes do logo
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III. levantamento sobre limites de reducio em logos similares
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IV. Levantamento de logos azuis em similares
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V. levantamento de identidades visuais azuis e seus elementos de apoio
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Exemplos de grafismos de apoio:
- wireframe simbolo

- malha

- fachada prédio

- meio simbolo



IV. Caracteristicas de identidades visuais tradicionais
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V. Levantamento preliminar da aplicaciio de submarcas
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1.2.12 Politicas de Comunica¢ao Visual de universidades publicas

Ja que sera realizada uma Politica de Comunicacdo da UNIRIO futuramente ¢ o Manual de
Identidade Visual define varias das diretrizes da Politica de Comunicacdo Visual das universidades,
portanto foi realizado um levantamento das diretrizes visuais em diversas Politicas de Comunicacao

de universidades publicas brasileiras:

FONTES: Politicas de Comunicagdo das seguintes institui¢oes: UFG, UFT, UFCA, UFRN, UFV, UFMT, , IFCE,
IFF, Furg, IFRJ, UFTPR, UFSM.

DA DIMENSAO TECNICA / EIXOS DE ATUACAO



- as atividades técnicas de comunicagdo institucional devem englobar as seguintes dreas: divulgacdo institucional; design

grdfico e audiovisual; e atendimento aos publicos.

- o setor de Comunicagdo é responsavel pela observancia da aplicac¢do das diretrizes da Politica de Comunicagdo pelos

profissionais de Comunicagdo Social e Visual.

- as atividades técnicas de design grafico e audiovisual compreendem o gerenciamento, o desenvolvimento e a produgdo de

materiais grdficos e audiovisuais institucionais.

Producao grdfica: DCOM é o setor responsavel pela implementagdo da Identidade Visual e dispde de um setor de design
grdfico. DCOM tanto cria e produz material grdfico para toda a comunidade académica como aprova produgées

eventualmente realizadas pelos setores.

No caso de solicitagées para produgdo de material grafico para outros setores, estas devem ser feitas com antecedéncia,
para que a equipe tenha tempo habil para a criagdo das pegas. No caso de materiais produzidos pelos setores, esses devem
ser apreciados pela DCOM, para que seja verificada a aplicagdo da identidade visual. Caso a DCOM encontre necessidade
de reformular as pecas produzidas em outros setores, a partir de critérios profissionais de design, os servidores habilitados

da Diretoria apresentardo contraproposta.

A fim de manter o correto uso da identidade visual, o logotipo e o brasdo devem estar presentes em quaisquer canais de
comunicagdo oficiais da universidade, o que sera periodicamente verificado pela DCOM. A Diretoria tem a prerrogativa de

solicitar retirada dos canais ligados a universidade de pecas grdficas que possam ferir a imagem da institui¢do.

A Coordenadoria de Programacdo Visual e Publicidade: sera responsavel por planejar, criar e zelar pela identidade visual
dos produtos de comunicagdo da institui¢do, em parceria com os setores de comunicagdo dos campi, dando suporte as agoes

de comunicagdo interna e externa.

Entre as competéncias estdo:

- gerir a marca nas diversas plataformas, garantindo sua correta aplicag¢do, de acordo com os seus manuais de uso;
- estabelecer produtos modelos de comunicagdo;

- trabalhar, de forma articulada, com os profissionais de programagdo visual, a fim de manter a correta gestdo da marca e

promover o aperfeicoamento dos processos;

- planejar e viabilizar materiais graficos para atendimento das demandas de comunicagdo visual da institui¢do, inclusive

para video e web;

- planejar e viabilizar campanhas, materiais e ag¢oes de divulgagdo de servigos e produtos da institui¢do, em parceria com a

Coordenadoria de Relagoes Publicas e Eventos.

Eixo de atuacdo: produgdo de materiais de comunicagdo visual e realizagdo de campanhas de comunicagdo — viabilizar
materiais grdficos e virtuais para divulgar as agdes, cursos, programas e eventos da institui¢do, sempre que necessario, de

acordo com os publicos e a ocasido.
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Assegurar a integridade da identidade visual e aperfeicoar a gestdo das marcas da institui¢do, a fim de padronizar a

comunicag¢do visual.

Programador visual: dedica-se a imagem institucional, preocupando-se com projetos de simbolos, logotipos e identidades
visuais. E habilitado para projetos de embalagens, projetos grdficos de livros, periédicos além de todo e qualquer produto
grdfico e de promogdo. Cuida também de projetos tipogrdficos, de sinalizagdo de espagos externos e de interiores.
Atualmente, o programador visual se incorpora aos projetos visuais de sites como webdesigner, o que demonstra a

longevidade e contemporaneidade da profissao.

Coordenacgdo de Imagem Institucional: é responsavel por:

- desenvolver e coordenar, com criatividade, projetos visuais graficos no dmbito da institui¢do;
- promover reunioes periodicas do Forum dos Programadores Visuais,

- cuidar da imagem institucional, fortalecendo a identidade visual da institui¢do,

- divulgar as atualizagoes da Identidade Visual Institucional da institui¢do, bem como a observancia da aplicacdo de suas

diretrizes pelos profissionais de Comunicagdo Visual

Com a finalidade de tornar o processo de comunica¢do coordenado em toda a Universidade, promovendo atuagdo

integrada e uniformizando o discurso institucional, devem ser consideradas as seguintes estratégias:

- sustentar o processo de comunicagdo por meio de veiculos eficazes e inovadores, que privilegiem tanto o contevido

quanto a comunicagdo visual;
As ag¢oes de comunicagdo a que se refere esta politica abrangem:

- Comunicagdo visual — Planejamento e coordenagdo da comunicagdo visual nos campi, visando a padronizagdo
dos recursos;
- Identidade visual da FURG — Manutengdo, com as devidas atualizagées, da marca e logotipo da Universidade,

seu registro e normatizagdo de uso em documentos e outros meios,

DA IDENTIDADE VISUAL / DIRETRIZES DA COMUNICACAO VISUAL / IDENTIDADE INSTITUCIONAL E
IDENTIDADE VISUAL*/ GESTAO DE MARCA

- A universidade adotara como identidade visual a logomarca unica, a ser aplicada em todos os produtos de comunicagdo

de divulgagao institucional, cujo modelo e normas de utilizagdo observardo o Manual de Identidade Visual.

- obrigatorio uso da marca oficial nos veiculos de comunicagdo, materiais graficos e ambientes de realizac¢do de eventos da

instituigdo.

- veiculos de comunica¢do da universidade devem conter, obrigatoriamente, a marca oficial da institui¢do em conformidade

com o que determina Resolugdo do Consuni.
- os veiculos de comunicagdo da institui¢do devem obedecer aos padroes de identidade visual definidos em Resolugdo.

- é obrigatorio o uso de assinatura institucional pelos organismos executivos da universidade
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- é obrigatorio inser¢do da marca oficial em todas as a¢ées nas quais a institui¢do participe como promotora ou parceira e

nos casos em que professores, técnicos-administrativos e estudantes estejam em missdo institucional.

- é obrigatorio o uso da logomarca oficial em todas as situacoes e oportunidades de comunicagdo nas quais os agentes

internos estejam em missao institucional.

- é obrigatorio o uso da logomarca oficial em todas as a¢bes nas quais a institui¢do participe como promotora ou parceira.
- a aplicagdo deve seguir rigorosamente os padroes previstos no Manual de Uso da Marca.

- a aplicagdo da logomarca deve seguir rigorosamente os padroes previstos em resolugdo.

- a marca ndo podera ser alterada de nenhuma forma, mesmo sob pretexto de acrescentar informagoes ou imagens,

conforme orientagoes do Manual de Uso da Marca.
- a aplicagdo da logomarca oficial sera sempre em tamanho maior em relagdo as demais logomarcas de unidades internas.

- o setor de Comunicagdo Social fiscalizard a conformidade das aplicag¢ées da logomarca com esse Plano e com Manuais de

Identidade Visual.

- 0s gestores e alunos consultardo o departamento de comunicagdo todas as vezes em que precisarem utilizar a marca da

institui¢do para produgdo de materiais de veicula¢do externa (outdoor, cartazes, banners, camisas, faixas, etc.).

- no caso de materiais a serem produzidos pelos proprios servidores ou alunos, a consulta devera ser feita com antecedéncia
minima de 5 dias uteis, em formuldrio proprio, apresentando justificativa, publico, data, local, nomes, contatos dos
responsaveis e anexos. Consideram-se anexos os layouts de convites, folderes, cartazes e pdaginas na internet. Devera ser

submetida prova do material produzido para verificagdo se de acordo com as orientagoes emitidas.
- materiais produzidos a revelia da consulta ndo serdo distribuidos pelo departamento de comunicagdo.

- évedado o uso da logomarca: para fins particulares, fora dos padrées especificados nos Manuais de Identidade Visual, em

pecas ou agbes com fins comerciais ou contrdrios aos principios e diretrizes institucionais previstos neste Plano.
- os responsaveis pelo uso indevido da logomarca oficial poderdo sofrer san¢oes e penalidades previstas em lei.

A seguir, sdo apresentadas algumas destas recomendagédes basicas para potencializar a presenca da marca nos meios

audiovisuais e grdficos aproveitando as aparigoes de algum representante na midia ou eventos organizados pela institui¢do:

- todas as vezes que forem gravados depoimentos, entrevistas ou declaragoes, sendo possivel, o representante se posicionard
diante de um painel de identifica¢do visual ou de uma imagem representativa (ex: fachada do prédio, oficinas...). O mesmo

deverd ocorrer para produgdo de fotos de carater institucional para web, boletins, periodicos, etc.

- se for necessdrio enviar fotografias proprias para algum meio de comunicagdo, deve-se buscar imagens em que apare¢am

os representantes da institui¢do junto a simbolos grdficos que a representem.

- é importante definir espagos para atender aos meios de comunicagdo. Esses lugares devem conter identifica¢do clara
como pertencentes a institui¢do, com destaque para a marca grdfica e outros elementos de identifica¢do visual. Desse modo,

fica assegurada que, nas imagens que os meios transmitam, sejam difundida a imagem grdfica da instituic¢do.

Relatorio do Grupo de Trabalho de Criagio do Manual de Identidade Visual da UNIRIO | 33



- identidade nas redes sociais: no ambito das redes sociais é fundamental que paginas e perfis oficiais da institui¢do sejam
constantemente atualizados seguindo rigorosamente o padrdo de identifica¢do visual que os associe imediatamente a

institui¢do, visando a padronizag¢do da imagem da marca da institui¢do e aforma como se apresenta ao publico em geral.

*Identidade Institucional: ndo se limita apenas a projetar um logotipo ou uma marcar grdfica. O conceito global de
identidade institucional exige desenhar estruturas visuais organizadas, programadas e geridas. Trata-se da busca por um

segmento permanente por parte da institui¢do de modo a estabelecer otima comunicagdo, estratégia e atuagdo.

A identidade institucional faz parte de um sistema complexo de mensagens que se manifesta, muitas vezes, em todos e em
cada um dos componentes da institui¢do. Habitualmente, isso acontece com os componentes criados e utilizados
exclusivamente para identifica-la, incluindo aqueles elementos ndo essencialmente signicos, mas que conotam aparéncia da
entidade. Isso nos da a dimensdo de quais elementos — fagam ou ndo parte do complexo visual da marca grdfica — podem
situar-se em um campo ndo dimensionam que resgate qualidades humanas e estéticas, relacional e visual, ainda que se
identifique de modo menos especifico com a institui¢do, seu servi¢o ou produto, mas com sua fungdo signica entrelacada

com multiplas outras fungoes.

A identidade institucional ndo deve apenas marcar fisicamente seus “produtos” e “assinar” as mensagens. Deve
desenvolver visualmente um conceito de personalidade institucional em forma de um manual que ira ampliar e coordenar as

fungées de marca com as demais atividades de comunicagdo.

Podem-se distinguir quatro tipos principais de elementos de identidade que ajustam os quatro componentes de sua gestdo.
Os 4 Ps se constituem nos principais componentes de expressdo de gestdo de identidade e imagem. Sdo eles: propriedade,

produto, presenga e publicagdo.

Sdo considerados elementos de propriedade os edificios, os escritorios, os estabelecimentos, e os veiculos da institui¢do. No
semento produto estdo incluidos aspectos ou atributos especificos do bem ou do servi¢o que presta. A presenga se refere ao
entorno do produto, tais como uniforme, embalagem, etiquetas, ou ao que se relaciona com o servigo — bolsas, pastas e
como os funcionarios se apresentam. Dentre as publicagdes, incluem-se os materiais promocionais, a propaganda, os

materiais de escritorio e tudo relacionado a comunicagdo impressa.

Identidade visual: o conceito de identidade visual institucional se refere a uma das formas com as quais uma institui¢do se
apresenta ao publico interno e externo. Concretiza-se com o uso de signos visuais e cromaticos, além de outros discursos de
expressdo que se encontram mais distanciados do design corporativo. Tudo isso somado corresponde ao resultado da
imagem corporativa que o publico terd da instituicdo e que determinard sua reputagdo. E, portanto, a tradugdo simbélica
da identidade institucional de uma organizagdo concretizada em um programa ou manual de normas de uso que

determinara o correto procedimento para aplica-la.

Vislumbrar a identidade visual desde uma perspectiva global é fundamental, pois traz para a Politica de Comunicag¢do a
vantagem de facilitar a compreensdo em todas as suas aplicagées com outros fatores envolvidos no desenvolvimento

institucional. Do mesmo modo, permite fazer uma gestdo eficiente da identidade visual.
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A Gaatic da Marca IFRI

A Gestio da Marca IFR]

A Marca como Ativo Intangivel Valioso

Amarca ] um nome, um simbolo ou icane, associado a uma oranizagio ou 3

um produto, mas se consolida como ativo relevants que st integra 20 seu patriménio inGngvel.

A marca IFRJ represents a sintese de um conjunto amplo de significados simbdlicos que

sio idos, de mansia ou iente, pedos seus piblicos estratégicos e

pela sociedade de maneira geral. Fla estd em sintonia com 2 visio & 2 missio do Instituto &

expressa 3 sua competincia nas ireas de ensin, extensio, pesquisa & inovagio.

P a marca um contrats, um vinculo indissociivel com os pi-

bicos, = deve ser geranciada de continus, de forma competente, para que passa sxplicar

com precisic oz chjetvas institucionais.

A imagem positiva da marca IFR), resulsdo da percepgio fvordvel de seus plblicos es-
tratégicos, contribui para aumentar 3 visibiidade do Instituts, legitmando 3 wua ahado &
consalidands 3 sua credibilidade.

A Comunicagio da Marca IFR]
O proceszo de pestio & comunicagio da marca IFR) deve mobiizar todos os seus plblicos
internos & compromets-los com 3 sua adequads usilizagio « divizacio.

A comunicagio da marca IFR] tem de levar em con 3 sspecificidades dos seus campi,
que apresentam vocigies distings, bem como a diversidade de piblicos com o3 quais
o Instituto interage. destacando atributos que constitusm seus diferenciais competitivas,
com o ensing piblica & gratits, o compromisss com  formagio integral, o atendimenta
i5 demandss © expecitivas da comunidide, = o pioneirisme no desenvolvimenta ds suas
atividades de pesquiza & inovagic.

A comunicagio da marca IFR] deve escar em criar
de marca, ou seja. engajar o3 seus publicos estratégicos de moda que se disponham 2 com-
partihar informagdes qualificadas & positivas sobre o3 atributos principais que caracteri-

m 2 atiagio do Institut, como a comp gica. o 3poio a0

pessoal e profissional de seus piblicos internos, o didlogs permanente com 3 sociedade &
© compromisso com 3 afirmagio da cidadania, o5 direitos humanos, a sustensbilidade & 35
boas priticas de gestio.

cursos, setores, projetos & eventos, partindo sempre do pressuposto de que a marca IFR]

tam de 32 sobrepor 3 todas 3z marcas acessdriss.

E importante destacar que a fra da marca i

de i

para fragilizar a sua identi o surgi
b ivocad: 3o de seus tragos distintivoz. N

9
sentido, rdio & recomendivel que, na comunicagio dos campi, s mantenha, principalments

ras ami dos e-maik. nos i para 2 imprensa ou mesma em informagdes
inseridas nos canais de relacionamento (portsis, midias sociais ou publicagdes), referéngia 3
denominagdes anteriores do Inssituto (ETFGQ. Cefet Quimica, Cefeteq, Colégio Agricola). A
CGeom deverd formular, para esses casos, um modelo de assinatura que serd utilizado em
todas 23 sinmgdes, o que contribuird para padronizar essa aplicagio.

Protegio/Registro das Marcas

As marcas do Institute, associadas 2 espages ou servigos, assim coma, por exemplo, @ Es-
pago Ciéncia Interativa, do Campues Mesquita, devem ser obrigatoriamente procegidas, por
meic de registro de marca pela Agincia de Inovagio, porgue elas constituem ativos relevan.
&es do IFR).

Mesma nesses casas, quando de sua comunicagio (em midias sociais, cartazes, porsis, pu-
biicagBes. comunicados para a midia), a5 marcas estratégicas devem, necessariamente, esar
acompanhiadas da marca IFR), presente sempre em primeiro plana.

Com sprovagio das inssincias de decisdo do Institues, a CGeom deve definir diretrizes para
2 diversas aplicagdes da marca IFR), elaboranda um guia que contemple 3 idendficagio

de pré-reitorias, coordenagies, cursos, setores, projetos & eventos, partinds

sampre do pressuposto de Gue 2 marca IFR] deve se sobrepor 2 todas s marcas acessérias.

. porém, que ambientes do i de incvagic e emp izmo.
miz zomo 23 incubadors, startups, ampresas incubadas & amprazis juniorez, tim o direits
de usilizar, am sua comunicaic, sua marca propria, mas recomenda-se que, ENGUANED © vin-

cubo com o Instituto estiver 3tiva, 3 mengio 3 marca IFR] se faga presence.

Além disso, o planjaments da comunicagio deve ter como objetives essencisis:
3) valorizar 2 marca do IFR), a partir da obedifncia estrita & normas de identidade visusl,

definidas no Manual de Aplicagio da Marca da Riede Federal. e 3 promogio dos valores pro-
fessados pelo Instituta, come a #tica,  transparéncia. o profissionalismo, o respeito 3 diver-
géncia de idsias = opinides & o compromiss inegociivel com 3 sustentbilidade, o3 dirsicos
b 3 3desio 2 siste . de g 5 corporativa = em conformidade
com 3 legislagio vigente;

A Gaatic da Marca IFRI

A formagio dessas 2 de marca, que afzam 3 atagio dos piblicos es-
tratégicos como muitiplicadores das atividades ¢ da propria imagem do IFR), consalids-se
pela identificagio daz demandas, expectativas & percepgies de cada um desses plblicos. Tal
conheciments permitiri definir conteidos, formatos & mesmo: caris de refacionamento a
serem utilizados para promover ez interagio, de que resultord o fortalecimento do vincu-

lo & do engajamento com o Instituto.

Mo processo de comunicagio da marca. o IFR) deve utilizar de maneira abrangente os seus
canais de relacionaments {poral institucional & portsis dos campi, midias sociis oficiais.
eventos técnicos & cientificos, sistema de e-mail institucional, publicagies em geral) para
prestar contas d= sua anagEso, postura fundamental para qualquer instinigio piblica.

A Preservacio da ldentidade Visual

E indispensivel. nesse sentido, que 3 marca IFR] se mandests de forma consistence, praser-
wvando 3 5ia identidade visual, e que estefa presente, em sua integridade, em suzs diversas
apicagies (comespondéncia oficial, cartazes e banners, publicagdes, canais de relacionamen.
m, siralizagio dos edificios, dentre outras).

A marca institucional do IFR) deve estr em destque em todas 25 suas aplicagdes. sobre.
pondo-se 3 mengSes que s= reportam 2 setores, cursos, laborasdrios, programas ow pro-

visual bedecida

jetos, bem como cbedecer estri is normas de i
esza finalidade, definidas pelo Manual de Aplicagio da marca Rede Federal, disponivel agui &
o portal do Instituta.

para

Embora grifica e visuskmente a marca IFR) seja simifar 3 das demais instituigdes que fazem
parte da Riede Federal de Educagio, que obedecem 3 um nideo comum, o esforgo de co-
municagio para projesi-la publicamente deve levar em conta 33 suas singularidades, associa-
das 3 um espago geogrifico, 3 um contexts sociocultural & econdmica, & 3 um portidlio que
se expressa 3 partir dos seus cursos e atividades (extensio, pesquisa & inovagio) = de sua
trajetdria identificada com o Estado do Rio de Janeiro.

O Papel da Coordenagio de Comunicacio do IFR]

A Coordensgio de Comunicagio do IFR] deve ser consultada com respeits 3 produgio &
divulgagio de pegas de comunicagio oficiais, com o objetivo de observar o uso adequads
da marca do Instituto.

Cabe 3 CGeom definir diretrizes para 3s diversas aplicagdes da marca IFR), com a efabora-
o de um guia que contemple 3 identificagiio de pro-reitorias, coordemagies. laborasdrios.



SOBRE A SINALIZACAO DE AMBIENTES DA INSTITUICAO

- para a correta localizagdo e mobilidade da comunidade académica e de visitantes, recomenda-se a sinalizagdo de todas as

unidades da instituicdo.

- entende-se por sinalizagdo a pintura, a afixac¢do de placas e letreiros e a construgdo de totens que indiquem, de forma
padronizada, a localizag¢do dos setores, salas, parques esportivos, ginasios, laboratorios, bibliotecas, ambientes e espagos,

sejam de uso publico ou ndo.

- os gestores consultardo o departamento de comunicag¢do dos campi todas as vezes em que precisarem contratar e executar

servigos de sinaliza¢do internar e externa das unidades.

- a sinaliza¢do devera obedecer aos preceitos de Identidade Visual da institui¢do, ndo podendo alterar a marca de nenhuma

forma.
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1.3 Definicao do problema: conclusoes e aprofundamento

1.3.1 Conclusoes das pesquisas exploratorias

e a versdo 4 foi a mais encontrada externamente, portanto, ¢ uma evidéncia de ter

valor de marca percebida, o que dificultaria um redesign radical;

e as representacdes arquitetonicas levam a acreditar que existe uma relacio visual

com elementos visuais historicos na UNIRIO;

e a versao final precisara estar plenamente alinhada a missio, visdo e principios

gerais da UNIRIO;

e comparacio visual entre as marcas:

& &

UNIRIO

= apedar de preenchido e nido fraco, tantos fios
dificultam a redugda

- fante marcante ¢ farte, mas dedtoa dos

b oo o simbelio

UNIRIO

apesar de quadrde, o simbolo & estreito com
paradeo a0 do kedo

tragos do simbolo ¢ da letra finos, o que difi
cultaa redusgio, ne negativo ¢ transmite fra
queza * g mais usado externamente

I'nn'.(- st comiuem (Times Mew Bomanl

fonie com contraste na espessin ontre
traves , quie pearam bpitura na reducio ¢ ndo
tem relagho com o simbolo

proparas entre simbolo & legotipo muite
mais gniase no simbolo, o gue dificuia leitena
em redisgio
* quadrado perfeito

> dnico em 2 cores

e comparacio visual entre os logotipos:

<&

UNIRIO

- hipdtese de marca gue reuniria elementos tredicionais e
modernos

- simbolo fino & presnchido pela cor, conferindo mais
equilibric quanto a forga.

- forma ciroular do simbalo equilibra dureza e
circularidads.

- farma circular asta mais alinhzda com DMA da UMIRIO de
humanisma, pois € uma forma fluida e totzlmente
simétrica.

- hogotipo com fonte serifeda cléssics, conferindo equilibrio
entre bagagem histdrica @ modernidade do formato
ciroular

-caixa drcular com problemas eplicadas mos cantos

- tom de azul médic conflitua com outros tore médios



UNIRI

UNIRIO

Times - fomte oficial
(zegumdo hlamal de Atos
Oficiais)

> fonte comum, entéo
n&o marca

fonte diferenciada

UNIRIO Al

> fonte comum, entdo

ligaturas diferenciadas

ROMANA MODERNA
legiveis, esteticamente

agradaveis, apesar de frageis,

porque o desenho de suas
hastes tém espessuras muito
finas, que comprometem a
reprodugao.

EGIPCIA

caracteres tém em suas hastes
forga que os habilita a serem
usados onde & necessario
transmitir uma dose de
vitalidade, mas pode torna-los
pesados demais.

LAPIDARIA
desenho moderno, mais
legivel.

LETRAS COM SERIFA
sugerem tradigéo, elegancia,
sofisticagdo e respeito

TODAS MAIUSCULAS
forga, poder, autoridade,
agressividade

LETRAS SEM SERIFA
enfoque moderno e claro.

n&0 marca Fonfe: lain Ellwood - O Livio
Fonte: Antonio Celso Collaro - essencial das marcas
Frojeto Grafico
pregnancia, antiguidade.
historia,

dureza, poucos

diferenciacdd  recursos graficos

&GS

UNIRIO

bgaturas diferenciadas

UNIRIO

serifa combdna mais com
simbolo, mas contraste
entre hastes ndo

UNIRIO

conraste entre hastes
combina com simbalo

e estudo da paleta de cores:

refinamento,
delicadeza,
simplicidade

impacto,
diferenciacao,
personalidade

peso, dureza,
facil aplicacio

fraqueza,
dificuldades de
aplicacio

dificuldades de
aplicacdo

desarmonia,
obviedade



usos variados do azul > apesar de matizes diferentes, uso

em geral do azul
. . . - > Azul transmite: confianca, poder,

estabilidade, masculinidade, calma,

- primarias: azul, preto inteligéncia, ciéncia, concentracio,
- secundarias: verde (na bandeira e no logo original), integridade, profundidade
cinza [no site) > Tons de preto transmitem:

maturidade, seriedade, forca,
estabilidade, integridade, monotonia

“Vocé nao tem que gostar de uma cor. Apenas tem que determinar se ela esta fazendo o que
tem que fazer”
Design de [dentidade de Marca

QUESTOES DO REDESIGN DA COR
“Cual a historia do uso da cor dentro da empresa? Existe valor a ser preservado? A cor esta
dlinhada a estratégia de marca? A aposentadoria de uma cor existente podera confundir os

atuais consumidores?”
Design de ldentidade de Marca

> proporgao do preto com cinza e azul:
pode a transmitir rispidez e dureza

FOMTE: Peicologia das Cores

e qualidade da marca atual: Imagem parcialmente inconsistente

conceito o desenho é compativel existe um simbolo que transmite fraqueza, outro
com o conceito que deve transmite dureza. Existe logotipo moderno outro
ser transmitido? tradicional, mas transmite for¢a e agressividade. A

combinag@o de cores pode gerar rispidez.
Enquanto que o DNA da marca deve transmitir
humanismo, exceléncia académica, liga¢do com ciéncia

e artes,...

contemporaneidad | o desenho sera ainda bom | em parte, pois alguns elementos de dureza geométrica e

edade daqui a uns 3 ou 5 anos? simétrica pode transmitir imagem de datado




personalidade

ele é original? Ira se
destacar em meio a sua

concorréncia?

simbolo sim, mas, em regra, logotipo ndo. Além das
aplicagdes serem descoordenadas, ndo marcam

visualmente

pregnancia

¢ facil a sua memorizagdo?

sim

legibilidade o desenho tem existem versdes péssimas para reducgao
caracteristicas Oticas
perfeitas?
uso o desenho ¢ compativel simbolo com 2 cores, que tem dificuldade de aplicagdo
com as aplicagdes em 1 cor e em fachadas. O simbolo em fio pode
pretendidas em termos de | interferir na leitura quando reduzido
processos e custos?
>> a versao final precisara estar plenamente alinhada a esse checklist
e apesar da existéncia do uso recorrente do simbolo “U” a 40 anos e da cor azul
por décadas, nao existe coesao no logotipo, paleta de cores, familia tipografica e
elementos graficos;
e desafio: ser reconhecida como universidade publica federal, aumenta percepcao

universidade publica federal

de valor de uma universidade, ja que ndo consta no nome o tipico “UF

>> transmitir pela linguagem visual, assinatura e outros elementos a imagem de

1.3.2 Aprofundamento das conclusdes preliminares: pesquisa de valor de

Marca

percepgao do valor de Marca e a percepcao simbolica pela comunidade académica para que se
pudesse concluir com seguranca sobre o caminho de redesign a seguir. Para isso, a Comso
realizou-se uma pesquisa quantitativa com a comunidade académica. Sua formulacdo foi
baseada em pesquisa de percepcdo de Marca realizada pela UFRIJ, pesquisa realizada pelo

designer Sagi Haviv para a Harvard Press e também outra pesquisa de percep¢do de Marca

Apds a pesquisa preliminar, se percebeu a necessidade de um entendimento sobre a

realizada pela Interbrand para uma empresa de seguros.




A Pesquisa de Comunicagdo e Imagem realizada pela Comso foi realizada via Google

Formulario em dezembro de 2020 e obteve 415 respostas com os resultados a seguir:

16. Quais conceitos e valores vocé considera mais importantes na UNIRIO?

399 respostas

@ 1 - ser tradicional

@ 2 - ser Iradicional que
expresse modificagbes
ocasionais

@ 3 - ser alemporal

@ 4 - ser alualizada

@ 5 - ser contemporanea,
expresse fransformagoes
rapidas e sucessivas

15 & SUCESEL o0

| J o000

[ X ] o00® [ 1 J
L 4 L 4 L X o000 (X X ¥ ]
[ ] L o0 o000 000
[ ] L ( X ] o000 o000
L 4 ® L L o000 (X X ¥
] L o0 o000 0000
[ ] o o0 o000 (X X T
° L LA o000 ( X X X

Tradicional @— & L /0\ ® Moderna

1 2 3 P, 5

O resultado da pesquisa foi aplicado a Escala Temporal de Sagi Haviv



17. Qual dos logotipos abaixo vocé reconhece e valida como marca da
UNIRIO? (¢ possivel marcar mais de uma opgéo)

413 respostas

195 (47,2%)
344 (83,3%)

90 (21,8%)

MNenhum dos logotipos
anleriones

)

UNIRIO UNIRIO

2 (0,5%)

@)

Conclui-se que parte expressiva da comunidade académica acredita que a identidade visual da
Universidade precisa ser atualizada, ndo deve transmitir tradicionalismo, e reconhece a versao 2

como a versao que melhor representa a UNIRIO, portanto, possuindo valor de marca pelo publico.

Press)

1

%
i
3
@

19530 2012 2019
simbolo T T T + g CONCLUSOES:
UNIRIO =l CONCLUSGES: - conceitos de
N Yol ¥ i Al o deoutas
partir de [ proporces e ¢ unl;ermdades
NIRIO A A A dezenas de g - logotipos néo séo tr::isem a ser
pecas [
p - . 8 perenes tradicionais
n
58
E3 E3 EA 3% | B
A A A 3 E‘ 3 Pesquisa realizad CONCLUSOES:
...'§' = ,_.,23 esquisa realizaca percepcdo da
a® le] com a comunidade da comunidade &
F B °1.] UNIRIO baseada nas I
. que o conceito
.=17]| pesquisas de marca
E¥ 42 UFRJ da para a marca da
Yo ’ ; UNIRIO deve
g - Interbrand e do Sagi L
=1 Raviv (para a Harvard Ser mats
35% m m ; moderno
n

=
E
i

g

Conclusoes:
® ja que existem alguns elementos visuais basicos usados ha décadas, constatados
em pesquisa com a comunidade, portanto, a pesquisa constatou que gerou-se
identificacdo emocional (existe valor de marca) a ponto do redesign do simbolo

nao seja revolucionario (manutencio ou evolu¢do?)



e dirimir diferen¢as de percepcio a partir de ambiente visual para universidades
como temporalidade tradicional/atemporal a percepc¢ao da comunidade para

temporalidade atualizada.

1.3.3 Formacao de Grupo de Trabalho para Criagdo do Manual

Apos todas as ag¢des de levantamento de dados realizadas, foi constatado que seria necessario
a criagdo de Grupo de Trabalho para realizar a dificil tarefa de ideacdo de modo plenamente técnico a
fim de resultar em solugdo final que contemple diversos setores da universidade, além de evitar
decisdes demasiadamente subjetivas.

Portanto, foi realizado um levantamento bibliografico e busca por referéncias de GTs

similares existentes na Administragdo Publica. Dentre as referéncias de similares encontrados:

e Identida isual do IFF

e Designers promovem a expansao da identidade visual da UFRRJ

e Identidade visual da USP

e Membros da Comissdo de Identidade Visual da Universidade Estadual do Oeste do Parana
discutem manual

° r trabalho vai elaborar manual de identida isual do TIDFT

Em quase todas as referéncias, os membros do GT sdo compostos por designers. Na agdo do
PDI da qual propunha a criagdo de Manual de Identidade Visual apresentava como atribuicdo de
Programador Visual. Além disso, entre os autores pesquisados, também corroboram essa situacao,

onde foi analisado com profundidade por Consolo (2015):


http://portal1.iff.edu.br/reitoria/diretorias-sistemicas/diretoria-de-comunicacao/identidade-visual
https://www.grupotordesillas.net/pt/designers-promovem-a-expansao-da-identidade-visual-da-ufrrj/
http://www.scs.usp.br/identidadevisual/
https://www.unioeste.br/portal/central-de-noticias/33-anteriores-central-de-noticias/36228-Membros-da-Comiss_eo-de-Identidade-Visual-discutem-manual
https://www.unioeste.br/portal/central-de-noticias/33-anteriores-central-de-noticias/36228-Membros-da-Comiss_eo-de-Identidade-Visual-discutem-manual
https://www.cnj.jus.br/grupo-de-trabalho-vai-elaborar-manual-de-identidade-visual-do-tjdft/

Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro - UNIRIO

ETAPAS

MARCA, LOGOTIPO E
simBoLO

Grid de ampliagdo, de
construcho e ou malha
chreular

UsSO DAS CORES

PAPELARIA BASICA

Com as medidas
especificadas, os insumos
e aaplicagio de cores.

DETALHAMENTO

Construcao da logatipo

EDICAO

COMPETENCIAS

Construgio do simbole

Construcio da marca

Variagdes em positive & negativo

Gama de cores que envobvern a marcs
& sua estrutura de uso

Definicho da cor PANTONE (formiui
quide] correspande nte em CMYK e RGE

Varagses no wso spbre fundos
coloridos e perturbados

o o D0
— ° @0
Cartdes de visita @ (B0
— °© @0
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Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro - UNIRIO

ETAPAS DETALHAMENTO EDI{;E&D COMPETENCIAS
PAPELARIA DE Home NN An
COMUNICACAO page ® [BOMm
Com as medidas Assinatura de e-mail a m @
especificadas, os insumos - _

e a aplicagio de cores Comunicados a imprensa m

Pasta apresentacdo ﬂ u

Pasta proposta

®
®
Pasta portifélio @ g a
@
%,

Estrutura de aniuncios de emprego

Estrutura de infermatives de balance
etc.

COMUNICACAO Estrutura de andncios publicitarios @ m
EXTERNA

Estrutura de bo institucionais
Documentos necessarios |;|IE;':H: e e e @ m ﬁ
para a comunicacio com os pu i
clientes/piblico @

UNIFORMES Funcionarios internos (escritorio,

Com detalhamento técnico | producdo, manutengdo etc.)
e tecidos empregados

Funciondrios externos (mensageiros,
técnicos, vendedores etc.)
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ETAPAS
EMBALAGENS

Detalhamento em planta
com medidas e dados

DETALHAMENTO

Sistema de embalagem para

EDICAO

COMPETENCIAS

® DO

moveis ou portateis

a serem inseridos e segmento de produto m m

processos de impressao

AMBIENTE

CORPORATIVO

Conceito, desenho e sedes efiliais @ m m

detalhamento técnico

PONTOS DE VENDA Posicoes em lojas multimarcas @ m m

Conceito de lojas,

escritorios, sedes Lojas proprias @ m m

FEIRAS E STANDS Quiosques m m

Conceito, desenho e

detalhamento técnico Stand m m
Demonstradores @ m m

® | @ | O BrL® @

GRAVACAO DA MARCA
NOS PRODUTOS DA Gravacdo, impressdo, em baixo ou @ m m
EMPRESA alto-relevo
GRAVACAO DA
MARCA NOS BRINDES Gravacao impressa em silkscreen,
OFERECIDOS PELA topografia ou laser @ m Eﬂ
EMPRESA
m Arquitetura m Produgio
Consultoria Estratégia de
Designda

m Design Grafico

Design Thinkin,
Dy A

Direcdo de
Marketing

Comunicacio

Designde
Informacio

Design de
Produto

Engenharia de

Fonte: Consolo, 2015

Do estudo, concluiu-se:

@ Fashion Design
m Financeiro

m -

m Pesquisa de

Fotografia

Geréncia de

Producio

Industria
Grafica

Mercado

Publicidade e
Propaganda

Recursos
Humanos

Relagdes
Publicas

Sound Design

Tecnologia da
B

Typedesign

e Conforme referéncias citadas abaixo e no proprio PDI (na andlise de risco para a

resolugdo dessa agdo: “depende de programador visual”), reunir os designers

(formados nos cursos de Desenho Industrial, Comunicagdo Visual, Programacgao



Visual e Design Grafico) da Universidade e, de preferéncia, que representem
diferentes centros, unidades e categorias de cargos da instituigao;

devido a ndo existéncia desses cursos na Universidade, em principio, ndo existiriam
discentes aptos a integrarem a composi¢ao desse Grupo;

preferencialmente, o total de membros deve ser de nimero impar para que nunca

ocorra empate em eventuais divergéncias de posicionamento entre os membros;

Para isso, foi designado Grupo de Trabalho para elaboragdo do Manual de Identidade Visual

(GT 1IV) da UNIRIO pelo Reitor em 12 de margo de 2021 (portaria GR n° 186) com integrantes que

possuissem graduagdo em design:

BRUNO TOSTES DE AGUIAR - Programador Visual da Comso

CAROLINA RITA MACHAY DE OLIVEIRA — Web Designer da DTIC

DANIELA VIEIRA DE CARVALHO ROCHA MOLISANI — Programadora Visual
da CEAD

JOSE RICARDO DA SILVA CEREJA — docente do CCET e Coordenador de
Inovacdo (Propgpi)

LUIZ HENRIQUE DA SILVA E SA — docente do CLA e Diretor da Escola de Teatro

O Grupo de Trabalho possuia as seguintes atribuig¢des:

I. Criar o Manual de Identidade Visual;

II. Padronizar uma s6 marca grafica, dentre diversas que coexistem atualmente na
UNIRIO;

III. Propor uma solucdo grafica unificada que atenda a critérios técnicos de
programagao visual da Universidade;

I'V. Conferir o aspecto técnico necessario para proporcionar sua maior responsividade;
V. Apresentar o Manual a Comissdo instituida para Elaboragdo do Plano de

Desenvolvimento Institucional (PDI) 2017-2021 até 30 de novembro de 2021.



1.4 Ideacao

Essa etapa reune todas as informagodes coletadas e realiza estudos e andlises em meio a
processos sucessivos de criagdo e verificagdo conceitual, visual e técnica entre profissionais para

formar os itens do Sumario do Manual de Identidade Visual da UNIRIO.



1.4.1 Plano de Trabalho

Na primeira reunido do Grupo foi apresentada a Pesquisa Preliminar. Na segunda reunido, foi apresentado o seguinte planejamento:

IDENTIDADE VISUA

UNIRIO

INFORMACOES.
PRELIMINARES

ESSENCIADA
VISUAL

ftens n30 essenciais: histira, conoeiualizag3o, insttucona, drefos de uso, efo,

logo principal

modulagio/malha consiutiva (7)

o simbolo

o logotipo

versdes vertical, horizontal, com e sem assinatura. tons de cinza. P&B, em negativo
area de protegio

redugbes

paleta de cores

tipografia suxiar

PECAS DE
APL%CAACA

L smauzacio

uso sobre fundos
usos indevidos
submarcas! assinaturas compostas"

outros itens (7)

Itens 3 serem definidos
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escadas, extintores de incéndio, etc)
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 Sinalizag3o de apoio acessiveis- plams e pisos titeis, preferenciais em
auditarios, et
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EVOLUGAOD

CeoR ]

b1

b1

TESTESE
EVOLUGAD

OBJETIVOS:
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para a Unersidade
- criar Manual de Identidads Visual
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principal)

oz

1. levantamento das versies sxistentes
2 reunido & diassiicagio :n:rnpos
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2 modemizar desenho
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2 modemizar desenho
3 decupar cada parteielements
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1.4.2 Redesign: decisdo de qual caminho grafico seguir

Na primeira reunido, apos apresentacdo da Pesquisa Exploratoria, foi analisado qual seria o

caminho a seguir no redesign dentre as seguintes escolhas:

MODERNI- ;
) ACEITACAD
ZACAD

ESCOLHAS:
1. manutengio
2. evolucdo
3. revolugio

Conclusdes:

1. devido a Imagem atual ser parcialmente inconsistente e existirem problemas
graficos em todas as versoes existentes, nio € indicada a manutencio;

2. devido ao valor e percep¢ao de marca UNIRIO existentes pela comunidade
académica, nio ¢ indicada a revolucao;

3. ja que a versao mais reconhecida pela comunidade académica foi a versao em 2
cores, ela se torna a principal referéncia visual para a evolu¢ao do logo;

4. devido a percepc¢ido da comunidade académica de que a Universidade precisa
transmitir uma imagem de que esta atualizada, a evolucdo da marca atual deve
transmitir mais modernidade do que tradicio;

5. para evitar critérios demasiadamente subjetivos para a evolucao, foi definido
como critério objetivo de avaliaciao de qualidade do resultado para a nova versao

o Teste de Primeira Impressdo de Darren Bridger® aplicado a versdo 2 cores:

3 Teste de Primeira Impress3o consiste na ideia de que a primeira impressdo de uma peca visual pelo
publico é realizada pelo cérebro em alguns milissegundos. Essa primeira impressdao ocorre antes que a
decodificacdo visual da imagem pelo cérebro perceba seus detalhes, como se tivesse percebido a imagem
embacada, para posteriormente haver o reconhecimento dos detalhes restantes, porém, essa primeira
impressao influéncia em todas as impressdes seguintes, sendo dificil uma mudanga na impressdo do publico
posteriormente.



Aplicacdo de desfoque de 5 pixels a versdo em 2 cores para simular a percep¢do do contato

inicial da marcapelo publico em milisegundos

1.4.3 Analise das diferencas no Branding entre organizacdes privadas e

organizagdes publicas

Foram realizadas algumas buscas introdutdrias sobre o tema em livros, teses e dissertagdes

que poderiam contribuir para a analise. Pouco foi encontrado em uma pesquisa preliminar, portanto,

ndo gerou grandes aprofundamentos no estudo.

—

PUBLICO

PRIVADO concluséo
piiblica precisa ser transparente, econdmico e atender a

normativas legais, portanto, comunicagio ligada
legalidace, éncia e publicizaio, por imagem
eficiéncia baseada em don (ndo
mercadolgica), imagem visual sobria, comedida e custo

racional;

prestar servigos a sociedade, bem-estar| L0 vl 2 o

propésito lucro lcomum e sustentavel, recursos de forma| APel0 BUblico & o beneficio cemum. acessivel a tados,

eficiente

sustentavel e econdmico

politica de qualidade

obtencdo, manutencio &
expansio do mercado

excsléncia no atendimento ao menor
custo possivel

aideia de exceléncia estd condicionada ao custo

limites de atuagéo

pode fazer tudo, excerto o que a
legislagéin coibe; interesses
corporativos que ndo confitem
com legislago

limitada pelo esiritamente disposto em
lei; controle social: garantia de
transparéncia nas agdes e alos e
institucionalizagio de canais de
participagao social

tudo precisa ser justificado e normativas sdo obstaculos
para celeridade e para propaganda

cliente

interesse em satistazer o cliente
atual e potencial

dever em satisfazer aos clientes e &
sociedade

identidade visual nio pode ser concebida para mascarar
agBes e deve transmiti transparncia com
laualidade; governanga segmentada para atender a todo of
piblico (intemo e intemo)

tratamenio

pede segmentar plblico para
diferenciar ratamento

deve tratar todos igualmente & com
qualidade

padronizagio e impessoalidade nos pedidos e na
qualidade nas pegas

Ppressao por transparéncia na
comunicagdo

baixo orgamento: gestio escolher o
que pode ser atendido e o que ndo
pode (escolha pelo essencial)

limitagdes normativas e lentidio
burocritica na produgéio

impessoalidade ¢ isonomia no
tratamento, tanto para usuArios
internos, como para foda a sociedade



1.4.4 Estudos da propor¢ao ideal do simbolo

Buscando proporgdo durea (1,618): > Conclusdes:

- a proporgdo durea nao garantiu melhor estética
- ndo aparenta que exija necessidade de nova
proporcdo baseado na percepgao da comunidade
académica e da comunidade externa

Conclusées: ja que a proporgdo aurea nio garante melhor estética, pois cada pessoa que tiver
maior pré-ativagao a qualquer versdo tera preferéncia por ela, além de ndo existir nenhuma proporc¢éo
comum a todas as versdes, definiu-se que o mais importante para o simbolo é que transmita os
significados propostos pelo designer do logo original e que essa versdo que melhor transmite esses
conceitos ¢ a propria versdo original. Assim, o simbolo original foi escolhido como a melhor

proporcao a ser seguida.

1.4.5 Diagnostico definitivo sobre o caminho grafico a seguir

O Grupo de Trabalho, durante a primeira e terceira reunides, apds analisar as 4 versoes
existentes e as pesquisas preliminares, concluiu, além dos problemas graficos existentes nestas

versdes, que: a versdo em 2 cores possui o maior valor de marca; a versao original possui a melhor



representacdo simbolica; o aspecto estético atual € ndo controlado, pois somente depende da
pré-ativagdo do publico as diversas versdes existentes, portanto, ndo influenciando na escolha do

caminho grafico; e conceitualmente a versdo final deve transmitir mais modernidade do que tradigdo.

versoes atuais

original da bandeira Comso 2 cores

@

- UNIRIO
melhor propor;éo_ mais reconhecida externamente
e que melhor transmite e pela comunidade interna
simbolismos

- aspecto de maior valor de marca: versao 2 cores
- aspecto simboélico: versao original

- aspecto estético: pré-ativacao

- aspecto conceitual: modernidade

MODERNI-
ZACAO

ESCOLHAS:

1. _manutencio

3. revolugao

TESTE DE 12
IMPRESSAO*

MARCA EM 2 CORES

. VALORDE | =
MACA

A SOLUGAO FINAL
PRE-ATIVACAO* == DEVE ATENDER VLTI == MARCA ORIGINAL
el AOS SEGUINTES
; f 4 A ) ASPECTOS ’

4 -

.,‘ j -
I

@ 1)

MODERNIDADE

A solucgao final de evolugdo das versoes ja existentes deve contemplar todos esses diversos aspectos.
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1.4.6 Estudos da malha construtiva

Durante a terceira, quinta e sexta reunido, ap6s definir a propor¢do base a ser seguida, foi

necessario definir a malha construtiva em que a forma da marca ¢ estruturada, portanto, ao longo de

semanas, foram realizados diversos estudos para encontrar sua modulagdo a partir do simbolo da

versdo original. Ao longo do processo, foram criadas 3 malhas baseadas em 3 origens modulares

diferentes para que seja possivel comparar o melhor resultado:

1- Malha Losangular

2- Malha quadrada formada

a partir da espessura do fio

3 - Malha quadrada formada

a partir do espaco entre o

lOSElIlgO € 0 corpo

malha losangular formada a partir
dos lados do losango
(X - espago entre cabeca e U)

X X
Q Losango base
45

Resultado:

relagdo diagonal dificil de
replicar em diversas situagoes,
pois € necessario inclina-la 45°,
além de fragil justificativa de
formagdo das proporgdes dos

elementos do simbolo.

malha quadrada formada a partir
das diagonais (X - espessura do fio)

=

3

Resultado:

forte justificativa entre as
proporcdes dos elementos, mas
impede ajustes 6ticos na
espessura necessarios nas

versdes em negativo, além de,

Base do sistema modular:
malha quadradaformada a partir do espago entre a cabega e o
brago, formando as diagonais X dos quadrados com lados Lx

1451,

o

251,

—
251, 3L 3L, 3L

1L,

Resultado:

forte justificativa entre as
proporg¢oes dos elementos,
permite ajustes oticos na
espessura necessarios nas
versdes em negativo, além de,

devido a largura das hastes,




devido a estreiteza das hastes, | permitir a criagdo de miolo
dificultar a criagdo de miolo separado por faixas (grafismo
separado por faixas (grafismo | existente na versao em 2
existente na versdao em 2 cores).

cores).

1.4.7 Estudos de preenchimentos em positivo € em negativo

Para as apresentacdes da terceira reunido, para se testar possibilidades de tracos, espessuras,

propor¢des e relagdes entre elementos, foram realizados diversos esbogos feitos a mao do logo.

Lonp }\Mf
a&gws [EEV VIS
Y oo
ol A=
YN el
ViSRS T;ii:},:
[erose
el

( }; \M@A{w’h}r LYPLL,

Em seguida, foram aplicados diversos preenchimentos ao desenho base do simbolo e entdo foi
constatado em quase todos os casos que diferentes tratamentos tendem a remeter a diferentes versdes
ja existentes de simbolos que utilizaram tais preenchimentos, o que ndo € o resultado que se espera
para o simbolo, ja& que foi definido anteriormente que somente podem remeter a versdo em 2 cores,

nao a outras versoes.



SOFIO FIO COM PREENCHIMENTO FIO, PREENCHIMENTO E FIO INTERNO SO PREENCHIMENTO

& o

muito similar a proprorgao da versio
rechacada pela pesquisa

muito similar a proprorgio da versio
rechagada pela pesquisa

O teste em negativo foi utilizado para que se possa constatar qual seria o efeito Optico
diferenciado quando o simbolo for aplicado ao fundo escuro. Concluiu-se que € necessario afinar os

fios para gerar o mesmo impacto visual da versao em positivo.

Concluiu-se, apos as analises, que a versdao com preenchimento ¢ fio interno é a que melhor

atende ao caminho grafico escolhido, desde que aceite bem a redugéo.

FIO, PREENCHIMENTO E FIO INTERNG

@ &




1.4.8 Ajustes das proporc¢des do simbolo a malha construtiva

alargamento das traves externas, alargamento das traves externas, cabegas idénticas, leve alargamento das traves externas,
da largura dos bracos, da altura dos bragos, hastes base mais baixas quase idénticas, leve redugéo largura dos bragos,
e haste base mais baixa e haste base mais baixa diferentes alturas e larguras dos bragos haste base levemente mais alta
e espessura dos ffos e alargamento altura dos bragos

VERSAO +PROXIMA DA ORGINAL

Estudo para constatar qual das versoes de simbolo apos ajustes na malha estaria mais proxima da versdo

original (em verde). A que melhor atendeu foi a versdo da malha 3 (em azul).

Apesar da malha ja ter sido definida, foi necessario estudar as possibilidades de ajustes do

simbolo a ela, ja que a versdo original, apesar de similar, ndo seria idéntica a versdo original:
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ek copa 43 12l

3L, 3L,
Constuctes das malhas 1 1451, 4L,
a8, It
- I3, - L,
E =
et e S e o "y o S
251, 2L 3L, 3L 281, 3, 3L 3L 3L 3 251, 3L 3L, 3L asL,
' 141, ' ' 5L, ' ' 141,

i
malha quadrada formada a part da sepago antis acbagaac
o = cdagansis X des quadracs com lados

Desenhos finais:

&

VERSAO ORIGINAL

Comparacio com a @
proparcio da
versio menor
s capa b

Comparagio com a
proporgac da
versao original

ke

VERSAQ +PROXIMA DA ORGINAL

A versdo melhor resolvida visualmente segundo os membros do GT foi a com bragos do

simbolo com 2,5 Lx (larguras de X) de largura e 4,5 Lx de altura do corpo:

wersio corpod.5 bragos 2,50

14

141,

Base do sistema modular:
malha quadradaformada a partir do espago entre a cabega e o
brago, farmando as diagenais X dos quadrades com lades Lx

LN



A seguir, foram ajustados os espagos para que ficassem homogéneos para aceitarem melhor a

reducdo da marca e as inclinagdes exatas em 45° ¢ 90°:

Construcio de cada elemento do simbolo
estruturada a partir da sua angulacéo.
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14,51,
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Resultado final da constru¢do da Base Modular: os pequenos modulos da malha quadrada foram
concebidos a partir do espaco entre a cabeca e o brago, formando as diagonais X em 45° dos quadrados com

lados Lx.
A malha pode ser construida a partiv da multiplicagdo de grupos formados a partir de 3 Lx

distribuidos em 5 linhas e 5 colunas.



1.4.9 Estudos tipograficos do logotipo

Levando em conta os problemas graficos das versdes atuais da marca da UNIRIO, como
incompatibilidade entre tracos do simbolo com o logotipo, ndo transmitir modernidade, excesso de
dureza, dificuldade na leitura e uso de fontes que ndo marcam e nao diferenciam (fun¢do primordial
de qualquer logo), além de evoluir baseado na versdo em 2 cores, para apresentacdo da quarta e quinta
reunides do Grupo de Trabalho, foram realizados os seguintes estudos de evolu¢do do logotipo,

estando presentes as referéncias levantadas para a criacao:

U IU . UNIRIO

UNIRIO

UNIRIO UNIRIO
UNIRIO UNIRIO

UNIRIO

Tontathvas delnovar res cessnos
25 N2 5 mosiram ins, pak
umhnlmmlnmwmno

gathva, perdando a soorkdads.

UNIRIO »-eeoeem Ty
UNIRIO
UNIRIO
UNIRIO
UNIRIO

UNIRIO

&
UG
UNIRIO

Constatou-se a partir do simbolo da UNIRIO que a tipografia com serifa egipcia (slab serif)
seria a mais condizente. Assim, foi realizado um levantamento com diversas fontes com serifas
egipcias e fontes com falsas serifas. As fontes sem contrastes entre tragos grossos e finos, além do
peso mais proximo do simbolo foram selecionadas.

Dessa selecdo, fundiu-se os elementos mais interessantes encontrados entre as fontes.
Em seguida, foram realizados testes de intervengdes em regides das letras para averiguar o quanto

seria possivel transmitir modernidade e diferenciacdo. Concluiu-se que as interven¢des deveriam ser



sutis para ndo prejudicar a leitura e nem tentativas de inovar nos desenhos das letras que se
mostrassem ruins, pois transmitiam inovagdo no sentido negativo, perdendo a sobriedade. Portanto, o
conceito de modernidade na tipografia ndo pode fugir muito dos desenhos tradicionais de letras.

Apbs isso, o desenho das letras foi aplicado a malha construtiva para seu encaixe.
Constatou-se que a perna do “R” e a diagonal do “N” poderiam se aproximar do angulo de 45°,
acompanhando a angulacdo do simbolo e da malha construtiva. Além disso, conferindo diferenciacdo
a marca, modernidade e se distanciando no desenho da fonte original, para que seja de fato uma fonte

autoral.

Malha

UNIRIO

LOGOTIPO: R e entreletras

UNIRIO
UNIRIO



Serifas desenhadas para se
assemelharem ao simbolo

e diagonais ajustadas para

+7 *  se aproximarem (sem
necessariamente serem meras

reprodugdes) da sua angulacio.

=L

Montagem do kerning
letra a letra

NIRIO

Diferente da Museo: meia serifa em lugares diferentes,
diagonais N e R préximas a 45°

1.4.10 Estudos tipograficos da denominacao da UNIRIO

Assumindo o que foi levantado na fase inicial de Definicdo do Problema que a versdo
principal da marca deve possuir a descricdo do nome da UNIRIO para que tente mitigar o
desconhecimento de parte do publico que a UNIRIO ndo seria uma universidade federal gragas ao
nome, portanto, a leitura da descri¢do, principalmente quando a marca for muito reduzido, passa a ser
bem importante. Para isso foi realizado estudos entre diferentes fontes que tivessem a melhor leitura e
em seguida ajustes de tragos de algumas letras e entreletras. Outro ponto importante foi que a fonte
escolhida na denominagdo nao tivesse direitos autorais.

Para garantir que o resultado fosse o melhor possivel, foi realizado um levantamento nos
manuais de universidades publicas brasileiras entre as fontes utilizadas por elas e assim realizar testes

opticos e de leitura entre as diferentes opgdes. Esse foi o resultado:



DESCRICAO

UNIVEREIDADE FEDERAL DO
ESTADD DO RIO DE JANEIRD

descrig3o com tipografia legivel &
sem direitos autorais

Open Sans  UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADD DO RIO DE JANEIRD

Calibri  UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Trebuchet  UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADC DO RIO DE JAHEIRO

Lucida Sans  UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Rawline  UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIROD

Bitstream \iera Sans  UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Segoe Ul UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Gill Sans MT  UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRD

Verdana UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Myriad Pro  UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRD

TRAJAN PRO UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADD DO RIO DE JANEIRD

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO
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RIC DE JANEIRO

> UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

5 UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

X destaca o Federal, mas pode aparentar erro e
piorar leitura
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Na versido principal da Assinatura Visual,
a designagdo esta separada por 1lx do
logotipo e é ajustada pelas suas laterais.

NIVERSIDADE FEDERAL DO
STADO DO RIO DE JANEIRO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESMADO DO RIO DE JANEIRO

Ajustes no kerning letra a letra e em apices e bragos foram
necessarios para melhorar a leitura na redug3o.

Foram realizados estudos na malha construtiva para definir a distidncia exata entre o logotipo e
a denominacdo. Além disso, a partir dos testes de impressdo, foram ajustados cada entreletras

individualmente, além de ajustes em apices e bragos da tipografia.

1.4.11 Estudo da paleta de cores

Na fase de Defini¢do do Problema foram constatadas algumas conclusdes para conduzir a
decisao da paleta de cores na etapa de Ideag@o:

e tentar se aproximar na medida do possivel da versdo do logo de 2 cores;

e ndo existe nenhuma vantagem em si em identidades visuais baseadas nas cores preta
com azul em comparagdo a identidades em azul com azul, portanto, somente envolve
escolhas conceituais;

e tentativa de aproveitar na medida do possivel as principais matizes de azul em
utilizacdo nas versdes da UNIRIO atualmente;

e cvitar combina¢des de cores que transmitam demasiada dureza, peso, rigidez, como

combinacdes de cores escuras e fechadas, por exemplo.

Inicialmente houve o levantamento das principais azuis utilizados atualmente na UNIRIO

(azul da versdo em 2 cores, azul da versao Comso, azul da bandeira) com o seguinte resultado:



PANTONEUNIRIO P 108-16C

AZUL VERSAO pr—

AZULDA
2 CORES
s BANDEIRA

u;cmu;m-nm:lumw | covpss | srow oo
PANTONE’

MSULTING COLOR SYSTEMS FIND A PANTONE COLOR

COLOR VALUES:

24 58 0
HEX/HTML 183850
CMYK 100 52 0 &0

PANTONE
P108-16C

O azul usado pela marca UNIRIO desde 2018 foi levemente ajustado para que a cor de

referéncia fosse a Escala Pantone, por ser a escala em geral mais aceita, pois proporciona melhor

compatibilidade com outras escalas na area do design grafico. Desse modo, apds testes em programas

graficos e no site da Pantone, o0 Azul UNIRIO foi definido a cor P 111-16C.

Como desenhei Cor original

108-16 111-16

Devido a cor azul ser a mais utilizada em identidades visuais e a fung@o primordial das
marcas seja marcar, foi realizado um outro levantamento para constatar se as cores existentes ja

seriam usadas por similares, com o seguinte resultado:



The Battle for blues logos
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Andalise baseada no estudo The Battle of Blue Logos (imagem desse estudo no alto a esquerda)

O resultado constatou que as cores existentes na UNIRIO ndo estdo sendo usadas por outras

cor principal na paleta.

universidades. Porém foi possivel constatar que a cor azul usada na bandeira estava situada na escala
excessivamente proxima de tons lilas, portanto, foi eliminada como possibilidade de ser usada como

negativo:

Entdo, as cores existentes e variagdes delas foram aplicadas na marca em positivo e em
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no negativo, as cores do logo“pedem”
que sejam de matiz similar a cor do fundo

UNIRIO

A principal conclusdo foi de que o azul ndo funciona bem quando o fundo for preto,

funcionando melhor azul claro sobre azul escuro.

Com o fim de experimentagdo cromatica, as cores de outras universidades e 6rgaos publicos

foram aplicadas @ marca UNIRIO:

preto + azul 2 azuis
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Em seguida, foi tentado encontrar algum padrdo de saturagdo e brilho entre as matizes de azul

estudadas:

Escala de brilho:

azul Comso azul versao 2 cores dano

TE B9
+40
ISS
Escala de saturacao (ciano)
azul Comso  azul versao 2 cores clano
100
+12 BT

75

Nao foi encontrado nenhum padriao cromaético e tanto o azul Comso como o azul 2 cores sdo

cores com bons niveis de saturagdo e brilho.

A seguir, com fins de realizar mais experimentacdes cromaticas, foram aplicadas paletas

cromaticas de artes institucionais da UNIRIO:
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UNIRIO UNIRIO UNIRIO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO UNIVERSIDADE FEDERAL DO UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO ESTADO DO RID DE JANEIRD ESTADO DD RIO DE JANEIRD

E, finalmente, foi realizado o estudo que foi o mais conclusivo para o resultado final, a busca

de alguma paleta de cores que ja esteja presente na arquitetura dos edificios da Universidade:



Essa foi a paleta de cores resultado da captura de cores nas fotos dos edificios da UNIRIO

Ap0s a realizagdo dessa paleta de cores inspirada nas cores dos prédios da UNIRIO, foi
constatado que as cores utilizadas nas versdes atuais estdo alinhadas as matizes encontradas. Entdo,
foram aplicadas na marca e realizados testes com degradés, possivel versao em 3 cores, teste com

possivel elemento grafico de apoio e em diferentes cores de fundo:



mas também do funde do ambiente visual

Testes com alguma 3a cor para faixa clara, ndo funcionaram.
melhor & uma cor
reduzir contraste da faixa clara.
Portanto, questio ndo esta s6 nas cores do logo em si,
UNIRIO UNIRIO
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descrigao em azul $6 passou no teste de contraste SN EDEB LTS ESTADO DO RIO DE JANEIRO

quando fontes maiores
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teste fundo degrade nosimbolo
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO UNIVERSIDADE FEDERAL DO
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teste fundo para tom de grafismo de apoio teste fundo degrade com azul piscina

~fundo azul mantém tom azul do simbolo,

para dar coresdo ientea ponto de permitr
marca d'agua mais escura (a testar na impresséo)

-tom de a

-tom fechado de azul

azul +escuro azul atual  azul bandeira creme claro

As conclusdes extraidas dos estudos de cores foram as seguintes:

- ¢ agradavel fundo azul e mantém o tom azul do simbolo;

- 0 azul do fundo precisa ser escuro suficiente para dar contraste nas cores do logo e claro
suficiente a ponto de permitir marca d’agua mais escura (a testar na impressao);

- matizes de azul ainda ndo utilizados pelas universidades pesquisadas;

- harmonia consonante: funcionou tom fechado de azul aplicado junto a tom de azul mais
aberto, pois permite manter seriedade e sobriedade para Universidade sem transmitir dureza e rigidez
em excesso;

- contraste entre luminosidade do fundo com o tom do simbolo.

Harmonia Consonante

O carater harmonico que existe nos acordes
consonantes é fruto de afinidades dos tons entre si,
pela presenca de uma cor geratriz comum, que
participa de maneira variavel da estrutura de todos
eles.

Israel Pedrosa - Universo da Cor

Foram, entdo, realizados testes de acessibilidade de contraste para encontrar as combinagdes
mais legiveis. A partir do resultado, foi capaz de manter exatamente a cor do azul Comso, que ¢é

escuro, mas foi necessario ajustar a cor do azul 2 cores para que tivesse leitura tanto sobre o branco,



quanto sobre o creme, quanto sobre o azul escuro e ainda ser capaz de existir marca d'agua também

azul.

Cor do texto
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Visualizar
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@ Reprovado para 1 pte mfenor

Cor do texto
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Visualizar
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Componentes graficos
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Depois, testou-se a possibilidade de uso do creme.

TESTE FUNDO EM TELAS TESTE FUNDO DE CONTRASTE ACESSIBILIDADE
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323

U

UNIRIO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

3,15 - #F4FOEC

‘em algumas telas aparentou cinza dlaro, ndo creme

O teste aplicando a cor creme em diferentes telas e teste de contraste ndo foi positivo.
Portanto, preferiu-se realizar nova busca na Escala Pantone para defini¢do de cor creme mais legivel.

Concluiu-se pela PANTONE Warm Gray 1CP.

PANTOMNE Warm Gray 1CP
CWYE 10 10 11 O
RGE 217 21z 200
HEXADECIMAL #0904ACE

Para definicdo final exata dos valores das cores, foi usado como critério a escala Pantone, que
¢ o padrdo mais reconhecido de catalogo de cores confiaveis e é capaz de ser ajustado para os outros
Modos de Cor. Porém, as cores precisaram de reajustes para conversdo em Hexadecimal para que

sejam seguras no uso na web.



PANTONE+ CMYK Coated
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Ajustes de cores ao Sistema Pantone e as cores seguras para Web no Adobe Illustrator



TESTE DE IMPRESSAO
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Teste de impressdo para constatar se as cores continuam visiveis, se mantém o contraste, se permitem ser

usadas como marcas d'dgua e as diferengas na impresséo entre o azul antigo ao novo.



Azul UNIRIO*
PANTONEP 111-16C
CMYK 100 35 0 60
RGE 0 65 105
HEXADECIMAL #0041659

PANTONE P 115-16C
CMYK 100 0 0 12
RGBO 142 202
HEXADECIMAL #0055CC

UNIRIO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Paleta de cores final

Observou-se, também na versdo final, a manifestagdo de um efeito, que Israel Pedrosa chama de

Contraste Sucessivo de cores, quando fixa-se a vista no centro ao cabo de alguns segundos, parece que o azul

parece tingir-se com a cor complementar da do fundo em que se encontra.

PaLETA DE CORES PRIMARIAS PaLETA DE CORES SECUNDARIAS

Cores da Assinatura Visual Principal: Cores para Assinaturas Visuais

em monocromia: em grafismos:

UNIRIO ==

UNIVERSIDADE FEDERAL DO

Branco

CMYKO D OO

RGB 255 255 255
HEXADECIMAL #FFFFFF

ESTADO DO RIO DE JANEIRO

PaLETA DE CORES TERCIARIAS

Cores de referéncia para aplicacdo

PANTOME 223 CP
CMYK 100 76 12 70
RGE 33 48 78
HEXADECIMAL #123E53

Azul UNIRIO Preto

PANTONE P 111-16C CMYK 0 0 0 100

CMYK 100 35 0 60 RGEO OO

RGB O 65 105 HEXADECIMAL #000000

HEXADECIMAL #004169 =]

Cinza 50% preto
CMYK 0 0 0 50
RGB 153 153 153
HEXADECIMAL #333539

PANTOME P 115-16 C
CMYK 100 0 0 12

RGE 0 142 202
HEXADECIMAL #0099CC

75% S50% 25%

75% S0% 25%

Cinza 70% preto
CMYK O 0 0 70
RGB 111 111 111

HEXADECIMAL #706F6F
S0%  25%
Harmonia Consonante
. P . S0%  25%
O carater harmadnico que existe nos acordes
consonantes € fruto de afinidades dos tons
ntre si, pela presenca de uma cor geratriz
comum, gue participa de maneira variavel
da estrutura de todos eles i

Isroel Pedrosa - O Universo da Cor

Também foram adicionadas como cores terciarias (para uso preferencial em grafismos ou em pegas
institucionais ndo principais) as 3 cores utilizadas nos sites da UNIRIO e no Portal UNIRIO para representar as

principais atividades da Universidade: Ensino, Pesquisa e Extensdo. Sdo cores seguras para Web e foram

realizados testes de contraste para garantir a acessibilidade em aplicagdes digitais.

PANTOMNE Warm Gray 1CP
CMYK 10 10 11 O
RGB 217 212 200
HEXADECIMAL #DSD4C8

PANTOMNE Warm Gray 3CP
CMYK 21 20 21 1
RGB 191 184 175
HEXADECIMAL #BFBBAF

AZUL ENSINOD

PANTOME 2728 C

CMYK 98 75 0 0

RGE 200 73 154
HEXADECIMAL #0D47A1

VERDE PESQUISA
PANTOME 371 C

CMYK 73 40 100 35
RGE 70 95 17
HEXADECIMAL #465F11

CIANO EXTENSAO
PANTOME 323C

CMYK 88 37 49 32
RGE 0 96 100
HEXADECIMAL 006064
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Pos-Graduagdo
Educagdo a Distancia

Plataforma Lattes
Iniciagdo Cientifica
Inovagao

EXTENSAO

Extensdo e Cultura
Bolsas e editais

CLA - UNIRIO

Centra de Letras & Artes

Portal Unirio

Guia Telefonico

Buscar no Site Q

Contatos

cLa
Pégina inicial
Escola de Teatro
Escola de Letras

Instituto Villa Lobes

Vocé esté aqui: Pagina Inicial

Centro de Letras e Artes

O Centro de Letras € Artes congrega a Escola de Teatro, a Escola
de Letras, o Instituto Villa-Lcbos e o Lamac.

O Centro de Letras € Artes - CLA, juntamente com mais quatro
centros - Centro de Ciéncias Biologicas e da Salde (CCBS),
Centre de Ciéncias Exatas e Tecnelogia (CCET), Centro de

PROEXC - UNIRIO

Pro Reitoria de Extenséo e Cultura

Portal Unirio

NOTICIAS

Plano de Retomada das
Atividades Presenciais do
Centro de Letras e Artes
2021.2

021127202

Buscar no Site Q

Contalos

Guia Telefdnico

MENU

Cultura

Portal da extensio

ProExc Informa

Vocé esta aqui: Pagina Inicial/ Campanha Mais Extensdo

Campanha Mais Extensdo

Uso das cores tercidrias no Portal UNIRIO e nos sites de unidades

NOTICIAS

ERRATA AQ EDITAL N°
32/2021

0410172022

1.4.12 Ajustes dos elementos na malha construtiva: definicao da

proporcao dos elementos entre si

O resultado de todos os elementos reunidos (simbolo, logotipo, cores e descri¢do) é o

seguinte:



SIMBOLO

simbolo préximo a isso,
© faltando definir malha

para acertos finais

LOGOTIPO
logotipo que combine com simbolo,

U NIRIO seja moderno e sébrio e nao sejaidén-
tica a tipografia com direitos autorais

DESCRIGAO

descricdo com tipografia legivel e
:J;'T':E S‘é%“,‘f.%’é?i::t.ﬁ‘; sem direitos autorais
PALETA DE CORES paleta de cores moderna,

que nao destoe do que ja existe,
que possua contraste

azul 2 cores azulatual  azul bandeira ciano creme claro

azul +escuro  azul #0094£3
retirsdo da passou no teste

foto telhado Reitoria de contraste
Paleta que remete a todas as versoes ja existentes (azul versdo Comso,
azul Bandeira), assim, mantém o redesign de s¢ atualizacao, reduz a
dureza daversdo preto+azul (sem perder a sobriedade), agrega alegria
do creme (inspirado na arquitetura). Azul mais luminoso aceita contraste
com fundo azul escuro e fundo claro, enquanto confere contraste de
luminosidade na marca
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seriFA EGIPCIA UNIRIO © LOGOTIPO

DENOMINACAO
USO NA HORIZONTAL <>
DENOMINACAO UNIRIO
iversidade Federal dic
COR E USO NO NEGATIVO

=stadc dolio de Janeiro

PALETA DE CORES

SIMILARIDADE COM A VERSAO EM 2
CORES ADAPTADA A MAIS LEVEZAE
LEITURA EM DIVERSOS FUNDOS
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Ajuste final da marca na malha construtiva

1.4.13 Testes de impressao, de reducao e outros ajustes

Para as apresentagdes da quarta, quinta e sexta reunides do Grupo de Trabalho, foram
realizados diversos testes para corroborar a leitura em reducdo. O levantamento de similares realizado
na primeira fase constatou que a redu¢do maxima definida por outras universidades ficou evidente que
pode haver perdas graficas e de leitura até certo ponto. Para que fosse definido esse ponto aplicado a

leitura da descrigdo e das faixas brancas no simbolo, foi realizado teste de leitura na tela e impressos.
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Teste de leitura impresso

1.4.14 Testes para escolha da Familia Tipografica de apoio

A escolha da Familia Tipografica de apoio foi realizada apo6s levantamento entre as familias

utilizadas por outras universidades:
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Levantamento da Tipografia em Manuais de Universidades Federais

Alguns dos critérios utilizados para a escolha foram: fontes sem direitos autorais e facil
utilizacdo por toda a comunidade académica, ndo necessitando conhecimentos ¢ permissdes para
instalagoes de fontes.

Além disso, foram realizados testes de legibilidade (em tela e impressa) e leiturabilidade nas
candidatas. Foram adicionadas entre as candidatas, a atual fonte usada nos Relatorios de Gestdo da

UNIRIO, Calibri, e usada no site Portal UNIRIO, Open Sans.
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Pelo resultado, as melhores fontes foram a Calibri, pela economicidade no uso em massas de

texto, ¢ a Open Sans, pela versatilidade. Se cogitou a possibilidade de uso de Familia Tipografica
Principal e de Apoio, porém, buscando simplificar para facilitar a plena execucdo das regras, o Grupo
de Trabalho concluiu que seria melhor somente uma Familia Tipografica.

A Familia Escolhida foi a Calibri, pois passou em todos os testes de leitura, ¢ economica em

massas de texto, gratuita e visualmente diferenciada.

Calibri

Designer: Luc(as) De Groot
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abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890~ @#S% M &* (){[}]'”?

1.4.15 Definicdo da Area de Protecdo

O entendimento de qual seria a medida para delimitar a margem de seguranca em torno da
marca da UNIRIO foi definido para a sexta reunido do Grupo de Trabalho. Ela foi concebida apds
estarem avancados os ajustes do simbolo, do logotipo e da malha construtiva.

Apos o teste entre diferentes elementos visuais do logo, preferiu-se o uso do U de UNIRIO,
por ser um elemento que possui mesmas dimensdes de altura e largura, além destas serem de tamanho

grande o suficiente que garante a leitura e integridade do logo necessarias.
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Nas Assinaturas Visuais em positivo, inclusive na Assinatura Horizontal, o U, medida da area
de protegdo do logo, equivale a 5 Lx. Nas versdes em negativo, devido aos ajustes dos tragos, o U

equivale a 5 Lx.

1.4.16 Estudo sobre a possibilidade de versao em traco vazado (outline)

Existem situagdes em que pode ser necessario uma versdo da marca somente em fio, como em
aplicacdes com limitagdes de impressdo (para marca d 'dguas em sinalizacdo, por exemplo). Foi feito
levantamento em Manuais de similares para coleta de informagdes que embasassem seu uso. Porém
foi constatado que a marca em trago ja é bastante simples visualmente. Além disso, tal versdo pode
ensejar seu uso em situacdes nao desejadas, pois pode remeter a versao antiga do logo que o simbolo ¢

somente em outline. Portanto, conclui-se por sua nao necessidade.

Uy

UNIRIO




1.4.17 Estudo sobre a possibilidade de versao de excegao

APLICACOES DE EXCECAO/COMEMORATIVAS

HEAD INTERVEEM BA MARCA

HED INTERVEEM MA MARCA MWED INTERVEEM NA MARCA

INTERWEEM NA MARCA

i ili'rili= INTERYEEM N& MARCA
UF

& dysrisewis do Ciwsanaa b m m
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INTERVEEM WA MARCE

Versbdes de excecdo sdao aplicagdes da Identidade Visual da UNIRIO que ndo atendem as
regras estabelecidas nesse Manual devido a alteragdes na integridade dos seus elementos, mas sdo
permitidas em situagdes especificas de acordo com campanhas institucionais, desde que sigam as
seguintes regras:

° permitido somente em situagdes excepcionais € em aplicagOes digitais,

preferencialmente para Redes Sociais;



° as campanhas deverdo seguir as diretrizes de Comunicag¢do da UNIRIO e estarem
alinhadas as posi¢des oficiais da Universidade;

° preferir realizar intervengdes no fundo (ndo direto no desenho do logo);

° caso intervenha diretamente no desenho do logo, é vedado distorcer sua esséncia e
prejudicar sua leitura. Por isso, a criagdo desse tipo de intervengdo somente ¢é
permitida ser realizada pela Comso.

e Esse tipo de possibilidade de permitir a ndo obrigagdo de consisténcia total no uso da
Marca ¢é devido a modernizacdo da Gestdo de Marcas e das Redes Sociais,
observando a diversificacdo nas aplicagdes da personalidade do logo e o atual papel
das Redes Sociais na comunicag¢ao institucional.

e A Comso pode ndo aprovar a publicagdo nos canais institucionais da Universidade

caso a pega nao atenda aos critérios estabelecidos neste Manual.

a_—
N7

LR Y)

&
UNIRIO

- JUSTIFICATIVA: devido a modernizacdo da Gestdo de Marcas ¢ das Redes Sociais,
permitindo diversificacdo nas aplicagdes da personalidade da marca e o atual papel das Redes Sociais
na comunicacao institucional

>> caso seja permitido, esse item precisa estar presente no Manual para deixar claro que o

Manual ndo chancela a livre intervengao na Marca.



1.4.18 Usos Indevidos

Foi realizado levantamento dos usos indevidos em outros Manuais de universidades publicas,

além do que ja foi constatado pelo Grupo de Trabalho em termos de problemas quanto ao uso.
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Resultado das regras de proibigdo de uso para a Assinatura Visual da UNIRIO:
o comprimir o esticar o inclinar o alterar forma o alterar posicao
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1.4.19 Usos sobre fundos

Foram realizados diversos testes com as diversas versdes da Assinatura para averiguar o
contraste com diversos fundos. Primeiramente, foi realizado um levantamento com Manuais de

Universidades Publicas:
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foram realizados diversos testes com a marca da UNIRIO:

9

Em seguida

TOMS DECINZA



Observou-se que a Assinatura Visual principal se adequa a diversos fundos chapados. Nos
tons mais escuros, utilizar a versdo em negativo ou a branca. Nos fundos fotograficos, quando nio
houver leitura, utilizar uma caixa chapada ao redor da assinatura, respeitando a margem de seguranga,
podendo aplicar a versdo principal ou horizontal, seja em fundo claro e versdo escura (fundo branco
ou creme), seja versdo em negativo sobre o fundo azul UNIRIO.

Além disso, foram realizados testes para entender a propor¢do entre a caixa ¢ a Assinatura
Visual. Tentou-se propor¢ao aurea, quadrada e esticada. A propor¢do durea ndo fez nenhuma diferenca

visual.

1.4.20 Uso da Assinatura Visual com terceiros

Observando o resultado do levantamento do uso do logo aplicado em conjunto com logos de

institui¢des externas & Universidade e apos estudos graficos, definiu-se algumas diretrizes.

USO COM TERCEIROS

Uso das Mareas Oficiais com Oulras Marcas.

Assinaturas |

W2, UFHG N UF#G &%) x L

]
UFG ABC UFG ABC
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Para garantir a preservacao da identificacdo, visibilidade, legibilidade e integridade visual da
Assinatura da UNIRIO aplicada em conjunto com Assinaturas Visuais de instituicdes externas a
Universidade, proteger com a distancia na margem de seguranga como espaco minimo de
nao-interferéncia reservado ao redor da Assinatura Visual.

Também observar para que nenhuma outra Assinatura possua altura maior do que a

Assinatura da UNIRIO no espacamento horizontal e largura maior no espagamento vertical.



MARGEM MIiNIMA PARA ESPACAMENTO HORIZONTAL

Assinatura Assinatura Assinatura
Visual de Visual de Visual de
terceiro terceiro terceiro

UNIRI
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MARGEM MIiNIMA PARA ESPACAMENTO HORIZONTAL

®a UNIRIO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO

Assinatura Visual
de terceiro

Assinatura Visual
de terceiro

Recomenda-se, para definir a ordem de apresentagdo das Assinaturas visuais, em regra, a
Assinatura da UNIRIO devera anteceder as outras Assinaturas, salvo no caso de Assinaturas
referentes a chefias dos Poderes da Republica (Executivo, Legislativo e Judiciario) e suas respectivas
divisdes (Ministérios, Secretarias), quando a Assinatura da UNIRIO as sucedera.

Observar regras adicionais de uso da marca UNIRIO em conjunto com diversas unidades da

Universidade.

1.4.21 Arquitetura de Marcas

A Arquitetura de Marcas ¢ a construgdo de um sistema que organiza os logos de uma
organizagdo a fim de que o publico os identifique e os inter-relacione a Marca da organizagéo e aos
produtos ou servigos oferecidos pelas suas Marcas menores.

A Arquitetura de Marcas em universidades ¢ um tema importante e razoavelmente recorrente.
Desde as primeiras reunides do Grupo de Trabalho isso foi observado e € encontrado constantemente
em Manuais de Identidade Visual tanto de universidades, como de outros 6rgdos e entidades da

Administragdo Publica.



Esse item se torna relevante ja que existe uma tendéncia entre as unidades administrativas a
criar marcas proprias, comumente sem relacdo com a marca-made. WHEELER (2008), baseada em
Aaker, ressalta a consequéncia de inconsisténcia na estratégia de Arquitetura de Marcas: o
enfraquecimento da marca da institui¢do, ja que cada unidade pretende reforcar sua imagem em
detrimento da organizagdo da qual faz parte. Portanto foram realizados amplos estudos ¢ analises ao
longo de muitas semanas para que se chegasse ao resultado final.

Dentre os estudos, foi levantamento do que existe em manuais de outras instituigdes sobre o

tema:

SUBMARCAS
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VARIAGOES DA MARCA

Outro elemento a ser considerado é como se aplica atualmente em comunicagdes
institucionais as unidades administrativas e a principal comunicagdo institucional das unidades sdo
seus sites. O projeto atual dos sites da UNIRIO foi realizado pela DTIC seguindo o Manual de

Diretrizes de Comunicagao Digital Governo Federal versdo de 2014:
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COMSO - UNIRIO Buscarno S Q

Coordenadoria de Comunicacdo Social

Portal Unirio Guia Telefonico Contatos

Vocé esta aqui: Pagina Inicial
Logo UNIRIO
Coordenadoria de Comunicagao Social

Cerimonial e eventos

Composta por uma equipe de jornalistas, relactes publicas, programador visual e tradutores
intérpretes de Libras, a Coordenadoria de Comunicacdo Social da UNIRIO (Comso) é responsavel
pelo gerenciamento das acfes comunicacionais, internas e externas a Universidade.

Agenda de eventos

UNIRIO em Libras

N Conheca as atividades desenvolvidas pelo setor.
Ciéncia na UNIRIO

Saiba mais sobre os procedimentos para solicitacdo de servicos prestados pela Comso: Ordemn de
Comunica UNIRIO Servico GR n? 02, de 28 de fevereiro de 2014.

Informativo Em Foco Solicitacdo de fontes para entrevistas e outras demandas da imprensa deverdo ser feitas via e-mail:
comunicacao@unirio.br.
UNIRIO na Midia

Como ¢é possivel observar nos cabegalhos dos sites, para apresentar visualmente as unidades
administrativas, sdo utilizadas as siglas em negrito e em maiusculas seguidos pelo nome por extenso
da unidade abaixo. Portanto, um padrdo ja amplamente reconhecido pela comunidade que inspirou os
modelos de versdo horizontal monoliticas.

Também considerou-se as regras estabelecidas no Manual de Atos Oficiais da UNIRIO. Tema
a ser tratado mais a frente neste Relatdrio.

A partir dos levantamentos realizados (bibliograficos, similares, submarcas existentes na
UNIRIO), optou-se por uma estratégia de Arquitetura de Marcas Hibrida, tanto de marcas proprias
como Monolitica (utilizada pela maioria das instituicdes publicas, principalmente seguindo as regras
instituidas pela Universidade de Algarve em Portugal), e influenciado pela UFSM, UERJ, UFRN,
dentre outras universidade publicas.

Foram realizados diversos testes para a criagdo dessas versoes de marcas:
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Dentre as observagdes constatadas, observou-se que ndo seria positivo o uso de marcas

endossadas®, pelo possivel uso inconstante da chancela UNIRIO, somente quando o endosso é

realizado pela propria marca da UNIRIO (marcas conjuntas).

Entdo, foram realizados testes de impressdo para constatar a legibilidade das versoes

esbogadas:

4 Observar que essa regra somente cabe para assinaturas visuais de unidades da UNIRIO, portanto,
essa regra ndo inclui o uso em marcas de servigos, produtos ou eventos com endosso da UNIRIO.
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Justificativa para Uso de Fio Separador

E comum o uso de Fios Separadores para identificar o uso de Marcas Conjuntas em todo os
segmentos do design, pois é uma solugdo que remete a uma ligagdo visual entre os grafismos dos
logos (como elementos que possuem relacdo entre si) ao mesmo tempo que define uma clara

separagdo visual entre eles.

Apobs pesquisa realizada em outras universidades, tanto nacionais (UERJ, UnB, UFRN,
UFBA), como internacionais (MIT, Stanford, John Hopkins, New York University), foi constatado

que seu uso também ¢ muito utilizado para marcas de universidades.
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APLICAGOES DA MARCA
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Nas fontes pesquisadas, o uso desse recurso nao ¢ obrigatorio, pois o uso correto de espago
como margem ja pode realizar a separagdo grafica, porém, devido as diferentes formas de uso da
marca da UNIRIO com suas submarcas, além dos seus usos com logos de terceiros, para garantir a
transmissdo dessa relacdo visual entre os elementos, optou-se pelo uso em alguns casos do Fio
Separador. Assim, ¢ importante existir uma relagdo visual entre as Marcas Monoliticas ¢ as Marcas
Conjuntas da UNIRIO (observavel na imagem abaixo) enquanto transmitem diferenciagdo visual
quando a marca da Universidade for aplicada ao lado de outras marcas externas de modo que seja

percebida a evidente ligagdo da marca propria da unidade quando aplicada conjuntamente a marca

UNIRIO.

®

Marca da
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ESTADO DO RID DE JANEIRO
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Assinaturas monoliticas para subunidades administrativas

Em seguida, realizou-se mais estudos para observar o uso das marcas monoliticas em diversas

versoes e hierarquias institucionais:

Arquitetura de Marcas DEFINIR

APLICACOES CONJUNTAS

ﬁUNIRIO / PROGEPE / DGPA

PRO-REITORIA DE DIRETORIA DE GESTAO DE
RS0 50 Rla B IANEIRG GESTAO DE PESSOAS PROCESSOS ADMINISTRATIVOS

Egﬁ-:rfumklo SIGLA SIGLA

UNIVERSIDADE FEDERAL DO NOME DA PRIMEIRA NOME DA PRIMEIRA

ETABO B0 RI0 o8 IARFIRG UNIDADE POR EXTENSO UNIDADE POR EXTENSO

3. Subunidades administrativas Tercidrias e Quarternarias:

@ SIGLA DA UNIDADE SUPERIOR
SIGLA DA UNIDADE ACIMA @
MNome completo da
UNIRIO imiede 'U'
@ SIGLA DA UNIDADE SUPERIOR
SIGLA DA UNIDADE ACIMA UNIRIO

SIGLA DA UNIDADE ACIMA
UNIRIO  nome completo da unidade

Foram realizados testes de leitura em reducdo e percebeu-se que a cor azul mais clara ndo

possui leitura quando reduzida, portanto, optou-se preferencialmente pelo uso do azul mais escuro

nas escritas dos nomes das subunidades.

SIMPLIFICADAS

@
o 3
WF UNIRIO | NOME UNIRIO
NOME DA
UNIDADE
Versdo completa horizontal - para unidades administrativas terciarias
®= UNIRIO | SIGLA SIGLA NOME DA

SUBUNIDADE

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ARG DO RID DEJAMEIRD ADMIMN RA

NOME POR EXTENSD DO

\ NOME DA SUBUNIDADE ADMINISTRATIVA
NOME DA SUBUNIDADE ADMINISTRATIVA

Situagdes necessarias para escrita com hierarquia completa de subunidades tercidrias e
quaterndrias, que sdo muito extensas, optou-se, para reduzir o espago, de limitar somente até o uso da
terceira barra. A direita dela, deve-se escrever todos os nomes das subunidades subsequentes. Para
que os nomes sejam legiveis e claramente perceptiveis na hierarquia da informagao, optou-se pelo uso

em negrito, representagdo grafica que confere destaque ao nome da unidade em meio a tantas outras

informagdes.



Também foi necessario definir o critério quando diversas unidades da Universidade precisam
ser apresentadas conjuntamente. Para evitar a reescrita de todas as relacdes hierarquicas de todas as
unidades, ocupando um enorme espago no layout, optou-se pelo uso delas alinhadas sem um o uso das

traves escritas em ordem alfabética:

1.ASSINATURAS EXTERNAS

Para garantir a preserva¢do da identificagdo,
visibilidade, legibilidade e integridade wvisual
da Assinatura da UNIRIO aplicada em conjun-
to com Assinaturas Visuais de instituigfes ex-
ternas a Universidade, deve-se proteger com a
distdncia na margem de segurang¢a como espa-

MARGEM MINIMA PARA ESPACAMENTO HORIZONTAL
Assinatura Assinatura Assinatura
Visual de Visual de Visual de
terceiro

UNIR[O terceiro terceiro

¢o minimo de n3o-interferéncia reservado ao
redor da Assinatura Visual.

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADD DO RIC. DE JANEIRD

Também observar para que nenhuma outra
Assinatura possua altura maior do gque a
Assinatura da UNIRIO no espagamento @

horizontal e largura maior no espagamento ] UNIRIO
vertical. . UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DEJANEIRD

Assinatura Visual
de terceiro

MARGEM MINIMA PARA ESPACAMENTO VERTICAL

Recomenda-se, para definir a ordem de
apresentagdo das Assinaturas visuais, em
regra, que a Assinatura da UNIRIO devera
anteceder as outras Assinaturas, salvo no

caso de Assinaturas referentes a chefias

dos Poderes da Repiblica (Executivo,
Legislativo e Judicidrio) e suas respectivas
divisdes (Ministérios, Secretarias), guando
@ Assinatura da UNIRIO as sucederd, salvo
o Manual vigente da Marca do Governo
Federal apresentar indicacic diversa.

Assinatura Visual
de terceiro

Observou-se que os Manuais de Marca do Governo Federal possuem regras proprias para
apresentacdo de marca conjunta. Portanto, ao aplicar a marca do Governo, observar as regras de uso
presentes no manual vigente.

Além disso, caso seja imprescindivel acrescentar a apresentagdo da assinatura monolitica das
unidades combinada a apresentagdo hierarquica superior do Ministério da Educacdo, criou-se uma

regra de uso:

alinhado & alturs do logotipo

fﬁrrj'ummo SIGLA

e At HOME FOR EXTERSD DO
I S I it} UNIVERSIDADRE FEDERAL DO
alinhada & base do logatipn ESTADD DO RID BE IANEIZD SETOR ADMINISTRATIVO

VERSAO COMPLETA HORIZONTAL
QUANDO ENDOSSADA PELO
MINISTERIO DA EDUCAGAD

Aplicar "Ministério da
Educacdo” em Calibri 50%
preto alinhado a direita.

Apos todas as etapas anteriores, buscou-se sistematizar tudo o que foi criado até entdo para

que houvesse a definicdo final da Arquitetura e das pecas em um Esquema de Decisdo de uso:



3. ESQUEMA DE DECISAO

Por meio de perguntas, o esquema Observar os regras definidas
onterioremente para determinar o uso
da verso horizontal, em negativa, em
tons de cinza, em preto e branco em
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Simplificada UNIRIO
s
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documento oficial?

Justificativa para escolha da Arquitetura de Marcas hibrida

Conclui-se pela simplificacdo das pecas para algumas versoes finais de modo que consigam
refor¢ar a identidade visual da UNIRIO de modo unissono, do mesmo modo que unidades que
tenham contato com publico externo e ja tenham reconhecimento de marca possam manter seu
valor (como Escolas e Institutos historicos).

Entao, as solugdes finais foram decididas atendendo aos seguintes critérios:

1. ARQUITETURA DE MARCAS HiBRIDA

A Arquitetura de Marcas da UNI-
RIO é Hibrida. Preferencialmente,
recomenda-se a aplicacdo de mar-
ca Monolitica para as unidades da
Universidade com intuito de forta-
lecimento da Marca UNIRIO. Porém,
unidades que possuem como ativi-
dade-fim a direta interac8o com o
piblico externo da Universidade,
como Institutos, Escolas, Cursos e
alguns orgdos (como o Hospital Uni-
versitario Gaffrée e Guinle) que pos-
suam valor de marca, personalida-
de e storytelling préprios, de modo
a agregar mutuamente valor com a
Marca UNIRIO, podem aplicar como
marcas conjuntas. Por isso, permi-
te-se a manutengdo de suas marcas
proprias, desde que aplicadas como
endossadas pela UNIRIO (indicando
de modo claro sua vinculagdo a Ins-
tituigdo).
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Versdes completas
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Recomendado somente para unidades que
possuam como atividade fim a rela¢do direta
com a comunidade externa. Aplicar a marca
da UNIRIO como endosso a esquerda e com
uso do fio (para diferenciar da aplicagéo da
marca com terceiros).
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Constatou-se que a Marca da instituicdo estando forte, beneficia a todas as suas divisdes
internas, pois serdo percebidas como fortes também quando associadas a sua organizagdo. Enquanto

que, quando cada unidade ndo transmite a Identidade Visual da instituicdo e tenta fortalecer sua



propria, provavelmente todos irdo fracassar, pois gera inconsisténcia no uso e hiper-fragmentagdo da
comunicacdo. Por isso, o Grupo de Trabalho sugere que a UNIRIO prefira uso de marcas
monoliticas (quando o logo das divisdes sao representacdes do logo da organizacgao). Neste caso,
a Marca UNIRIO precisa gerar valor a partir da consisténcia no seu uso, transmitindo sua
personalidade visual e produzindo rea¢des mais s6lidas nos usuarios.

Apesar disso, o uso de logos proprios das unidades é considerado apropriado quando
estas possuirem forte interacdo com a comunidade externa, como institutos, escolas, centros,
faculdades, hospital, editora) desde que apliquem seus logos junto ao logo UNIRIO, gerando um
endosso da marca-mae. Portanto, as Pro-Reitorias, Gabinete do Reitor e setores administrativos
ligados a Administracdo Central recomenda-se somente o uso das marcas monoliticas.

Desso modo, foi definida a Arquitetura de Marcas hibrida, pois foi constatado a
multiplicidade de submarcas na Universidade, porém algumas possuem seu valor e outras nem
tanto. E importante para a Identidade da Universidade que possua o méximo possivel de unificagdo
na sua marca para reforgar sua imagem. Por isso, a solug¢@o da preferéncia de marcas monoliticas para

as unidades e como solugdo alternativa para algumas situagdes, o uso da marca conjunta.
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Os desenhos foram pensados para criar uma ideia coesa de marca monolitica sem perder a
integridade dos desenhos das Assinaturas Visuais da UNIRIO. Os fios separadores se alinham aos

grafismos de apoio da Identidade e a inclinagdo da Marca.



A simplificagdo entre as possiveis versdes reduziu as monoliticas em versdes completas e
simplificadas. A versdo completa horizontal somente ¢ permitida quando aplicada em Atos Oficiais,
como regulamentado pelo Manual de Atos Oficiais da UNIRIO.

As versoes simplificadas foram reduzidas para somente apresentar as siglas das unidades ¢
ndo apresentar na marca toda sua hierarquia organizacional, pois seria muito confuso. Assim,
resultando na versdo vertical e horizontal. Na versao horizontal, o fio esta inclinado em 10 graus, ja

que inclinac¢des afetam negativamente a percepcao nesse tipo de alinhamento de elementos visuais.
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Foram criadas todas as versoes de Assinaturas Visuais para cada versao de marca monolitica,
além de modelos em LibreOffice Writer para adaptagdo de cada marca pelas proprias unidades da
UNIRIO.

Recomenda-se o uso das versdes simplificadas em pecas de menores dimensdes, como
avatares de e-mails e de redes sociais, assinaturas de e-mails, pins, canetas, etc. Enquanto que a versao
horizontal completa é recomendada em pecas de uso externo, como em artes para eventos, certificados
de participacdo em eventos, etc.

O modo de aplicag@o das marcas monoliticas nos sites institucionais das unidades ¢ definido
pela DTIC, que segue as diretrizes da versao da plataforma Plone do Governo Federal que estiver em

vigor.


http://www.unirio.br/manualdeatosoficiais

1.4.22 Elementos Graficos de Apoio e Desenvolvimento de Estilo

Apds a criagdo dos principais Elementos Essenciais da Identidade Visual, para que ocorra

maior padronizagdo de como a instituicdo se apresenta visualmente, reforcando seu valor de marca, é

importante que se desenvolva, mesmo que parcialmente, o estilo visual que ird permear as suas

comunicagdes e pegas.

Na fase exploratéria, foi percebida a necessidade de que a Identidade Visual da UNIRIO

consiga se modernizar de forma que consiga transmitir exceléncia académica e ainda modernizar sua

imagem. Assim, o estilo visual deve reforgar esse conceito.

Realizou-se levantamentos bibliograficos e em similares para balizar a criagdo. A pesquisa
bibliografica mostrou a preocupagdo de PEON (2009) ¢ SCHMITT (2000) explicitamente nesse

aspecto. Além disso, WOLLNER (2003), apesar de ndo se referir explicitamente ao Gerenciamento de

Estilo, demonstra enorme preocupagdo na aplicacdo das pegas o uso da Malha Construtiva como base

para suas construgdes visuais de modo que reforcem os elementos da Identidade Visual.

Dentre os Manuais de similares, foram encontrados os seguintes itens:
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Mesmo que nem sempre explicitados nos manuais pesquisados, ¢ comum o uso de grafismos,

marcas d'agua e padrdes serem encontrados nas Identidades Visuais.

Para que o Estilo da UNIRIO esteja alinhado visualmente a instituicdes publicas de

exceléncia, foram realizados mais levantamentos de referéncias visuais:
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Entdo, conclui-se a necessidade de uso de simbolo acessorio, uso da Malha Construtiva do
simbolo da UNIRIO como estrutura para a diagramacgao das aplicagdes da marca e grafismos de apoio
que fossem condizentes com toda a linguagem visual construida.

Além disso, ¢ importante que esse estilo a ser definido precisa ser fluido e permeavel a
situacdes e ao tempo, portanto, para que o Manual de Identidade Visual da UNIRIO tenha
durabilidade, sdo considerados como sugestdes de uso, pois podem ser aprimorados futuramente.

Outro ponto importante € que a reutilizagdo dos elementos essenciais da Identidade Visual de
outras formas ndo pode ser a permissdo para suas distor¢des, portanto, a reaplicagdo desses elementos
como grafismos de apoio deve ser utilizada com regras claras e cautela.

A partir da Malha Construtiva do simbolo da UNIRIO foi gerado o padréo estruturante ¢ os

cortes do simbolo acessorio a ser usado como marca d’agua:
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Das angulagdes do simbolo de 90° e 45° foram sugeridos os angulos para os grafismos de apoio:
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2. PADRAO (PATTERN)

Para uso em fundos de pecas institucio-
nais, & possivel a aplicacio de padries for-
mados 3 partir de fios em 452 com tons re-
baixados de modo a gerar harmonia visual
com a Assinatura Visual devido a simetria
em relagdo 3 inclinagio e aos tragos line-
ares de ambos. Eles podem ser utilizados
com as cores institucionais ou rebaixados
para dimuir o contraste.

452 de inclinacdo

3. PICTOGRAMAS - ESTILO

Para escolha ou criag3o de pictogramas em
pegas de uso institucional, inclui o uso de
icones em websites e em sinalizagies, &
recomenddavel para sustentagiio da coesdo
do ambiente visual da Identidade UNIRIO
preferir estilos das formas similares ao da
Assinatura Visual:
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4. DIAGRAMACAO

A malha construti-
va da marca UNIRIO
(imagem lado)
também pode ser uti-

ao

lizada para constru-
¢d0 de um grid modu-
lar para diagramacio
de diversas pecas ins-
titucionais.

Divida o layout em
5 colunas e 5 linhas,
formando 15 guadrados

Cada quadrado é

dividido
em 9 quadradinhos
menares.



Desenvolvimento de estilo
Elementos de apoio

SIMBOLO ACESSORIO

et

GRAFISMO DE APOIO

Além disso, entende-se que a UNIRIO ¢ dividida administrativamente em Reitoria e seus
Orgdos Suplementares além dos Centros Académicos. Portanto, que a aplicagio do estilo visual da
UNIRIO deve se adequar as suas diferencas, mas de modo que permanecam integrados. Assim,
concluiu-se pela criacdo de grafismos de apoio personalizados que representem toda a instituicao e

suas partes € isso se manifesta através de cards institucionais:

runmmo
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Cards personalizados
para cada Unidade
Suplementar e
Centro Académico.

Somente como sugestao, esses cards podem ser cortados de forma a serem aplicados em

diversas midias:

v <« UNIRIO

H Explorar

{§} Configuracoes E@] UNIRIO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO
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Pégina oficial da Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro (UNIRIO). Siga a
UNIRIO também no Instagram. /

facebook € ﬂ :

7
UNIRIO

Comso Unirio

Perfil criado pela Coordenadoria de Comunicagdo Social da Unirio



1.4.23 Definicao do Projeto Grafico do Manual

Apobs a sexta reunido, gracas ao avango nos itens da Estrutura Basica do Manual, foi
desenvolvido o seu Projeto Grafico. O objetivo do seu design foi neutralidade nos elementos graficos
para ndo competirem visualmente com o contetido, que deve ser privilegiado. Além disso, apesar da
preocupacdo em buscar simplicidade e grandes espacos vazios para valorizar as pecas apresentadas,
houve também a preocupagdo de evitar muitas paginas sobre o mesmo tema, portanto, tentar
condensar em uma s6 pagina quando possivel.

Houve preliminarmente um levantamento de Projeto Grafico de Manuais de outras

Universidades:
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Outra constatag@o ¢ que o Manual serd de uso pelo publico primordialmente em tela, portanto,

optou-se pelo formato paisagem para se adequar a maioria dos formatos de telas e uso de hiperlinks



para facil encaminhamento entre contetidos correlatos, mesmo formato utilizado pela maior parte dos

Manuais pesquisados.

www.unirio.br/ComunicacaocSocial/|dentidadeVisual A

Devido a necessidade de versatilidade e muitas diferencas entre os elementos de cada pagina, optou-se por grid

modular em tamanhos variados de 3 a 5 colunas.



1.5 Testes e evolucao dos Elementos Essenciais

1.5.1 Logotipo da UNIRIO em signwriting

Durante a projetagdo das aplicagdes, foi percebida a necessidade de adequar os projetos, na
medida do possivel, além da facilidade na operacionalizagdo das pegas, a critérios de sustentabilidade
e acessibilidade. Desse modo, para atender a comunidade surda e gerar percepgdo de interesse da
Universidade pelo tema, resolveu-se também produzir o logotipo da UNIRIO em signwriting, sistema

de escrita que registra a lingua de sinais.

Para isso, foram consultadas a professora Etiene Silva de Abreu, especialista em
acessibilidade, e o intérprete e tradutor de Libras (também professor da area em outras universidades)

Ruan Sousa Diniz. Apos o aprimoramento do sinal a partir de sucessivas versdes, chegou-se a este

wFI
( %)
-,

A palavra em signwriting da versdo do logotipo da UNIRIO representa o sinal da

resultado:

Universidade em Libras (imagem ao lado), que significa o losango e o "U" do simbolo da

Universidade.



Sugere-se o uso do logotipo da UNIRIO em signwriting em pecas que possam haver surdos
como publico, pois pode haver quem reconheca o sinal e quando o tema da peca envolver
acessibilidade e inclusdo, pois transmite para a comunidade o interesse para saber mais sobre o tema ¢

que a Universidade se preocupa com tais conhecimentos técnicos.

1.5.2 Atos Oficiais e suas repercussoes na Identidade Visual

Constatou-se também a necessidade de alinhamento da Identidade Visual com os Atos
Oficiais da UNIRIO, de modo que haja um completo alinhamento em toda a comunicagdo visual da
instituigao.

Aliado a isso, observou-se que podem existir pecas que sugerem a existéncia de outras
versoes da Assinatura Visual da UNIRIO, como sem a denominagao versdo vertical e horizontal (para
adesivacdo de veiculos institucionais, por exemplo) e versdes abertas (para uso nos timbrados oficiais,

sinalizagdes externas e brindes, por exemplo). A seguir as regras definidas para Assinaturas Basicas:

ASSINATURAS BASICAS VERSAO VERTICAL DENOMINAGOES ABERTAS

0 uso das versBes da Marca UNIRIO sem a de- @ @,

nominag3o é permitido preferencialmente para U Iﬁl
comunicacdo interna da Universidade e quando L
s UNIRIO

aplicadas em tamanhos muito reduzidos. Reco-
UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

menda-se o uso nos casos de aplicagBes muito UNIRIO

reduzidas ou quando vistas a distancia, como

sinalizagdes. O uso da denominagio aberta deve ser evitado,
VERSAO HORIZONTAL salvo em pegas impressas que exijam formatos muito
As regras quanto a aplicagdes em fundos escu- verticalizados, como sinalizagges tipo totem e canetas,

ros, em tons de cinza e em preto sdo as mes-

mas das Assinaturas Visuais Completas. U UNIRIO

15x

por exemplo.

Além disso, a Assinatura Visual Bésica aplicada em

conjunto com a denominagdo da Universidade em

proporg3o e cor modificados somente é permitido nos
documentos oficiais da UNIRIO regidos pelo Manual

de Atos Oficiais da UNIRIO (neste caso, seguir as regras
T1.5%

de uso presentes no respectivo Manual).

N3o é permitida a distorcio entre as

proporgdes do simbole e do logotipo.

Observar as regras de espagamento acima,
baseadas na largura de X, para manter a
integridade das propor¢des em todos os
formatos.

Também constatou-se a influéncia das regras presentes no Manual de Atos Oficiais da
UNIRIO que influenciam na criagdo das marcas monoliticas ¢ nas familias tipograficas de apoio.
Assim, para que houvesse esse alinhamento, houve uma reunido entre os membros do GT para avaliar
0 que seria necessario de modificagdes no Manual de Identidade Visual ¢ no Manual de Atos Oficiais
da UNIRIO. Em seguida, houve uma reunido com a Coordenadora de Comunicagdo Social e, entdo,
reunido entre os responsaveis pelos Grupos de Trabalho para elaboracdo do Manual de Identidade
Visual e para elaboracdo do Manual de Atos Oficiais e se chegaram as seguintes conclusdes:

- para o alinhamento da comunicag¢do visual da Universidade, as alteracdes no Manual

de Atos Oficiais somente visuais;



- ajustes nos timbrados oficiais para que ainda mantenham a impessoalidade e
elementos da identidade visual, como uso da Assinatura Basica e de cores;

- acrescentar no Manual de Identidade Visual a op¢do de tipografia secundaria para
constar a possibilidade do uso da fonte Times New Roman também como
possibilidade na Identidade Visual da UNIRIO;

- flexibilizagdo nos usos itens dos seguintes Atos Oficiais: Assinatura de E-mail,

Certificado, Manual e uso de marcas d’agua.

As solugdes apresentadas também foram resultados de ampla pesquisa de referéncias para
entender a dindmica entre a aplicacdo do Principio da Impessoalidade da Administracdo Publica
(premissa do Manual de Atos Oficiais) e aplicagdo de Identidade Visual propria (premissa do Manual

de Identidade Visual).

VARIAGOES ABERTAS + ¢do em

Apods esse vasto levantamento, foi constatado entre algumas entidades da administragdo

publica indireta a manifestagdo da sua propria identidade visual, muitas vezes aplicada nos timbrados
institucionais pelo seu brazdo (quando ha). Além disso, constatou-se uma tendéncia de aproximagao
visual com o template de timbrado proposto pela Lei n°5.700 de 1971 e pela Lei n® 8.421 de 1992, de
forma que a denominagdo do 6rgdo esteja escrito de forma aberta na cor preta abaixo do brasdo de
armas da Republica centralizado na pagina, ndo existindo outros elementos graficos marcantes na
pagina (como marcas d'agua e outros grafismos de apoio).

Também foi descoberto na pesquisa, a partir de informacao apresentada pelo Arquivo Central,
a existéncia de normativa criada durante o Governo Militar de apresentacdo de Brasdo de Armas de
Reptiblica também nos materiais de papelaria e correspondéncia das institui¢des federais, porém, foi
constatado na pesquisa com similares que isso nao ¢ aplicado pelas instituigdes pesquisadas.

Assim, o Grupo de Trabalho que cria o Manual de Identidade Visual da UNIRIO se alinhou
ao Grupo que cria o Manual de Atos Oficiais ao layout proposto por este, somente necessitando
aplicar a marca da UNIRIO simplificada em cores nas pegas da Universidade que se utilizam como

base o timbrado institucional da Universidade e foi incorporada como fonte institucional secundaria a



fonte escolhida no Manual de Atos Oficiais, a Times New Roman. O resultado do timbrado da

UNIRIO, pode ser visto na a te Relatori re Timbrado em Aplicacd

1.5.3 Atualizacdo dos exemplos de usos indevidos
Apods o levantamento do Historico da Marca da UNIRIO pode-se observar como foram
realizadas diversas distor¢des na versdo original. Portanto, o novo Manual deve evitar que tais

possiveis distor¢des continuem sendo realizadas pela comunidade interna:

r /\ :
0 alterar posicdo o aplicar efeitos

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
UNIVERSISABE FEDERAL DO
J TSTADD DO RID D JANTIRD ESTADO DO RIO DEJANEIRO

0 distorcer as o alterar forma
cores

UNIRIO UNIRIO

UKIVERSIBADE FEBERAL DO
UNIVERS|DADE FEDERAL BO ESTABG BO RID BE JANEIRD

UNm10 T

. 0 alterar fontes 0 preencher

v U

UNIVERSIDADE FEDERAL DD UNIVERS|DABE FEDERAL DO
ESTADO D30 RID DE JANERD ESTADO DO RID BE JAMEIRD

1.5.4 Introducio do entendimento sobre a Bandeira e o Selo

Foi observado no levantamento preliminar que as especificacdes das bandeiras e selos
institucionais, quando existentes em Universidade Publicas, sdo incluidos nos seus Manuais de
Identidade Visual. Além disso, a existéncia de ambos ¢ claramente expressa no Estatuto da UNIRIO.
A pesquisa preliminar realizada com a Biblioteca Central, Arquivo Central e nos Boletins da
Universidade nio encontrou definicdo da Bandeira e nenhum registro da existéncia do Selo da Unirio,
somente as definicdes das cores da bandeira (azul real, verde e branco) e os “simbolos” do CCH e

CLA.




Também foram realizados levantamento de como universidades utilizam seus selos

graficamente:
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Devido a seus aspectos particulares iconograficos possivelmente de origem na significagdo da
heraldica, o que foge do conhecimento dos membros do GT, que séo designers de formagio, somente
poderiam ser incorporados ao Manual se ja estivessem totalmente definidos em normativa prévia para
ser basicamente reproduzida no Manual de Identidade Visual da Unirio, salvo um esbogo da defini¢cdo

precisa das cores da Bandeira.



Cores da Bandeira UNIRIO*:

Azul Real

PANTONE 19-3955 TCX
CMYK S0 80 10 O
RGB 61 66 139
HEXADECIMAL #

Verde

CMYK 100 0 100 50
RGB 0 128 0
HEXADECIMAL #008000

As cores: azul real, verde e branco representam

os esmaltes da bandeira da UNIRIO.

Resolugdio n® 2482 de 14.10.2003

Sugestdo de defini¢do das cores da Bandeira da UNIRIO, baseada na Resolugdo 2482.

Portanto, devido a falta de maiores informagdes sobre esses simbolos institucionais ¢ seus
desenvolvimentos em parte estarem além do escopo do design, optou-se por ndo inclui-los nessa
primeira versdo do Manual, porém sugere-se nas conclusdes desse Relatorio que futuramente sejam
realizados maiores estudos para que o Manual de Identidade Visual da Unirio possa ser atualizado

com os itens Bandeira e Selo devidamente conceituados, proporcionados e definidos em seguida.

1.6 Aplicacoes

Inicialmente foi realizado levantamento das pecas utilizadas na Universidade. Esse
levantamento foi realizado internamente na Comso e junto a algumas unidades. Além disso, para
entender as pegas necessarias, foram pesquisadas na bibliografia recolhida e no levantamento dos

sumarios dos manuais de universidades publicas.

Ap0s esse entendimento funcional, conceitual e visual das pecas baseado no que foi criado
dos elementos essenciais da identidade visual da UNIRIO, das possiveis necessidades das unidades e

na possibilidade de execugdo de cada pega pelas unidades, foi montada a seguinte planilha:



COMUNICAGAO INSTITUCIONAL -
papelaria basica e especificas para

unidades
papel cartal timbrado manual-de-redacao governo federal 2018, Leis 5700/71 ¢ 8.421/92 |para correspondéncias, atos GT de Alos
administrativo, contratos, minutas, | Oficiais.
andamento de processos Gabinete producdo Word/Libre Office; impresséo impressora doméstica
eenvelope oficio pdf do lllustrator
envelope saco (médio) RPC (Guia técnico correios, p.14) pdf do Nustrator
pasta pdf do lllustrator
cartio de visita comum e acessivel? Comso? produgdo Canva/ pdf do lllustrator?
i Proad? producio Word/Libre Office; impresséo impressora doméstica
4 4 para eventos DTIC? no portal de eventos (nitps:/id unirio.briidicarteira)
carteira de identi funcional DTIC? no portal identidade (https:#id.unirio.bridicarteira)
Proad?
AMBIENTE CORPORATIVO
uniformes cUrsos na area
jalecos: de laboratorios e curses | de salide,
na drea da salide, uniformes e (laboratorios,
gerais Proad
frota de veiculos (grupos C - carros, D | IN°1/2007 do MPOG, IN°3/2008 do MPOG veicules oficiais, 6nibus
(vans, kombis e onibus), E (caminha université
Coordenadoria
de
Engenharia?
o ABNT NBR 9050: a ¢des, Mobilidrio, Espagos e Ecomum e acessivel PROAD?
COMUNICACAO ELETRONICA
il de e-mails DTIC
slides ppt (compativel Libre Office) e Google Apresentaciies?
web sites/ testeiras para sites para sites e portais DTIC DTIC
papeis de parede para DTIC
COMUNICACAO IMPRESSA E
BRINDES
brindes diversos exemplos de uso
banners impressos exemplos de uso
bloco de notas exemplos de uso
cademo exemplos de uso
camisas exemplos de uso
sacola (tipo ecobag)
REDES SOCIAIS E MOTION GRAPHICS
topo redes sociais
avatar redes sociaisiemails
videos vinheta de abertura e tela de NIS
fechamento
orid para posts de redes sociais e videos
(vide manual pref. Rio}
COMUNICAGAO ACADEMICA
| | | [exemplos de usa
capa de TCC/dissertagoliese | | [ [exemplos de uso
Ouiros exemplos de uso- tapete, caneta, fcrmulérios, banner, camisa, bloco, caderno, RS, pasta eléstico, eliqueta patriménio, efigueta documentaciio

1.6.1 Exemplos de Uso

A partir da planilha elaborada, constatou-se que boa parte das pegas utilizadas na UNIRIO sdo
padronizadas e sdo meras aplicagdes dos elementos essenciais. Portanto, algumas delas foram

exemplificadas nos chamados “Exemplos de Uso” a partir de montagens de imagens:



IMPRESS0S

A aplicagdo daldentidade Visual da UNIRIO
é flexivel de modo que pode ser adptada
para diferentes pegas e formatos. Siga as
regras definidas nesse Manual para aplica-
¢do de pecas institucionais sobre diferen-
tes fundos, cores institucionais e margens
de seguranca, dentre outras regras.

Devido aos impactos ao meic ambiente, prefira pegas

digitais 35 impressas e caso decida imprimir, prefira ma-
teriais reciclados.

UNIRIO

UNIRIO

E F:LJENL Do
y [ NEIRD

BRINDES

A aplicagBo da ldentidade Visual da UNI-
RIO em eventuais brindes institucionais
deve seguir a paleta de cores institucional
e as regras de uso desse manual.

Devido aos impactos ao
meio ambiente, prefira
pegas digitais 3s impressas e
caso decida imprimir, prefira

USOS INSTITUCIONAIS

E necessaria a padronizaco no uso de todas
as pecas ja existentes (tanto digitais, como
impressas) da Universidade, como tapetes,
etiquetas de patrimdnio, jalecos, avatares
de e-mail, formularios de preenchimento,
dentre outros.

As pecas digitais podem ser atualizadas ime-
diatamente seguindo as regras desse Manu-
al e de outras normativas da Universidade,
enquanto as impressas aconselha-se a atua-
lizacdo no momento da renovacéo da peca.

REDES SOCIAIS

As Assinaturas Visuais da UNIRIO s3o flexi-
veis de modo a serem aplicadas em qual-
quer Identidade Visual de campanhas e
eventos da Universidade em meios digi-
tais, como em Redes Sociais, desde que
observadas a leitura, contraste com o fun-
do e espacamento de seguranca e demais
regras definidas nesse manual.

materiais reciclados.

Inserir um titulo
Urusery R

(T

Inserir subtitulo

N TN
W e e e

As imagens acima sdo edigdes
de imagem para exemplificar
atualizacfes que deverdo ser
realizadas progressivamente
nas pegas da Universidade.

Imagem ao lade de pega digital
institucional para Redes Sociais
(a ser utilizado pela Comso). As
pegas digitais podem ser atuali-
zadas imediatamente

MEIO AMBIENTE




Esses “Exemplos de Uso” tentam cobrir boa parte das aplicagdoes da Identidade Visual da
Universidade e as principais situagdes que precisam de regras a serem definidas para producdo pela
comunidade. Outras aplicagdes que constam em outros manuais pesquisados ndo foram encontradas
na UNIRIO, porém, podem, futuramente, caso seja necessario, serem produzidas seguindo as regras
presentes no Manual de Identidade Visual. Além disso, baseado em questdes de economicidade e de
sustentabilidade, sugeriu-se no manual da UNIRIO que se evite a produgdo de pegas impressas
desnecessariamente.

Em relagdo ao template para redes sociais institucionais (formato 1080 x 1080 pixels), seu uso
¢ exclusivo pelas Redes Sociais operadas pela Comso. Além disso, somente utilizar o layout com os
elementos da identidade visual da Universidade para avisos oficiais, informagdes sobre servigos
oferecidos (editais abertos, concessoes de auxilios, processos seletivos, etc) e informagdes importantes
(mudangas em horarios de atendimento e de entregas, calendarios, formas de contato, etc). Para
divulgagdo de eventos e campanhas, utilizar layout personalizado do evento ou da campanha a ser
comunicada. Para utilizagdo do template (formato 1080 x 1080 pixels),

Em relagdo a sinalizacdo, devido a complexidade e as particularidades desses artefatos a
serem produzidos, optou-se por ser realizada separadamente em situacdo oportuna futuramente.
Acrescenta-se que essa a agdo de criagdo do Manual de Sinalizacdo da UNIRIO pela Comso foi

incluida no PDI referente a 2022-2026.

1.6.2 Cartao de Visita

Apesar do pouco uso dos cartdes de visita impressos na atualidade, eventualmente eles podem
ser necessarios. Além disso, em todos os Manuais de Identidade Visual pesquisados que possuem
aplicagdes, possuem modelos de cartdes de visita.
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Justificativa para escolha do Cartao de Visita Digital como a versio recomendada

A concepgdo dos cartdes de visita da UNIRIO foi pensada de modo a tentar atender os
seguintes aspectos: menor custo na produgao, facilidade de execucao pelas unidades e acessibilidade.
Neste sentido, foram projetados cartdo de visita digital, cartdo de visita impresso e cartdo de visita
impresso acessivel.

O cartdo de visita impresso € a versdo de uso mais tradicional, porém esta limitado ao contato
direto para ser entregue, impossibilitando o repasse em contatos remotos (via e-mail e aplicativo de
mensagens, por exemplo). Além disso, existem custos para impressdo, que, em muitas situagdes, a
Universidade ja apresentou ao Grupo de Trabalho que ndo tem condi¢des orgamentarias para produzir.
Ademais, ndo existe profissional disponivel na Universidade capaz de personalizar cartdo de visita
para cada servidor que requerer, portanto, exigindo que exista um modelo para ser personalizado pelo
proprio requisitante. Somado a isso, existem impactos ambientais expressivos gragas a producdo de
papéis e seus descartes inadequados no fim do ciclo de vida da peca. Portanto, foi decidido que o
modelo de cartdo de visita impresso pode ser requisitado por qualquer unidade pelo e-mail da Comso

(comunicacao@unirio.br) desde que seja impresso externamente pelo proprio requerente. Ele foi

projetado para ter somente 1 lado de impressdo, para reduzir seu custo de producao.

Nome completo

Av. Pasteur, 296, Urca

@ Rio de Janeiro, Rl, Brasil

U

NIRIO

UNIVERTIEADE FERTRAL 0D
FETAEG i hies 67 1RGNS

@unirio.br

Enquanto que o cartdo de visita impresso acessivel, projetado para abranger o acesso ao
deficiente visual, baixa visdo e ao surdo que ndo tenha o portugués como primeira lingua. Todavia,
agrega todos os problemas para a producdo citados na versdo de cartdo de visita impresso, porém
ainda ¢ mais custoso, ja que o formato é maior, possui faca de corte e vinco, além de impressdo em
relevo. Ainda exige que um profissional o personalize, j4 que ndo foi possivel criar um modelo
personalizavel para qualquer usuario. Isso o torna ainda menos vidvel, sendo recomendado para
servidores deficiente ou que lide necessariamente com publico deficiente, além de ser impresso

externamente a universidade.


mailto:comunicacao@unirio.br

Nome completo
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O cartdo de visita digital ¢ interativo e pode ser entregue até através do contato remoto (via
e-mail ou mensagem, por exemplo) e possui diversas informagdes pessoais utilizadas pelos servidores

e pela instituicdo atualmente, como numero de Whatsapp e links para site e redes sociais.

UNIRIO

Nome Completo




Processo de desenvolvimento dos cartdes de visita e indicacoes de uso

Para menor custo na producao, foi pensando num resultado que possa ser impresso na propria
UNIRIO, ndo foi incluido impressdo no verso do cartdo e nenhum acabamento especial (como faca de
corte, verniz localizado, papel especial ou relevo).

A principio, foi pensado em layout com fundo escuro e letras claras para aumentar o impacto
visual do cartdo. Porém, posteriormente, isso foi descartado para facilitar a impressdo pelas
impressoras jato de tinta da institui¢do e melhorar a leitura para as letras pequenas.

Para que ocorresse maior facilidade de execugao pelas unidades, foi pensando como o modelo
de cartdo de visita poderia ser atualizado por qualquer usuario, ndo precisando conhecer de programas
graficos profissionais. Inicialmente o layout foi concebido em HTML para ser alimentado
automaticamente pelo banco de dados dos servidores da Universidade. Porém isso poderia ter
complicagdes na implementacdo pela DTIC.

Em seguida, foi pensando em criar o modelo na plataforma Canva. Apds a realizagcdo de
testes, foi constatado que a plataforma poderia gerar resultado visual e qualidade de impressdo
similares aos programas graficos, apesar disso, ndo possui a tipografia institucional (Calibri) e cada
usudrio precisaria criar uma conta nesta plataforma externa a UNIRIO, além de necessitar de
ambientacdo com sua interface para conseguir executar seu proprio cartao institucional.

Entao, foi desenvolvido modelo criado a partir do InDesign, sendo gerado um pdf editavel de
maneira que os campos com as informagdes dos usuarios pudessem ser preenchidos por eles proprios
dentro do Adobe Acrobat Reader. Mas essa solugdo poderia dificultar no caso de impressdo em
grafica, pois durante o processo de impressdo, poderia haver erro na leitura das informagdes dos
campos gerados pelos arquivos.

Para imprimir o Cartdo Padrdo na sua impressora colorida, emtre no site da .
faca o download do arquivo cartao-de-visita-editavel.pdf. Entdo, abra o arquivo no
Adobe Acrobat. Em seguida, digite suas informacdes funcionais nos campos. Entao,
peca para imprimir e cologue as configuragbes a seguir:

- em "Dimensionamento de paginas & manuseio”, coloque em "Maltiplo”™;

- em "Paginas por folha", cologue *2 de 47;

- em "Paginas” na secao "Paginas a serem impressas”, digite"1,1,1,1,1,1,1 1"

- em Copias, escolha a quantidades de paginas com 8 cartdes montados que deseja
imprimir.

A seguir, apos estudos nos programas usados pelos servidores da Universidade, foi constatado
que tanto o Microsoft Word como o LibreOffice Writer possuem recursos de cartdo de vista nativos.
Assim, tentou-se gerar modelos nos dois programas. Enquanto que no Word foram encontradas

limitagGes técnicas do software e sabendo que nem todo servidor da UNIRIO possui Word disponivel



para uso, foi decidido pelo uso do Writer como modelo basico de cartdes de visita da Universidade,
pois possui melhor recursos técnicos para geracdo do cartdo de visita, resultado grafico suficiente e
estd disponivel para todos os usudrios da instituigdo. A sua limitagdo ¢ na replicagdo dos cartdes por
pagina, pois ndo foi encontrado recurso para refile com corte duplo, método de corte utilizado quando
os grafismos “sangram” além da pagina. Apesar disso, o Writer é capaz de exportar o arquivo em
diversos formatos, inclusive em pdf e em jpg, facilitando o manuseio do arquivo e flexibilizando o uso

de diversas formas.

O resultado final do cartdo de visita impresso, além de permitir a atualizacdo por todos os
seus servidores e a impressao em qualquer impressora da Universidade (desde que, possua papel com
gramatura maior do que 180 g/m?), inclusive em preto e branco (foi realizado teste de impressao do
arquivo colorido em impressora preto e branco e foi constatada a manutencao do contraste e leitura
dos elementos). Além disso, o cartdo ¢ flexivel de modo a possibilitar a impressdo do layout em

grafica, até utilizando de papéis especiais e de verniz localizado caso seja de possibilidade do usuério.

Formato: 85 x 50 mm
Nome completo Impressdo: Offset ou Jato de
Tinta
Cores: CMYK 4/0 Nome completo
Papel: 200 ou 220 g/m*
Tipografia: Calibri
Formate arquivo original: odt

Av. Pasteur, 296, Urca

| @ Rio de Janeiro, RJ, Brasil

Para imprimir o Cart3o Padrio na sua impressora U‘ email@unirio.br
colorida cu em preto e branco:

+55 21 2547-0550
1) entre no site da e faga o download do UNIRIO :

o UHIVERSICADE 1EEERAL 0T
arquive; ESTABG b0 RIS 3 BN 1S

2) abra o arquivo no LibreOffice Writer;
3) digite suas informagbes funcionais nos campos I
no primeire cart3o e aperte em "Sincronizar
etiquetas”;

4) cologue papel na impressora de maior
gramatura e pe¢a para imprimir a quantidade de
cdpias que precisar.

Devido as limitagdes orgamentarias para impressdo de cartdes e para redugdo do impacto
ambiental foi criado modelo de cartio de visita digital interativo, modelo recomendado para uso pela
UNIRIO. Permite que o servidor possa enviar o arquivo pdf interativo por e-mail ou por aplicativo de
mensagens ¢ 0 usuario pode clicar nos botdes do cartdo, quando abrira no seu dispositivo informagdes
detalhadas do contato do servidor. Foi criado modelo em LibreOffice Writer para que todo o servidor
possa editar seu cartdo e exportar em pdf. Houve testes de leitura e optou-se para que os textos dos

botdes fossem brancos para serem lidos perfeitamente em telas pequenas.



Cartao de Visita

A versdo de cartio de visita recomendada para am- CARTAO DE VISITA DIGITAL Eventualments podem ser utilizados cartBes de visita
plo uso pela UNIRIO é o Cartdo de Visita Digital. 0  (USO RECOMENDADO) afternativos pela UNIRIO de usos limitados, devida
cartio & interativo e pode ser distribuido em for- 208 1mpactos 20 melo ambisate o 2 imitagoss
mato pdf pela internet. Nele podem ser inseridas
informages (como enderego, site, telefone, celu-
lar e redes socias), que serdo abertas por quem re- U]:]T]iIQ
ceber o cartio diretamente nos sites e aplicacfes : =
disponiveis no dispositivo do destinatdrio. O usu-
ario podera utiliza-lo a partir da edigio dos arqui-

orgamentdrias, como cartio de visita impresso e cartao

de visita acessivel (para saber mais, veja o Relatdrio).
E‘-U’J

No caso de uso do cartdo de visita impresso, &

recomendado imprimir em papel recliclado gramatura

a partir de 180 g/m*

Jase da Silva Souza

vos modelo em formato .odt (formate LibreOffice
Writer), que pode ser requisitado pelas unidades
da Universidade por meio do e-mail da Comso, co-
municacae@unirio.br.

Formato: 1080 x 1920 px
Tipografia: Calibri
Formato arquivo original: odt

Para saber mais como atualizar os links e

exportar em formato pdf, o tutorial ests

comentado dentro do arquivo modelo.

Em relagdo a necessidade de que o cartdo de visita da UNIRIO seja acessivel, gera
dificuldades antagonicas aos itens apontados anteriormente, pois justamente, para cartdes acessiveis,
os processos graficos sao mais custosos e sdo inviaveis que os arquivos sejam fechados em softwares
nao profissionais, impedindo a operacionalizagdo para todos os usudrios.

Por isso, foi criado um cartdo de visita acessivel que fosse uma opcéo alternativa ao cartdo
padrdo. Ele s6 pode ser executado por quem possui conhecimento de softwares graficos profissionais
(tornando impossivel a operacionalizacdo para todos os servidores por ndo existirem praticamente
profissionais dentro da Universidade com essas caracteristicas para execugdo para todos).

Esse modelo de cartdo alternativo foi concebido para usudrios com baixa visdo, para cegos ¢
para surdos que leem em signwriting. Foi baseado em modelo de cartio de visita criado pelo Instituto
Benjamim Constant: letras grandes, portanto, sendo necessario a existéncia de frente e verso e uma
dobra para que seja possivel acomodar o conteido. Além disso, impressdo em braille. Foi pensado
também, ja que sera necessario criar faca de corte e vinco, arredondar as laterais do papel para evitar
que os usudrios se cortem com o manuseio do cartdo. O resultado agrega acessibilidade, mas também
gera custos extras no papel, na impressdo e nos acabamentos.

Portanto, baseados em todos os motivos anteriormente elencados, o uso do cartdo acessivel
precisara ser de uso muito restrito pela UNIRIO, pois sua operacionalizagdo ¢ pouco viavel. Mesmo
assim, foi criado para que seja usado em situagdes especificas, para poucos servidores que precisem

de divulgagdes acessiveis devido a natureza do seu cargo.



2. CARTAO ALTERNATIVO ACESSIVEL

Nome completo
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email

+55 2]

Cartdo acessivel: para baixa visdo, para cegueira e para surdo que |1& Escrita de Sinais:
Trilingue: portugués, braille e SignWriting (somente a palavra UNIRIO)

Formate: 105 x 65 mm (fechade), 105 x 130 mm (aberto)

Impressdo: Offset e impressdo em braille

Cores: CMYK 4/4

Acabamento: faca de corte e vinco, dobra.

Papel: Couché branco fosco 200 a 240 g/m?

Tipografia: Calibri bold

1.6.3 Timbrados

Conforme previamente explicado na sessdo deste relatério sobre a influéncia do Manual de
Atos Oficiais da UNIRIO na criacdo do Manual de Identidade Visual, os atos oficiais sdo definidos no
Manual de Atos Oficiais da UNIRIO e o timbrado institucional segue suas diretrizes. No Manual de
Atos Oficiais podem ser encontrados os padrdes de formatacdo e os modelos de cada ato, inclusive o
modelo de timbrado da Universidade. Estes modelos de timbrados foram pactuados com as diretrizes
definidas pelo Grupo de Trabalho de Elaboragdo do Manual de Identidade Visual da UNIRIO. Ao
final, o Manual de Identidade Visual somente reproduz as regras definidas pelo Manual de Atos
Oficiais, somente atualizando a nova Assinatura Visual simplificada da Universidade aplicada o

modelo:



Timbrados

Formato: A4 210 X 297 mm

Esta é a vers3o principal do timbrado da UNIRIO.
9. Impressao:Laser ou Jato de Tinta

Todas as versfes de timbrados institucionais se-

UNIRIO Cores: preferencialmente CMYK 4/0
guem o Manual de Atos Oficiais da UNIRIO. Por UNTVERAIADE FEDERAL DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO Papel: offset ou sufite branco 75 g/m?
Scam A
esse motivo, possuem formatagdo visual prépria s Tipografia- Times New Roman
a serem orientadas no respectivo Manual. Formato arquivo original: .docx

Vs en, e, s, e, s, CFF
i - o et

frespiesimpary

O Manual de Identidade Visual define as suas especificagcdes técnicas para impressao,
apresentando o formato de papel utilizado pela instituicdo (A4) e sugerindo sua impressdo nas
impressoras das proprias unidades para atender ao Principio da Economicidade na Administragao
Publica, evitando gastos maiores com impressdes em graficas, apesar dos maiores recursos graficos

possibilitados por esses tipos de impressoes.

1.6.4 Envelopes

Apds o levantamento de necessidades internas da UNIRIO e em manuais de outras
universidades, foi constatado a possivel existéncia das seguintes aplicagdes em envelopes: saco e
oficio. Ambos podem ser usados para guarda, transporte ¢ envio de documentos e diversas pegas
usadas na universidade.

Para seu projetamento, foi constatada a limitagdo quando os envelopes forem usados para
envio de correspondéncias, ja que os Correios limitam as localizagdes dos elementos nos envelopes.
Outra dificuldade, foi a existéncia de muitos enderecos dos campi da Universidade, impedindo a
impressdo direta nos envelopes do remetente. Por tanto, os elementos presentes nos envelopes sdo:
marca UNIRIO, marca d’agua (pequena para ndo atrapalhar a inclusdo de outras informagdes) e

elementos graficos de apoio nas abas.



1.2.8 Envelope médio 1.4.1 Requisitos de resisténcia média

Ideal para:
m - i Para orientar a escolha de materiais @ mecanismos de sustentacao das
[ embalagens, os Correios estimaram as necessidades de resisténcia de cada
35,3 cm 3 modelo, com base na projecao de peso maximo. Tal célculo foi realizado
) OS ENVELOPES  considerando a ocupacio de 100% do volume da caixa com resmas de papel
| RPC DEVEM SER  cuja densidade média é 0,9125 g/cm’, conforme tabela abaixo. Cabe res.
i PRODUZIDOS saltar que devem ser observados os limites de peso para o servigo escolhido,
25cm COM MATERIAIS  que a escolha da embalagem & de responsabilidade do remetente e que esta

CARTONADOS deve estar alinhada ao peso e ao conteido de cada encomenda.

1.2.9 Envelope grande

—
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Requisitos dos envelopes pelos Correios

e 229x 114 mm i
250 x 253 mm

SaCo

B H
250 %353 mm 260 x 360 mm 420 x 500 mm 260 x 360 mm

oficio
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229x 114 mm S L I _
229 x114mm 228x 114 mm 230x 115 mm -

Referéncias de envelopes encontradas no levantamento

As solucdes para os envelopes da UNIRIO foi concebida para que se mantenha coesa a

Identidade Visual de Universidade, a distribui¢do dos elementos visuais acompanha a Malha Modular.



Envelope saco

O projeto do envelope institucional fol estruturado

sobre a mesma Grade Modular que originou a Assi-
natura Visual da UNIRIO.

Esse formato de envelope pode ser usade para cer-
tificados, correspondéncias e documentos em for-
matos grandes.

O arquivo para impressdo pode ser encontrade no

site da Comso.

AR,
Aroun

Ll || ; Formato: 250 X 353 mm
Impressdo:-Offset
INA LAl 1| | L Cores: CMYK 4/0
Papel: offset branco 120 g/m*

A distribuigdo dos elementos visuais Formato arquivo original: _pdf

acompanha a Malha Modular.

Envelope oficio

Esse formato de envelope pode ser usa- Formato: 229 X 114 mm

Impressdo: Offset

Cores: CMYK 4/0

Papel: offset branco 90 gfm*
Formato arquivo original: _pdf

do para certificados, correspondéncias e
documentos em diversos formatos. Para
inserir documentos no formato A4, acon-
selha-se dobrar o papel em 3 partes.

0 arquivo para impressdo pode ser no — |

site da Comso.

A distribuigdo dos elementos visuais
acompanha a Malha Modular.

1.6.5 Pastas

Apb6s o levantamento de necessidades internas da UNIRIO e em manuais de outras
universidades, foi constatado a possivel existéncia dos seguintes formatos de pastas: pasta com bolsa,

com aba elastica e com grampo.



Pl e

640 x 350 mm

220 x330 mm 229 %334 mm
Ve .

plastica

-2

450 x310mm 460x 315 mm
230x315mm

440x 310 mm

Em todos os layouts para as pastas da UNIRIO foram criadas para que se mantenha coesa a

Identidade Visual de Universidade, a distribuicdo dos elementos visuais acompanha a Malha Modular.

O papel sugerido para impressdo da pasta com bolsa é o reciclado para reduzir o impacto ao meio

ambiente, porém pode-se optar por outros papéis, como cartdo triplex, para melhor apelo visual.

Pasta com bolsa

Sugest8o de uso para pasta de papeldo
com bolsa. Caso nfio use esse layout, uti-
lize as regras estabelecidas nesse Manual
para a criagdo.

0 arquivo para impressio pode ser no

site da Comso.

Formato: 640 x 350 mm (aberto), 220 x 330
mm (fechado)

Impressdo: Offset

Cores: CMYK 4 /1

Papel sugerido: cartdo reciclado 300 gfm®
Acabamentos: faca de corte vinco com bolso
interna

Formato arquivo original: pdf

A distribuicdo dos

|

\, elementos visuais

| acompanha a
Malha Modular.



Devido aos layouts da pasta com aba elastica e com grampo serem meras aplicagdes da
Identidade Visual, sem a necessidade de elaboracdo de arte personalizada, para a entrega do Manual
de Identidade Visual ndo foram entregues arquivos para execugdo, porém, podem ser facilmente

gerados logo antes da impressdo das pecas pelo fornecedor.

Pasta com aba elastica

.
Sugestio de uso para pasta com aba plastica. 7 Formato sugerido: afco 335245 mm lombo
A especificagio de formato, sugerida ao lado,

Impressio: sikscreen ou impress3o digital
pode ser alterada conforme o uso. Caso ndo Cores:2/0

use esse layout, utilize as regras estabelecidas Materia: pdstico

nesse Manual para a criagio. Formato arquivo original: pdf

a

UNIRIO

Pasta com grampo

Sugestdo de uso para pasta plstica com gram- Formato sugerido: oficio 335245 mm

" Impressgo: silkscreen ou impress3o digital
po personalizada que pode ser utilizada para Cones /0
arquivamento de documentos e outros usos

Material: pléstico
institucionais. Formato arquivo original: pdf

A especificagio de formato, sugerida ao lado,
pode ser alterada conforme o uso. Caso nio
use esse layout, utilize as regras estabelecidas
nesse Manual para a criagio.

Em andlise na aplicag¢do do fio na cor azul claro e Azul UNIRIO, optou-se pelo Azul UNIRIO para refor¢ar

S

cor principal da marca da Universidade



1.6.6 Modelo para apresentacao de Slides

Referéncias de modelos de apresentagdo de slides encontradas no levantamento

A apresentacdo de slides é uma pega de uso muito comum na Universidade tanto para
apresentagOes internas, quanto externas. Por isso, ¢ muito importante para transmitir a Identidade
Visual da UNIRIO. A solugdo foi pensada de modo que seja versatil (aplicdvel em diversas
plataformas) e de facil uso (layouts simples). Desse modo, foram realizados testes nas principais
plataformas utilizadas pela institui¢do:Microsoft PowerPoint, LibreOffice Impress e Google
Apresentacdes. Eles possuem recursos e limitagdes diferentes. Além disso, cada usuario pode aplicar
o contetido dos slides de diversas formas, portanto, ndo podem existir elementos visuais que
dificultem a disposicdo dos objetos nos slides. Por isso, foram disponibilizados arquivos com o

mesmo layout em pptx, odp e Google Apresentacdes (modelo disponivel através de link).



Apresentacao de Slides

Titulo da
apresentacao

Abertura de
Capitulo

¥ Formato: Widescreen

Titulo do slide Tipografia: Calibri
. . Formatos arquivos: odp, pptx e Google Apresentacbes
Contetdo do slide

1.6.7 Assinatura de e-mail

A assinatura de e-mail também ¢ um elemento marcante da Identidade Visual, pois permeia
boa parte da comunicacdo direta digital institucional tanto interna como externamente. Seu contetido
foi definido pelo Manual de Atos Oficiais da UNIRIO, portanto, cabendo ao Manual de Identidade
Visual agregar seus elementos visuais.

O maior desafio para elaboracdo dessa peca ¢ como operacionalizar para todos os usuarios, ja
que ndo existem profissionais suficientes lotados na Comso e na DTIC disponiveis para realizar essa
execucdo para todos os colaboradores da Universidade. A partir do levantamento dos manuais de
identidade visuais de outras instituigdes, percebeu-se em alguns casos solugdes para atender ao

mesmo problema, porém, executadas de modos diferentes pelas instituigdes.



I —— . ASSINATURA
. R DE E-MAIL

[pwe—

UNIVASF

T T T W ey

p. Assinatura de emai

Apos o levantamento de similares, foram realizados estudos de como seriam implementadas
as assinaturas de e-mail na UNIRIO. O cerne da questdo esta na plataforma de e-mail institucional
usada na UNIRIO (Gmail) e como ela opera. A partir disso, foi constatado que ndo aceita a colagem
direta do codigo HTML, mas de imagem ou pagina em HTML publicada na Web a ser colada na
plataforma. Devido a acessibilidade para leitores de tela, ndo ¢ aconselhavel o uso de imagens na web,
portanto, foi escolhida a opg¢do de uso de assinatura de e-mail em HTML para a UNIRIO.

Para criacdo do seu layout, foi baseado na assinatura de e-mail j4 utilizada pela DTIC sobre o
contetido apresentado no Manual de Atos Oficiais da UNIRIO. Em seguida, foram aplicados os
elementos da Identidade Visual da UNIRIO e realizados testes na aplicagdo. Os testes foram bem
sucedidos quando o HTML publicado na web ¢ selecionado, copiado e colado dentro do Gmail, para,
entdo, ser editado pelo usuario suas informagdes institucionais.

A assinatura de e-mail da Universidade pode ser aplicada nos e-mails institucionais colando
seu conteudo, que pode ser encontrado no site da Comso, em se¢do localizada nas configuragoes da
plataforma de e-mail (conforme indicagdo ao lado).

Permite-se o ajuste da marca aplicada pelas unidades, desde que atenda aos critérios definidos

no item do Manual, Arquitetura de Marcas.



Assinatura de e-mail

A assinatura de e-mail da Universida- Para aplicar a Assinatura no seu e-mail,

Nova mensagem

d d licad ils i entre no site da , faca o download
€ pode ser aplicada nos e-mails ins- - - e abra 0 arquive assinatura_email. html.
S . . ara Cc Ceo

titucionais colando seu contetdo, que o Entdo, abrird o contelido no seu navegador

pode ser encontrado no site da Comso Selecione o contedo e copie (Ctri+C)
site da Lomso,

em secdo localizada nas configuragdes Em seguida, abra o site do seu e-mail
da plataforma de e-mail (confﬂrme in- institucional. No menu no alte 3 direita,

. . clique no icone de roda dentada e em "Ver
dlcagao ao Iadﬂ)- todas as configuragbes”. Em "Assinatura”,
Permite-se o ajuste da marca aplicada cole o conteddo copiado do navegador

. {Ctrl+V) e atualize os seus dados funcionais.
pelas unidades, desde que atenda aos Em “PadrBes de assinatura®, coloque o
critérios definidos neste Manual (veja @ Mome Campleto nome da Assinatura criada e clique em
. . Carge .. PR
mais em Arquitetura de Marcas). s Salvar alteraGes™.
Endereps institucional

Telefone Institucional

UN’] R!Q Enderegn de enoil institucional

UNIVERSIBADE FEDE
BSTABD DO 310 BE JANEIRD. TToD:

Sans Serif T B I u A

Para assinatura de e-mail das unidades, de modo que cada unidade possa personalizar o conteudo
aplicando suas marcas monoliticas, foi produzido um modelo de assinatura de e-mail utilizando-se de
itens referentes aos e-mails institucionais. A imagem da marca ¢ anexada dentro do campo
“Assinatura” abaixo do texto da Assinatura de e-mail no tamanho “grande”.

Exemplo da aplicagdo abaixo:

SIGLA - nome completo da unidade

Enderego instituciona

Enderego institucional (bairro, cidade, estado, CEP)
[21) telefone

E-miail institucional

www.unirio.brjsiteunidade

ﬁummo \ ARQUIVO

UNIVERSIDADE FEDFAAL DO CENTRAL

ESTADD D0 RID DF IAMEIRD

1.6.8 Vinheta Institucional e tela final de videos

O design de movimento ¢ um item que complementa a Identidade Visual da UNIRIO de
forma a reafirmar seus conceitos e seus elementos por meio do movimento. Segundo Wheeler, a
versdo animada de uma identidade deve fazer parte da conceitualizagdo inicial, em vez de ser uma
consequéncia. O movimento deve dar apoio a esséncia e ao significado de uma identidade, ndo a
trivializar. Desse modo, o storytelling da vinheta institucional representa a constru¢cdo da marca

UNIRIO:
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A animag¢@o comeca pelo losango, elemento basilar para a formacdo do simbolo. Devido aos
seus tracos retos e geométricos, a animagdo acompanha o desenho linear do simbolo. Em seguida ¢
formado o U para, entdo, ser definido o seu preenchimento. Apos a criagdo do simbolo, ¢ formado o
logotipo harmonicamente.

Para completar a vinheta, foi inserido som para reforcar os conceitos do motion graphics e
ndo possui direitos autorais. O crédito de sua criagdo ¢ da Muza production, retirado do site
Pixabay.com.

Foi desenvolvida uma aplicacdo padronizada da marca d 'agua da UNIRIO, caso seja aplicada
nos videos, baseado na Grid. Distribuida a partir da divisdo da tela em 5 grandes colunas e linhas,
além de 15 pequenas. Aplique preferencialmente a versdo da Assinatura Visual em preto com

transparéncia de 50%. Alinhe as laterais da marca na ultima coluna e na Gltima linha.



UNIRIO

Também foi criada tela de fechamento de videos utilizando os elementos graficos de apoio no

formato de 1920 x 1080px em arquivo jpg:

&

UNIRIO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Além disso, a tela foi projetada para aplicagdo de outros elementos, como icones das Redes
Sociais das unidades. Assim, foi gerada uma possibilidade de aplicag@o utilizando o Gerenciamento

de Estilo definido no Manual:



UNIRIO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

1.6.9 Certificado Institucional

Foi concebida a peca Certificado Institucional para uso em cursos que envolva a UNIRIO
como institui¢do, ndo como unidade ou evento particular. Assim, primeiramente, foi realizado
levantamento imagético e funcional entre similares para entender as caracteristicas da pega entre

similares:

=1 |

Também foi levantada a situagdo atual dos certificados da UNIRIO. Existem certificados
elaborados pelas proprias unidades para atender aos seus cursos e eventos. Também existe um modelo
que foi gerado automaticamente para ser aplicado no portal DTIC formatado em HTML/CSS para

cursos de pds-graduacao:



CERTIFICADO U

UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

CURSO DE POS-GRADUAGAO LATO-SENSU

Certificamos gue
ALEXANDER MACENA DA SILVA
nacionalidade Brasileira, naturalidade RIO DE JANEIRO / RJ,
nascido em 26/10/1973, Identidade 09306818-7 DIC
concluiu com assiduidade e aproveitamento o curso de
ESPECIALIZACAO EM EDUCAGAD ESPECIAL - DEFICIENCIA AUDITIVA/SURDEZ
- érea de conhecimento EDUCACAD ESPECIAL -
no pericdo de abril/2010 a fevereiro/2017 com
carga horéria de 405 horas, pelo gue |he é conferido
este certificado, de acordo com a Resolugdo n? 01,
de 08.06.2007 do Conselho Nacional de Educagio.

Rio de Janeiro/RJ, 17 de fevereiro de 2017

Prof. WELLINGTON MENDONCA DE AMORIM Profa. EVELYN GOYANNES DILL ORRICD
DIRETOR DE POS-GRADUACAD PRO-REITORA DE POS-GRADUACAD E
PESQLNSA

ALENANDER MACENA DA SILVA
Pos-Graduado

Também existe modelo adotado pelo Manual de Atos Oficiais da UNIRIO:

< UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESTADO ‘?f
DO RIO DE JANEIRO m :""""'
UNIRIO Pro-Reitoria de Graduagio @%-j?cg
CERTIFICADO
Certificamos que o trabalho intitulado , de
autoria de , foi apresentado em sessdo oral na Semana de

Integragdo Académica promovida pela Pro-Reitoria de Graduagido da

Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro (UNIRIO), entre

e de deste ano.
Rio de Janeiro,  de de
Assinatura do Responsével Assinatura do Corresponsavel
Nome Nome
Cargo Cargo
TTDD: 920.

Baseado nos levantamentos realizados, decidiu-se adotar um modelo similar ao certificado
gerado pela DTIC em HTML para melhor compatibilidade caso haja sua atualizagdo em HTML/CSS
no Portal DTIC, enquanto que seu conteudo ja estd estipulado no Manual de Atos Oficiais. O novo
layout esta adequado a Paleta de Cores, Tipografia Institucional e Gestdo de Estilo definidos no
Manual de Identidade Visual, incluindo a marca d 4gua, elemento visual sutil que dificulta copias de
baixa qualidade (devido a perda de leitura da marca d 4gua). Para que as unidades possam atualizar
manualmente seus certificados, foi criado arquivo .odt (LibreOffice Writer). Também ¢ permitido a

geracdo de formatacdo propria pelas unidades (incluindo outra Paleta de Cores e grafismos de apoio),



pois muitas vezes o layout do certificado pode se adaptar a identidade visual do evento, por exemplo,

mas, de todo modo, precisam ser seguidas as regras de aplicacdo da marca contidas no Manual de

Identidade Visual da UNIRIO.

Certificado Institucional

A versdo de uso do certificado institucional sugeri-
do estd ao lado. O arquivo modelo pode ser requi-
sitado pelas Unidades por meio do e-mail da Com-
so: comunicacao@unirio.br.

Permite-se a criagdo de outras formatacdes para
certificados utilizados pela Universidade (inclusi-
ve a versdo proposta pelo Manual de Atos Oficiais
2021), como certificados de participacdo de even-
tos da Institui¢io, desde que respeitados o conte-
udo definido pelo Manual de Atos Oficiais (2021) e
as regras de aplicagdo da Marca UNIRIO presentes
neste Manual de Identidade Visual.

“(..)com espagamento de 1.5 cm para Certificado.

Cabegalho: logotipo da UNIRIO, nome completo da Universidade; se
houver, logotipo e nome do evento/drg&o/setor.

Titulo: CERTIFICADO em caixa alta e centralizado acima do texto.
Corpo de texto: exposigio do assunto (neme do participante, titulo e
data do evento, carga horaria, entre outros itens).

Localed

dia, més e ano): por extenso e centralizado.

Assinatura(

: nome(s) e cargo(s) da(s) autoridade(s) que certifica(m).
Codigo do assunte (TTDD): alinhado & esquerda.
Recomenda-se usar espagamento entrelinhas de 1.5 com orientagéo de

paginas em paisagem, com possivel emprego de ilustrag8es, logomarcas
e marca d'agua.

Manua! de Atos Oficiais (p. 31, 2021)

&,

CERTIFICADO

CURSO DE POS-GRADUAGAO LATO-SENSU

Cartificamos que NOME COMPLETO DO ALUNO, nacionalidade XXX, naturalidade XXX,
nascido em DATA, identidade NOMERO E ORGAD concluiu com assiduidade e aproveitamenta o
curso de NOME COMPLETO DO CURSO — no periodo de PERIODO, com carga hordria de
NUMERO haras, pelo que Ihe & conferido certificado, de acordo com a IDENTIFICAGAO DA
NORMA

Rio de Janeiro/RJ, 17 de fevereiro de 2023.

NOME DA AUTORIDADE NOME DA AUTORIDADE
CARGD

Formato: 210 x 290 mm

Impress3o: impressora jato de tinta ou laser

Cores: CMYK 4/0

Papel: a partir de 200 g/m?

Tipografia: Titulos em Times New Reman e Corpo Calibri

Formato arquivo original: odt



Para proporcionar maior seguranga na validade do certificado, foi sugerida a geracdo de QR
Code apontando para algum site criado pela unidade para comprovar sua autenticidade. No arquivo
.odt (LibreOffice Writer), ¢ gerado a partir da atualizagdo do link para o site que a unidade que
produzira o certificado ira indicar.

Recomenda-se que a impressao seja realizada em papéis com gramatura minima de 200g/m?
para maior rigidez da pega e que seja impresso em impressoras das proprias unidades ou por qualquer
maquina grafica que seja em cores para manter a autenticidade (que inclui suas cores) que o

Certificado precisa apresentar.

Justificativa para nao criacao de diploma

O diploma impresso ¢ uma peca de seguranca, pois precisa aplicacdo de processos
diferenciados na producdo grafica para evitar falsificacdes. Situagdo diferente dos diplomas digitais,
onde a assinatura digital garante a autenticidade da peca independente da producao escolhida. Apesar
da Universidade estd migrando para a gerag@o de diplomas digitais da graduag@o durante a vigéncia
dos trabalhos do GT, nem todos os diplomas produzidos pela Universidade estdo processo em
migragdo, como da pos-graduagdo e para concessdo de titulos honorificos. Além disso, todos os
layouts desses tipos de diplomas sdo idénticos, s6 mudam a cor do fundo e sdo gerados pela Casa da
Moeda. Neles, ndo constam a marca da UNIRIO, somente aplicada suavemente como marca d’agua
no fundo, pouco legivel.

Desse modo, ja que a atualizacdo da marca ndo desatualiza os layouts vigentes e devido a
grande complexidade na atualizagdo por parte das necessidades de seguranca da pega pela produgdo
por orgao externo & Universidade, optou-se por manter os layouts de diploma atuais, motivo do qual

essa peca nao consta no Manual de Identidade Visual.

1.6.10 Carteira Funcional e de Estudante

A carteira funcional e a carteira de estudante da UNIRIO ja existem no Portal de Identidade
da DTIC em HTML/CSS geradas dinamicamente a partir dos dados dos servidores e alunos da
Universidade. Para facilidade de implementagdo em HTML/CSS, o trabalho nessas duas pegas foram
unicamente de atualizagdo dos layouts para fonte Calibri, Paleta de Cores institucional ¢ marcas da

UNIRIO atualizadas.
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1.6.11 Frota de Veiculos

Pelo que foi conhecido pelo Grupo de Trabalho sobre a frota de veiculos da UNIRIO, existem
veiculos de servigos comuns e Onibus para transporte de estudantes em diversos modelos de Onibus.
Existe norma federal que regulamenta a apresentagdo dos veiculos de servicos comuns da
Administracdo Publica Federal (Instru¢do Normativa n°3 de 15 de maio de 2008 da Secretaria de
Logistica e Tecnologia da Informacdo do Ministério do Planejamento, Orcamento e Gestdo do

Governo Federal), que padroniza as adesivagdes dos veiculos da seguinte forma:



Frota de veiculos

1. VEICULOS DE SERVICOS COMUNS

Aidentificacdo da frota de veiculos de servigos co- @

muns deve obedecer & Instrugio Normativa Ins- UNIRIO
trugiio Normativa n23 (Capitulo 111), de 15 de maio UI

de 2008, da Secretaria de Logistica e Tecnologia da

Informagdo do Ministério do Planejamento, Orga- G OVE R N O F E D E RAL
mento e Gestdo do Governo Federal.

"D retdngulo previsto no caput deste artigo conterd: P O D E R EX E C U T I VO

| - a sigla do o u entidade e seu logotipe, quando for o caso;”
ementos da identificagio visual prevista no Art. 13 terio as U S O E XC L U S I VO E M S E RV I CO
Zuint cificagbes:

s tipe helvética média, caixa

ou da entidade: |
alta, com m de altura na co:

Formato: 680X330 mm
“ PODER EXECUTIVO “: letras Cores: 2/0 (preto e amarelo-ouro ou similar)
a alta, com 53 mm de altura na cor preta Tipografia: letra tipo helvética normal, caixa alta
EM SERVICO “: letra tipo helvética Material: adesivagdo em vinil ou pintura automotiva
com 34 mm de altura na cor amaralo ouro ou
em tarja preta de 560mm de comprimento e S4mm

Localizagdo: nas portas dianteiras e posicionado centralizado abaixo das janelas

de largura.

2.3 - As medidas do retingule poderio ser

leitura @ mantenham-se as m

Para criacdo da adesivagdo do Onibus universitario, foi realizado um levantamento dos

modelos de 6nibus da universidade:

Também foi realizado levantamento entre similares para melhor entendimento visual e

funcional da pega:

“ =25
] - )
. R B [ )
S : &8

e
=
— o
= s pem [
= = e (——
| 5 = e [N IFUG - FORMIGA mi
i o e bt



Em seguida, foram desenvolvidos diversas opgoes de layouts que pudessem ser adaptadas a

diversos modelos de onibus com cor cinza:

Matarisk: corte am aduaba
wimll g temotive & sdekes
micen parfursds

F111-35Ca a0 Fantone
PLISEC a D

addasivn rekrs
[mquisnie=tn a0 cincs 7o)

Entdo, chegou-se ao resultado final de modo a ser adaptado em diversos modelos de 6nibus,

em material duravel (corte em vinil), acompanha a Malha Modular da UNIRIO na distribui¢do dos

elementos visuais e possui boa leitura a distancia:

Frota de veiculos

2. ONIBUS UNIVERSITARIO

Material: impressio e corte

Para que a Identidade Visual da UNI-
RIO se mantenha coesa e a imagem da
Universidade se mantenha presente
em suas diversas aplicagdes, a identifi-
cac3o da frota dos modelos de &nibus
para transporte universitario deve dis-
trubuir os elementos visuais conforme
a Malha Modular da UNIRIO e atender
as regras desse Manual.

Nas imagens ao lado, recomendagio
de conceito para adesivagio/plotagem
da frota. No momento da execugdo
das pecas, realizar a adaptagdo neces-
sdria, considerando diversos modelos
de &nibus existentes na institui¢do.

em adesivo vinil autometive
Cores:

- laterais: 3/0 para adesivo
vinil (equivalente ac Pantone
P 111-16 C, Pantone P 115-16
C e branco)

- frente: 2/0 (equivalente

ao Pantone P 111-16 Ce
Pantone P 115-16 C)

- traseira: 3/0 para adesivo
vinil (equivalente ao Pantone
P 111-16 C, Pantone P 115-16
C e cinza 60%).

A distribui¢io dos elementos visuais
acompanha a Malha Modular.

1.6.12 Papel de parede area de trabalho, protetor de tela e fundo para
reunioes virtuais

Para padronizacdo e fixacdo da Identidade Visual da UNIRIO entre os colaboradores da
Universidade, € importante existir nas suas estacdes de trabalho referéncias, que podem ser

visualizadas e reforgadas diariamente. Assim, foi pensando em layout (cuja construg@o dos elementos



acompanhou a estrutura da Grade Modular da UNIRIO) utilizando os elementos graficos do

Gerenciamento de Estilo como solugdo para essa peca.

Papel de parede da area de trabalho
e protetor de tela

Os papéis de parede e protetores

Formateo: 1920X1080 pixel

de tela s3o aplicados nas dreas Formato arquivo original: jpg

de trabalho dos computadores da
UNIRIO pela DTIC.

i

UNIRIO

A construg3o dos elementos
acompanhou a estrutura da
Grade Modular da UNIRIO.

Fundo para reunides virtuais

Foi elaborada tela de fundo para reunides virtuais. Para sua criacdo, foi realizado um
levantamento visual do que é produzido como linguagem grafica predominante para esse tipo de
peca institucional. Ndo foi encontrado em nenhum dos 40 Manuais de Identidade Visual levantados e
nem em outros sites na internet. Portanto, a criagdo partiu unicamente do conceito de transmitir a
institucionalidade e manter os elementos levantados para o Gerenciamento de Estilo da Marca.

Entdo, foram realizados testes direto na plataforma de reunies online. Foi constatado pelo
GT que a iluminagdo do usuario tende a tornar as suas silhuetas claras, o que geraria uma
contradicdo visual em relagao a um fundo escuro. Portanto, concluiu-se que a cor predominante do
fundo seria clara, principalmente na regido ao centro da imagem.

Também foi possivel observar que ndo pode existir elemento importante no centro da
imagem, onde os usuarios geralmente se apresentam em relacdo ao enquadramento da camera.
Portanto, os elementos visuais foram aplicados nas laterais.

Em testes realizados na plataforma Google Meet em desktop e em mobile observou-se que a

plataforma inverte horizontalmente a imagem somente em mobile, como na imagem abaixo:



Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro - UNIRIO

Assim, preferiu-se retirar textos da imagem para que nao haja nenhum problema em que
eventuais inversdoes nas imagens gerem graves problemas para a pega.

Este foi o resultado final:
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2.CONCLUSOES

1. avaliacio técnica sobre o resultado:
Na avaliagdo técnica do resultado, foram adotados critérios conceituais, graficos,
valor de Marca percebida, estética/estilo e simbolismos.
Para clarificar sobre o funcionamento da construgdo conceitual de sua natureza
polissémica na mente do publico alvo a respeito, a citacdo explicita isso de modo
sintético no Manual de Identidade Institucional da Justica Federal pela especialista
em Comunicac¢do Simbodlica Tania Montoro:
“Impressoes sdo sempre vagas e dificeis de andlises
objetivas, pois acionam significados nos dominios
multiplos alojados no campo da percep¢do, - dificil de
explicar racionalmente - e se traduzem por gosto/ndo

gosto; aprecio/ndo aprecio; me toca/ndo me toca e dai

;

por diante.’

A seguir apresenta-se as conclusdes em um checklist com a reunido de todos os
critérios técnicos que foram resgatados desde os levantamentos preliminares do

processo de criacdo da Identidade Visual da Universidade:



CHECKLIST DE
CONCLUSOES DA
VERSAO FINAL

diagnéstico situacio atual

RESOLVER PROBLEMAS
CITADOS NAS VERSOES
ANTERIORES

Conceitos

total alinhamento com missao,
visdo e principios da UNIRIO

versao vazada transmite
fragilidade

fonte muito comum ndo marca

reduzir conotagdo da marca
masculina demais: tragos retos,
nome todas em maitsculas, cores
preto com azul

segundo a comunidade
académica, a imagem da Unirio
precisa ser atualizada e ndo deve
transmitir tradicionalismo

versoes atuais
da bandelra

orlginal

Comso

r v
UNIRIO

mais rzconhocda extemamen:
#nela comusidass Intama

2cores.

aspiecto di malor valor de marea: vorsho 2 cores
o simbalica: varsbo origina

- aspecto estético: pré-ativacao
aspecto conceftual: modernidade

A Identidade Visual da UNIRIO esta alinhada
ao Institucional da Universidade. Tracos
perfeitamente retos e geométricos transmitem o
planejamento e a precisdo cientificas. A
significagdo da forma humana de bragos
abertos em equilibrio central tende a transmitir
humanismo e pluralidade. A combina¢ado de
cores azuis transmite o profissionalismo da
exceléncia.

O logotipo, em serifas egipcias (slab serif) e
meias serifas, é marcante e moderno em plena
harmonia com o simbolo, podendo remeter que
a Universidade esta atenta as inovagoes do seu
tempo na ciéncia, tecnologia, arte e cultura,
ensino, pesquisa e extensdo.

versdo final preenchida confere mais forca

logotipo com letras personalizadas

uso de 2 tons de azul (um azul fechado com um
mais aberto) para reduzir conceito tdo duro

realizou-se atualiza¢do que transmite
modernidade a marca



segundo a comunidade a marca tende a transmitir ciéncia (tragos retos

académica, os principais e geométricos, simetria central), humanidade

conceitos associados a Unirio sdo: (simbolismo de pessoa com bragos abertos),

conhecimento, cultura, ciéncia, conhecimento (tons de azul transmitem

arte, humanidade profissionalismo e exceléncia), tracos modernos
do logotipo (inovagdo para arte)

posicionar claramente para a uso da denominagdo na versdo principal
comunidade como Universidade
Federal

Questoes graficas

se aproximar da versao 4, pois ¢ a

mais reconhecida (teste de la mantém caracteristicas
impressao), portanto, redesign ndo das principais versoes
revolucionario teste de primeira impressdo: existentes atualmente

resultado muito similar a versdo original. As O
principais diferengas, que sdo sutis: cores (para =~ | | e
resolver questées conceituais), propor¢do
simbolo (para resolver questoes visuais) e v @ e
& ® kerning logotipo (para resolver questoes de PO .
ntém arich

'
UNIRED

PN~

| l leitura). Portanto, se caracteriza como uma

— evolugdo da marca.
UNIRIO UNIRIO

aumento da espessura do fio externo e do fio
finura dos fios dificulta redu¢do  interno

corrigir problemas na propor¢do  proporg¢do mais harmoniosa entre simbolo e
simbolo e logotipo logotipo

harmonia visual entre simbolo e  tracos do logotipo foram criados inspirados nos
logotipo tragos do simbolo

azul principal mais escuro para ndo conflitar

com a maioria dos tons de azul e azul mais
tom de azul principal conflitua claro, que também contrasta com fundos muito
quando aplicados a fundos azuis  claros

desenho das letras pouco legivel  legibilidade excelente do logotipo e da
ou 0bvio denominacgado, inclusive na reducgdo

CRITERIOS APONTADOS
PELOS AUTORES
CONSULTADOS

Strunck

conceito: compativel com o que € sim
transmitido?

contemporaneidade: sera bom  sim
daqui a 3 a 5 anos?

personalidade: ¢ original? sim
destacavel?

pregnancia: ¢ facil sim



memoriza¢ao?

legibilidade: perfeita leitura,
inclusive na redugdo?

uso: compativel com aplicagdes
pretendidas, processos e custos?

sim

sim

Péon

originalidade: no segmento do
publico-alvo, a solugdo é
diferencial?

repeticdo: os elementos basicos
s@o capazes de serem repetidos
para serem memorizados?

unidade: o SIV ¢ aplicado de
forma coesa?

facil identificacio: o
publico-alvo é capaz de
identificar (visualmente e
conceitualmente) claramente os
elementos basicos?

viabilidade: o SIV ¢
economicamente,
operacionalmente e tecnicamente
viavel?

flexibilidade: o SIV ¢ capaz de
adaptacdo na implementagdo em
diferentes condi¢Ges e suportes?

sim

sim

UNIRIO

aguardo a aplicagdo

sim

sim

sim

Frunmo R @,
AFEEnn

-
r’.l- ALa

S0 ser realizadas

As imagens acima 530 edigbes de imagem para Bes g
nas pegas da Universidade.

Wheeler



visdo: guia a instituicdo para sua
visdo?

significado: transmite
significa¢do bem-definida?
autenticidade: transmite a visao,

metas e valores da institui¢ao?

diferenciacio: transmite
diferenca entre os similares?

sustentabilidade: capaz de
perdurar?

coeréncia: demonstra
consisténcia e clareza?

flexibilidade: da apoio a
mudangas futuras da instituigao?
comprometimento: a

organizagao se compromete em
implementar a IV corretamente?

valor: agrega valor para a
instituicdo?

guia a Unirio para ser reconhecida como
referéncia na producao e difusdo de
conhecimento cientifico, tecnologico, artistico e
cultural, comprometida com as transformagéoes
da sociedade e com a transparéncia
organizacional.

sim

sim

sim

sim

sim

sim

no aguardo

sim

COMPARACAO ENTRE AS PRINCIPAIS VERSOES DE MARCAS

N
L |

UNIRIO

B

LOSANGO (REPRESENTA A
. CABECA DA COMUNIDADE
PROPORCIONAL AO CORPO)

MEIA SERIFAS
PERSONALIZADAS EM

- HARMOFJI%CONT o
SIMBOLO
=\ @ """""" o

VERSAD MAIS MARCANTE VISUALMENTE Jp— ACOS NAD
VERSAD MAIS MARCANTE VISUALMENTE: CONTRASTE ... SERRILHAM NA
DE CORES, LOGOTIPO INOVADOR, TRAGOS MARCANTES REDUGAOD

MIOLO PREENCH NFERINDO MENOS

\ MARCA

LEGIBILIDADE
: PERFEITA
SO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

LOGOTIPO MARCANTE E PERSONALIZADO

DENOMINACAOD LEGIVEL

FUNCIONA BEM
NO NEGATIVO

PALETA DE CORES
PODE TRANSMITIR
MAIS LEVEZA E
MODERNIDADE,
MANTENDO A IDEIA
DE EXCELENCIA

UNIRI

UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ESTADO DO RIO DE JANEIRO.

(o]




FUNCIONA NO

PROPORCAD MANTEM
RELACOES COM 08
SIGNIFICADOS PROPOSTOS

EETAD B0 1o 9E ANIRD Lo/ ARCA i PELA MARCA ORIGINAL
e et e ) :

UNIRIO

NTRADA ENTRE OS5
55U1 BOM CONTRASTE

: RELACAO
: 5iMBOLO X LOGOTIFD
: EQUILIBRADA

TRACOS
HARMONI-
................. - cos

LONIRIO = UNIRIO

Estado do Rio de Janeiro UNIVERSIDADE FEDERAL DO
- ESTADO DO RIO DE JANEIRO
DENOMINACAO VISIVEL

RESUMO DOS CRITERIOS TECNICOS ATENDIDOS E INDICACOES:

1. Aspectos graficos: foram corrigidos os problemas das versdes anteriores como redugdo,
leitura, aplicabilidade, harmonia, contraste, padronizagdo, dentre outros;

2. Aspectos simbélicos: foram respeitados os simbolismos definidos pelo designer do logo
original (Marcus Vinicius Dohmann Brandéo) e a Resolug@o n° 2.483 de 2003 da UNIRIO;

3. Aspectos estéticos/estilisticos: devido a verificagdo da existéncia da percepcdo de beleza do
simbolo como difusa pela comunidade (gracas ao efeito de pré-ativagdo) a padronizagdo da
Identidade Visual é a medida para correcdo desse alinhamento Unico de percepcdo pela
comunidade;

4. Aspectos conceituais: a solugdo apresentada moderniza a Identidade Visual da UNIRIO,
alinhada ao entendimento da comunidade de modernizagdo da marca; além disso, a solugdo
atende aos critérios definidos por Strunck (conceito, contemporaneidade, personalidade,
pregnancia e uso), Péon (originalidade, repeticdo, unidade, facil identificacdo, viabilidade e
flexibilidade) e Wheeler (visdo, significado, autenticidade, diferenciacdo, sustentabilidade,
coeréncia, flexibilidade, comprometimento e valor);

5. Aspecto de maior valor de marca: a solugdo apresentada mantém proximidade perceptiva
(conforme teste de Primeira Impressdo) com a versdo de logo com maior aceitagdo pelo
publico externo e interno (versdo em 2 cores);

6. Outros aspectos: alinhamento visual principais versdes anteriores da marca UNIRIO

levantadas:

O <, @ faixa branca, 2 cores,
v proporgio simbolo v U o cuononegatvo U tipografia serifa egipcia v faixa branca
UNIRIO UNIRIO mantém similaridade visual eelemento inclinado



revisar o Manual de Identidade Visual e criar Ficha Catalografica e
preferencialmente aprovar pelo Consuni para que possa ser institucionalizado
em Resolucio como a versao oficial de Identidade Visual da Instituicio;

criar a pagina com a nova Identidade Visual no site da Comso que contenha
todos os arquivos necessarios disponiveis para o uso pela comunidade e atualizar
os produtos em que a Comso e a DTIC tenham acesso disponivel, atualizar os
modelos dos Atos Oficiais, além de disponibilizar minimo de 6 versdes impressas
do Manual de Identidade Visual para consulta, referéncia e registro (para
Biblioteca, Arquivo, Proad, Gabinete Reitor e Comso) para, em seguida, seja
realizado o lancamento para a Comunidade recomendando a mudanc¢a (mesmo
que progressiva e paulatina) de todas as pecas existentes pelas devidas unidades
responsaveis pelas suas pecas que se apliquem a nova marca da UNIRIO;
atualizar a imagem do Wikipedia e registrar a marca no INPI para que oficialize
como a versao oficial da Universidade e impeca falsificacoes indevidas;

criar outro Grupo de Trabalho para definir o selo institucional e bandeira da
UNIRIO devidamente justificados seus significados, proporcdes, cores exatas e
regras para aplicacio a fim de que sejam futuramente adicionados ao Manual de
Identidade Visual da UNIRIO. Sugere-se que esse GT tenha dentre seus
membros designers, além disso, que atualize-se a nova versio do simbolo da
UNIRIO na Bandeira;

criar Grupo de Trabalho formado pelos designers da instituicio e membros da
Coordenadoria de Engenharia para futuramente criar o Manual da Sinalizacio
da UNIRIO baseado na Identidade Visual;

utilizar em futura Politica de Comunicac¢ao da UNIRIO as diretrizes existentes
no Manual para pautar a Politica de Comunicacio Visual da Universidade;

€ recomendavel a realizacao de pesquisas de reconhecimento e valor da Marca

periodicamente para monitorar a percep¢ao da comunidade.



3.REFERENCIAS

3.1 Glossario

Identidade Visual
Conjunto de elementos graficos que irdo formalizar a personalidade visual de um nome, ideia,
produto ou servigo.

Gilberto Strunck - Como Criar Identidades Visuais para Marcas de Sucesso

Uma Identidade Visual Institucional € o componente de singularizacao visual que é formado
por um sistema expressamente enunciado, realizado voluntariamente, planejado e integrado por
elementos visuais de aplica¢do coordenada. Ela se refere tanto a uma instituigdo, como porque ela esta
institucionalizada por uma série de parametros que estabelecem os elementos que lhe ddo essa
identidade, pela forma como eles se apresentam e pelos padroes que lhe fazem ter maior pregnancia.

Maria Luiza Peon - Sistema de Identidade Visual

Identidade Visual Corporativa e Imagem Corporativa

A identidade visual corporativa integra a imagem corporativa de uma instituicdo. A imagem
corporativa abarca tudo aquilo que voluntariamente ou ndo, vai formando a posi¢do da empresa na sua
relacdo com o publico: isto vai desde a forma como os seus funcionarios lidam e se apresentam para
os clientes até as estratégias de marketing assumidas, as campanhas publicitarias, a arquitetura, a
decoragdo e sinalizacdo, etc. Tudo vai formando na mente do publico uma determinada imagem da
instituicdo. A identidade visual é um dos veiculos que geram a imagem corporativa. E o mais explicito
e, em alguns casos, 0 mais importante, mas ndo ¢ o inico”.

Maria Luiza Peon - Sistema de Identidade Visual

Personalidade da Marca

A proposicdo da marca deve ser uma combinagdo dos beneficios racionais e emocionais que o
consumidor visado deseja. A personalidade da marca ¢ a identidade visual que melhor expressa esses
beneficios.

lain Ellwood - O Livro Essencial das Marcas

Objetivos da Marca
Identificar, informar, entreter, persuadir e diferenciar. Os 4 primeiros sdo taticos, o quinto ¢
estratégico, com profundas raizes na estética - uma poderosa combinagdo de logica e magica.

Marty Neumeier - The Brand Gap



Assinatura Visual

Termo usado em Manuais de Identidade Visual para definir a posi¢ao de uso conjunta entre o

elemento simbodlico e o elemento textual, pois estas podem se alternar ao longo de uma identidade

visual.

Simbolo
Um sinal grafico que substitui o registro do nome da instituigao.

Maria Luiza Peon - Sistema de Identidade Visual

E um sinal grafico que, com o uso, passa a identificar um nome, idéia, produto ou servigo.

Gilberto Strunck - Como Criar Identidades Visuais para Marcas de Sucesso

O valor de um simbolo ativo ¢ inestimavel, pois pode, por si so, criar o conhecimento, as
associacdes, € uma apreciagdo, ou sentimentos, que, por sua vez, pode afetar a lealdade e a
qualidade percebida da marca. Sabemos que ¢ mais facil apreender imagens visuais
(simbolos) que as palavras (nomes). Assim, os simbolos podem ajudar a conseguir o
reconhecimento da marca. Contudo, um simbolo rico em associa¢des contribuira muito mais,
e tornar-se-a um ativo da empresa.”

David A. Aaker - Marcas, Brand Equity

Logotipo
A forma particular e diferenciada com a qual o nome da instituicdo ¢é registrado nas
aplicacodes.

Maria Luiza Peon - Sistema de Identidade Visual

E a particularizagéo da escrita de um nome. Sempre que vemos um nome representado por um
mesmo tipo de letra (especialmente criado, ou nao), isso € um logotipo. Toda marca tem
sempre um logotipo. Um logotipo sempre tem letras.

Gilberto Strunck - Como Criar Identidades Visuais para Marcas de Sucesso

Os logotipos usam a tipografia e letragem para grafar o nome de uma organizagdo de um
modo memoravel. Se algumas marcas séo feitas com simbolos abstratos ou icones pictdricos,
um logotipo usa letras para criar uma imagem distinta. Os logotipos podem ser feitos com
fontes existentes ou com letras personalizadas.

Ellen Lupton - Pensar com Tipos



Os melhores logotipos resultam de uma composicdo tipografica feita com cuidado. Os
designers consideram a forma de cada letra, como também os relacionamentos entre elas. As
formas das letras podem ser redesenhadas, modificadas ou manipuladas, de modo a expressar
a personalidade apropriada e o posicionamento da empresa.

Alina Wheeler - Design de Identidade de Marca

Elemento Grafico (grafismo)
Funcdo de enfatizar conceito ou apoio de organizacao visual de layouts, aliando a um
componente estético a fungdo de veicular a identidade visual da institui¢ao.”

Maria Luisa Péon - Sistemas de Identidade Visual

Redesign

Nos projeto que envolvem o redesign, o designer também precisa examinar com muito
cuidado o valor da forma existente e compreender o que ela significou para a cultura da
empresa. (...)

A medida que os propositos das empresas se tornam mais lucidos, seu posicionamento mais
refinado e os caminhos podem ser abertos. Equipe de criagdo tera que enfrentar perguntas
cruciais: Qual é o motivo da mudanca? Que elementos tém de ser mantidos para um brand
equity? A mudanca deve ser evolucionaria ou revolucionaria?

Alina Wheeler - Design de Identidade da Marca

Arquitetura de marca
Refere-se a hierarquia das varias marcas existentes dentro de uma tinica empresa. O design da
identidade de marca traz consisténcia, ordem visual e verbal, reflexdo e a inten¢do de
diferenciar os elementos para ajudar a empresa a crescer e vender com mais eficacia.
Qualquer instituicdo precisa avaliar qual estratégia de arquitetura de marca dara apoio ao
crescimento no futuro.

Aline Wheeler - Design de Identidade da Marca
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