INSTRUCAO NORMATIVA N° 6, DE 14 DE MARCO DE 2014.

Dispde sobre a suspensdao da publicidade dos 6rgdos e
entidades do Poder Executivo federal, no periodo eleitoral
de 2014, e da outras providéncias.

O MINISTRO DE ESTADO CHEFE DA SECRETARIA DE COMUNICACAO
SOCIAL DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA (SECOM), no exercicio da competéncia
prevista no art. 87, pardgrafo unico, inciso Il, da Constituicdo Federal, com fundamento no art.
2°-B, inciso V, da Lei n° 10.683, de 28 de maio de 2003, e no art. 1°, inciso V, da Estrutura
Regimental da Secretaria, aprovada pelo Decreto n° 6.377, de 19 de fevereiro de 2008, tendo em
vista o disposto no art. 73, inciso VI, alinea ‘b’, da Lei n® 9.504, de 30 de setembro de 1997,
resolve:

Secao |
Das disposicdes preliminares

Art. 1° A suspensdo da publicidade dos drgdos e entidades, no periodo eleitoral de
2014, obedecera ao disposto nesta Instru¢cdo Normativa.

Art. 2° Para os fins desta Instrucdo Normativa, a publicidade submetida ao controle
da legislacdo eleitoral compreende:

| - a Publicidade Institucional,
Il - a Publicidade de Utilidade Publica;
I11 - a publicidade de produtos e servicos que ndo tenham concorréncia no mercado.

Art. 3° N&o se incluem no ambito da publicidade submetida ao controle da legislacéo
eleitoral as a¢des publicitarias referentes a:

| - Publicidade Legal;
Il - publicidade de produtos ou servicos que tenham concorréncia no mercado;

Il - publicidade realizada no exterior e no Pais para publico-alvo constituido de
estrangeiros.



Art. 4° Para os efeitos desta Instrugdo Normativa consideram-se:

| - periodo eleitoral: aquele que terd inicio em 5 de julho e término em 5 de outubro
de 2014, mas podera estender-se até 26 de outubro de 2014, se houver segundo turno nas eleigdes
presidenciais;

Il - Publicidade de Utilidade Pdblica, Publicidade Institucional e Publicidade Legal:
as espécies de publicidade conceituadas no art. 2°, V, alineas ‘a’, ‘b’ e ‘d’, respectivamente, da
Instrucdo Normativa SECOM-PR n° 5, de 6 de junho de 2011;

I11 - pecas e material de publicidade: cada elemento de uma campanha publicitaria ou
acdo isolada, sob as formas gréfica, sonora, visual ou audiovisual;

IV - o6rgdos e entidades: ministérios, secretarias vinculadas a Presidéncia da
Republica, autarquias, fundacgdes, empresas publicas e sociedades de economia mista integrantes
do Poder Executivo federal, bem assim as demais entidades controladas direta ou indiretamente
pela Unido;

V - placas de obras ou de projetos de obras: 0s painéis, outdoors, adesivos, tapumes e
quaisquer outras formas de sinalizacdo que cumpram funcdo de identificar ou divulgar obras e
projetos de obras de que participe a Unido, direta ou indiretamente.

Secéo Il
Da suspensao de ac¢des de publicidade e dos pedidos de autorizagdo ao TSE

Subsecao |
Da suspensao de acdes de publicidade

Art. 5° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, a veiculacéo, distribuicdo, exibicdo
ou exposicdo ao publico de pecas e material de publicidade submetidos ao controle da legislacéo
eleitoral.

Paragrafo Unico. Cada oOrgdo ou entidade devera, com a necessaria antecedéncia,
mandar suspender a publicidade submetida ao controle da legislagéo eleitoral que, por sua
atuacdo direta, esteja sendo veiculada gratuitamente, como parceria ou a titulo similar, no radio,
na televisdo, na internet, em jornais e revistas ou em outros meios de divulgacdo, e obter
comprovacao clara e inquestionavel de que solicitou tal providéncia.

Art. 6° Caberd aos orgdos e entidades manter registros claros (data, natureza,
destinatério, etc.) de que o material submetido ao controle da legislacao eleitoral foi distribuido
antes ou depois do periodo eleitoral, para, se necessario, fazer prova junto ao Tribunal Superior
Eleitoral (TSE).



Subsecao Il
Dos pedidos de autorizacdo ao Tribunal Superior Eleitoral

Art. 7° A publicidade submetida ao controle da legislacao eleitoral que, a juizo dos
Orgdos e entidades, possa ser reconhecida como de grave e urgente necessidade publica, para o
fim de veiculacdo, distribuicdo, exibicdo ou exposicdo durante o periodo eleitoral, deve ser
apresentada diretamente 8 SECOM, com pedido de encaminhamento ao TSE para autorizacao de
sua realizacéo.

8 1° Estdo sujeitos a regra deste artigo os textos para pronunciamentos em cadeias de
radio e televiséo.

8 2° Os pedidos de encaminhamento ao TSE, enviados a SECOM, devem estar
acompanhados:

| - de informacgdes que demonstrem clara e objetivamente a grave e urgente
necessidade pablica da publicidade a ser realizada;

Il - das respectivas pecas e material de publicidade, em duas vias, sob a forma de
roteiro, leiaute, storyboard, prototipo, ‘monstro’, animatic ou, quando for o caso, de exemplar da
peca ou material.

8 3° As pecas e o material de publicidade s6 poderdo ser veiculados, exibidos ou
expostos na forma aprovada pelo TSE, observadas as eventuais modificacbes por ele
determinadas.

Secéo 111
Da marca do Governo Federal

Subsecéo |
Da suspensao do uso da marca

Art. 8° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer forma de aplicacao
da marca do Governo Federal, ‘BRASIL. PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA’, de que tratam
os arts. 10 a 13 da Instrucdo Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, na publicidade ou em
outra especie de comunicagéo.

Paragrafo unico. A suspensdo prevista neste artigo se estende a divulgagdo dessa
marca em quaisquer suportes utilizados como meios de divulgacéo.



Subsecao Il
Das placas de obras ou de projeto de obras

Art. 9° As placas de projetos de obras ou de obras de que participe a Unido, direta ou
indiretamente, devem ser alteradas para exposi¢éo durante o periodo eleitoral.

Paragrafo Gnico. A alteracdo prevista neste artigo consistird na retirada ou na
cobertura da marca mencionada no art. 8° desta Instru¢cdo Normativa.

Art. 10. Faculta-se a retirada da placa, como alternativa ao disposto no art. 9°, se for
mais conveniente aos 6rgdos e entidades cuja marca ou assinatura esteja estampada na placa.

Paragrafo Unico. A alternativa de retirada da placa, prevista neste artigo, ndo se
aplica as placas destinadas a divulgar informacdes obrigatdrias, nos moldes das previstas no art.
16 da Lei n°®5.194, de 24 de dezembro de 1966, no art. 14 da Lei n° 12.378, de 31 de dezembro
de 2010, ou em outras normas correlatas.

Art. 11. Nos casos em que a placa tenha sido instalada:

| - por agentes do Poder Executivo federal, da administracdo direta ou indireta, cabera
aos respectivos 6rgaos ou entidades promover, tempestivamente, a retirada ou a cobertura da
marca, a retirada da placa, conforme for mais conveniente;

Il - por outro ente publico ou privado, em obediéncia a termos de contrato, convénio,
parceria ou ajustes similares, cabera ao 6rgdo ou entidade responsavel, oficial e tempestivamente,
solicitar a retirada ou cobertura da marca, ou propor a retirada da placa, e obter comprovacao
inequivoca de que solicitou tais providéncias aqueles entes para, se necessario, fazer prova junto
a Justica Eleitoral.

Subsecao 11
Da retirada de marcas e slogans em propriedades digitais

Art. 12. Devem ser retirados das propriedades digitais (sitios, portais, perfis nas
redes sociais, aplicativos moveis, totens) do Poder Executivo federal na internet, durante o
periodo eleitoral, a marca mencionada no art. 8° desta Instru¢cdo Normativa, slogans e tudo que
possa constituir sinal distintivo de acéo de publicidade objeto de controle da legislacéo eleitoral.

Art. 13. Caso tenha sido solicitada ou estabelecida para outros entes publicos ou
privados a divulgagéo, em suas propriedades digitais, da marca referida no art. 8°, de slogans e de
elementos que possam constituir sinal distintivo de acdo de publicidade do Poder Executivo
federal, cumpre ao respectivo 6rgdo ou entidade diretamente responsavel solicitar, oficial e



tempestivamente, sua retirada e obter comprovacédo clara e inquestionavel de que solicitou tal
providéncia aqueles entes para, se necessario, fazer prova junto a Justica Eleitoral.

Secao IV
Das disposicdes finais

Art. 14, A préatica de condutas vedadas a agentes publicos, tendentes a afetar a
igualdade de oportunidades entre os candidatos nos pleitos eleitorais, sera imputada ao agente

que lhe der causa, sujeito as penas previstas no § 4° do art. 73 da Lei n® 9.504/1997.

Art. 15, O Secretéario-Executivo da SECOM podera editar orientacfes
complementares destinadas ao cumprimento no disposto nesta Instru¢cdo Normativa.

Art. 16. Esta Instrucdo Normativa entra em vigor na data de sua publicacédo e perdera

sua vigéncia ao término do periodo eleitoral.
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