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Cafe

Compostos de destaque: Cafeina e acido clorogénico;

Metabolitos Secundarios: Ocratoxina A e Acrilamida:

4 . N

Formacao da
Ocratoxina A
Aspergillus ochraceus,
A. carbonarius, A.
niger, Penicillium

K verrucosum. /

Café mofado e contaminado com OTA.



- Consumo de café no Brasil|

O café natural produzido no Brasil apresenta ao longo da colheita frutos em
diferentes estagios de maturacao




MERCADO MUNDIAL:
Cafe Arabica: 64%: Café Robusta: 35%

/Quantidade de da?
substancias
Sua especie
botanica;
Tipo de

Kprocessamento;/




Tipos de Torra

Torra clara
Torra média

'orra escura

Torra muito
escura

Café verde



Consumo de café
[] Menos de 0,8
] 0,8-2,4

] 2,4-4,5

] 4,5-6,8

B 6,8-12,0

Kg por pessoa por

ano

Consumo de café mundial anval




v" O consumo interno de café no Brasil em 2013, registrou uma retracao de -
1,23%, totalizando 20,08 milhdes de sacas, contra 20,33 milhdes de sacas
em 2012.

v' O consumo per capita resultou em 4,87 kg café torrado/habitante.ano, (6,09
kg café verde/habitante.ano), em comparacdo com os 4,98 kg café
torrado/habitante.ano em 2012.

v' Esta ligeira retracdo ao fato de que a mesa do café da manha ganhou
InUmeras novas opcdes de bebidas prontas para 0 consumo, COMO SuUcos,
achocolatados, bebidas a base de soja, cuja penetracido no mercado ainda €
pequena comparada ao café, mas que tem apresentado um crescimento
bastante elevado e concorrem com o cafe.



Penetracao 2012

BISCOITO
PAES
ACUCAR
MARGARINA
CAFE TORRADO
IOGURTE
SUCO EM PO
MODIFICADOR DO LEITE
LONGA VIDA
CEREAL TRADICIONAL
LEITE AROMATIZADO
LEITE EM PO
PRONTO PARA BEBER
REQUENAO
PETIT SUISSE
LEITE FERMENTADO
CEREAL MATINAL
BEB A BASE DE SOJA
AGUA MINERAL
PASTEURIZADO
MANTEIGA
SUCO CONCENTRADO
CAFE SOLUVEL
ADOCANTE

A pp MOV 2012 vs 2005
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As novas opcoes do
momento café da manha

adentram em mais
lares




v O café continua sendo um produto barato para o0s consumidores,
considerando principalmente o0 seu custo por xicara apds a preparacao.

v' O grande consumo ainda se concentra nas classes C e D vem procurando
produtos com melhor qualidade, mesmo com preco superior, 0 que
representa uma mudanca de padrao de compra importante quanto a
gualidade desses cafées.

v Cafés Fortes tem aumentado a procura em detrimento dos Extra Fortes, que
normalmente sao mais baratos.

v Cafés Gourmet e certificados parecem ser a nova tendéncia dos
consumidores para 0s anos futuros, em um movimento natural de valorizacao
da qualidade e da certificacao.



v  Cerca de 81% dos gastos na categoria café sao feitos em
supermercados, para abastecer principalmente o lar.

v Fora do lar, o principal canal de vendas sdo as padarias, que
respondem por 64% dos gastos da categoria cafe.

v As cafeterias, apesar do seu crescimento vertiginoso, ainda respondem
por 50% dos gastos da categoria café. Isto significa que consumidores
degustam cafe em padarias e em cafeterias, no mesmo dia.



Marketing e Publicidade

v' E preciso estimular o consumo de café investindo muito mais em
marketing, publicidade , diferenciacao e inovacao de produtos.

v. O comportamento dos consumidores tem sido o de ampliar a
experimentacao e valorizar os produtos com melhor qualidade,

certificados e sustentaveis.



v O consumo de café fora do lar segue crescendo, representando 36%
do consumo total, com um numero cada vez maior de cafeterias,
restaurantes, padarias, quase todos eles oferecendo cafés de
qualidade boa a 6tima.

v O numero de magquinas de café expresso domésticas ultrapassam 850
mil unidades. E 0s novo tipos de equipamentos para preparacao de
cafés filtrados, em sachés por exemplo, ultrapassam as 300.000
unidades.



MARCAS PREMIUNS PARA O MEU DIA-A-DIA.
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Cafés Gourmet

v" Os consumidores brasileiros tém a sua disposicao centenas de cafés de
alta qualidade, os chamados cafes gourmet ou especiais.

v' O Brasil tornou-se o pais produtor que mais fornece graos especiais e
de alta qualidade para o mundo e esta qualidade chegou a mesa do
consumidor brasileiro, com centenas de marcas de cafés gourmet
disponiveis em todo Pais.



Consumo de Cafés Especiais

253

246 246 247 247 248

B Gourmet
M Superior

® Tradicional

ago/12 set/12 out/12 nov/12 dez/12 jan/13



Milhdes de sacas
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Evolugdo do consumo interno de café no Brasil
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Ano-periodo: novembro - outubro



CONSUMO INTERNO DE CAFE EM SACAS E PER-CAPITA - BRASIL

CONSUMO PER CAPITA

ANO (kg f habitante ano)
SOMENTE TOTAL INCLUSIVE
TORRADOS SOLUVEL (milhdes de kg café verde kg café torrado
MOIDO sacas)

1965 8.1 5.91 4,72
1985 5.0 5.4 2,83 227
1990 8.2 3.39 271
1991 8.5 3.47 2.78
19492 8.9 3 .58 2 87
19493 a1 J.62 2,89
1994 9.3 3.65 2,892
1995 10,1 3.88 3,11
1996 10,6 11.0 4 16 3.33
19497 11.0 11.5 4_ 30 344
1998 11.6 12,2 451 3.61
1999 12,2 12,7 4 67 3.73
2000 12,6 13,2 4. .76 3.81
2001 13,0 13.6 4,88 32.91
2002 13,3 14.0 4,83 3.86
2003 12.9 13.T 4 55 3.72
2004 14.1 14.9 5.01 4.01
2005 14 6 15,5 5. .14 4.11
2006 15,4 16.3 5. .34 4 27
2007 16,1 17,1 5.53 4.42
2008 16,7 17,7 S 54 4 51
2009 17.4 18.4 5.81 4 65
2010 18.1 19.1 6.02 4.81
2011 18.6 19,7 6. 10 4. 88
2012 19,2 20,3 5,23 4. .98
2013 19,0 20,1 6,09 4 87

Pericdo: novembro - outubro

* Sacas de 60 kg
Fonte: ABIC
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