Embalagens Alimentares:
Uma visao nutricional e
cultural
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Formacao dos habitos alimentares:

Processo gradual,

Primeira Infancia;

Valores: culturais
socials
afetivos
emocionais

comportamentais

DAINELLI et al,2008



Design e marketing para criancas

Influéncia de grupos sociais e midia;
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Embalagens na visao do consumidor

|dentidade do produto;

Aceitacao/Recusa;

/ Produtor - Consumidor
Meio de comunicacao K

Consumidor - Produto

DAINELLI et al, 2008; HAN, HO e RODRIGUES, 2005



Design das embalagens

Agrega valor,

Adequa as expectativas do consumidor;
Objetivos

Praticidade / Conveniéncia / Conforto;
Fidelidade a marca / Protecéo ao produto.

DAINELLI et al,2008 MARKARIAN, 2006
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Ajuda estética no marketing

Ponto de diferenciacao entre concorrentes;
Agregam valor a marca;

Coloracao como atributo de maior importancia,

CORES QUENTES CORES FRIAS




EMBALAGENS

EMBALAGENS TRADICIONAIS:

@efinicéo: E todo o acondicionante que exerca funcdes de protecdo do alimento “in natura”,
da matéria-prima alimentar ou do produto alimenticio, temporaria ou permanente, no decorrer
\de suas fases de obtencao, elaboracao e armazenamento.

J

Decisivas como vantagem competitiva na industria de alimentos;
Atender as exigéncias dos consumidores;

Devem ser viaveis ambiental e economicamente:

DAINELLI et al,2008 MARKARIAN, 2006



Funcoes das embalagens

- Proteger o contetdo do produto, sem por ela ser atacado;

- Resguardar o produto, contra ataques ambientais;

- Favorecer ou assegurar os resultados dos meios de conservacao;
- Evitar contatos inconvenientes;

- Melhorar a apresentacao;

- Possibilitar melhor conservacao;

- Favorecer o acesso ao produto;

- Facilitar o transporte;

- Educar o consumidor;

PONTES et al, 2009; HUBER, RUIZ & CHASTELLAIN, 2012.



Requisitos essenciais de uso

- Ser isenta de toxicidade;

- Manter as condicOes de seguranca contra agentes,

- Nao causar incompatibilidade com o produto;

- Ser adequada a forma, tamanho e peso do produto;

- Por sua aparéncia e poder visual propiciar a venda do produto;

- Possuir qualidades funcionais — transporte, abertura e fechamento, observacéo do
conteudo;

- Ser de baixo custo;

- Indicar a origem do produto, seu fabricante e seu padrao de qualidade,

- Contribuir o menos possivel para a poluicao ambiental;

PONTES et al, 2009; HUBER, RUIZ & CHASTELLAIN, 2012.



Tipos de embalagens

- Divisao segundo consisténcia e matéria-prima utilizada;

Metal
Vidro )
Papelao = RIGIDAS
Madeira

Plasticos rigidos __

Garrafas e recipientes plasticos
Laminados mistos

PONTES et al, 2009.

SEMI-RIGIDAS
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Plasticos
Celulose regenerada (celofane)
Aluminio

Papel



EMBALAGENS ATIVAS E INTELIGENTES

Interagem de maneira intencional com o alimento;

Visa melhorar algumas de suas caracteristicas;

Tém varias funcodes adicionais em relacao as embalagens passivas:
- Alteram as condicoes do produto;

- Aumentando sua vida de prateleira;

- Seguranca e qualidade;

- Melhorando suas caracteristicas sensoriais;

PONTES et al, 2009; HUBER, RUIZ & CHASTELLAIN, 2012.



Aplicacoes das embalagens ativas

Sistemas de atmosferas modificadas

MANTILLA et al, 2010.



Absorventes de etileno

MANTILLA et al, 2010.



Reducao nos niveis de umidade
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MANTILLA et al, 2010.



Liberacao de aditivos

CRAPAGES
DUAL RELEASE “GRAPAGE" QUICK RELEASE "GRAPAGE"
GRAPE GUARD PAPER/ GRAPE GUARD PAPER/
SULPHUR PADS SULPHUR PADS
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Preserva as uvas por longo periodo Preserva as uvas por curto periodo
120 a 140 dias a 0°C 5 a7 dias a temperatura ambiente

MANTILLA et al, 2010.



Aplicacoes das embalagens inteligentes

Indicador de tempo/temperatura
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PONTES et al, 20009.



Indicadores de Tempo-Temperatura

OnVu™ time-temperature indicator (TTI) system

FPigmentos que mudam de cor com o tempo e quando a temperatura flutua,

ativados por fonte de luz UV ficam escuros e progressivamente clareiam
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PONTES et al, 20009.



Indicadores de Tempo -Temperatura
Fresh-Check®

* Indicador de perecibilidade que avalia o tempo decorrido

desde 0 momento em que o produto & embalado versus
temperatura (estocagem, transporte, exposic3o nas prateleiras)

TEMPTIME

Fresh-Check™® is affixed to the package of fresh food at the Plant ana

- i -

STAYS with the fTood into your car In your home
from the plant To the Store for the trip home to l'r:())ﬂ"ﬂ' the
freshness until

preparalon

« Calibrado pelo fabricante para avaliar a perecibilidade
ex. 8 dias de exposicao a uma temperatura de refrigeracao de 4,5°C

Sdays 18 hours
9 days 30 hours
14 day= 2 days

PONTES et al, 20089.
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PONTES et al, 2009.



Conclusao

Gs embalagens de alimentos sao estratégias importantes que podem\
ser decisivas como vantagem competitiva na industria de alimentos.
Porém, a definicao de legislacao pertinente as embalagens ativas e
inteligentes é importante para regulamentar o uso dessas tecnologias,
Qem como para informar ao consumidor sobre sua aplicacao segura. )




OBRIGADA!

ana_fobemo@hotmail.com
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