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RESUMO

Este trabalho tem como questdo principal a atuacdo do Departamento de Imprensa e
Propaganda (DIP) como editor e financiador de material bibliografico propagandistico
durante o Estado Novo (1937-1945) no Brasil. O DIP, como 0s congéneres de seu tempo,
se ocupava das funcgdes de censura e propaganda do regime, sendo um poderoso locus de
poder. Dessa forma, era também um dos 6rgdos atuantes na politica cultural do Estado
Novo, ao lado do Ministério da Educacdo e Saude. Dentre suas multiplas frentes de
atuacdo, o projeto recorta sua atividade editorial, que foi intensa, mas é pouco conhecida.
Para desenvolver a pesquisa, uso como fontes principais os livros e periddicos que
identificamos como editados ou financiados pelo DIP durante seu periodo de existéncia
(1939-1945).

Palavras-chave: Estado Novo, DIP, politica cultural.

ABSTRACT

This research focuses mainly on the actions of the Department of Press and Propaganda
(DIP - Departamento de Imprensa e Propaganda) as editor and financier of
propagandistic bibliographical material during the period known as Estado Novo (1937-
1945) in Brazil. DIP, as well as the congeners of its time, was in charge of censorship and
propaganda of the regime as a relevant locus of power. Thus, it was also one of the active
agencies in the cultural policy of Estado Novo, alongside the Ministry of Education and
Health. Among its many fronts, the project explores this intense but little know publishing
activity. In order to carry out the research, | use as my main sources the books and journals
which, according to our findings, were edited or financed by DIP during its period of
existence (1939-1945).

Keywords: Estado Novo, DIP, cultural policy.
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INTRODUCAO

A Era Vargas (1930-1945) é um dos temas da histdria do Brasil que mais recebeu
atencdo dos historiadores, sobretudo o periodo do Estado Novo (1937-1945). Ainda
assim, continua sendo estudado e revisitado a partir de novos questionamentos e fontes.
Nessa perspectiva, esta pesquisa tem como questdo principal a atuacdo do Departamento
de Imprensa e Propaganda (DIP) como editor e financiador de material bibliografico
propagandistico durante o Estado Novo no Brasil. O DIP, além de se ocupar das funcoes
de censura da imprensa, era um dos 0rgaos atuantes na politica cultural do regime através
de sua intensa atividade editorial.

Esta tese pretende se unir a um conjunto de pesquisas que vem se dedicando ao
estudo das politicas implantadas na area da propaganda durante o periodo do Estado
Novo. Nesse sentido, este texto se beneficia de uma série de contribui¢fes de diversos
trabalhos que discutem cultura politica e as politicas culturais estado-novistas em termos
mais amplos, bem como das analises que tomam a propaganda politica como objeto de
investigacdo. As reflexdes aqui formuladas tangenciam também os estudos na area da
historia intelectual, a historia da imprensa e do livro e da leitura. As produc6es do DIP
dialogam com uma gama de livros e periddicos publicados ndo apenas por editoras
privadas, mas também por outros 6rgdos estatais. O mercado editorial se tornou,
sobretudo a partir dos anos 1930, mais denso e diversificado a partir do surgimento de
novas editoras e editores que, com esse crescimento, se especializaram em nichos,
preocupando-se com diversas tematicas e publicos. Em consequéncia disso e da
ampliacdo da burocracia estatal, as possibilidades de exercicio da atividade intelectual
ampliaram-se enormemente nos anos 1930. Como nos alerta Tania de Luca (2011, p.
117), nao podemos “subestimar a presenca de um Estado que se relacionava intensamente
com as elites letradas e interferia de forma incisiva nos campos da cultura e da educacéo,
ampliava muito a maquina burocratica e absorvia contingentes crescentes de servidores
publicos qualificados em diversos escaldes” e que, além disso, produzia e/ou financiava
publicacoes.

O projeto editorial do Estado Novo, mais especificamente do DIP, possuia dois
ramos complementares, que foram concomitantemente colocados em pratica. Visava
alcancar ndo soO o leitor brasileiro e divulgar os feitos do regime e exaltar a figura de
Getulio Vargas, mas também projetar uma imagem positiva do Brasil no exterior.

Diversas entidades de carater pablico ou privado empreenderam esforcos para reverter o
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profundo desconhecimento do pais entre 0s europeus e 0s vizinhos do continente
americano, situacdo que era avaliada pelos politicos e intelectuais da época como um
entrave para o desenvolvimento das relagdes do Brasil com o resto do mundo.

Para desenvolver a andlise, uso como fontes os livros e periddicos que
conseguimos identificar como tendo sido editados ou financiados pelo Departamento de
Imprensa e Propaganda durante seu periodo de existéncia (1939-1945), bem como
algumas producdes de seu predecessor, 0 Departamento Nacional de Propaganda (DNP).
A revista Cultura Politica, principal publicacdo do DIP, sera utilizada como importante
fonte de informacbes sobre as atividades do 6rgdo, assim como a documentacdo
encontrada no Fundo do Gabinete Civil da Presidéncia no Arquivo Nacional e no
CPDOC-FGV - incluindo recortes de jornais, relatdrios de atividades, correspondéncia,
interceptacdes telefonicas, entre outros documentos.

A partir de novas fontes, 0 objetivo deste trabalho é aprofundar algumas das
reflexGes sobre as fei¢bes assumidas pela propaganda politica do Estado Novo. Além de
serem fontes importantes para estudar a politica cultural do Estado Novo, as publicacdes
do DIP podem também contribuir para pensar as relacdes internacionais que o Brasil

estabeleceu no periodo, sobretudo a grande aproximacdo com os Estados Unidos.

O DIP na historiografia e nos arquivos

Estudar o Departamento de Imprensa e Propaganda e suas atividades impde
algumas dificuldades ao pesquisador. A primeira delas é a caréncia de fontes
administrativas e a dificuldade de se mapear a documentacdo e produgdes ligadas ao

Departamento. Infere-se que este possuia um rico acervo, ja que

[...] havia a determinagdo explicita de se organizar “um arquivo de jornais e
revistas, folhetos de propaganda etc., nacionais e estrangeiros™, além de se
prever que os servigos de administracdo deveriam dispor de filmoteca, discoteca
e biblioteca, destinadas a guardar e conservar materiais comprados ou
produzidos pelo 6érgdo. Indicio indireto de que a determinagdo foi cumprida,
pelo menos no que respeita a biblioteca, esta no fato de ser possivel encontrar
livros com o carimbo “Biblioteca do DIP” (LUCA, 2011, p. 273).

Contudo, em 1946, o general Eurico Gaspar Dutra ordenou a queima de todo o arquivo
da instituicdo. Parte da biblioteca permanecera preservada no Servi¢o de Documentagéo
da Agéncia Nacional, mas um de seus diretores “autorizou a dispersdo e
desmembramento do acervo, selando assim a perda do material produzido pelo

Departamento e por seus antecessores” (DE LUCA, 2011, p. 274). Talvez a intencao fosse
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a de “apagar” a memoria do Estado Novo, que 0 DIP guardava explicitamente em sua
biblioteca e acervo documental. Com o passar das décadas, a tendéncia em considerar
esses livros como “subliteratura” também pode ter contribuido para seu descarte em
bibliotecas em busca de espaco para novos livros. Como De Luca descreve em seu artigo,
foram realizadas algumas tentativas frustradas de localizar esse acervo nas principais
instituicOes de pesquisa brasileiras.

Em vista disso, essa autora realizou uma busca pela documentagdo do DIP em
bibliotecas estrangeiras e encontrou diversos titulos em duas universidades norte-
americanas — Tulane e Vanderbilt!. Tania de Luca conseguiu observar em alguns dos
livros com os quais teve contato inscri¢Ges feitas a lapis por funcionarios das instituicGes
receptoras, como gift, Gift of DIP, gift of issuing Office. Através de uma busca nos acervos
digitais, encontrei uma grande quantidade de titulos editados pelo DIP em bibliotecas de
outras universidades de diversas regides dos Estados Unidos, como Harvard, Stanford,
Columbia, NYU, Yale e até em bibliotecas publicas, como a New York Public Library e
a Library of Congress. Isso evidencia o reconhecimento das instituicbes sobre as
atividades editoriais do DIP e deixa claro que o Departamento manteve uma politica
organizada de intercambio cultural com os Estados Unidos.

Como a biblioteca e o arquivo do DIP se perderam, o pesquisador precisa, ele
mesmo, tentar reconstituir a extensa lista de publicacdes que o 6rgdo editou ou financiou
durante sua existéncia recorrendo a outros mecanismos. A revista Cultura Politica, uma
das produgbes mais importantes do DIP, é uma importante fonte de informacdes nesse
sentido. Ela continha uma se¢do intitulada Movimento Bibliogréfico, responsavel por
apresentar, mensalmente, todos os livros publicados em territorio nacional — brasileiros
ou traducBes. Junto com as referéncias bibliograficas, o organizador da listagem
informava que o livro havia sido publicado pelo Departamento por meio da indicacao
“Publ. do D.I.P”. Através disso, pudemos construir uma extensa lista de livros editados
pelo orgéo para entdo tentar localiza-los em bibliotecas no Brasil e nos Estados Unidos.
Porém, nem todos os livros encontram-se disponiveis para consulta, fato que limita o
estudo do conjunto completo das publicagdes.

Junto & dificuldade de acesso as fontes, podemos também destacar uma limitagado
de carater bibliografico, uma vez que ndo existem muitos pesquisadores que tenham se

dedicado ao estudo sistematico do funcionamento e das atividades desempenhadas pelo

! para maiores informacdes, ver: DE LUCA, 2011.
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DIP. Além disso, em boa parte das pesquisas, ele € apresentado como o 6rgao responsavel
pela coercéo e pela propaganda manipuladora do regime ditatorial de Getulio Vargas. A
politica de propaganda implementada em 1931, com a cria¢do do Departamento Oficial
de Propaganda (DOP), e ampliada com o Departamento de Propaganda e Difuséo Cultural
(1934) e com o DIP (1939), segundo essa visao, teria se espelhado nas experiéncias
fascista italiana e nazista alem4, tendo sido idealizada por Lourival Fontes, um intelectual
declaradamente fascista e admirador de Mussolini e Hitler.

Tal interpretacdo ganha forca nos anos 1970 com os trabalhos do historiador
Edgard Carone que, imerso no contexto da luta contra a ditadura iniciada em 1964,
dedica-se ao estudo do periodo republicano para compreender como o regime politico
liberal-democréatico brasileiro teria entrado em colapso e culminado no golpe civil e
militar. Sendo assim, o0s pesquisadores da década de 1970 buscam em experiéncias
anteriores as bases do autoritarismo brasileiro, e nessa 6tica o Estado Novo aparece com
grande destaque.

Nos livros A Terceira Republica (1937-1945) (1976) e O Estado Novo (1937-
1945) (1977), Carone classifica a producdo cultural do DIP como obras de carater
ideoldgico e, portanto, de menor ou nenhum valor. Nas palavras do proprio autor: “Dentro
desta literatura ou subliteratura, existe uma ou outra obra de valor. A maior parte, porém,
¢ totalmente secundaria, mas sintomatica” (CARONE, 1977, p. 168). Assim, os livros e
folhetos publicados pelo departamento sdo vistos por ele como a estratégia de divulgacédo
menos eficiente do regime, “pois as publicacdes sdo insonsas? e da pior propaganda
possivel” (p. 170).

O trabalho de Edgard Carone influenciou uma série de pesquisadores nos anos
1980 e inicio dos anos 1990, dentre os quais podemos citar Claudia Matos (1982), Silvana
Goulart (1990) e Doris Haussen (1992). Sobre a interpretacdo dessa corrente sobre a
propaganda e os meios de comunicacao, podemos destacar o livro O Estado contra os
meios de comunicagdo (1889-1945), de José Inacio de Melo e Souza, que investiga “0s
meios de comunicagdo na Republica Velha e a ‘Era Vargas’, abordando basicamente a
imprensa, o cinema ¢ o radio, e o controle exercido pelo estado sobre eles” (SOUZA,

2003, p. 7). A pesquisa apresenta o DIP como “o orquestrador impar de uma politica de

2 De acordo com o Dicionario Informal, “insonsa” seria uma palavra gerada da combinacio de “insossa” e
“sonsa”. Ver: <http://www.dicionarioinformal.com.br/insonso/>. Acesso em: 3 jul. 2016.

3 Embora tenha sido publicado em 2003, o livro é resultado da pesquisa de mestrado do autor, concluida
em 1991.
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manipulagdo e coer¢ao” (p. 12), Vargas como um ditador maquiaveélico, e o Estado Novo
como um periodo em que a “classe subalterna” esteve sob completa Sujei¢ao.

Seguindo essa logica de anélise, o foco desses trabalhos se encontra na questdo da
censura e da repressao exercidas pelo DIP. Os autores citados mostram que, além da
propaganda, o aparato burocréatico dos Estados autoritarios exerce uma rigorosa censura
do conjunto de informagdes veiculadas pelos meios de comunicacgdo, conjugando o
monopolio da forga fisica e também simbolica, com a intencdo de impedir a circulagdo
de discursos que confrontem a legitimidade do projeto politico-cultural estatal. Conforme
alerta Capelato, a Constituicao brasileira de 1937 legalizou a censura prévia aos meios de
comunicagdo, que os investiu de carater publico e os transformou em “instrumento do
Estado ¢ veiculo oficial da ideologia estadonovista” (CAPELATO, 1998, p. 79). Coube
ao DIP realizar essa tarefa, ja que entre suas atribuicfes estava “[...] interditar livros e
publicagcdes que atentem contra o crédito do pais e suas instituigdes, € contra a moral” e
“[...] combater por todos 0os meios a penetracdo ou disseminacdo a qualquer ideia
perturbadora ou dissolvente da unidade nacional”™.

Especialmente dos anos 1980 em diante, observamos uma inflexdo nos modelos
interpretativos que tratavam do tema da questao social, a chamada renovacao da historia
politica e sua articulagdo com a histéria cultural, que introduziu novos elementos e fontes
para a andlise das relacdes de dominacdo na sociedade brasileira. A partir de uma
ampliacdo do conceito de politica, os comportamentos individuais e coletivos foram
ressignificados, o que levou a politizacdo de uma série de acdes e a inser¢do de novos
atores como agentes da politica. Assim, foi possivel romper com as dicotomias que
opunham  opressores/oprimidos,  dominantes/dominados,  cooptacdo/resisténcia,
enxergando um conjunto de relagdes sociais mais amplas e complexas, permeadas por
ambivaléncias, negociacGes, ambiguidades, aliancas e rupturas.

A partir dos anos 1980, entdo, observamos uma renovacao das abordagens das
relacdes entre sociedades e regimes autoritarios e ditatoriais. Os estudos dos anos 1970 e
1980 sobre os fascismos, especialmente sobre 0 nazismo e a Franga sob a ocupagéo e o
Regime de Vichy, exerceram grande influéncia nessa mudanca de olhar
(ROLLEMBERG; QUADRAT, 2010, p. 11). O foco das pesquisas direcionou-se para
“verificar concretamente como 0s consensos foram criados; como as acomodacdes de

interesses fizeram-se em regimes autoritarios através de mecanismos traduzidos em

4 Disponivel em: <http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-5077-29-dezembro-
1939-345395-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 24 set. 2014.
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ganhos materiais e/ou simbolicos para as sociedades” (ROLLEMBERG; QUADRAT,
2010, p. 17).

Seguindo essa perspectiva, os estudos sobre o periodo pds-1930, e especialmente
sobre o Estado Novo, foram aumentando em nUmero e introduzindo novos
questionamentos, novas fontes e novos objetos. Essas pesquisas foram abrindo cada vez
mais espaco para a anélise de outras funcgdes realizadas pelo Departamento de Imprensa
e Propaganda para além da censura e da repressdo. Para exemplificar, podemos citar o
texto Os intelectuais e a politica cultural do Estado Novo, no qual Ménica Velloso (1987)
fala sobre o DIP e sua acdo propagandistica. Porém, como seu enfoque € a analise das
relacfes estabelecidas entre os intelectuais e o regime politico, a autora ndo analisa a
producdo editorial do departamento.

Em sua pesquisa de doutorado, Angela de Castro Gomes (1988°) questionou 0
conceito de populismo j& consagrado na historiografia, que analisava as relagcdes entre
Vargas e a sociedade de maneira esquematica, colocando de um lado o ditador
manipulador e, de outro, a massa manipulavel e passiva. A partir de uma nova categoria,
o trabalhismo, Angela Gomes pdde perceber a complexidade de relagbes tecidas entre os
trabalhadores e as esferas de poder, considerando suas ambiguidades, negociacfes e
tensdes. A invencdo do trabalhismo tornou-se referéncia tedrica fundamental para
pesquisadores que se aventuraram pelos terrenos da Era Vargas nos anos 1990 e 2000.
Angela utilizou publicacbes do DIP em suas pesquisas: a revista Cultura Politica em seu
doutorado; e, mais tarde, trabalhou com a Gltima secdo do periodico Brasil Social,
Intelectual e Artistico para investigar a construgdo de uma cultura histérica durante o
Estado Novo, refletindo sobre o lugar da historia no discurso do regime e sobre como o
passado foi reinterpretado no periodo (GOMES, 2013).

Maria Helena Capelato (1998), em seu livro Multiddes em cena: propaganda
politica no varguismo e no peronismo, se refere ao DIP como o principal articulador da
propaganda estado-novista, mas o foco desse estudo também né&o foi sua producéo
editorial, embora parte dela seja muito citada. Porém, sua analise é significativa por
mostrar que a propaganda do governo ndo pode ser vista como mero instrumento de
manipulagdo das massas, um conjunto de mentiras formuladas para enganar 0s passivos
destinatarios da mensagem. Para ser efetiva, a propaganda necessita mobilizar dados

concretos e conforma-los no sentido de valorizar as realiza¢6es do governo e de seu chefe,

° Na bibliografia, cito a terceira edicéo do livro, datada de 2005.
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criando um imaginario politico carregado de valores estéticos, morais e sentimentais.

Lucia Lippi de Oliveira (2001) chama atencdo para a necessidade de se romper
com o que ela chamou de “senso comum historiografico” que se estabeleceu sobre 0 DIP
e o intelectual Lourival Fontes. Isso significa, em primeiro lugar, assumir que a
propaganda ndo era um instrumento exclusivo dos regimes totalitarios ou ditatoriais.
Podemos, como exemplo, citar uma matéria muito interessante do jornalista americano
Allen Harden, enviado especial do jornal The Chicago Daily News, de 27 de novembro
de 1941°, falando sobre o diretor do DIP:

Lourival Fontes, o diretor melancélico do Departamento de Imprensa e
Propaganda, foi descrito varias vezes como partidario do Eixo, mas depois de ter
conversado com ele, penso que sua personalidade é muito mais complexa para
poder defini-lo desta maneira. Lourival Fontes é antes de tudo brasileiro e
completamente dedicado a pessoa do Presidente [...].

Os anos 1930, como iremos analisar, eram um momento em gque ndo havia como ignorar
a importancia dos meios de comunicacao, ja que 0s governos, independente da tendéncia
politica, reconheceram seu papel na construcdo da vida politica e nas transformacGes
sociais.

Mostramos que, desde os anos 1980, tém aparecido estudos que deslocam esse
foco, destacam a acéo propagandistica do DIP e analisam alguns aspectos de sua politica
cultural. Mas nenhum deles se prop6s a mapear e analisar, sistematicamente, a produgéo
editorial do DIP, que é extensa e diversificada, podendo ser tratada, em seu conjunto,
como uma obra editorial de um sujeito coletivo. Nem mesmo a revista Cultura Politica,
principal publicacdo do departamento, foi estudada como fonte e objeto, embora seja
mencionada e bastante utilizada em diversos trabalhos sobre o periodo.

Além do conhecido controle dos meios de comunicacdo, como a imprensa e 0
radio, e de producdes culturais, como o teatro e o cinema, o DIP possuia uma vasta lista
de atividades: servigo telegréfico interestadual e exterior; servigo de noticiario local;
recortes; arquivo fotogréafico; registro de jornais; producdo da Hora do Brasil; servico de
exposicoes e conferéncias; edicdo de livros e traducdo; servico de copyright; estatistica
de turismo; administracdo do Palécio Tiradentes; apenas para citar alguns entre 0s 53
diferentes servicos listados por Lourival Fontes em oficio enviado ao presidente Getulio
Vargas’.

Sabe-se que o Estado Novo empreendeu amplos esforcos para propagar uma

® Arquivo Histérico do Itamaraty. AHI-MR, GV07.
" Arquivo Nacional, Fundo Gabinete Civil da Presidéncia, lata 510.
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imagem positiva de si mesmo como estratégia de legitimacéo, e que o Departamento de
Imprensa e Propaganda foi o principal locus dessa politica de autojustificacdo e
intervencdo no campo cultural. O que precisamos agora €, a luz dessas novas fontes, nos

debrucar sobre tal atuacao.

Os intelectuais e o Estado

Deslocar o foco dos estudos sobre o DIP da censura, e pensar em suas estratégias
de divulgacdo do regime implica, necessariamente, refletir sobre a relagdo entre os
intelectuais e o Estado. Para analisarmos as funcGes do Departamento de Imprensa e
Propaganda, nos inspiramos em algumas ideias formuladas por Michel Foucault em A
ordem do discurso (FOUCAULT, 1999), através das quais € possivel pensa-lo como um
orgdo que seleciona, controla, organiza e distribui os discursos produzidos durante o
Estado Novo, cujo alvo € um publico amplo e diversificado dentro e também fora do
Brasil. Nesse sentido, pensar o Departamento como um grande 6rgdo de promocéao do
regime significa a possibilidade de pensar essa instituicao articulando suas duas esferas
de atuacdo: 1) a censura, através da qual o DIP controlava e selecionava o que poderia ser
publicado e o que era passivel de puni¢cdo por transgredir as regras ou ferir os ideais
estado-novistas; 2) a producgdo, organizagdo ou financiamento de produtos culturais
diversos — como livros, revistas, folhetos, filmes, conferéncias, exposi¢des, etc. —, como
se 0 Orgdo funcionasse enquanto um grande produtor cultural, dedicando-se as diversas
midias entdo disponiveis.

Valer-se de Foucault como inspiragdo para pensar o Departamento como uma
instituicdo produtora e controladora de discursos durante o Estado Novo nao significa,
porém, adesdo automatica a todas as suas ideias e nem que o presente estudo seguira essa
filiag&o tedrica. Embora de grande valia para enriquecer e instrumentalizar nossa anélise,
essa linha interpretativa concede um poder quase irrestrito as instituicdes e ndo abre
espacos para a acdo dos individuos e para as ambiguidades, disputas e divergéncias
préprias as dinamicas sociais. O Departamento de Imprensa e Propaganda era responsavel
por divulgar/promover a politica cultural do Estado Novo e, para tal, contou com “[...]
setores especializados de uma burocracia estatal (meios administrativos e recursos
financeiros), com atores sociais relevantes da sociedade, com destaque para 0s
intelectuais” (GOMES, 2007, p. 46).

Os intelectuais se destacam, entdo, como atores sociais especializados na

18



construcdo e divulgacao de ideias e, por isso, 0 governo buscou sua cooperacdo ampliando
suas formas de vinculagdo ao aparelho burocratico do Estado — através do DIP, por
exemplo. Porém, ndo significa que essas institui¢des tivessem total controle sobre seus
colaboradores ou que estes tenham sido cooptados pelo regime. A ideia de cooptacao ndo
da conta da complexidade das relacbes, pois obriga a considerar, neste caso, 0S
intelectuais como incapazes de negociar, sendo manipulados pelo Estado, que detinha o
poder absoluto. Interessa-nos aqui pensar de que maneira os intelectuais atuaram nesse
universo simbdlico, negociando com o projeto cultural estado-novista, muitas vezes
dialogando com ele e, em outras, propondo novas interlocucdes, pautas e debates.

E preciso considerar a complexidade das relagdes sociais que se estabelecem entre
aqueles que se reinem em torno do DIP, seja como funcionarios permanentes ou como
colaboradores eventuais. O simples fato de fazer parte da redacdo ou escrever em um
jornal ou revista publicado pelo DIP nao significa um total compartilhamento das ideias
do regime, embora uma total rejei¢do fosse muito dificil. Como alerta Angela de Castro
Gomes, o Estado Novo tem a ambiguidade como uma marca fundamental; as analises
maniqueistas ndo conseguem dar conta da complexa relacdo estabelecida entre os
intelectuais e um projeto politico mais amplo, na qual ha sempre uma “variada gama de
aproximagcoes, distanciamentos e negociacfes” (GOMES, 2007, p. 45).

Nessa perspectiva, para pensarmos 0 grupo de intelectuais organizado em torno
do Departamento de Imprensa e Propaganda, trabalharemos com o sentido amplo do
conceito de “intelectual”, formulado por Jean-Francois Sirinelli, no qual estariam
incluidos “os criadores e os ‘mediadores’ culturais” (SIRINELLI, 1996, p. 242), sendo
estes jornalistas, escritores, editores, livreiros, etc. Significa dizer que estdo sendo
considerados intelectuais tanto os autores dos diversos tipos de produtos textuais
veiculados pelo 6rgdo, como também aqueles responsaveis por praticas de mediacao,
através da traducdo, selecdo, organizacdo, edicdo ou publicacdo dos textos. O DIP
mobilizou ndo s6 um grande numero de escritores como também uma rede de editoras e
de veiculos de imprensa diversos, que publicaram ou divulgaram livros e revistas
patrocinados ou organizados pelo Departamento. Podemos aqui, por exemplo, citar o
relacionamento estreito de Lourival Fontes (diretor do DIP) com o editor José Olympio,
dono de uma das maiores e mais prestigiosas casas editoras do pais na época. De acordo
com Denis Rolland (2003), Fontes € a ponte principal entre o Estado Novo e o0s
intelectuais. N&o podemos esquecer, porém, das relacdes de Gustavo Capanema —

ministro da Educacdo e Saude — com os intelectuais, bem como a importancia desse
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ministério na formulacao e efetivacéo de projetos que impactaram decisivamente o campo
da cultura.

Desta forma, € de fundamental importancia conhecer as redes de sociabilidade
constituidas nos meios intelectuais daquele periodo, especialmente as que mantiveram
contatos, de diversos tipos, com o Departamento de Imprensa e Propaganda. Os lacos se
formam de vérias maneiras e em diversos espagos, como na redacdo de uma revista ou
jornal, num conselho editorial de uma editora, num ambiente de trabalho ou lazer, apenas
para citar alguns exemplos dos diversos circulos de sociabilidade. Como sugere Sirinelli,
ideias e sentimentos se interpenetram nessas redes, que nos revelam amizades,
hostilidades, rivalidades, rupturas, pactos, dada a complexidade de estilos de vida e visoes
de mundo dos individuos que convivem em grupo (SIRINELLI, 1996). Isso serve para
pensar, por exemplo, como eram escolhidos e convidados os intelectuais que trabalharam
no corpo editorial do DIP — no corpo permanente ou de forma eventual —, bem como as
ligagBes desse 6rgdo com diversas editoras e jornais do pais.

Através da mobilizacdo desses intelectuais e de sua colaboragéo, o regime coloca
em pratica sua politica cultural de construcéo ou (re)definicdo de uma identidade nacional
e seu projeto politico de edificagdo de um “novo” Brasil. Nessa empreitada, o passado e
a construcdo de uma determinada memoria histérica sobre esse passado ocupam um lugar
primordial na representacdo da nacionalidade (GOMES, 2007, p. 46). O conceito de
cultura politica sera, portanto, particularmente caro a esta pesquisa, ja que o DIP esta
sendo entendido como um dos instrumentos formadores e divulgadores do conjunto de
ideias e representaces que compunham a cultura politica estado-novista, que expressava
0 projeto politico maior do regime varguista.

Entendemos cultura politica nos termos definidos por Serge Berstein, ou seja,
enguanto codigo ou conjunto de referentes formalizados e compartilhados por um grupo,
como um partido ou uma familia (BERSTEIN, 1998, p. 350); definicdo esta muito
proxima da exposta por Gomes: “[...] um sistema de representacdes, complexo e
heterogéneo, mas capaz de permitir a compreensdo dos sentidos que um determinado
grupo [...] atribui a uma dada realidade social, em determinado momento do tempo”
(GOMES, 2005b, p. 31). Uma cultura politica se expressa, na maior parte das vezes,

através de

[...] uma leitura comum e normativa do passado histérico com conotagdo
positiva ou negativa, com os grandes periodos do passado, uma visdo
institucional que traduz no plano da organizagdo politica do Estado os dados
filosdficos ou histdricos precedentes, uma concepcdo da sociedade ideal tal
como a veem os detentores dessa cultura e, para exprimir o todo, um discurso
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codificado em que o vocabulario utilizado, as palavras-chave, as férmulas
repetitivas sdo portadoras de significagdo, enquanto ritos e simbolos
desempenham, ao nivel do gesto e da representacdo visual, 0 mesmo papel
significante (BERSTEIN, 1998, p. 351).

Através das publicacbes do DIP e de sua articulacdo com os intelectuais do
periodo, seria possivel detectar e compreender os elementos que compunham a cultura
politica estado-novista nos moldes definidos por Berstein, principalmente o vinculo entre
uma leitura do passado — mais longinquo ou recente — com um projeto politico-social de
futuro que deveria ser construido no presente. A acdo do Departamento como produtor
cultural, neste sentido, recortando-se sua atividade editorial, é vista como um dos

principais instrumentos de edificacdo desse projeto.

**k*

A tese foi dividida em cinco capitulos. No primeiro, procuramos mapear 0
ambiente editorial dos anos 1930/40, a fim de entender como o projeto editorial do DIP
dialogava com o que estava sendo produzido e posto a disposi¢cdo dos leitores no mesmo
periodo. lremos mostrar que as colecdes, que apareceram COMO uma inovagao no
ambiente editorial brasileiro nos anos 1920, se expandiram nas duas décadas seguintes.
Destacam-se a Companhia Editora Nacional (CEN), José Olympio e sua “Casa”, a
Melhoramentos, a Globo e a Irméos Pongetti — certamente inspiradas em iniciativas ja
comuns na Europa desde o século XIX, quando se disseminou a pratica de organizagdo
de dicionérios e enciclopédias. Como o DIP publicou colecbes de livros sobre o Brasil
dos ultimos anos — da Revolucdo de 1930 em diante —, serd importante pensar nas outras
colecBes publicadas no periodo com a intengdo de “conhecer o Brasil”, as chamadas
colecdes brasilianas. Todas as editoras de peso possuiam a sua brasiliana e, ao que tudo
indica, o Estado Novo também estava produzindo a sua. Nas palavras de Tania de Luca
(2011, p. 106), “a problematica do autoconhecimento da nac¢éo ressurgia com forca e
inaugurava mais uma redescoberta do Brasil”. Por conseguinte, as cole¢des do Ministério
da Educacéo e Saude (MES) e do DIP seguiam uma tendéncia de mercado e dialogavam
com a experiéncia das editoras privadas, trilhando um projeto de implementacédo de
politicas culturais pelo Estado que visava um publico efetivamente amplo, infantil ou
adulto.

Nas décadas de 1930 e 1940, desenvolveram-se elaboradas e diversificadas
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politicas de propaganda governamental, que se valeram dos mais modernos veiculos e
técnicas de comunicacdo entdo existentes e implementadas em todos os setores da
administracdo publica. Sendo assim, foi preciso considerar as relagdes do departamento
com outros 6rgdos estatais que também atuavam como agentes da ampla politica editorial
estado-novista, como o Ministério da Educacdo e Saude. As redes de sociabilidade
construidas entre os intelectuais — tanto autores como editores — também devem ser
consideradas nesse capitulo e ao longo da tese, sobretudo as que se estabelecem em torno
de figuras centrais do projeto editorial do Estado Novo, como Capanema e Lourival
Fontes.

O tema do segundo capitulo é o funcionamento do DIP, um dos principais loci de
poder do Estado Novo — desde a censura até a propaganda e divulgacao de ideias por meio
de diversos meios de comunicacdo. Através da analise de suas divisdes internas (Divisdes
de Rédio, Turismo, Cinema e Teatro, Divulgacdo e Imprensa) e de suas atribuicdes,
mapeamos as estratégias criadas pelo Estado Novo para controlar e organizar 0s discursos
produzidos por diversos atores sociais. Foi importante identificar as pessoas que exerciam
funcBes de destague no departamento, seja ocupando cargos fixos ou como colaboradores
eventuais, com destaque para a figura de Lourival Fontes, diretor-geral do DIP e seu
grande articulador até 1942. Depois de entender o funcionamento do Departamento de
forma geral, nos centraremos nas atividades das Divis6es de Divulgacdo e Turismo para
analisar suas atividades editoriais, a fim de mapear as linhas, temas, colecdes, relacdes
com intelectuais e editoras privadas.

Desde o inicio do governo provisorio de Getulio Vargas, houve o esforco em
ampliar o significado do movimento de 1930, identificando-o com algo muito maior do
que a disputa entre grupos oligarquicos pelo poder. Nas palavras de Tania de Luca, “[...]
0s ocupantes do poder autoimpunham-se nada menos do que a reformulacdo completa do
pais, ancorada no discurso de ruptura com a experiéncia anterior” (DE LUCA, 2011, p.
107). O ano de 1940 foi marcado por um grande conjunto de celebra¢des em funcéo dos
dez anos da Revolucéo de 1930. Diversos projetos foram feitos, uns colocados em préatica
e outros ndo, mas todos demonstram o imenso comprometimento de diversos 6rgéaos e
intelectuais com a comemoracéao e conformacao de uma memoria do decénio do regime,
além de projetos de futuro com a ideia de “Revolugdo em marcha”. Como parte dessas
iniciativas, o DIP organizou um concurso de monografias, e os trabalhos premiados foram
editados numa colecdo intitulada Decenal da Revolugdo Brasileira. Essa colegéo foi o

objeto de analise do terceiro capitulo, o qual foi dedicado a pensar os critérios de escolha
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dos textos premiados, os temas escolhidos, bem como as estratégias de mobilizacdo do
passado na legitimacdo do regime estado-novista.

Na cole¢do e no mapeamento de fontes, ficou claro que o tema da politica externa
é recorrente nas publica¢Bes do Departamento, 0 que demonstra sua relevancia no projeto
politico do Estado Novo. No quarto capitulo, iremos estudar a importancia dada a esse
tema pelo Estado Novo e as estratégias de divulgacdo do Brasil no exterior através de
livros e revistas produzidos para o publico estrangeiro, demonstrando que o departamento
controlava a distribuicdo de discursos tanto internamente como também externamente. O
turismo, além de atividade econémica, era pensado como setor importante para a
divulgacdo de uma imagem positiva do pais, visando ndo s atrair visitantes, mas também
modificar as relagfes politicas, econémicas e culturais com outros paises, especialmente
do continente americano.

No quinto capitulo, a analise se centra na revista Travel in Brazil, editada entre
1941 e 1944 pela Divisdo de Turismo do Departamento de Imprensa e Propaganda, sob a
diregdo de Cecilia Meireles. Como veremos, Travel in Brazil era a mais importante
publicacdo do DIP destinada a estrangeiros e, por isso, suas edi¢fes tinham projeto grafico
muito bem cuidado e artigos de intelectuais renomados do periodo, entre eles Mario de
Andrade, Sérgio Buarque de Holanda, Tasso da Silveira e Manuel Bandeira. A publicagdo
apresenta a seu publico um Brasil moderno e industrial, que caminha a largos passos em
direcdo ao progresso, mas que conserva suas “tradi¢des” e “raizes” histdricas coloniais e
imperiais, expressas na arquitetura, musica, festas e religiosidade. Sendo assim, apresenta

uma identidade brasileira que articula passado e presente, tradicdo e modernidade.
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CAPITULO 1

A edicéo como oficio e a formagédo de um mercado nacional de livros

1.1 O livro como objeto e as articulagdes entre a histdria politica e a historia do

livro e da leitura

Um pais se faz com homens e livros.
Monteiro Lobato

A célebre frase de Monteiro Lobato reproduzida acima pode parecer cliché, mas
é uma perfeita expressio do papel dado ao livro — e aos impressos de forma geral® — na
construcdo da vida politica e nas transformaces sociais e culturais de uma coletividade.
Os impressos e os discursos que eles veiculam ndo séo representagdes do real, mas uma
forma de fazer politica. A edicdo é o lugar da acdo, e, nas palavras de Lobato, os livros
sdo instrumentos tdo poderosos que sdo capazes de construir uma nacdo. Nas palavras de
Eliana Dutra e Jean-Yves Mollier, a ligacdo dos impressos com o mundo da politica pode
ser constatada a partir de

[...] sua efetiva participagdo na constituicdo e ampliagdo de uma esfera
publica; na sua condi¢do de veiculo de formacdo da opinido publica e
divulgacéo das opinides politicas, bem como de canal de mobilizacéo politica
que se presta & convocagdo, ao engajamento e a confrontacdo de ideias; na
sedimentagdo das solidariedades de grupo; na sua ligagdo decisiva com o0s
processos historicos de edificagdo nacional e de construcdo das identidades
culturais; na sua capacidade de difusdo e transformacao das culturas politicas
(DUTRA; MOLLIER, 20086, p. 9).

Diante de tdo variadas formas de relacdo e construcdo da politica, precisamos considerar
a pluralidade e as especificidades materiais dos impressos, seus publicos-alvo, circulacao,
estratégias editoriais, sua materialidade em termos técnicos e estéticos, enfim, pensé-los
na condicdo de fontes histéricas e como objetos de estudo. Para tal, portanto, devemos
pensar a imprensa como uma pratica social, como um ator politico que se posiciona nas
lutas de seu tempo, formando e influenciando a opinido publica.

Nesse amplo mundo dos impressos e da relevancia que alcangam, o livro emerge
como um objeto especial e privilegiado, carregado de um status que nenhum outro
impresso possui. Como afirma Nuno Medeiros, ele é “transformado metaforicamente em

paradigma do que é impresso e tornado ptublico” (MEDEIROS, 2015, p. 31). O livro, e a

8 Inclui-se aqui todo material de imprensa que tem o papel (e seus similares) como suporte material, como
jornais, revistas, panfletos, almanaques, cartazes, calendarios, mapas, entre outros.
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escrita de forma geral, alcangaram expressdo maxima no projeto iluminista de difusao do
conhecimento e construcdo de uma sociedade esclarecida formada por leitores, na qual o
livro assume um papel civilizador, de promotor da educacdo e do progresso cultural,
“indicador material segundo o qual o desenvolvimento tende a ser percebido e até
medido” (MEDEIROS, 2015, p. 32). Ao contrario dos textos de outros impressos
imbuidos de carater efémero, o texto impresso em livro é frequentemente visto como
monumento, sendo capaz de persistir no tempo.

Sendo veiculos de divulgacdo de ideias politicas e de formacéo de opinides, 0s
discursos séo alvo de embates e podem ser combatidos pelos defensores da ordem ou por
seus adversarios. O condutor privilegiado dos discursos, o livro, e seus autores foram
perseguidos e vigiados pelos que combatiam “ideias perigosas” que poderiam perturbar
a ordem social. No caso do Brasil dos anos 1930, a radicalizacdo anticomunista que se
instaurou ap6s o movimento revolucionario da Alianca Nacional Libertadora (ANL)
levou ao recolhimento de livros nas editoras, livrarias e bibliotecas. Toda essa agéo foi
respaldada pela Lei n. 38, de 4 de abril de 1935, apelidada de Lei Monstro pela oposicéo,
que autorizava o Estado a apreender as publicacBes que atentavam a ordem politica e
social®.

O combate as ideias comunistas levou a que o Estado chegasse ao ponto de ndo
s0 recolher os livros considerados perniciosos como também de fechar completamente
algumas bibliotecas. Foi 0 que aconteceu com a Biblioteca Infantil do Distrito Federal,
localizada no Pavilhdo Mourisco, em Botafogo®®. Ela havia sido criada na gestdo de
Anisio Teixeira no Departamento de Educacio do Distrito Federal (1931-1935), que
pretendia aumentar o nimero de bibliotecas e difundir o habito da leitura. A biblioteca
foi inaugurada no dia 14 de agosto de 1934 e funcionou até 19 de outubro de 1937, data
em que o interventor do Distrito Federal decidiu fecha-la, alegando que “a biblioteca teria

em seu acervo um livro de conotagfes comunistas, cujas ideias eram perniciosas ao

® Sobre a censura aos livros comunistas nos anos 1930, ver: MOTTA (2006).

100 Pavilhdo Mourisco ficava localizado no fim da Avenida Beira-Mar, em frente a Rua Voluntarios da
Patria. Depois do fechamento da biblioteca, o prédio transformou-se num centro de coleta de impostos e
depois ficou abandonado até finalmente ser demolido em 1952, durante a construcéo do Tunel do Pasmado.
http://rioantigofotos.blogspot.com.br/2010/02/0-pavilhao-mourisco-o-motivo-porque.html  Consulta em
24/01/13.

11 Cecilia Meireles foi convidada por Anisio Teixeira, na época diretor-geral de Instrucdo do Distrito
Federal, para realizar o Inquérito de Literaturas Infantis com criancas de escolas publicas da capital do pais.
A realizacdo desse inquérito tinha por objetivo conhecer as preferéncias de leituras das criancas em idade
escolar e o estado das bibliotecas municipais. O Inquérito de Literaturas Infantis foi realizado entre
novembro e dezembro de 1931 e o relatdrio foi publicado em 1934, com o titulo Leituras infantis. Ele foi
a base para a composi¢éo do acervo da Biblioteca Infantil do Distrito Federal.
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publico infantil. Tratava-se de Tom Sawyer, de Mark Twain” (PIMENTA, 2001, p. 113-
114).

Essa perseguicéo a livros e bibliotecas demonstra a importancia que tais objetos
assumem nas chamadas sociedades tipogréaficas. Livros, como afirma Chartier, sdo vistos
nessas sociedades como objetos dotados de grandes poderes, tanto desejados gquanto
temidos (CHARTIER, 2014, p. 118). E reconhecido o poder que os discursos possuem
de transformar, ordenar e formular o mundo.

Neste capitulo, pretendemos fazer uma imersdo no mundo dos impressos do Brasil
dos anos 1930 e 1940 a fim de entender como o projeto editorial do Departamento de
Imprensa e Propaganda dialogava com o que estava sendo produzido no mesmo periodo.
Além de pensar casas editoras importantes como José Olympio e Companhia Editora
Nacional, é indispensavel considerar as relacbes do departamento com outros 6rgaos
estatais que também estavam inseridos na ampla politica editorial estado-novista,
principalmente o Instituto Nacional do Livro (INL) e o Instituto Nacional de Estudos e
Pesquisas Educacionais (INEP), vinculados ao Ministério da Educacdo de Gustavo

Capanema.

1.2 O intelectual editor e a criacdo de um mercado livreiro no Brasil

O que o Alves estimava em mim era a minha vontade
de trabalhar... Contribui com muito mais do que uma
“gota d’agua” para sua caudalosa fortuna. Das 150
edicbes dos meus livros didaticos correram e correm
ainda muito perto de um milh&o de exemplares. Mas
[...] tudo isto foi obra do editor... Em mé&o de outros
ou nas minhas, gramaticas e compéndios nada
valeriam e disso fiquei certo por algumas
experimentagdes decisivas. Era o editor com seu
servigo admiravel de propaganda...*?

O testemunho de Jodo Ribeiro sobre seu editor, o livreiro Francisco Alves,
demonstra a importancia adquirida por essa figura na transformacao dos textos em livros
e nas estratégias de venda. O trabalho do editor é decisivo na validagdo simbolica do
texto. Uma vez editado em forma de livro, o texto passa a ser visto como verdadeiro e
recomendavel, sendo autorizado e validado pela intervencdo editorial (MEDEIROS,
2015, p. 32).

Os intelectuais editores s@o 0s responsaveis por grandes transformacgdes no mundo

12 Jodo Ribeiro sobre Francisco Alves, em 2 de julho de 1917. Retirado de: HALLEWELL (2012, p. 319).
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das livrarias, a partir de projetos editoriais que continuamente desenvolveram para
potencializar e expandir o mercado de seus produtos diante da concorréncia. Dentre as
bem-sucedidas estratégias editoriais encontram-se as cole¢des, que introduziram novas
formas de organizacéo, apresentacdo e novos habitos de leitura dos textos, ou seja, surgem
como novos elementos na ordenacdo dos discursos. Atraentes e rentaveis, as colecdes
estabelecem uma logica na qual vale mais o conjunto do que as obras individualizadas.

Embora Jodo Ribeiro, citado na epigrafe, reconheca a importancia do editor na
publicacdo e divulgacdo de seus livros, editar ndo era um trabalho especializado no
mercado livreiro do Brasil até o inicio dos anos 1930. A junc¢do das editoras com as
livrarias forneciam maior estabilidade aos negocios, e 0s editores publicavam aquilo que
sabiam que venderiam, pela experiéncia adquirida no contato direto com os clientes em
seus saldes de leitura. Isso quer dizer que a livraria era a parte mais importante do negocio,
pois era o local onde se realizavam as vendas — feitas principalmente através da
propaganda boca a boca — e circulavam os intelectuais e membros das elites locais. Os
escritérios dos editores costumavam funcionar dentro das préprias livrarias e tinham
importancia secundaria.

Os mercados do livro até fins dos anos 1920 eram baseados hum comércio local,
circunscrito nos circulos intelectuais das livrarias, estas situadas nas principais capitais
do pais. Poucas livrarias-editoras possuiam filiais em mais de uma cidade, como era o
caso da Francisco Alves, com sede no Rio de Janeiro e filiais em S&o Paulo e Belo
Horizonte. Sendo assim, Gustavo Sora alerta que ndo é possivel falar de um campo
editorial nacional até a década de 1930, j& que até entdo “ndo havia base para se manter
programas permanentes e regulamentados — muito menos, ainda, politicas — destinados a
circulagdo do livro em nivel nacional: distribuidoras e depdsitos” (SORA, 2010, p. 61).
O sistema de distribuicdo e circulacdo do livro era limitado pela escassez de vias de
comunicacéo da capital com o resto do pais e pela caréncia de instituicdes difusoras da
cultura letrada, como bibliotecas, livrarias e universidades. Esse quadro apenas comeca a
se transformar na segunda metade da década de 1920, com 0s nascentes sistemas de
reembolso postal, que faziam circular de maneira limitada alguns livros produzidos no
Brasil, enquanto a demanda era ainda dominada pela procura de livros estrangeiros. E,
como a maior parte do negocio livreiro no Brasil baseava-se na importacéo,
principalmente de Portugal e da Franca, os precos dos livros eram altos e, portanto, pouco
acessiveis para a maior parte da populagéo.

Este trecho de uma carta de Capistrano de Abreu a Mario de Alencar, enviada em
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14 de setembro de 1901, ilustra muito bem as limitacbes do mercado editorial brasileiro

dos primeiros anos do século XX:

Né&o acho feliz a sua ideia do formato 32°. Com 0 nosso papel, 0 nosso tipo, a
nossa brochagem, sairia um monstrengo. [...] E um sonho de poeta conseguir
vendas de dez mil exemplares. Creio que Lammert conquista esse algarismo
para suas folhinhas. Alias, para os seus silabarios; as agéncias portuguesas dele
se aproximam; mas tudo isto sdo fatos solteiros e extraordinarios; que néo
podem servir de regra, € evidente; que ndo se dariam no seu caso, facilmente
se demonstra, porque V. ndo dispunha de toda uma organizacdo comercial
espalhada pelo Brasil inteiro, e sem esta condicdo prévia, ficaria tolhido desde
0s primeiros passos; mesmo com ela, é duvidoso o resultado final, com a crise
moral e econdmica vigente nos ultimos vinte anos (ABREU, 1976, p. 209 apud
FRANZINI, 2006, p. 54).

Até mesmo os livros de autores brasileiros consagrados, como Machado de Assis,
eram impressos na Europa e posteriormente trazidos para venda no pais. Tal fato era um
grande empecilho para os autores, pois muitos destes eram 0s responsaveis por arcar com
0s custos das publicagdes. Nas palavras do editor Henrique Pongetti: “Quem quisesse ser
lido que pagasse a impressdo e deixasse de fricotes” (HALLEWELL, 2012, p. 348).
Autores novos enfrentavam ainda mais dificuldades nesse contexto, pois os editores
dificilmente apostavam em obras de futuro incerto, escritas por pessoas pouco conhecidas
no meio cultural. Caso ndo encontrasse nenhuma editora brasileira interessada em seu
texto, o autor tinha a opcdo de oferecé-lo a uma casa estrangeira, embora isso ndo
trouxesse nenhuma vantagem adicional. Hallewell (2012) cita o caso de Lima Barreto,
que enviou Recordagdes do escrivdo Isaias Caminha para ser impresso em Lisboa pela
Livraria Classica Editora em 1909. Além de sé ter recebido cinquenta exemplares, nao
conseguiu que seu livro fosse vendido em grandes quantidades no Brasil. As livrarias
importaram pouquissimas quantidades — Francisco Alves foi o que comprou mais, isto &,
apenas cinquenta livros, e 0 romance se esgotou rapidamente, ndo podendo mais ser
encontrado no Rio.

As casas editoras que se destacavam nas duas primeiras décadas do século XX
eram a Garnier, a Lammert e a Francisco Alves, esta Gltima mais recente que as outras
duas, ja consolidadas nos altimos anos do Império. Tanto a Garnier como a Lammert
foram fundadas por estrangeiros e baseavam seus negocios na importacédo e traducéo de
livros. Envolviam-se também na impressao e comercializagdo de outros impressos, como
folhetos, jornais e revistas.

O mercado de livros brasileiro possuia fronteiras bem delimitadas, em que cada
editora se especializava num ramo especifico, de acordo com o gosto do restrito publico
leitor. A livraria Francisco Alves se especializou, por exemplo, na comercializacdo de
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livros escolares, um mercado que garantia ao editor bom retorno financeiro.

O carro-chefe das editoras do inicio do século XX eram os livros didaticos. Como
afirma Franzini (2006), a escola representava um publico cativo e com grande potencial
de expansdo, o que garantia uma linha de vendas segura e permanente. Era o Gnico caso
em que o editor brasileiro conseguia se sobrepor aos estrangeiros, considerando a
dificuldade que o produto importado tinha para se adaptar aos curriculos locais. Francisco
Alves foi o primeiro livreiro brasileiro a fazer dessa linha editorial sua principal fonte de
renda. Conseguiu expandir seus negocios e, nas primeiras décadas do século XX,
praticamente monopolizava o mercado de livros didaticos do pais, usando a estratégia de
grandes tiragens para baixar o preco e desbancar os concorrentes (HALLEWELL, 2012,
p. 317).

Mesmo nesse cenario aconteciam alguns fenbmenos excepcionais, como é o caso
de Os sertbes, de Euclides de Cunha, que teve sucessivas reimpressdes ja que todos os
exemplares se esgotavam rapidamente. Mas tal sucesso de vendas ndo estava garantido
desde o inicio, e foi o proprio Euclides que teve de bancar a primeira edi¢do de seu texto.
A qualidade da narrativa e a boa recepcao da critica especializada ndo seriam suficientes
para transformar a obra num best-seller. O interesse de um publico mais amplo, fora dos
circulos intelectuais, pode ter sido gerado pela presenca da Guerra de Canudos na
memoria da populacdo, ao que se aliou a tragédia que envolveu o proprio Euclides da
Cunha em 1909. Ele foi morto a tiros num duelo com o amante da esposa, em enredo
digno de folhetim.

O cenério que até aqui descrevemos do mercado editorial brasileiro comecou a
sofrer uma gradual transformac&o com os efeitos da Primeira Guerra Mundial na inddstria
brasileira, que passou a produzir cada vez mais para substituir os produtos importados
ndo disponiveis ou muito caros. Esse processo atingiu também a atividade editorial. Um
boom que é bem ilustrado pela experiéncia de Monteiro Lobato como editor nos ultimos
anos da década de 1910 e inicio dos anos 1920.

Buscando estratégias para potencializar as vendas de Urupés (1918), da Revista
do Brasil® e dos livros publicados pela se¢do editora da revista4, Monteiro Lobato se da
conta da precariedade das condigdes de producéo, circulacdo e recepcgdo do livro no

Brasil. Em sua perspectiva, o maior problema do mercado livreiro estava na falta de uma

13 Sobre a Revista do Brasil, ver: DE LUCA (2009).
14 Com o crescimento dos negécios, Lobato funda, junto com Octalles Marcondes Ferreira, a Monteiro
Lobato & Cia., em 1920.
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rede eficiente de distribuicdo dos livros. Havia poucos pontos de venda de varejo e eles
estavam concentrados, em sua maioria, nos bairros mais abastados do Rio de Janeiro e de
Sdo Paulo. Lobato, ent&o, resolveu escrever para cerca de 1.300 agentes postais em todo
0 pais, solicitando nome e endereco de estabelecimentos locais que pudessem estar
interessados em vender livros. Para os enderecos recebidos e para outros apurados através

de amigos e conhecidos, Lobato enviou a seguinte proposta:

Vossa senhoria tem o seu neg6cio montado, e quanto mais coisas vender, mais
terd lucro. Quer vender também uma coisa chamada “livros”? Vossa senhoria
ndo precisa inteirar-se do que é. Trata-se de um artigo comercial como
qualquer outro: batata, querosene ou bacalhau. [...] O conteldo ndo interessa a
V.S., e sim ao seu cliente, o qual dele tomara conhecimento através das nossas
explicacOes nos catalogos, prefacios, etc. E como V.S. recebera esse artigo em
consignacdo, ndo perdera coisa alguma no que propomos® (HALLEWELL,
2012, p. 357-58).

Foi assim que Lobato conseguiu estabelecer uma rede de quase dois mil distribuidores
espalhados pelo pais, sendo seus livros vendidos em todo tipo de loja, como farmécias,
padarias, armazéns e bancas de jornal.

Sua estratégia de venda pressupunha também um investimento na propaganda, o
que ajudava a superar dois problemas vividos pelos autores de livros até entdo: o
financiamento das impressoes e as restricdes da divulgacdo, majoritariamente verbal.
Propagandas de produtos diversos inseridas nos livros ajudavam a pagar a impresséo e
Lobato se utilizou dessa tatica ja em seu primeiro trabalho como editor de O Sacy-Pereré:
resultado de um inquérito (1921). Além disso, publicava anincios do langcamento de
novos titulos em jornais e revistas, bem como nos préprios livros editados pela Monteiro
Lobato & Cia. Podemos perceber, através dessas inovacdes, sua preocupacdo em expandir
a circulacdo de livros para alcancar o grande publico.

Isso ndo quer dizer que o editor paulista desprezasse a boa e velha divulgacéo dos
livros entre os circulos de intelectuais. Ao contrério, ele tinha plena consciéncia da
importancia de figuras de prestigio na divulgacdo de seu catalogo e enviava, portanto,
todos os seus langamentos para literatos, politicos e jornalistas. Sua experiéncia pessoal
com Urupés o havia ensinado o peso dessa forma de publicidade, ja que o sucesso de seu
livro foi impulsionado pela referéncia feita por Rui Barbosa em um de seus discursos na

campanha eleitoral de 19191,

15 O texto da circular aqui reproduzido ndo corresponde fielmente ao que foi enviado aos estabelecimentos
na ocasido, ja que é uma redacdo posterior baseada na memoria de Monteiro Lobato. Sobre isso, ver:
HALLEWELL (2012, p. 357-58).

16 De acordo com Hallewell (2012), Rui Barbosa fez referéncia a Jeca Tatu, “[...] vinculando a ignorancia

30



Outra preocupacao de Monteiro Lobato era com a aparéncia material dos livros,
que eram feios e pouco atrativos. Embora utilizadas desde fins do século XI1X, as capas
ilustradas ndo estavam em uso por volta de 1920, quando em geral seguiam o modelo
francés, padronizado em papel cinza ou amarelo, com a reproducdo dos caracteres
tipogréaficos da folha de rosto. A diagramacdo ja era considerada antiquada, mas era dificil
de modificar, pois a maioria das gréficas ndo possuiam maquinas modernas e eram
especializadas na impresséao de periddicos, e ndo de livros. A péssima qualidade do papel
agravava ainda mais o problema, e o tamanho do papel importado (96 x 76 cm) limitava
o tamanho dos livros a apenas 12 x 19 cm?'’. Tal fato levou Lobato a criar seu proprio
empreendimento grafico, com a compra de modernas impressoras dos Estados Unidos
para que, assim, dispusesse dos recursos materiais que necessitava para produzir livros
de boa qualidade'®.

Logo em seus primeiros livros, Lobato investe na valorizacdo artistica desse
objeto, apostando na qualidade do papel e produzindo capas coloridas e com ilustragdes
encomendadas especificamente para cada texto. Tudo isso conferia identidade, beleza e
atratividade ao produto. As imagens de capa eram encomendadas a artistas competentes
e renomados, como Di Cavalcanti, J. Wasth Rodrigues e J. Prado, por exemplo. Ao
mesmo tempo, ele se dedicou a publicacdo de séries e cole¢des direcionadas a publicos
especificos, principalmente aqueles livros de circulacdo garantida, como os escolares e
infantojuvenis, inclusive os de sua propria autoria.

Em resumo, pode-se dizer que Lobato possuia um projeto editorial bastante
ambicioso: uma conjugacdo de “distribuigdo competente e divulgacdo sistematica das
publicacdes, edicdes de boa qualidade e apuro gréafico, diversificacdo e segmentacdo de
publicos” (CECCANTINI, 2009, p. 78), resultando em vendas e tiragens até os anos 1920
dificeis de serem alcancadas. Porém, a duracdo de seu empreendimento foi abreviada,
dentre outros fatores, pela imensa desvalorizagdo do mil-réis e pelo declinio das
exportagdes latino-americanas, encarecendo enormemente 0 pre¢co do maquinario
adquirido nos Estados Unidos. Como continuava a depender da importacdo e da

impressdo de livros no exterior, 0 mercado editorial como um todo foi profundamente

e o atraso do Brasil rural a politica de seus adversarios” (p. 352).

170 papel nacional era mais caro que o importado e, além disso, esse ramo industrial dependia totalmente
da celulose importada. Esse panorama comec¢ou a mudar em 1933, quando o governo aboliu o alto imposto
cobrado para a importacdo de méaquinas para producéo de celulose. Mais informagdes em: HALLEWELL
(2012).

18 A aquisicdo dessas maquinas foi sucedida por uma série de adversidades que levaram a Monteiro Lobato
& Cia. a faléncia em julho de 1925. Sobre isso, ver as obras de Hallewell (2012) e Ceccantini (2009).
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prejudicado pelo cambio desfavoravel, que fez as vendas cairem drasticamente.

Ainda que afetada pelos efeitos da crise econdmica, essa mudanca de perspectiva
demonstrada pelas iniciativas da Monteiro Lobato & Cia. sugere que o campo editorial
brasileiro estava passando por um profundo processo de modernizacdo, que
dessacralizava o livro e o considerava em sua dimensdo mercadoldgica e material. 1sso
fica evidente quando Lobato compara o livro a “batata, querosene ou bacalhau”, ou
quando diz que “livros deveriam ser vendidos como sabao” (HALLEWELL, 2012, p.
364). A presenca de propaganda nos livros, como mostra Ceccantini, era vista de forma
negativa por alguns contemporaneos de Lobato, que ficavam “inconformados com o
‘rebaixamento’ a que o livro ¢ submetido, ao ser anunciado e oferecido a consumidores
como qualquer produto trivial” (CECCANTINI, 2009, p. 74). Os anncios em jornais, ja
utilizados desde o século XIX, eram considerados uma afronta a imagem dos livreiros
mais respeitados. Isso porque, na ordem dos discursos desse periodo, o livro ocupava um
local sacralizado — no mais alto posto da hierarquia dos materiais impressos —, 0 que
conferia aos autores que publicavam apenas em periddicos um status de “intelectual
inferior”.

Rompendo com essa Vvisdo, Lobato

[..] transportou para o mundo editorial doses macigas de criatividade
caracteristica do universo da literatura, e a continuidade e o aperfeicoamento
de préticas editoriais de um sistema ja instituido, que vinham gradativamente
sendo implementadas, com maior ou menor intensidade (HALLEWELL,
2012, p. 357-58).

Dessa forma, ndo pensamos em Monteiro Lobato como um “pai fundador” da industria
editorial moderna brasileira ou como seu Unico renovador, mas, sim, como alguém que
mobilizou préticas j& conhecidas e utilizadas com a intencdo de modificé-las, sistematiza-
las e torna-las mais eficientes, “de tal modo que essa tradigdo passou a comportar os
métodos introduzidos por ele, posteriormente utilizados por outros editores”
(BIGNOTTO, 2007, p. 407).

A experiéncia editorial de Lobato nos mostra, em suma, que, durante 0s anos
1920, ocorreu um processo de especializacdo do trabalho dos editores, transformados
progressivamente em agentes ordenadores do processo de producéo e distribuigéo de bens
culturais. Sua empresa marca uma primeira tentativa de separacdo entre o trabalho
editorial e a atividade livreira. Nas palavras do proprio Lobato, “editar é fazer psicologia
comercial” (HALLEWELL, 2012, p. 365). E é esta a perspectiva que norteard o trabalho

dos editores nas décadas subsequentes, como veremos.
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1.3 Um mercado editorial brasileiro em tamanho e titulos: os anos 1930

No panorama até aqui tragado, vimos como os mercados do livro eram locais,
“organizados por forgas centripetas aos Estados” (SORA, 2010, p. 30) e principalmente
em torno das livrarias localizadas nas cidades do Rio de Janeiro e S&o Paulo. A investida
de Monteiro Lobato a que fizemos referéncia no inicio do capitulo mostra o quéo dificil
era garantir a distribuicdo de materiais impressos para além desses grandes centros
urbanos do pais. Ao mesmo tempo, o mundo dos livros ndo contava com especializacdo
de funcdes, e suas atividades giravam em torno dos sales das livrarias. Com um sistema
de distribuig&o incipiente, era preciso garantir a venda dos livros de alguma forma e, se 0
préprio editor ndo abrisse uma filial em local de seu interesse, sua vendagem ficava
seriamente comprometida.

Em seu j4 classico artigo “A Revolu¢do de 1930 e a cultura”, Antonio Candido
defende que o movimento que levou a Alianca Liberal ao poder foi um momento de
inflexdo na sociedade e na cultura brasileira, que catalisou “clementos dispersos para
dispd-los numa configuracao nova” (CANDIDO, 1984, p. 27). As condigdes sociais,
econbmicas e politicas possibilitaram a projecdo para uma escala nacional do que até
entdo ocorria no ambito local e regional. Essa expansdo se deu em diversos setores,
inclusive nos meios de comunicacdo e difusdo cultural, como o livro e o radio, a partir
das novas relagdes entre os intelectuais, o Estado e as novas condi¢des socioecondmicas.

Ao longo da década de 1930, diversas mudancas ja em curso possibilitaram a

formacgéo de um mercado editorial nacional:

A diferenciacdo entre livrarias e editoras como espagos de comércio separados
dos de producdo de livros especializados, o aparecimento dos primeiros
distribuidores profissionais, a fundacdo de sociedades de representacdo de
interesses especificos dos editores, a realizacdo das primeiras exposices
editoriais, modificacBes nas regulamentacBes financeiras, das remessas pelo
correio, a publicacdo de periédicos profissionais e a multiplicacdo da
propaganda séo algumas dimensdes que foram se articulando até a formacéo
de um verdadeiro campo editorial nacional (SORA, 2010, p. 30)

Durante os anos 1930, ndo somente ampliou-se a distribuicdo de livros, mas também se
consolidou a préatica da edicdo como uma atividade separada da impressdo e da
comercializacdo. Em outras palavras, editar passou a ser uma tarefa que demandava
dedicacéo integral e tal especializacdo de fun¢des modificou as formas de producéo,
regulacéo e circulagdo dos discursos impressos. Como afirma Angela de Castro Gomes,
1930 e 1940 foram as décadas das cole¢des no Brasil (GOMES, 2014, p. 12) — uma nova
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estratégia editorial que seria amplamente utilizada por todas as editoras, com destaque
para as que organizaram colecOes que se destinavam a refletir sobre o Brasil. Essas foram
as décadas das colec@es brasilianas.

Na segunda metade dos anos 1930, trés casas ocupavam lugar de destaque no
cenario editorial brasileiro: a José Olympio, com sede no Rio de Janeiro; a Companhia
Editora Nacional, com sede em S&o Paulo; e a Editora Globo, de Porto Alegre. Esses selos
conseguiram superar a crise no final dos anos 1920 e desenvolver e consolidar a atividade
de edicdo como industria. Podemos também citar editoras menores, mas importantes,

como a Schmidt e a Ariel.

1.3.1 Companhia Editora Nacional (CEN)

Octalles Marcondes Ferreira comecou a trabalhar como auxiliar na Monteiro
Lobato & Cia., mas, em 1925, época do colapso dessa iniciativa, ja era seu s6cio em
igualdade de condicdes. A bibliografia se refere a Octalles com alguém com maior tino
para 0s negocios e administracdo financeira, tanto que conseguiu, em apenas dois meses,
reorganizar as contas e abrir, em novembro do mesmo ano, a Companhia Editora Nacional
(CEN). Para ele, a faléncia da primeira empresa se dera, principalmente, por causa da
criacdo do setor gréfico. Por isso, decidiu que o novo empreendimento se restringiria a
atividade editorial, embora o maquinario continuasse a ser utilizado pela Nacional. Ele
fora comprado, em parte, por Natal Daiuto e Savério D’ Agostino, antigos associados, que
fundaram a Sdo Paulo Editora, dedicada a atender exclusivamente as necessidades
graficas da CEN. O restante das maquinas foi adquirido por Nelson Travassos, na
condicdo de diretor da Revista dos Tribunais. Octalles passava, entdo, a ter a sua
disposicdo as graficas mais modernas e bem equipadas do pais, sem imobilizar seu capital.
Outras editoras também se beneficiaram dessa separacdo entre o trabalho grafico e
editorial e utilizaram-se dos servi¢os da Revista dos Tribunais, a qual chegou a ser
responsavel por cerca de 60% da producdo brasileira de livros nas déecadas de 1930 e
1940, o que correspondia a quase todos os livros que ndo eram produzidos em grafica
permanente ou associada a uma editora (HALLEWELL, 2012, p. 390).

Lobato, consequentemente, ficou com a tarefa para a qual ele tinha mais aptidao,
trabalhando diretamente com os livros que seriam lancados pela editora e em seus
préprios textos. Ainda que tenha mantido contato com a editora posteriormente como

autor e tradutor, as acOes de Lobato foram compradas pelo irmdo de Octalles —
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Themistocles Marcondes Ferreira — em 1929, quando o escritor paulista perdeu seus
investimentos apds a quebra da bolsa de valores de Nova lorque. Suas publicacfes
infantis alcancavam nameros extraordinérios e deram significativa contribuicdo para o
sucesso da Companhia, que concentrou grande parte de suas atividades no seguro ramo
dos livros didaticos no contexto da crise do pos-guerra.

A CEN, sediada em S&o Paulo, passou a ter uma filial no Rio de Janeiro em 1932,
com a aquisicdo da Civilizagdo Brasileiral®. Era importante para uma editora com
pretensdes de crescimento possuir representacdo nos dois maiores mercados literarios do
pais. Nesse mesmo ano, abriu também uma filial em Lisboa, com a intencdo de vender
seus produtos no mercado livreiro portugués. A desvalorizacdo cambial foi bastante
conveniente para esse tipo de negdcio, uma vez que o valor em escudos do livro brasileiro
caiu, e este pode concorrer com os produtos locais. Os editores portugueses, por sua vez,
foram se reinventando para competir com a presenca de livros estrangeiros no mercado.
Em 1944, Octalles optou pela venda da filial de Lisboa por ndo corresponder mais aos
resultados comerciais esperados.

Os dados da producéo da editora, em 1933, mostram a propor¢do que cada género

de livros ocupava em seu catalogo:

Quadro 1: Producéo da Companhia Editora Nacional por género (1933)

TIPO DE LIVRO QUANTIDADE ~ PORCENTAGEM
Livros escolares 467.000 39,2%
Literatura Infantil 429.500 36%
Literatura para adultos 189.100 15,9%
Outros 106.400 8.9%
TOTAL: 1 190.000 ———--

Fonte: HALLEWELL, 2012, p. 397-8

[1] Os dados da tabela foram baseados em HALLEWELL (2012, p. 397-8). O autor usa as categorias “literatura popular ligeira” e “Best letters”
para diferenciar dois tipos de literatura baseando-se no critério de que um estilo seria mais “popular” e o outro mais “erudito”. Para nao utilizar
estas definigoes conceituais questiondveis, optei por somar os valores e apresenta-los na tabela apenas como “Literatura”. Hallewell também nao faz
referéncia aos tipos conjugados no item “Outros”.

19 A editora Civilizagdo Brasileira foi fundada em 1929 por Getllio M. Costa, Ribeiro Couto e Gustavo
Barroso.
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O Quadro 1 deixa nitido o dominio dos livros didaticos e infantis, que somavam
75,2% das impressdes da Companhia Editora Nacional naquele ano. Quando a CEN
comprou a Civilizagdo Brasileira em 1932, Octalles Marcondes passou a utilizar o nome
da nova editora para a publicacdo da maior parte dos livros para adultos, ja que a
Nacional, como mostram os dados, concentrou-se nos livros escolares e para criangas. Se,
desde o inicio do século XX, esse segmento do mercado j& fornecia aos editores um
publico cativo, ele foi ampliado pelo desenvolvimento e expansao progressiva do ensino
secundario nos anos 1920 e, especialmente, apds a reforma do ministro da Educacéo e
Saude, Francisco Campos, em 1931. Com ela, foi criado um sistema nacional de ensino
secundario e ficaram definidas as bases para a aprovacdo do primeiro estatuto das
universidades brasileiras. Mais tarde, em 1942, a reforma Capanema alterou, mais uma
vez, as disciplinas e seus contetddos do nivel secundario, de forma que todas as editoras
tiveram de adequar seus livros didaticos as mudancas?.

Contudo, fica claro que a CEN desenvolveu uma politica editorial sistemética para
a formacdo de leitores adultos, apostando nas traducdes e na publicagdo de autores
nacionais, fossem classicos ou contemporaneos. Portanto, publicou com seu selo colecdes
literdrias importantes, como a de obras completas de poetas brasileiros, dirigida por
Afréanio Peixoto, iniciada em 1938 com o volume de Castro Alves. Podemos também citar
a Colecdo Terramarear (aventuras, incluindo os livros da série Tarzan, de Edgar
Burroughs), de 1934, a Colecao Paratodos e a Série Negra (policiais), e a Biblioteca das
Mocas (que contou com trinta titulos traduzidos do francés)?L.

Estes dados demonstram que a CEN optou por dar prioridade a edi¢do de obras de
vendagem mais facil. Em termos de literatura nacional, 0 maior investimento recaia nos
livros de Lobato e de autores reconhecidos, como Paulo Setibal e Afranio Peixoto. Da
literatura estrangeira, preferiram as novelas de aventura e policiais, como vimos nas
colecdes citadas.

Uma vez garantidos os rendimentos da empresa com esses géneros, ela poderia
apostar de forma mais segura em novos autores e investir em publicacdes que trariam
para seu selo um retorno mais simboélico do que financeiro, como seria 0 caso da

Biblioteca Pedagdgica Brasileira, inaugurada em 1931. Porém, mesmo essa iniciativa ndo

20 De acordo com Hallewell (2012), a Cia. Editora Nacional teve de reformular mais de quarenta titulos (p.
409).
2L A Colegéo Terramarear e a Biblioteca das Mocas foram reeditadas pela Companhia Editora Nacional em
1983.
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era desinteressada de ganhos financeiros, ja que buscava responder com livros novos,
modernos e afinados com as novas concep¢des educacionais @ demanda gerada pela
reforma educacional promovida por Francisco Campos.

Com seu ambicioso programa editorial, a Companhia Editora Nacional se
transformou na maior empresa de seu ramo. No ano de 1938, era responsavel por um
terco de todas as publicacdes do pais. Apesar disso, Octalles Marcondes Ferreira nunca
alcangou o prestigio de José Olympio, consagrado como o maior editor nacional. E
possivel que isso tenha a ver com a rede de relagbes na qual o dono da CEN estava
inserido, bastante diferente dos vinculos que Olympio estabeleceu com politicos e
intelectuais ligados ao presidente da Republica e ao Estado Novo, como veremos mais
adiante. Em boletim enviado pela Delegacia de Seguranca Politica (DPS) a Vargas,
podemos constatar que Octalles e seu circulo de amigos eram definidos como

oposicionistas do regime:

Chamou grande aten¢éo, causando regozijo entre os grupos literatos a carta do
Sr. Monteiro Lobato, dirigida & Academia Brasileira de Letras, recusando-se a
ser eleito para um de seus membros. Diz-se que, atualmente, o Sr. Lobato
declarara aos amigos que enquanto fizer parte da Academia o Sr. Getulio
Vargas, 14 ndo pord o pé. Desafogaram-se do protesto intimo, assim, seus
amigos intelectuais, entre 0s quais se acham os conhecidos oposicionistas do
ostracismo, srs. Aureliano Leite, Othales?? Marcondes, editor, e Soares de
Melo [..]%.

Ao que tudo indica, as redes de relacbes construidas por Marcondes se centravam mais
no ambiente paulista, enquanto o editor José Olympio, por sua vez, conseguiu transpor
essa barreira mudando sua sede para a capital federal. Além disso, ele tinha um perfil
mais de administrador do que de intelectual, enquanto Olympio, como veremos, manteve

uma relagdo muito proxima com os autores de sua “Casa”.

1.3.2 José Olympio e sua “Casa”

Analisando com um pouco mais de atencdo a ascensdo das principais empresas
editoras do Brasil dos anos 1930, percebe-se que as redes de sociabilidade sdo parte
crucial desse processo. As relacdes pessoais tecidas entre editores, autores, ilustradores,
criticos literérios e figuras do mundo politico-social foram utilizadas como trunfos

importantes na obtencdo de favores e construgéo de um sistema de reciprocidades.

22 No boletim, o nome de Octalles encontra-se grafado dessa forma.
23 Boletim reservado n° 113 da Delegacia de Seguranga Politica (DPS), de 17 de outubro de 1944. Arquivo
Getulio Vargas, CPDOC-FGV.
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A livraria era o principal espaco de construcéo e fortalecimento dos lagos entre 0s
intelectuais do periodo. A localizacéo fisica das livrarias era muito importante, ja que a
aproximava ou distanciava dos principais nucleos intelectuais. Como veremos, no inicio
da carreira editorial de José Olympio, a abertura de uma livraria com a biblioteca
particular de Alfredo Pujol foi sua primeira grande iniciativa. Somente ap0s esse passo,
ele iniciou a edigéo de livros com seu selo.

A trajetdria de José Olympio Pereira Filho como um dos maiores editores do
Brasil demonstra bem esse poder das relaces construidas nas grandes livrarias e também
fora delas. Nascido em Batatais, pequena cidade do interior de S&o Paulo, conseguiu um
emprego na principal loja de S&o Paulo — a Casa Garraux®* — em 1918, por intermédio do
padrinho, o coronel Afro Marcondes de Rezende. Como afirma Sorg,

[...] a Casa Garraux se sobressaia como o local mais cobicado para adquirir as
ferramentas indispensaveis ao transito pelas esferas da alta sociedade e
convivios culturais. Além de livros, os homens cultos compravam ali
vestimentas, propriedades, sabores, ornamentos, posturas, conhecimentos,
rumores, novidades [...] (SORA, 2010, p. 64).

A Garraux era um dos agentes do processo de europeizagdo pelo qual passou a cidade de
Sdo Paulo nas ultimas décadas do século XIX, frequentada por uma seleta clientela de
politicos e intelectuais (FRANZINI, 2006, p. 66).

J.0., como se tornaria conhecido, comecou realizando pequenos servigos, como
limpar poeira das estantes e abrir caixas de livros novos. Dois anos depois, foi promovido
a ajudante de balconista e a partir dai comecou a adquirir conhecimentos sobre livros,
sobre o0 gosto do publico e da alta sociedade paulista dos anos 1920. Certamente ganhou
experiéncia a partir do contato com seu chefe na secéo de livros, Jacinto Silva, que foi
também o mentor de Monteiro Lobato. De acordo com Hallewell, J.O. acumulou tanto
conhecimento sobre 0 negdcio, que passou a sugerir aos editores titulos para publicacédo
(HALLEWELL, 2012, p. 479). Foi através de uma indicacdo bem-sucedida que fez
amizade com Octalles Marcondes Ferreira. Até mesmo sua esposa, Vera Pacheco Jordao,
ele conheceu como cliente da Garraux.

A Garraux era frequentada, sistematicamente, por todas as figuras de destaque da
cidade, como Altino Arantes, Washington Luis, Menotti Del Picchia, Mario de Andrade,
Plinio Salgado e Cassiano Ricardo. Jose Olympio teve mais oportunidade de se relacionar

diretamente e cultivar amizades com alguns desses intelectuais e politicos quando

24 A Casa Garraux situava-se entre o Largo de S&o Francisco e a Sé, onde ficava a Faculdade de Direito.
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assumiu, em 1926, o cargo de gerente da secdo de livros, outrora ocupado por Jacinto
Silva®®. E foi através desses vinculos que conseguiu financiamento para comprar a
biblioteca particular de Alfredo Pujol, colocada a venda pela familia ap6s sua morte, em
maio de 1930. Um de seus patrocinadores foi José Carlos de Macedo Soares, que era
diretor do Banco de Séo Paulo e havia sido presidente da Companhia Grafico-Editora
Monteiro Lobato. Apds essa primeira compra, ele adquiriu também a biblioteca de
Estevédo de Almeida, igualmente cliente da Garraux. J.O. as utilizou como estoque inicial
e abriu sua propria livraria em 29 de novembro de 1931 na Rua da Quitanda, n°® 19A.
Langou-se como editor um més depois, publicando a traducdo do best-seller norte-
americano How to Psychoanalyse Yourself, de Joseph Ralph: Conhece-te pela
Psicandlise, na tradugdo de José Almeida Camargo?.

Depois desse langcamento, José Olympio partiu para a edicdo de autores
brasileiros. Os primeiros nomes de seu catalogo foram Honorio de Sylos e Gustavo
Barroso, tendo esse ultimo se tornado ha pouco diretor da Academia Brasileira de Letras
(ABL), em 1931. A possibilidade de editar autores desse calibre, que j& publicavam livros
pela Companhia Editora Nacional, demonstra que o editor iniciante ja contava com
enorme prestigio nos circulos intelectuais paulistas.

Ao longo da década de 1930, José Olympio expandiu suas atividades editoriais
através da ampliacdo de sua rede de sociabilidade. Como nos mostra Gustavo Sora, as
relacBes pessoais eram trunfos destacdveis, numa época em que ndo existia qualquer
legislacdo que regulasse a compra e venda de direitos de edi¢do (SORA, 2010, p. 80).
Sendo assim, o editor poderia se utilizar de diversos recursos para atrair um determinado
livro/autor para seu catalogo, utilizando-se de estratégias comerciais e também pessoais.
Através de cartas com propostas um tanto ousadas, José Olympio conseguiu atrair
Humberto de Campos?’ para sua casa. N3o era comum na época que os editores pagassem
direitos autorais adiantados e que se arriscassem em grandes tiragens de livros. Ainda que
Campos fosse um autor ja conceituado e com grande vendagem, inclusive ja era membro

da Academia Brasileira de Letras desde 1919, seu editor ndo imprimia mais que duas mil

% Segundo Hallewell, Cassiano Ricardo, em sua autobiografia, manifestou sua gratiddo a José Olympio
pela ajuda no inicio de sua carreira, quando exp0s exemplares de Borroes de verde e amarelo (1927) abertos
nas vitrines da livraria para que 0s passantes tivessem uma amostra de sua poesia. J.O. foi também
homenageado por Mério de Andrade na dedicatéria de Macunaima (1928) (HALLEWELL, 2012, p. 478).
% De acordo com Hallewell, o livro foi um sucesso de vendas e teve sucessivas reimpressdes pelos vinte
anos seguintes (HALLEWELL, 2012, p. 481).

27 Humberto de Campos (1886-1934) era escritor, jornalista e politico, nascido no Maranhdo. Poeta
neoparnasiano, fez parte do grupo da fase de transi¢do anterior a 1922. Poeira é um dos Gltimos livros da
escola parnasiana no Brasil. Foi eleito para a Academia Brasileira de Letras em 1919.
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unidades. Eis que Olympio lhe ofereceu uma tiragem de cinco mil exemplares e o
pagamento adiantado por um livro de cronicas inéditas. Apds as negociagdes comerciais,
a troca de correspondéncia entre os dois continuou e suas relacées se tornaram pessoais.

Estratégia semelhante foi utilizada para incorporar Jose Lins do Rego. Nesse caso,
a proposta foi ainda mais ousada: J.O. ofereceu uma tiragem de cinco mil exemplares
para a segunda edi¢do de Menino de engenho e dez mil para Bangué, que ja havia sido
anunciado como o proximo romance do autor. Como se a oferta ja4 ndo fosse
suficientemente sedutora para os padrbes da época, José Olympio pagou adiantado os
direitos autorais referentes aos dois livros, no valor de nove contos de réis. Tratava-se,
segundo Hallewell, “de coisa inédita no mundo editorial brasileiro, quer no tocante a
forma de pagamento, quer no montante” (HALLEWELL, 2012, p. 485).

De acordo com Sor4, a dimenséo pessoal das relacdes de José Olympio com seus
editados tornou-se uma caracteristica de seu selo. Desde o inicio de suas atividades, o
editor paulista misturou comércio com afeto, o publico com privado e, em contrapartida,
formou um grupo de intelectuais que Ihe era fiel (SORA, 2010, p. 88). Esse grupo usava
a livraria como local de encontro e discussfes dos mais variados temas, e muitos se
referiam a ela como um local onde se sentiam em casa. Alids, ndo é casual que essa
livraria fosse conhecida como a Casa de J.O.

E importante considerar que, nesse periodo, pouquissimos autores conseguiam
viver somente da renda gerada pela venda de livros. Sendo assim, precisavam encontrar
outros oficios que suprissem suas necessidades materiais. Lacos proximos com editores
poderiam garantir ndo s6 a publicacdo de livros, mas rendimentos através de outras
atividades relacionadas a edicdo, como a traducdo, e a avaliacdo e revisdo de textos a
serem publicados. A traducdo era especialmente valorizada nesse periodo, ja que o0 nome
do tradutor recebia, na capa do livro, 0 mesmo destaque do nome do autor. Como nédo
havia ainda cursos especializados ou a exigéncia de profissionalizacdo do tradutor, a
escolha passava pelos critérios de sociabilidade e da legitimidade que o nome do escritor
brasileiro poderia conferir ao livro. As traducbes brasileiras de textos estrangeiros
publicados pela Casa foram encomendadas a autores de renome, como Costa Neves,
Ldcio Cardoso, Graciliano Ramos, José Lins do Rego, Otavio de Faria (SORA, 2010, p.
255). Rachel de Queiroz, que possuia grande amizade com Jose Olympio e sua familia,
chegou a realizar cerca de quarenta traducdes. Ao mesmo tempo, estampar em posi¢do
central o nome de um consagrado autor brasileiro na capa de um livro era, certamente,

uma forma de garantir qualidade ao produto.
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As indicacOes para empregos publicos eram outra possibilidade que esses autores
tinham de garantir rendimentos. José Lins do Rego, por exemplo, ao longo de toda sua
carreira de escritor, manteve o cargo de fiscal de imposto de renda. Rachel de Queiroz,
além das traducdes para a José Olympio Editora, conseguiu, em 1941, um cargo no
Departamento Nacional de Propriedade Industrial; Graciliano Ramos e Cecilia Meireles
trabalharam em revistas editadas pelo Departamento de Imprensa e Propaganda, como a
Cultura Politica e a Travel in Brazil. Carlos Drummond de Andrade, chefe de gabinete
do ministro da Educacédo e Salde, Gustavo Capanema, por nove anos, escreveu sobre a

presenca massiva dos intelectuais no funcionalismo puablico:

A Organizacdo burocrdtica situa-o, protege-o, melancoliza-o e inspira-o.
Observe que quase toda a literatura brasileira, no passado como no presente, é
uma literatura de funcionarios publicos. Nossa figura méxima, aquela que
podemos mostrar ao mundo [...] foi um diretor-geral de contabilidade do
Ministério da Viacdo, Machado de Assis. [...] seriam paginas e paginas de
nomes, atestando o que as letras devem & burocracia, e como esta se
engrandece com as letras (ANDRADE, 2011, p. 658-9).

As relacdes construidas com intelectuais da critica literaria também eram fundamentais
na legitimacao simbdlica dos textos em circulagdo. Nelson Werneck Sodré, falando sobre
o0 papel da critica, é revelador; demonstrando a centralidade do controle de espagos nos
periddicos:

[...] havia nimero reduzido de escritores e jornalistas, que controlavam os
suplementos literarios e consagravam determinadas figuras, omitindo ou
obscurecendo outras. Os critérios eram diversos, nas igrejinhas entao
existentes, influindo muito o fator regional. [...] A regra da igrejinha era o
auxilio matuo; uma das formas do auxilio matuo era o elogio reciproco,
trocado com uma constancia e um método que a publicidade comercial
invejaria. O auxilio matuo ia mais longe, através do controle dos suplementos
literarios, das secdes de critica literaria ou de simples informacao, que a quase
totalidade dos jornais mantinha; tais suplementos eram privativos, na
colaboracdo, dos que aceitavam as consagracdes da igrejinha. 1sso levou, e ndo
poderia deixar de levar, ao monopo6lio dos prémios literarios, e esse foi outro
campo em que, provincianamente as nossas letras capengavam ainda nos lagos
que as prendiam ao passado (SODRE, 1970, p. 118).

Além da boa relacdo com os autores, José Olympio mantinha também amizades em
circulos de poder estratégicos, em especial no Estado Novo. O editor paulista possuia
forte ligagdo com Lourival Fontes, diretor do DIP e uma das pessoas mais proximas do
presidente Getulio Vargas. As a¢Oes do departamento afetavam diretamente a edicdo e a
comercializacédo de livros, ja que, além de ser encarregado da censura, o DIP determinava
0 preco e concedia privilégios na importacdo de papel, por exemplo. Tais praticas,
inclusive, levaram muitas editoras a faléncia, principalmente aquelas consideradas
opositoras do regime.
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Nesse sistema de concessdo de privilégios, vemos que a José Olympio Editora
ocupava lugar de grande destaque, tendo recebido amplo financiamento estatal para a
edicdo de obras de enorme relevancia para a politica cultural do regime. Em seu catalogo
encontram-se grandes ide6logos do Estado Novo, como Oliveira Viana, Azevedo Amaral,
André Carrazoni, Francisco Campos e Almir de Andrade. Além disso, foram publicados
diversos titulos relacionados a teoria do Estado, trabalhismo, direito, coorporativismo e
politica externa do pais, dentre outros temas-chave da politica estado-novista.

Foi, ainda, essa editora a escolhida para publicar a cole¢cdo mais importante do
regime, A Nova Politica do Brasil, que reunia os discursos proferidos pelo proprio chefe
da nagédo. A nota do editor, inserida em cada volume da cole¢do, demonstra o tipo de
contato que o Departamento de Imprensa e Propaganda realizava com as editoras privadas

para a edicao de publicacdes importantes:

Honrado com a escolha de minha Casa para editar a obra politica do Senhor
Presidente Getulio Vargas, honra que Sua Exceléncia me conferiu por
intermédio do ilustre diretor do Departamento Nacional de Propaganda, Dr.
Lourival Fontes, creio prestar aos pais ndo pequeno servico com esta
publicacéo. [...]

E publicacdo que constitui documento essencial de uma época significativa da
vida brasileira, cuja figura central tem sido o Senhor Presidente Getulio Vargas
(VARGAS, 1938, p. 5).

E, assim, compreensivel a posicdo de destaque assumida por José Olympio entre os
agentes de poder do Estado, o que lhe garantiu maior presenca no mercado editorial e
grandes vantagens financeiras provenientes do mecenato estatal. Este vinha
principalmente através do DIP e do Ministério da Educagdo, que, em 1938, encomendou
a Casa a edicdo, em sete volumes, dos Autos da devassa da Inconfidéncia Mineira. As
boas relacdes de J.O. com o regime também possibilitaram que uma parte expressiva de
livros de seu catalogo fosse escolhida para leituras escolares e composicdo de bibliotecas
publicas, ampliando ainda mais seus rendimentos e a distribuicdo dos livros de seu selo.
E possivel ver isso através da resposta de Lourival Fontes a uma carta de Olympio, sem

data:

Recebi sua carta e vocé ha de compreender que eu faria tudo para o atender.
Mas as dificuldades orcamentarias do DIP, nesse momento, sdo inumeraveis e
ndo ddo margem a qualquer nova despesa... E esta a maior razdo, por si s6
definitiva, que me impede de fazer aquisicdo dos livros que vocé editou e de
que o regime se tem tanto beneficiado.?®

Em suma, vemos que o nome da José Olympio Editora se construiu em meio a

28 Casa de Rui Barbosa. Arquivo Museu da Literatura. Fundo José Olympio.
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uma rede privilegiada de relagdes entre o editor, seus autores e o Estado. Através delas e
de estratégias de mercado e propaganda, tornou-se um grande simbolo de divulgagéo da
cultura brasileira nos anos 1940 e consolidou-se como uma das maiores editoras do pais.

Como se viu, 0 pontapé para o0 sucesso da José Olympio Editora se deu gracas a
negociacdo feita com Humberto de Campos para publicar seus textos pelo selo da Casa.
Conforme destaca Hallewell (2012), até 1935, a editora lancou ou reeditou dezessete
titulos do autor, muitos deles com tiragem de vinte mil exemplares ou mais. Ele foi
“aquele autor best-seller de que qualquer novo editor precisa desesperadamente para
sobreviver nos primeiros anos” (HALLEWELL, 2012, p. 482). Ap06s a morte de Campos,
foram publicados seis novos livros pdstumos e reimpressos quinze outros, apenas em
1934. Em 1937, foram langadas mais sete edicGes, outras trés no ano seguinte, treze em
1939 e quatro em 1940, totalizando entdo meio milhdo de exemplares. Certamente foi por
isso que José Olympio batizou com seu nome o primeiro concurso literario da editora,
criado para premiar, anualmente, a melhor coletanea de contos.

Assim como a Cia. Editora Nacional, a Casa expandiu seus negécios para o Rio
de Janeiro em localizacdo estratégica. Em 1934, instalou-se na Rua do Ouvidor, n° 110,
préxima a esquina com a Rio Branco e quase em frente a Livraria Garnier, situada no n°
1009.

Gustavo Sora destaca que “José Olympio era, em julgamento corrente da época,
quase sindnimo de cultura brasileira” (SORA, 2010, p. 268). Como editor, foi consagrado
por valorizar e difundir a cultura, os autores e os valores nacionais, enquanto os demais
selos priorizavam os livros estrangeiros, o que efetivamente ndo ocorria, como atesta a
Biblioteca Pedagdgica Brasileira (BPB) da Companhia Editora Nacional. Tal visdo foi
construida considerando, principalmente, a relacdo préxima que estabeleceu com o0s
autores nordestinos que publicou. Entretanto, o exame dos catalogos da editora mostra
que havia uma estratégia editorial bastante variada, na qual conviviam tanto livros
nacionais como vindos de fora do pais. Como todas as editoras do periodo, a José
Olympio também optou por uma diversificacdo de publicacBes para atender a0 maximo
de leitores possiveis e garantir suas finangas. Sua reputagdo como grande promotor da
cultura nacional se deve, entdo, ao investimento que fez em se distinguir no mercado
editorial, através das redes de sociabilidade tecidas com membros do governo, autores e

criticos.

1.3.3 Os editores e as colecOes brasilianas: conhecendo o Brasil, consagrando
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autores e vendendo livros

Além de ter sido pioneira no trabalho de especializacdo da fungdo de editor, a
Companhia Editora Nacional lancou tendéncia com o lancamento de uma cole¢do, em
1931, intitulada Brasiliana. O sucesso e visibilidade dessa experiéncia estimulou outras
editoras a publicarem colegdes semelhantes, todas com o mesmo objetivo: disponibilizar
uma “biblioteca sem muros” repleta de informagdes sobre o pais. Assim, foram criadas a
Documentos Brasileiros, da José Olympio, e a Biblioteca Historica Brasileira, da
Livraria e Editora Martins, lancadas em 1936 e 1940, respectivamente. Os intelectuais
dos circulos editoriais do periodo se engajaram na edificacdo do projeto enciclopedista,
que visava disponibilizar uma biblioteca ideal, que reunisse a totalidade dos
conhecimentos. Seguindo uma tradicdo republicana inaugurada pelos enciclopedistas
franceses iluministas, Mario de Andrade, por exemplo, elaborou no INL um projeto para
a enciclopédia brasileira inspirado nas enciclopédias Britannica, Italiana e Brockhaus
(alemd), seguindo sua “composi¢do dos subtitulos dos verbetes, elenco da bibliografia e
assuntos, assim como a constituicdo das comissdes técnicas da edicdo nacional”
(CARVALHO, 2012, p. 554). A ideia era presentear a nacdo com uma obra que
representasse sua cultura em seus mais variados aspectos. Mesmo que a inciativa nao
tenha saido do papel, demonstra que este era um projeto compartilhado, tanto por
intelectuais da esfera privada como publica.

Por seu carater inovador e por constituir o maior empreendimento editorial
dedicado a disponibilizar um conhecimento sobre o Brasil, a colegdo da Nacional teve
seu nome consagrado. O termo brasiliana passou a se referir, entdo, a qualquer conjunto
de livros que abarca os conhecimentos necessarios para se conhecer o Brasil em todas as
suas dimensdes. A editora Schmidt também lancou colecdo semelhante — s6 que mais
voltada para assuntos politicos. Em outubro de 1932, o primeiro titulo de sua Colegéo
Azul, o livro Brasil errado, de Martins de Almeida, inaugurou esse outro modelo de
brasiliana. A empreitada, entretanto, durou menos de um ano, abarcando apenas mais
quatro livros: Introducéo a realidade brasileira, de Afonso Arinos de Melo Franco; O
sentido do tenentismo, de Virginio Santa Rosa; A génese da desordem, de Alcindo Sodré;
e Psicologia da revolugdo, de Plinio Salgado. Mesmo tendo durado pouco tempo e
acumulado poucos titulos, a Cole¢cdo Azul inspirou outras casas editoriais a realizarem
projetos semelhantes, como a colecdo Problemas Politicos Contemporaneos, iniciada

dois anos depois pela José Olympio.
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Nas palavras do pesquisador Gustavo Sora, as brasilianas representam “parte de
um tempo de democratizacdo da cultura”, que “permitiram que um publico leitor em
processo de ampliagdo e diferenciacdo pudesse ter e ler obras sobre o pais disponiveis
pela primeira vez no espago aberto dos mercados do livro” (SORA, 2010, p. 29). No bojo
da ampliacdo da circulacdo de livros, do ndmero de leitores e de profundas
transformacdes politicas e sociais, 0s bens culturais deixam de ser privilégio das elites e
surgem, entdo, importantes colecbes que buscavam difundir para o grande publico
conhecimento sobre o Brasil e, como afirma Gomes (2014), normatizar e divulgar os
elementos de identidade brasileira.

Autores e editores foram consagrados por esses tipos de colecbes. O capital
simbdlico que elas traziam para os selos e para quem nelas se integrava era enorme.
Através das brasilianas, as editoras se distinguiam no campo editorial, marcavam sua
posicdo em relacdo as outras e assumiam publicamente seu compromisso com a
construcdo do conhecimento e a divulgacdo cultural. Isso ndo quer dizer que os retornos
financeiros ndo importassem, pois, além de receber subsidios do governo através da
compra de exemplares pelo INL, as colecbes eram projetos editoriais extremamente
rentaveis e no caso das brasilianas ndo foi diferente.

Conforme Heloisa Pontes, as cole¢des se assemelhavam em diversos aspectos e
apresentavam “uma concepgao euclidiana de leitura da realidade. Elas eram estruturadas,
portanto, para pensar a Terra (geografia, biologia, boténica, arqueologia), o Homem
(antropologia, relatos de viajantes e cronistas) e a Luta (estudos historicos, biograficos e
autobiograficos)” (PONTES, 1988, p. 69).

A primeira experiéncia foi realizada pela Companhia Editora Nacional, em 1931,
com o titulo Figuras do Império e outros ensaios, de Anténio Baptista Pereira. Fernando
de Azevedo? foi o intelectual encarregado de dirigir esse projeto de colecdes. Militante

das causas educacionais da Escola Nova desde os anos 1920, seu nhome ganhou proje¢édo

29 Fernando de Azevedo (1894-1974) foi um professor, educador, escritor e sociélogo mineiro. Sua atuagéo
no campo educacional é notoria, iniciando-se na Escola Normal de S&o Paulo ainda na década de 1910.
Comecou a destacar-se na década seguinte com a realizagdo do inquérito sobre educacgdo publica para o
jornal Estado de Sao Paulo, em 1926. Esse inquérito, sem duvida, auxiliou Azevedo em sua gestdo como
diretor de Instrucdo Publica do Distrito Federal (1926-1930), cuja maior contribuicdo foi a reformulagéo
do sistema educacional empreendida por ele em 1928. Ocupou 0 mesmo cargo administrativo em Séo Paulo
(1933), no qual realizou importantes reformas no Cédigo de Educacdo. Foi redator e signatario do
Manifesto dos Pioneiros da Educacdo Nova (1932), onde expds suas ideias afinadas com os principios
escolanovistas. Como escritor e socidlogo, destacam-se as obras Da educacgdo fisica (1920), Novos
caminhos e novos fins (1934), Sociologia educacional (1940) e A cultura brasileira (1943). Foi eleito, em
1967, para a Academia Brasileira de Letras, sucedendo Antonio Carneiro Ledo. Para maiores
esclarecimentos, ver: PENNA (2010).

45



nacional quando conduziu a Reforma Educativa do Distrito Federal como diretor de
Instrucdo Publica (1927-1930). Esta foi considerada uma das mais radicais reformas
educativas que se efetivaram no Brasil até entdo, “porque produziu uma ruptura no
pensamento pedagogico dominante desde o Império, repercutindo sobre diversos estados
da Unido” (PENNA, 2010, p. 42).

A Biblioteca Pedag6gica Brasileira foi dividida por Azevedo em 5 séries:
Literatura Infantil, Atualidades Pedagogicas, Livros Didaticos, Iniciacdo Cientifica e
Brasiliana. Em carta enviada a VVenancio Filho, o educador mineiro explica as divisdes e

as hierarquias que ordenavam a colecéo:

Conversando hoje com o Octalles a respeito da B.P.B., assentamos certas
medidas de extensdo editorial e cultural, para cuja execucdo de acordo com o
nosso plano, precisamos da colaboragéo do que o professorado, no Brasil, tem
de melhor. Vocé sabe que esse plano interessa diretamente tanto a obra de
renovacdo escolar como aos professores em geral, e particularmente aos
editados. Dos alunos, ndo se fala, que serdo os primeiros atingidos pela a¢éo
da B.P.B. Pretendemos agora desenvolver largamente e intensamente as séries
Atualidades e Iniciagdo Cientifica e a série de Livros Didaticos (poemas, livro
de textos e livros fontes) que é a série fundamental, na qual terdo de se apoiar
as outras. A Brasiliana e a Literatura Infantil, pode-se dizer que ja tém
condigBes de vida prépria. A vista disso, peco-lhe com o maior empenho que
me indique nomes e me auxilie na escolha de professores para escrever livros
escolares de todas as matérias que constituem o curso secundario. Os melhores
livros, os mais bem feitos e bem apresentados, 0s mais modernos e vivos, pelo
pre¢o muito barato, ndo serdo um grande servico a reorganizacao da educacéo
publica no Brasil? (PONTES, 1988, p. 69).

As palavras do educador demonstram o grande comprometimento que a editora estava
assumindo com as transformacdes politico-pedagdgicas em curso e, além disso, como é
impossivel dissociar a expansdo do mercado editorial no Brasil da ampliacdo da rede
educacional. A série que orientaria a Biblioteca seria a dos livros didaticos e, para
alimenta-la, a Nacional da inicio a uma nova prética editorial: a encomenda de livros aos
autores especialmente para compor as colegdes.

Fernando de Azevedo, numa aula proferida na Faculdade de Filosofia, Ciéncias e

Letras da USP, ja em 1954, fez referéncia ao contexto que motivou a criagdo da BPB:

Certamente, cronistas do século XVI e XVII, naturalistas e viajantes
estrangeiros, cujas obras constituiam ainda privilégios de iniciados e s6 entéo
comecgavam a ser traduzidas e reeditadas; historiadores do século X1X, como
Varnhagen, ou pensadores como Tavares Bastos; e em nosso século, mestres
da altura de Capistrano de Abreu, [...] ja haviam projetado e langavam sobre o
Brasil, esse desconhecido, uma claridade viva, reduzindo a categoria seca de
problemas grande parte desse material com que se alimentavam as nossas
efusBes sentimentais e nossos sonhos de grandeza. Mas numerosos pontos
(geograficos, histéricos, sociais e culturais) constituiam ainda, apesar de tudo,
pela sua obscuridade, territorios de dificil penetracao, em que mal se percebiam
clareiras na selva densa de generalizagBes apressadas, de concepces
simplistas e primarias, de ideias vagas e confusas (FRANZINI, 2006, p. 85).
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Em primeiro lugar, é importante pontuar que, como mostra Heloisa Pontes, o interesse
em desvendar o Brasil e mapear os contornos de sua identidade ndo é novidade das
brasilianas. Contudo, esse interesse se ampliard nos anos 1920 e 1930, atingindo outras
esferas de producao do conhecimento. As brasilianas, portanto, ampliavam o alcance do
saber, até entdo circunscrito, em grande medida, aos muros das associacdes de letrados,
como as academias de letras e os institutos de ciéncias. A fim de disponibilizar o
conhecimento através de uma “biblioteca sem muros” para um amplo publico, os livros
eram publicados em formato pequeno (13 x 18,5 cm) e comercializados a um preco
acessivel. As capas, padronizadas, conferiam identidade as colecdes. No caso da
brasiliana da CEN, tinham um contorno do mapa do Brasil com algumas estrelas e, entre

um livro e outro, variava apenas a cor.

Imagens 1A e 1B: Capas padronizadas da Brasiliana da CEN%
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Fonte: A autora.

As orelhas dos livros também eram padronizadas e continham um texto que
apresentava a colecéo ao leitor: “a mais vasta e completa colegdo e sistematizagdo que se
tentou, até hoje, de estudos brasileiros” (PONTES, 1988, p. 70). Declarava, ainda, que,
para facilitar o acesso a estudos e pesquisas sobre temas e problemas nacionais, a

Companhia Editora Nacional estava realizando um grande esforco de reedicéo de obras

30 A primeira edigéo de Zona do cacau foi publicada em 1955, e de A Amazonia que vi, em 1938.
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raras e classicas, além de traducao e publicacédo de livros inéditos.

Entre 1931 e 1960, foram editados 307 livros de 211 autores na colecéo
Brasiliana. Nos dados apurados por Pontes (1988), observamos que 0s géneros que
receberam maior destaque foram histéria (24,1%), biografia e memdria (19,5%), relatos
de viajantes e cronistas (14,6%) e ensaios de interpretacdo sobre o Brasil (10%). De
acordo com a pesquisadora, essas proporc¢des, com énfase nos estudos histéricos, refletem
o0 paradigma do pensamento social da época, do qual os representantes mais conhecidos
sdo Oliveira Viana, Gilberto Freyre e Alberto Torres (PONTES, 1988, p. 71). Os relatos
de viajantes, outro género bastante valorizado, sdo publicados como fontes importantes
de informagAo da histdria, cultura e geografia do passado colonial e imperial do pais®..

Inspirada na experiéncia pioneira da Companhia Editora Nacional, a José
Olympio lancou em 1936 a sua brasiliana, chamada de Documentos Brasileiros. Nas
palavras de Gilberto Freyre, primeiro diretor da colecdo, sua finalidade era “[...] revelar
material tdo rico e de um valor tdo evidente para a compreensao e a interpretacdo do nosso
passado, dos nossos antecedentes, da nossa vida em seus aspectos mais significativos”
(FRANZINI, 2006, p. 13). Os livros eram maiores do gque os da editora concorrente (14,5
X 23 cm), mas também tinham capas padronizadas que traziam a palmeira como simbolo
da cole¢do. Concebidas pelo artista grafico Tomas Santa Rosa, elas traziam, no alto, o
titulo da colecéo, seguido pela indicacdo de quem a dirigia; e 0 nimero do volume com o
nome do autor. O titulo do livro aparecia em destaque pela posicao e pela cor, seguido do
desenho da palmeira centralizado e, na parte inferior, vinha o selo do editor. A Unica
modificacdo entre uma capa e outra era a cor do titulo. Heloisa Pontes (1988) observa que
os livros eram graficamente mais bem cuidados que os da Brasiliana, incluindo prefacios,

orelhas e/ou ilustracdes de artistas renomados, como Candido Portinari.

31 Nos anos 1950, devido as mudangas do campo das Ciéncias Sociais no Brasil com a criagdo dos cursos
superiores, esse tipo de publicagdo sofre uma queda. Outros temas e disciplinas ganham destaque:
antropologia e etnologia (13,5%), sociologia e estudos de comunidade (18,9%). Ver: PONTES, 1988.
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Imagens 2A e 2B: Capas padronizadas da cole¢do Documentos Brasileiros®?

Fonte: A autora.

Quando assumiu a direcdo da colecdo, Freyre ja era bastante conhecido e
aclamado por Casa-grande & senzala, publicado em 1933 pela Schmidt. O livro fora
premiado pela respeitada Sociedade Felipe de Oliveira como o melhor do ano. Seu
sucesso foi tdo estrondoso que em marco de 1934 Freyre ja estava sendo sondado pela
Editora Civilizacdo Brasileira®, que tinha grande interesse de publicar o segundo livro
do intelectual pernambucano em sua Brasiliana, chegando a lhe oferecer parte do
pagamento adiantado. Entdo, em 1936, chegava ao publico Sobrados e mucambos —
mesmo ano da segunda edicdo de Casa-grande & senzala, ambos pela Civilizagdo. Os
estudos de Freyre, como aponta Franzini, representavam a consagragdo de uma nova
forma de fazer histéria, “permeada pela sociologia, pela antropologia, pela psicologia ou
qualquer outra ciéncia que possibilitasse a melhor compreensao de seus processos”; uma
historia construida a partir de novas fontes e de um compromisso do historiador com seu
objeto, “produzida pelo entrecruzamento de objetividade cientifica com subjetividade
analitica” (FRANZINI, 2006, p. 102).

Foi essa forma moderna de produzir histéria que orientou a organizacdo das

32 Raizes do Brasil foi publicado em 1936 e Oeste, em 1942,
33 Representante carioca da Companhia Editora Nacional.
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brasilianas e a publicacdo de diversas interpretacdes sobre a sociedade brasileira. Foi
também o que provavelmente motivou a escolha de Freyre para dirigir a colecéo
Documentos Brasileiros, pois “representava a ‘novidade’ ¢ ‘brasilidade’ que José
Olympio tanto prezava em seus autores” (FRANZINI, 2006, p. 104). Com total
autonomia para a escolha dos titulos, Freyre selecionou como autor do primeiro livro da
colecdo um quase desconhecido, mas que chamou sua atencéo pelo carater monogréafico
e analitico do texto. A estreia da série se deu, entdo, em 1936 com Raizes do Brasil, de
Sérgio Buarque de Holanda, em edicdo de trés mil exemplares, custando dez mil-réis
cada. Para assumir esse cargo, José Olympio ofereceu a Gilberto Freyre quinhentos mil-
réis mensais e 2% sobre o preco de capa de cada volume publicado na colecéo.
Considerando os numeros apresentados sobre o primeiro livro, podemos afirmar que ser
editor de uma colecdo trazia um retorno financeiro significativo para o intelectual, além
dos ganhos simbdlicos.

Na gestdo de Freyre, publicaram-se ainda mais nove titulos, como Memorias
(Estas minhas reminiscéncias...), de Oliveira Lima; Bernardo Pereira de Vasconcellos e
seu tempo, de Octavio Tarquinio de Sousa; Nordeste, do préprio Gilberto Freyre; O outro
Nordeste, de Djacir de Meneses; No rolar do tempo, de Alberto Rangel; O romance
brasileiro, de Olivio Montenegro; entre outros, que foram dando forma concreta ao
projeto idealizado pelo editor. Em meados de 1938, com outros oito livros ja aprovados
para publicacdo, o escritor pernambucano comunicou sua decisdo de deixar o cargo por
conta das dificuldades que a distancia entre o Recife e o Rio de Janeiro Ihe impunham no
trato com os autores e com a editora®*,

Para substitui-lo, foi escolhido Octavio Tarquinio de Sousa, cujo nome ja estava
vinculado & cole¢do como autor de dois de seus volumes®. Sua carreira profissional foi
toda construida no funcionalismo publico, principalmente no Tribunal de Contas da
Unido, do qual chegou a ser ministro e presidente nos anos 1930. Como intelectual,
dedicou-se especialmente a histéria do Brasil e foi membro do Instituto Historico e
Geografico Brasileiro (IHGB). Colaborou com diversos jornais do eixo Rio-Séo Paulo e,

em 1938, assumiu a direcdo da relancada Revista do Brasil, nessa ocasido vinculada aos

34 Mesmo afastado do cargo, Freyre continuou escrevendo para Tarquinio e Olympio com sugestdes de
livros que poderiam ser publicados pelo selo, dentro ou fora da colegdo Documentos Brasileiros. Seus livros
também continuaram a ser publicados e reeditados, bem como permaneceu escrevendo prefacios de livros
de autores com os quais se identificava.

3 Seu livro, Historia de dois golpes de Estado, foi o Gltimo editado na gestdo de Gilberto Freyre. O nome
de Octavio Tarquinio aparece como diretor da colecdo a partir do volume 19, Fronteiras do Brasil no
Regime Colonial, de José Carlos Macedo Soares.
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Diarios Associados de Assis Chateaubriand. Além de possuir grande amizade com José
Olympio e com o préprio Gilberto Freyre, as qualificagdes intelectuais do escritor carioca
ndo deixam duvidas de que era preciso mais do que apenas lacos afetivos para assumir
cargos importantes, como era o de diretor da colecdo Documentos Brasileiros.

Os estudos biograficos eram especialmente valorizados por Tarquinio de Sousa e,
por isso, vemos 0 espago que esse género ganhou na colegdo durante sua gestdo: em cinco
anos, de um total de 29 titulos, 13 eram biografias (44%). Dentre eles, podemos citar
André Reboucas através de sua autobiografia, de Inacio José Verissimo; A vida
contraditoria de Machado de Assis, de Eloy Pontes; e até um livro escrito pelo antigo
diretor da colecdo, Gilberto Freyre, Um engenheiro francés no Brasil®®. Entre 1936 e
1960, esse género correspondeu a 37,3%, enquanto os outros titulos se dividiram
principalmente entre historia (26,1%) e ensaios de interpretacdo sobre o Brasil (23,3%)
(PONTES, 1988, p. 75).

Heloisa Pontes e Fabio Franzini apontam elementos que distinguiram a colecdo
Documentos Brasileiros de suas contemporaneas. O primeiro diz respeito a seu carater
mais nacional, ja que também contemplava autores fora do eixo Rio-Sé&o Paulo, incluindo
representantes do Nordeste, enquanto as outras editoras privilegiavam producdes ligadas
a seus locais de origem — S&o Paulo nos casos da Cia. Editora Nacional e da Martins
Fontes, e Rio de Janeiro no caso da Schmidt. Em segundo lugar, destacam o prestigio que
a colecdo da José Olympio Editora atingiu nos circulos intelectuais da época, levando
seus autores a consagragao.

Essa colegéo, juntamente com outros livros de autores brasileiros publicados pela
J.0., formam o conjunto que tornou o editor um simbolo de intelectual que trabalhou para
0 desenvolvimento da cultura nacional. No que diz respeito a historiografia, a
Documentos Brasileiros apresentou-se como um lugar “legitimo e respeitado para acolher
uma produgéo que ndo se moldava a rigidez do Instituto Historico e Geogréafico Brasileiro
e, a0 mesmo tempo, ainda ndo se encontrara plenamente entre as nascentes Faculdades
de Filosofia” (FRANZINI, 2006, p. 191).

As Drasilianas tinham a intencdo de serem retratos do Brasil em forma de
brochura. Além de publicarem textos em formato de livros, os editores e 0s organizadores
realizavam um importante papel para dar-lhes sentido ao arquitetarem os projetos das

colecdes. Atraves delas, pela forca simbodlica do conjunto, ampliou-se o alcance dos

3 podemos também citar: Rio Branco, de Alvaro Lins; Diogo Antdnio Feijo e José Bonifacio, ambos do
préprio Octavio Tarquinio de Sousa.
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livros.

A decadéncia da Brasiliana se d& a partir dos anos 1950, década que marca a
institucionalizagdo das ciéncias sociais no Brasil. Criadas nos anos 1930, essas cole¢des
eram marcadas pela tradicdo intelectual ensaistica dominante até os anos 1940. Com a
mudanca do perfil intelectual, as colecdes perderam seu poder de consagrar autores, que
passaram a adquirir sua distin¢do através da vinculacdo as universidades. Diante dessas
mudangas, a Martins criou um novo projeto editorial: a colegdo Biblioteca de Ciéncias
Sociais. Entretanto, Pontes ressalta que a Documentos Brasileiros ndo perdeu sua
importancia, possivelmente pela diferente configuracdo do campo intelectual carioca e da

institucionalizacdo das ciéncias sociais no Rio de Janeiro (PONTES, 1988, p. 76).

1.4 O Estado e os impressos: mecenato e politicas editoriais

Até aqui examinamos a modernizacdo e diversificacdo do mercado do livro
brasileiro, acompanhados pelo incremento numérico de editoras e livrarias. O ambiente
editorial dos anos 1930 e 1940, entretanto, ndo era apenas movimentado pelas editoras
privadas. Ao mesmo tempo em que se realizava a especializacdo da funcdo de editor e a
expansao do mercado livreiro nacional, o Estado também aparece como um agente na
edicdo, promocéo e circulagdo de bens culturais impressos, além de um consumidor de
relevo. 1sso poderia se dar, como vimos, a partir de uma atividade de mecenato cultural,
na qual o Estado fornecia incentivos diversos para fomentar a producdo de livros e
periodicos por empresas privadas. Nesse sentido, o Estado se apresenta como arbitro na
conciliacdo de interesses publicos e privados, e como viabilizador de politicas que
poderiam interferir positivamente na producédo e no comércio de livros.

O que vemos se construir ao longo dos anos 1930 e se efetivar amplamente nos
anos 1940 é a confluéncia entre Estado e iniciativa privada na propagacao do livro como
agente civilizatorio e transformador da sociedade, sobretudo com a criagdo do Ministério
da Educacdo e Saude e, posteriormente, do Departamento de Imprensa e Propaganda. Dai
todas as articulagcbes que se estabelecem entre os editores e o poder politico na
organizacdo e promocao de feiras do livro (nacionais e internacionais), na definicdo dos
parametros dos livros escolares, na realizacdo de concursos e concessdo de prémios, na
aquisicao de livros para compor o acervo das bibliotecas publicas, entre outras iniciativas.
E também um grande investimento na produg&o e tradugéo de livros sobre o Brasil, num

esforco conjunto de “conhecer o Brasil”. Como vimos ha pouco, diversas editoras
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apostaram em traducdo, edicdo ou estimularam a produgdo de livros de “estudos
brasileiros”, reunindo em colegdes livros classicos € novos trabalhos sobre o Brasil e seus
problemas, bem como material de valor documentario. Resta agora nos debrugarmos na

atuacdo do Estado nesse cenario.

1.4.1 O preco do papel, 0 mecenato estatal e seus impactos no mundo dos

Impressos

Uma acdo estatal de impacto decisivo no mercado de livros foi a definicdo das
taxas de importacdo de papel e equipamentos graficos, que impactavam diretamente o
capital das editoras e o preco do produto final. Preocupado com o alto preco dos livros do
Brasil, Monteiro Lobato enviou para Gustavo Capanema, em 1934, o relatdrio sobre a
questdo do “papel para livros”, registrado na Diretoria de Rendas Aduaneiras. Lobato
queria que a isenc¢éo de taxas de importacao aplicadas a jornais e revistas fosse estendida
aos livros®”. A intencdo era que o livro pudesse ser barateado sem prejuizo para os
produtores nacionais de papel, como veremos adiante, ressaltando que a qualidade do
papel brasileiro — que era ruim — ndo justificava tamanha protecdo. O relatorio foi
encaminhado a Francisco Campos, mas, em 1936, o impasse persistia e levou Evaristo
Bianchini, da Companhia Melhoramentos, a escrever para 0 ministro — representando
inclusive o Conselho de Editores. Porém, o ministro era contra a concessao da isencao,
porque isso aumentaria as importacOes e prejudicaria a producdo nacional e a balanca
comercial®. Lobato argumentava que isso ndo aconteceria, e que os lucros dos produtores
continuariam garantidos, uma vez que a porcentagem do papel nacional destinada a
producdo de livros era minima e, além disso, nosso papel era feito do papel de pasta
estrangeiro importado com taxas minimas, aqui sofrendo apenas a operacdo final do
desdobramento em folhas.

Ainda em 1934, o diretor do Conselho Federal de Comércio Exterior, M. Moreira
da Silva, solicitou a Gustavo Capanema que designasse um representante do

Departamento Nacional de Educagdo para compor uma comissdo especial criada para

37 0 Decreto n° 24.023 previa a isencio de taxas aduaneiras “ao papel comum, branco ou de cor, aspero
dos dois lados, calandrado ou super-calandrado; ao couché e ao assetinado ou liso destinado a imprensa”.
Ver: <http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-24023-21-marco-1934-503402-
publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em 17 de fevereiro de 2019.

38 Arquivo CPDOC-FGV. Fundo Gustavo Capanema.
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discutir “o caso da industria do papel”®°. O Instituto Nacional do Livro, criado em 1937,
passou a coordenar as discussOes efetivadas por iniciativa do Conselho Federal de
Comércio Exterior e promoveu diversos debates entre editores e industriais do papel para
discussdo do tema. Alguns industriais possuiam ndo so boas rela¢cdes com o Estado como
chegaram a ocupar cargos politicos de importancia, e certamente influiram na deciséo de
ndo conceder a isencdo das taxas de importacdo de papel para livros. Este é o caso, por
exemplo, de Horécio Lafer, da Klabin Irm&os e Cia. — grupo de destaque no setor
papeleiro do periodo —, que atuou como deputado na fase constitucional do governo
Vargas®. Durante o Estado Novo, foi membro do Conselho Técnico de Economia e
Finangas do Ministério da Fazenda.

Em 1940, surgiu no Rio de Janeiro a Associacdo Profissional de Empresas
Editoras de Livros e Publica¢bes Culturais, com a intencdo de defender os interesses da
classe editorial e discutir o aumento do preco do papel no mercado em decorréncia da
Segunda Guerra Mundial. No ano seguinte, a associagéo foi reconhecida como sindicato
pelo Ministério do Trabalho, Industria e Comércio. A presidéncia foi ocupada pelo irmao
e socio de Octalles Marcondes Ferreira, Themistocles Marcondes Ferreira. Outros
renomados editores ocupavam cargos importantes na associacdo: José Olympio era 2°
secretario; Rogério Pongetti e Ferdinand Briguiet (da Livraria Editora Briguiet Garnier)
eram tesoureiros; enquanto Jodo Ribeiro era bibliotecario. Mas somente em 1946 que foi
concedida a isencdo das taxas para a importacdo de papel para livros e também para
equipamentos graficos.

O preco do papel é também decisivo na producdo e manutencdo dos periodicos.
Com a crise de abastecimento de papel, que se intensificou durante a Segunda Guerra
Mundial, a Revista do Brasil, por exemplo, passou de mensal a trimestral em 1942 (DE
LUCA, 2011, p. 144). Os jornais precisaram aumentar seus precos de venda e se
justificavam ao leitor, como o Dom Casmurro, que colocou na primeira pagina, ao lado
da manchete principal, a seguinte mensagem: “Devido ao aumento do pre¢o do papel,

encarecido de 100% em 6 meses, Dom Casmurro se vé na contingéncia de aumentar,

39 Carta de M. Moreira da Silva a Gustavo Capanema. GC, CPDOC/FGV, r. 25, doc.547. A Comisséo
especial era formada por representantes do(a): Conselho Nacional de Educacdo, Comissdo Nacional do
Livro Didatico, Instituto Nacional do Livro, Biblioteca Nacional, Congregacdo do Colégio Pedro II,
Universidade do Brasil, Instituto Nacional de Estudos Pedagdgicos e Departamento Nacional de Educacéo,
Departamento de Imprensa e Propaganda, Associacdo Brasileira de Imprensa, secretaria de Educacdo da
prefeitura do distrito Federal; dos senhores Pedro Calmon e Olimpio Fonseca Filho; e da editora José
Olimpio e Associagdo Brasileira de Escritores.

40 Sobre Wolff Klabin, Horacio Lafer e a Klabin Irmé&os e Cia., ver: MARGALHO, 2013.
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provisoriamente, 0 seu preco [...] pedindo, por isso, desculpa aos seus leitores.”*

Diretrizes, revista que se posicionava contra o Estado Novo, teve sua cota de papel
cortada pelo DIP em 1944 por causa da publicagédo de uma reportagem sobre Miguel
Costa, que no foi bem vista pelos censores do 6rgao*?.

As sancbes eram tanto internas quanto externas: como 0s jornais latino-
americanos ndo eram autossuficientes na producdo de papel, os jornais ficavam
submetidos aos ditames dos EUA. Paises ndo identificados com a causa aliada tinham
suas cotas de papel cortadas. Na Guerra Fria, manteve-se esse posicionamento para
pressionar a adesdo dos paises a politica internacional norte-americana.

Ao lado das isengdes e do controle da distribuicdo do papel, o fomento das
atividades € fundamental, de forma que o Estado, a partir dos anos 1930, age como um
grande mecenas. Muitas revistas e empreendimentos editoriais tiveram vida curta e
dificuldades econémicas antes e durante os anos 1930. A carta de Julio Barata, chefe da
Divisdo de Radio do DIP, a Getulio Vargas pedindo a colocacdo em érgdo publico para
José da Rocha Vaz, seu socio no jornal A Batalha, comprova a instabilidade financeira e
0 subsidio que o DIP fornecia aos jornais governistas: “A situagdo presente do nosso
jornal ndo permite lucros e é mesmo, apesar do auxilio do D.1.P., uma situacio dificil.”*

Entre 1930 e 1937, seguindo o plano de substituicdo de importacgdes, o0 produto
industrial brasileiro cresceu quase 50%. No caso da edicdo de livros, 0s nimeros sao
impressionantes: cerca de 600% no estado de Sdo Paulo, como mostra Hallewell (2012,
p. 422). O governo teve grande papel no aumento do mercado de livros no periodo,
atuando como um comprador bastante significativo, principalmente através do Instituto
Nacional do Livro. O projeto de organizacdo e manutencdo de bibliotecas publicas em
todo o pais implementado pelo INL fez desse 6rgdo um cliente de peso no mercado
editorial.

As premiag6es concedidas pelo Estado tém também grande impacto no mercado
livreiro, ja que confere visibilidade e credibilidade ao texto, o que capta a atencdo dos
potenciais compradores e de editores. Como vimos, algumas editoras privadas mantinham
estreitas relagdes com o regime e publicaram obras e autores premiados por diversos

Orgaos estatais. O caso mais emblematico é o da José Olympio. Nuno Medeiros afirma

41 Dom Casmurro. Rio de Janeiro, 27 de julho de 1940. p. 1.

42 Como mostra Tania de Luca, essa informacao foi dada por Samuel Wainer em suas memdrias, que contém
varias mencgoes aos embates do periddico com a censura do Departamento de Imprensa e Propaganda (DE
LUCA, 2011, p. 138).

BArquivo Getllio Vargas (GV confid 1940.06.15), CPDOC-FGV.
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que, nos governos autoritarios, a concessdo de prémios funciona como estratégia de
adesdo (MEDEIRQOS, 2015, p. 34). Cecilia Meireles recebeu o prémio Olavo Bilac de
poesias da Academia Brasileira de Letras pelo livro Viagem (1938), no valor de 3.0003.
Em carta a amiga portuguesa Maria Valupi, em novembro de 1937, Cecilia manifesta a
razdo pela qual concorreu ao prémio: “Vou tentar um prémio de Academia com meus
versos. Nao pela gléria, mas (perdda-me!) para ver se posso pagar uma das minhas
dividas” (PENNA, 2010, p. 140). Em tempos em que escrever livros ndo era uma
ocupacdo profissionalizada e os ganhos com as publicacdes ficavam em maior parte com
as editoras, os prémios funcionavam como atrativos pela possibilidade de compensacgéo
financeira.

O Estado também remunerava bem os autores que escreviam por sua encomenda.
Joel da Silveira, em suas memorias, descreveu a tarefa que realizou a pedido de Joracy

Camargo, e reproduziu a fala do dramaturgo da seguinte forma:

— O Lourival [Fontes] vai publicar, 14 no DIP, uma colecéo de livros de leitura
leve, ndo mais que 80 paginas, sobre a presenca de Getllio e do Estado Novo
nos mais variados setores da vida nacional. Coisas deste tipo: Getulio Vargas
e o fortalecimento da economia, Vargas e a educacdo, Vargas e a nova
legislacdo trabalhista etc. Os primeiros volumes devem sair agora em
novembro, quando o Estado Novo completa um ano. A mim coube Getulio e
o0 teatro. A encomenda me foi feita pessoalmente pelo Lourival, que quer
pressa [...]. Hoje é terca. O Lourival me deu dez dias. Entdo o que vocé tem
que fazer é datilografar o que ja escrevi, enxertando textos selecionados [...].
Entrego a encomenda na segunda, dois ou trés dias depois recebo o pagamento,
dois contos, dos quais vocé levara seiscentos mil réis [...]. E vocé s vai ajudar
na arrumacé&o do livro, quem o assina sou eu (SILVEIRA, 1998, p. 453-454).
Enquanto nas negocia¢Ges com editoras privadas 0 mais comum era que 0 autor
apresentasse um texto ao editor, num trabalho de convencimento, para que este avaliasse
a possibilidade de publicacédo, o Estado aparece como um agente que encomenda livros
aos autores e os remunera de forma bastante satisfatéria. Em termos de comparacéo, ja
vimos que José Olympio, quando convidou Gilberto Freyre para ser o diretor da colecédo
Documentos Brasileiros, em 1936, Ihe ofereceu 500 mil-réis mensais e 2% sobre o0 preco
de capa dos volumes a serem publicados**. Enquanto isso, Joracy Camargo receberia dois
contos pela publicagcdo de apenas um livro, dois quais Joel da Silveira ficaria com
seiscentos mil-réis por sua “ajuda”, valor maior do que o salario mensal oferecido a
Freyre.

A noticia das benesses estatais certamente se propagou nos circulos intelectuais,

4 Essa informacdo encontra-se na carta resposta de Freyre a J.O. Fundagéo Casa de Rui Barbosa. Arquivo
Museu da Literatura. Colecdo José Olympio.
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a ponto de Almir de Andrade, diretor da principal revista do Departamento de Imprensa
e Propaganda — Cultura Politica —, se referir, ja na década de 1980, a afluéncia de escritos
que passou a receber, coisa que o desobrigava da funcdo de buscar colaboradores:

Dai por diante, nunca mais tive que pedir. Eles vinham a mim. O pessoal todo
vinha, inclusive porque a revista na época pagava de colaboracdo um preco
que ninguém pagava. Pagavamos um preco relativamente alto. Até em alguns
casos o dobro do que os jornais e revistas pagavam. De forma que havia uma
grande afluéncia de ofertas de trabalhos. E o trabalho que passei a ter desde o
segundo ou terceiro nimero foi selecionar o que me ofereciam [...]. Eu
selecionava e pouco depois, uns quatro ou cinco meses depois, convidei o
Graciliano Ramos para fazer a revisdo da ortografia e da linguagem dos artigos
enviados a revista, e ele se encarregou tambhém de fazer uma filtragem desses
artigos. De modo que ele fazia as duas coisas: primeiro a filtragem,
selecionando o que era bom e o que ndo era. Eu examinava entdo aqueles que
ele achava aproveitaveis. Quer dizer, a afluéncia de artigos passou a ser muito
grande®.

Cultura Politica era parte de um conjunto mais amplo de impressos produzidos na esfera
do Estado. Além conceder incentivos as editoras privadas e a producdo literaria através
dos prémios, e remunerar os artigos recebidos acima da média do mercado, os 6rgdos
estatais também passaram a publicar, ou seja, a executar projetos editoriais proprios.
Mesmo antes da criacdo do Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural (DPDC), em
1934, foram empreendidos esforcos no sentido de divulgar as realizacfes e modificacfes

que 0 novo governo vinha instituindo, sobretudo através dos novos ministérios criados.

1.4.2 O Estado como editor

O Ministério do Trabalho, IndUstria e Comércio, uma das primeiras criacfes do
governo implantado em 1930, publicou muito. Algumas publica¢des tinham como
propdsito divulgar as realizagdes do ministério, como relatérios anuais, boletins
informativos, e tabelas explicativas do orcamento. Dentre elas, podemos citar O
Ministério do Trabalho no Estado Novo, publicado em 1941 com o subtitulo “Relatorio
das atividades dos departamentos, servicos e institutos nos anos de 1938, 1939 e 1940”.
A instituicdo desse ministério reflete o projeto politico de interferéncia mais direta e
incisiva do Estado nos assuntos econémicos e nas relagdes entre capital e trabalho e,
portanto, estes eram temas primordiais a serem divulgados pelas publica¢fes do 6rgéo.
Como exemplo, temos Situagdo econdmica e financeira do Brasil: 1930-1936, escrito

pelo diretor-geral do Departamento Nacional de Inddstria e Comércio, Jodo M. de

45 Entrevista Almir de Andrade I. CPDOC-FGV.
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Lacerda, em 1937. Este e outros livros apresentavam panoramas da economia brasileira,
enquanto outros versavam sobre a producdo agricola do pais, focando em produtos
especificos, tal qual Banana: sua cultura e comércio no Brasil (1932), Monografia sobre
0 cacau (1934), Frutas do Brasil (1935), todos editados pelo Departamento Nacional de
Industria e Comércio. Essas publicacdes tinham como propdsito incentivar a cultura e a
comercializa¢do dos insumos que abordava, o que era parte do plano de diversificacdo da
economia e da producdo agricola do pais, ainda bastante dependente da exportacdo do
café. No que diz respeito a atividade legislativa do Ministério, referente sobretudo a
organizacdo sindical e aos direitos trabalhistas, a politica editorial foi tdo intensa quanto
a criacdo de leis reguladoras. A titulo de exemplo, apontamos Salario minimo (1940) e
Colecéo de leis trabalhistas (1941), ambos produzidos pelo Servi¢o de Estatistica da
Previdéncia e Trabalho; e, ainda, Manual do trabalhador do Brasil (1942), edicdo
comemorativa do Dia do Trabalho, organizada pela Comissdo de Divulgacdo de
Previdéncia Social. O Ministério do Trabalho, IndUstria e Comércio também publicou os
Anais do primeiro Congresso Brasileiro de Direito Social (1943), promovido pelo
Instituto de Direito Social, em S&o Paulo.

O Ministério das RelacGes Exteriores (MRE) também promoveu algumas
publicac6es. Por exemplo, o trabalho de Roy Nash, O Brasil em 2044: uma tarefa para a
mocidade brasileira, de 1944. Trata-se de uma conferéncia lida no Saléo da Biblioteca
do MRE em 16 de agosto de 1944 e publicada pela Casa do Estudante do Brasil (CEB).
A editora vinculada a esse ministério criou a Colecao de Estudos Brasileiros, que contou
com ensaios de Gilberto Freyre, Sérgio Buarque de Holanda e Arthur Ramos.

O Ministério da Educacdo e Salde, na gestdo de Gustavo Capanema, transformou-
se em lugar de mecenato, encontro e producdo culturais, destacando-se pela criacdo de
trés Orgdos estratégicos: o Servico do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional
(SPHAN), o Servico Nacional de Teatro (SNT) e o Instituto Nacional do Livro (INL).
Criado em 1937, o INL possuia uma politica editorial vasta, voltada para a edicdo de
obras de interesse cultural nacional, além de almejar melhorar a edicéo de livros no pais,
facilitar a importacdo, e incentivar a organizagdo e manutencdo de bibliotecas publicas.
A direcdo do Instituto, que funcionava no quarto andar da Biblioteca Nacional, foi
entregue ao gaucho Augusto Meyer. Naquele momento, havia uma grande discussdo
sobre a producéo de papel e a circulagdo de livros, bem como o interesse em estabelecer
uma producédo nacional de impressos, tanto por parte do Estado quanto dos editores. O

novo instituto deveria realizar a importante funcdo de canalizar essas discussoes.
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O Instituto Nacional do Livro era dividido em secbes: a de Enciclopédia e
Dicionério era chefiada por Américo Faco e tinha como consultor técnico Mario de
Andrade; a de Publicacdes era responsavel pela edicdo ou reedicdo de obras completas
ou raras; e a Secdo de Bibliotecas fora concebida para organizar as politicas de
distribuicdo de livros e gerir as bibliotecas do pais. Além disso, o INL possuia um
Conselho de Orientagdo, composto de cinco membros nomeados pelo presidente da
Republica, que era responsavel pela organizacdo da Enciclopédia Brasileira e do
Dicionario Nacional, e por discutir rumos e medidas a serem tomados pelo érgédo para
atingir seus objetivos.

O setor de PublicacGes foi responsavel por promover medidas necessarias para
aumentar, melhorar e baratear a edicdo de livros no pais, aléem de, ele mesmo, lancar
publicacbes. As primeiras vieram a publico em 1939: as edi¢cbes comemorativas do
centenario de Casimiro de Abreu e de Tobias Barreto, e as colecdes Biblioteca Cientifica
Brasileira, Colecdo Estudante, Colecdo Obras Raras, Biblioteca Popular Brasileira,
Biblioteca de Divulgagdo Cultural, Biblioteca Filologica e Biblioteca Histdrica.
Também era comum a publicacédo de conferéncias, como Conferéncias na Europa (1938),
de Gilberto Freyre, e a conferéncia proferida por Joracy Camargo na Comissdo de Teatro
Nacional, em 1937, sobre o teatro brasileiro, com énfase no ramo voltado para o publico
infantil. O Ministério da Educacdo e Saude manteve, entre 1937 e 1944, a Revista do
Servico do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional, de periodicidade anual, que
recebeu artigos e ensaios sobre o patrimdnio nacional, arte e histéria, e contou com a
colaboracdo de inimeros especialistas pertencentes aos quadros do SPHAN e de outras
instituices, como Rodrigo Melo Franco de Andrade, Lucio Costa, Méario de Andrade e
Gilberto Freyre.

Saindo do ambito ministerial, encontramos departamentos e institutos com
expressivas acdes editoriais. O Instituto do Aclcar e do Alcool e o Departamento
Nacional de Café possuiam programas editoriais extremamente ativos. O primeiro
organizou a coletanea Documentos Historicos, da qual consegui poucas informacdes e
identifiquei o livro Os holandeses no Brasil (1942). Consistia na traducdo de dois
documentos, um deles escrito por Jan Andries Moerbeeck, “Motivos porque a Companhia
das Indias Ocidentais deve tentar tirar ao Rei da Espanha a terra do Brasil”, produzido em
Amsterdd, em 1624. O outro era “Lista de tudo que o Brasil pode produzir anualmente”,
editado na Holanda no século XVII e de autoria desconhecida. Os documentos haviam

sido previamente publicados na revista Brasil Acucareiro, com prefacio, notas e
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bibliografia de José Hondrio Rodrigues. Esta publicacao, alias, era descrita como “orgéo
oficial” do Instituto, e circulou mensalmente de 1933 a 194346,

O Departamento Nacional do Café fazia grande investimento em seu setor de
publicaces, o que resultou na edigdo, entre 1939 e 1943, de quinze volumes da Histdria
do café no Brasil, de Afonso d’Escragnole Taunay. Muitos outros livros foram
publicados, dentre os quais podemos citar alguns, apenas para dar noc¢éo da amplitude da
atividade editorial do departamento: O café no segundo centenario de sua introducéo no
Brasil, de 1934, Atlas estatistico do Brasil (1941); Pequeno atlas estatistico do café, de
1942, com dados referentes ao quinquénio de 1935 a 1939; Atlas corografico da cultura
cafeeira, com uma edicdo de 1942 sobre o estado do Espirito Santo e outra, de 1943,
sobre o Rio de Janeiro. O livro Cultura do café no Brasil (1945)*’, com dados relativos
ao ano de 1942, foi publicado pela Secdo de Estatistica do DNC, que era filiada ao
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). O IBGE também possuia seu
proprio setor de publicaces, que organizou, por exemplo, a Biblioteca Geogréfica
Brasileira, e manteve também a Revista Brasileira de Geografia, que persistiu de 1939 a
2006 com periodicidade quadrimestral. Em junho de 1942, langou um livro com uma
coletanea de ilustracdes previamente publicadas na Revista Brasileira de Geografia e
Estatistica com o titulo Tipos e aspectos do Brasil, impresso pelo préprio Servigo Grafico
do Instituto. As gravuras mostravam diferentes paisagens e “tipos brasileiros”, como o
vaqueiro de Marajd, o gaucho, jangadeiros e vaqueiros do Nordeste, negras baianas e
arpoadores de jacarés. Cada imagem era acompanhada de uma descricdo das
caracteristicas naturais da paisagem retratada ou das atividades desenvolvidas pelas
pessoas.

Até a Imprensa Nacional editou uma trilogia de livros para divulgar um amplo
estudo sobre as condicdes da entidade, com proposito de entender seu funcionamento e
proporcionar a racionalizacdo do servico. O resultado foi a publicacdo de O homem na
Imprensa Nacional (1941), fruto do inquérito entre os funcionarios e 0 mapeamento de
seu perfil; O meio na Imprensa Nacional (1941), que avalia as instala¢fes fisicas onde
funcionava o 6rgao; e A técnica na Imprensa Nacional (1941), que apresenta um exame
detalhado dos métodos de trabalho vigentes na organizacéo.

Depois desse breve panorama, dois pontos cruciais ficaram explicitos. Vemos que,

46 Essas datas foram mapeadas a partir dos exemplares com que tive contato. E possivel que a circulagio
tenha ultrapassado o ano de 1943.
47 A edicdo era bilingue. Todo o texto foi escrito em portugués, acompanhado de tradugdes para o inglés.
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nas décadas de 1930 e 1940, desenvolveram-se elaboradas e diversificadas politicas de
propaganda governamental, que se valeram dos mais modernos veiculos e técnicas de
comunicacdo entdo existentes e chegaram a ser implementadas por setores da
administracdo publica, como departamentos ou mesmo ministérios. Portanto, divulgar e
propagar informacdes era uma preocupacao central dos 6rgaos governamentais, tanto dos
recém-criados quanto dos antigos que, como vimos, mantiveram grandes projetos
editoriais. Em segundo lugar, ainda que o decreto de criagdo do Departamento de
Imprensa e Propaganda determinasse que este centralizasse os servicos de divulgacao do
Estado Novo, constatamos que outros 6rgdos estatais mantiveram projetos editoriais
préprios e/ou financiaram publica¢fes. Ao nos debrucarmos, no préximo capitulo, sobre
o funcionamento do DIP e sua atividade editorial, temos que ter em mente que sua agdo
convivia e, as vezes, concorria com outras iniciativas mantidas por diversos ministérios e

institutos.
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CAPITULO 2
O Departamento de Imprensa e Propaganda: um histérico de sua criacao e suas
atividades

A principio, Departamento de Propaganda e Difuséo
Cultural; mais tarde, Departamento Nacional de
Propaganda, esse organismo chama-se, hoje,
Departamento de Imprensa e Propaganda, ou
simplesmente DIP, tal como é conhecido no pais
inteiro e como se impds ao povo através dos inimeros
e relevantes servicos lhe que tem prestado, em cinco
anos de atividade ininterrupta“®.

A epigrafe acima foi retirada de uma reportagem especial da revista Cultura
Politica, “Atividades do Departamento de Imprensa ¢ Propaganda”, publicada em
dezembro de 1944. A partir dela podemos inferir a importancia que o governo de Getulio
Vargas concedia a propaganda e as demais atividades realizadas por esses 6rgdos, o
primeiro deles criado em 1931. Desde o Governo Provisorio, Vargas e o0s intelectuais ja
estavam absolutamente conscientes da importancia dos meios de comunicacdo de massa
e da necessidade de o Estado se dedicar a “formagdo do povo”, num sentido amplo —
organizacional e educacional. E essa caracteristica ndo é especifica do regime que se
instaura no Brasil com a chamada Revolugdo de 1930, ja que pode ser verificada em
diversos outros governos ocidentais do mesmo periodo. Nas palavras de Lucia Lippi de
Oliveira, “[...] temos que nos lembrar que a grande questdo da época era a visibilidade
das massas. Elas se apresentam como o desafio para todos que, a direita e a esquerda,
supunham saber como organizé-las e comanda-las” (OLIVEIRA, 2001, p. 41). Sendo
assim, 0os meios de comunicac¢do passam a ser ndo s6 uma realidade na politica, mas
também a ocupar um espaco importante e estratégico nas burocracias estatais, se
transformando em pecas-chave para o sucesso de qualquer iniciativa governamental.

A tendéncia dos governos das décadas de 1930 e 1940, democraticos e nédo
democraticos, de investirem em propaganda, se explica por uma convergéncia de fatores
politicos e tecnoldgicos. Depois da Primeira Guerra Mundial, o aprimoramento dos meios
de comunicagdo se aliou ao aumento da crenca em seu potencial mobilizador em
sociedades cada vez mais urbanas. Ao mesmo tempo, sob o impacto da Crise de 1929,
assistimos ao processo de modernizacdo das burocracias estatais, que expandem suas

areas de intervencdo sobre a sociedade, e passa a ser imprescindivel a implementacédo de

48 Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano 1V, n. 47, dez. 1944,
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politicas de comunicacgéo que tornem suas realizacdes conhecidas. A ideia € criar adesao,
ao invés de apenas submissao dos governados; além de usar 0s meios de comunicacgao na
politica externa. Isso envolvia a criagcdo de programas e/ou 6rgaos de divulgacéo.

Em 1934, por exemplo, o governo britanico criou o British Committee for
Relations with Other Countries*® com o objetivo de tornar o modo de vida e pensamento
de seu povo mais amplamente conhecidos no exterior, numa tentativa de superar os
efeitos da Grande Depressdo e da ascensédo das ideologias extremistas na Alemanha, Italia
e Espanha. Em outras palavras, cria um orgao para cuidar da propaganda no exterior. Sua
instalacdo se deu primeiro em Portugal, com a inauguracdo de uma Sala de Leitura de
Inglés na Universidade de Coimbra, em novembro de 1936, que dois anos mais tarde se
transformaria num escritério oficial do British Council. Expandiu as atividades iniciadas
em Lisboa com a abertura de escritérios em Varsovia, Bucareste e no Cairo, num
momento crucial de conflito na Europa.

Nos Estados Unidos, foi feito um grande investimento em propaganda, e o radio
foi largamente utilizado pelo presidente Franklin Roosevelt durante os anos da Grande

Depresséo:

Reunindo o pais como uma imensa familia em torno de um “pai”, ele entrava
nos lares americanos por meio dos fire side chats, “conversas ao pé do fogo”,
que transmitiam essa ideia de intimidade, de aproximagdo familiar, j& que as
mensagens radiofonicas eram frequentemente transmitidas da sala onde se
localizava a lareira principal da residéncia de Roosevelt em Hyde Park, Nova
York (OLIVEIRA, 2001, p. 52).

O radio foi também amplamente utilizado pelos Estados Unidos como
instrumento de propaganda no exterior. Tendo como base 0 modelo da BBC, o pais
transmitia programas em 27 linguas a partir de 23 transmissores.

Esses breves exemplos mostram que o que aqui se fazia e investia em termos de
uso dos meios de comunicacdo e de fomento a cultura estava afinado com uma tendéncia
da época, seja em regimes autoritarios ou democréticos, conservadas as particularidades
de cada lugar e cada contexto. Paises democraticos como 0s EUA possuiam seus 0rgaos
e estratégias de propaganda direcionadas para o publico interno ou externo e, embora ndo
tenham institucionalizado e nacionalizado a censura — 0 que aconteceu no Brasil com a
criagdo do DIP —, n&o significa que ndo tenham agido de forma a controlar o discurso
veiculado pelos diversos meios de comunicagdo. Em 1942, Roosevelt criou o Office of

Wartime Information (OWI), por exemplo, que chegou a trabalhar para transformar

49 Atualmente chamado de British Council.
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produtos de Hollywood com técnicas efetivas de propaganda, sugerindo cortes e adi¢es
aos filmes, e negando licenga a outros (NYE, 2004, p. 102), ou seja, fazendo uso de uma
forma ndo institucionalizada nem declarada de censura.

No Brasil, as propostas para a instituicdo de um Estado forte e autoritario, que
estavam sendo formuladas e debatidas no pais desde os anos 1920, ganharam amplitude
no cenério politico dos anos 1930, juntamente com uma ideologia nacionalista que
endossava a centralizagéo e a intervencdo estatal em assuntos econdmicos e sociais. A
criacdo do DIP e dos 6rgéos de propaganda que o precederam, portanto, deve ser pensada
dentro de um processo mais amplo de expansao da maquina burocratica do Estado e do
poder executivo do presidente da Republica. Desde a instituicdo do Governo Provisério
em 1930, observamos a abertura de novos ministérios, como o da Educagdo e Salde
Plblica e o do Trabalho, Industria e Comércio, 0 que evidencia o aumento do
intervencionismo estatal sobre a sociedade. Também é possivel observar a progressiva
instituicdo de 6rgdos vinculados diretamente ao chefe do Executivo, como o Conselho
Federal de Comércio Exterior (1934), o Conselho Nacional do Petréleo (1938), o
Departamento Administrativo do Servigo Publico (1938) e o proprio Departamento de
Imprensa e Propaganda (1939). Como mostra Miceli (2001), essa ampliacdo do aparato
burocrético estatal se deu tanto na administracdo direta como através da criagdo de
espacos de negociacdo com setores econémicos diversos, como é o caso dos institutos —
do Café, do Acucar e do Alcool, do Mate, entre outros. Essas instituicdes, de carater
consultivo, “operavam como frentes de legitimagao para a crescente ingeréncia do Estado
em dominios da realidade até entdo sob a tutela de outras fra¢des da classe dominante”
(MICELL, 2001, p. 199).

A criacdo de conselhos e institutos explicita um projeto de Estado corporativo,
voltado para a representacdo de interesses de grupos e comunicacdo direta com a esfera
publica. E possivel entender o projeto do corporativismo brasileiro através do pensamento
de Oliveira Vianna, que, para Angela de Castro Gomes (1993, p. 43), “presidiu a
concepcao do modelo adotado em nosso pais”. Oliveira Vianna foi influenciado por
varias correntes teoricas, especialmente pela chamada nova escola socioldgica norte-
americana. Esse referencial o permitiu deixar claro que as instituicbes corporativas ndo
eram caracteristicas especificas dos regimes fascistas, e o exemplo do New Deal nos
Estados Unidos é emblematico da convivéncia entre o corporativismo e um regime
politico democratico e liberal. Para um pensador de orientacdo autoritaria como ele, esses

exemplos eram recursos politicos cruciais em sua argumentagdo, mostrando que o
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corporativismo ndo pressupunha, necessariamente, um regime antidemocratico. Vianna
realiza elogios ao programa de Franklin Roosevelt por suas inovag¢fes no campo juridico
e politico que exaltavam o intervencionismo econdmico do Estado, mas ndo ao modelo
politico liberal dos Estados Unidos.

Este era um tema tdo importante para o Estado Novo, que o Departamento de
Imprensa e Propaganda publicou textos a esse respeito, como As autarquias e as
sociedades de economia mista (1941), de Eryma Carneiro, uma das monografias
premiadas no concurso realizado por esse 6rgdo para a comemoracdo dos dez anos da
Revolucdo de 1930. De acordo com o autor, a desconcentracdo € uma das modalidades
de que se serve o Estado para atribuir maior competéncia aos 6rgdos executores de sua
administracdo. E uma técnica empregada para aliviar as autoridades superiores em
assuntos que podem ser solucionados por autoridades hierarquicamente inferiores. As
autarquias e as sociedades de economia mista sdo Orgdos da administracdo publica
indireta. A autarquia nasce, segundo Carneiro, da concessao de sua personalidade juridica
pelo poder publico — Estado federal ou Estado federado — que destaca de si mesmo, “de
sua substancia administrativa” (CARNEIRO, 1941, p. 88), um departamento, ou organiza
um servico a quem confere essa personalidade. Sdo, portanto, entidades que exercem um
servico publico ou publicizado, isto é, de algum modo sdo investidas de um poder de
soberania outorgado pelo Estado, constituindo-se em parcelas da administracdo publica
indireta. Para exemplificar, o autor cita as principais autarquias: Caixa Econdmica
Federal, Departamento Nacional do Café, os Institutos de Aposentadoria e Pensdo, a
Ordem dos Advogados do Brasil, o Instituto do Actcar e do Alcool, a Administra¢do do
Porto do Rio de Janeiro.

No corporativismo, portanto, as instituicbes incorporam-se ou sdo incorporadas
ao Estado como partes integrantes ou pelo menos subordinadas a ele. Nesse caso, 0s
interesses da coletividade seriam garantidos a partir de uma reforma institucional
centralizadora que substituisse os canais de participacdo e representacdo politicas
inspirados no modelo democratico-liberal, aos niveis municipal, estadual e nacional, por
novas formas de organizagéo das classes em moldes corporativistas. Assim, na viséo de
Carneiro (1941, p. 169), o Estado evitaria “que atividades de interesse coletivo sejam
mercantilizadas em beneficio exclusivo de determinados grupos capitalistas”. Tal
perspectiva tambem pode ser vista no quarto volume de A Nova Politica do Brasil: “O
aparelho administrativo, que padecia de todos 0s vicios da rotina burocratica e produzia

rendimentos incompativeis com as necessidades publicas e 0s gastos feitos para conserva-
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lo, foi totalmente remodelado” (p. 25).

A criagdo do Departamento Administrativo do Servico Pablico (DASP) é
apresentada como uma das maiores realizagfes do Estado Novo, juntamente com a
criacdo das comissdes e conselhos, e de todas as reparticdes para a prestacao de servicos
aos cidaddos, como as autarquias. Tudo teria sido realizado dentro de moldes modernos
e cientificos, principalmente “a grande obra de orientacdo espiritual da Nagdo agora
entregue ao Departamento de Imprensa e Propaganda, que se destina a levar aos
brasileiros e ao mundo inteiro a alevantada concepcdo moderna do Presidente Getulio
Vargas” (CARNEIRO, 1941, p. 220-221).

Nessa perspectiva, podemos afirmar que o governo Vargas foi ampliando e
consolidando o poder interventor do Estado nas mais variadas esferas, inclusive da cultura
e dos meios de comunicacdo. Ao acompanharmos o processo de organizacdo da
propaganda politica no plano nacional, observamos que 0s primeiros passos se deram
com a criacdo do Departamento Oficial de Publicidade (DOP), através do Decreto 20.033,
de 25 de maio de 1931°. Esta se deu para cumprir os propésitos da lei organica do
Governo Provisorio, que determinava que os atos oficiais devessem ter ampla divulgacéo.
A ideia era dar visibilidade aos dados sobre a vida social, politica, administrativa e,
sobretudo, econdmica do Brasil, para que a populacdo fosse informada do “verdadeiro
estado em que a Revolugdo encontrou o pais” e pudesse “apreciar e julgar
conscientemente a sua obra reconstrutora”?.

De acordo com o decreto que estabelece sua criacdo, o DOP ficaria sob a
superintendéncia do diretor da Imprensa Nacional que, além dos servicos inerentes a
Imprensa Nacional, Diario Oficial e Diario de Justica, seria também responsavel pela
publicagdo de um “Boletim Diario de Informagdes Oficiais” destinado a imprensa.
Porém, para agilizar a criacdo e funcionamento do 6rgdo, o Decreto 20.138, de 22 de
junho de 1931°, definiu que o DOP funcionaria de maneira autbnoma até que as
defini¢bes do decreto anterior pudessem ser cumpridas, ou seja, que pudesse funcionar
como um apéndice da Imprensa Nacional. Suas verbas nesse periodo seriam garantidas

pelo Ministério da Justica e Negdcios Interiores. A incorporacdo definitiva do

50 Decreto 20.033, de 25 de maio de 1931. Disponivel em:
<http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-20033-25-maio-1931-517651-
publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 20 set. 2016.

51 |bidem.

52 Decreto 20.138, de 22 de junho de 1931. Disponivel em:
<http://www?2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-20138-22-junho-1931-518072-
publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 20 set. 2016.

66



Departamento s6 se deu em 14 de marco de 1932°3, depois de finalizada a remodelagio
da Imprensa Nacional.

O DOP atuava, entdo, junto a Agéncia Nacional (AN) na transmissdo de
informacdes oficiais a imprensa e no setor de radiodifusdo. A AN, segundo Aristeu
Aquiles (1941, p. 49), funcionava como um “Bureau de Imprensa” junto ao Ministério da
Justica e Negdcios Interiores. Nas palavras de seu diretor, o DOP “[...] ndo s6 visara
unicamente fornecer aos jornais desta capital o noticiario das reparticdes oficiais,
devidamente autenticado, mas, sobretudo, assegurar a imprensa dos Estados e dos
municipios, [...] o conhecimento exato da vida administrativa do pais”>*. Para realizar
essas fungdes, foram aproveitados alguns funcionéarios da Camara dos Deputados e
convidados jornalistas que atuavam na imprensa carioca. Além da Direcdo Geral, o DOP
contava em sua estrutura administrativa com as secdes de Secretaria, Biblioteca, Arquivo,
Estenografia e Redacéo.

No dia 2 de julho de 1931, foi realizada uma reunido no Palacio Tiradentes, na
qual Salles Filho®®, entdo diretor do DOP, explicou aos jornalistas cariocas, diretores de
agéncias telegraficas e representantes dos jornais dos estados e dos demais 6rgdos de
imprensa do pais a finalidade da criacdo do novo instituto. Hebert Moses, presidente da
Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI), foi o primeiro a ter a palavra e, em sua fala, fez
questdo de ressaltar a independéncia dos érgdos de imprensa, 0 que deixa claro que uma
das preocupacdes dos jornalistas com a criacdo do Departamento estava relacionada a
censura. Em resposta a essas inquietacdes, Salles Filho declarou que o DOP nao seria
“um orgdo de compressdo, pois se trata de um aparelho para fazer falar e jamais para
suprimir a palavra”®.

A intencdo de expandir as atividades do DOP e organizar a propaganda de forma
mais sistematica existia desde quando Getulio VVargas conheceu Lourival Fontes, através
de um amigo comum, Luis Aranha, também no ano de 1931. O presidente lhe pediu um
parecer sobre o Departamento de Difusdo Cultural que pretendia instituir no lugar do

entdo existente DOP. E bem possivel que Fontes tenha atendido ao pedido, pois assim

53 Decreto 21.152, de 14 de margo de 1932. Disponivel em:
<http://wwwz2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-21152-14-marco-1932-517016-
publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 20 set. 2016.

5% O Departamento Official de Publicidade é um organismo para fazer falar e jamais para supprimir a
palavra! Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 3 jul. 1931. p. 5.

% Salles Filho era um politico carioca, tenente-coronel médico do Exército e foi deputado federal em
diversos mandatos.

% O Departamento Official de Publicidade é um organismo para fazer falar e jamais para supprimir a
palavra! Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 3 jul. 1931. p. 5.
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que a nova Constituicdo foi promulgada e que Vargas foi eleito presidente pela
Assembleia Nacional Constituinte, 0 DOP deixou de existir. Este também é o ponto
inicial de uma longa colaboragéo entre Vargas e Fontes, que sO se encerraria em 1954,
quando do suicidio do primeiro.

Através do Decreto-Lei n® 24.651, de 10 de julho de 1934, o governo instituiu o
novo Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural (DPDC), sendo sua direcdo
entregue a Lourival Fontes. Souza (2003) cita uma matéria publicada no Diario de Séo
Paulo no dia 30 de agosto de 1935, na qual se faz referéncia a competéncia de Lourival

Fontes no exercicio de suas funcoes:

[...] homem dindmico [...] que melhor do que ninguém em nosso pais, é
profundo conhecedor e infatigavel estudioso de questdes de radio, tendo sido
h& pouco tempo representante da municipalidade carioca no Congresso de
Lyon. Os estudos especiais de Lourival Fontes em matéria de organizacdo da
propaganda foram aperfeigoados nos centros que mais profundamente cuidam
do assunto, tais como Italia e Alemanha (SOUZA, 2003, p. 94).

O autor do artigo, segundo Souza, também menciona rapidamente as orientacdes que
Fontes forneceu a imprensa para tornar a programagao mais interessante e atraente para
0 publico.

Vinculado ao Ministério da Justica, cabia ao 6rgdo estudar a utilizacdo do cinema,
da radiotelegrafia e outros processos técnicos no sentido de emprega-los como
instrumento de difusdo, assim como estimular a producéo de filmes educativos, por meio
de prémios e incentivos fiscais. Além da Imprensa Nacional, o Departamento dividia-se
em outras trés secdes, cada uma tratando de assuntos especificos — radio, cinema e
“cultura fisica™®’. A censura cinematografica, até entdo a cargo do Ministério da
Educacdo e Saude, passou para o rol de atividades do DPDC.

A literatura costuma apresentar o periodo de 1930 a 1937 como um bloco univoco
e uma preparacdo para 0 que viria a ser implementado no Estado Novo, quando, na
verdade, este € um momento muito mais complexo e de muitos conflitos politicos e
sociais. Essa ideia deriva diretamente das interpretacdes construidas pelos ide6logos do
Estado Novo, “quando ¢ nitida a intencdo de se produzir tanto um passado quanto um
futuro para o novo Estado Nacional” (GOMES, 2003, p. 116). Em suas analises, ndo ha
espaco para as descontinuidades e embates do periodo, j& que tudo o que veio antes era
uma preparacdo para o Estado Novo, concepcdo embutida no termo “Revolugdo em

marcha”.

57 Este é o termo utilizado no decreto.
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Em 1934, Vargas era candidato ao cargo de presidente nas elei¢des indiretas e se
apresentava como o grande lider da Revolugdo de 1930, que teria inaugurado um novo
tempo no pais, em oposi¢do a chamada Reputiblica “Velha”. Em abril de 1934, Vargas
solicitou a intensificacdo das acdes do DOP, o que se relaciona diretamente a sua
campanha para a Presidéncia da RepuUblica. Foi criado o programa Voz do Brasil, que
tinha como objetivo a divulgacéo das realizacfes do chefe do Governo Provisorio junto
a populagdo. O aumento de sua popularidade poderia exercer influéncia nos deputados
constituintes que elegeriam o novo presidente da nacao. Foi nesse contexto que, em julho
de 1934, o DOP foi remodelado e se transformou no DPDC.

O DPDC, além de continuar atuando nas areas de imprensa e de radiodifusdo,
passou a abarcar os setores de cultura, com destaque para o cinema e para o radio. Mas
sera no Estado Novo que, a partir da transformacdo do DPDC em Departamento Nacional
de Propaganda (DNP), o 6rgdo assumird uma proporcdo até entdo inédita no pais,
passando a incluir a palavra “nacional” em seu nome e tendo todas as suas funcoes
ampliadas e diversificadas. A questdo da unidade nacional se tornou ainda mais central
apos a entrada do Brasil na Segunda Guerra Mundial, pois representava uma politica
estratégica e de defesa.

Logo apos o golpe de 1937, com o fechamento das funcGes legislativas, o 6rgdo
foi transferido para o Palécio Tiradentes. A sala das comissdes parlamentares serviu para
a cabine da censura cinematografica. Foi também construido um estudio de radio pela
Standart Eletrics e uma sala de projecdes, inauguradas com a presenca de jornalistas,
radialistas e profissionais do cinema brasileiro. Aos poucos, outras atividades nao
cogitadas pela lei tiveram inicio e ganharam corpo, como as de turismo e as de imprensa,
estas concentradas na Agéncia Nacional. Ao incorporar essas novas atividades, o DPDC
passou a chamar-se Departamento Nacional de Propaganda (DNP). Tal remodelacéo é
bastante sintomatica, pois aponta ndo sé para um maior e mais diversificado espaco de
intervencdo do 6rgdo, que se encarregaria explicitamente da propaganda e da censura,
“como igualmente para uma diretriz basica do novo Estado: a da nacionalizag¢do da cultura
em tempos de autoritarismo” (GOMES, 2003, p. 117).

O aumento de fungdes do DNP se deu com a Constituicdo de 1937, que definia
como competéncia da Unido legislar sobre imprensa, radiocomunicacao e realizacGes de
interesse cultural. Dessa forma, o DNP cumpriria uma funcdo publica de colocar
diretamente em comunicagdo o governo e o conjunto da sociedade, servindo aos

interesses da vida coletiva. Os meios de comunicacao, justamente por seu grande poder e
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alcance, precisavam de constante controle e fiscalizagdo. Tendo como finalidade a
conformagdo e a divulgacéo nacional da politica do Estado Novo, os 6rgdos de difuséo se
convertem nos grandes organizadores dos discursos veiculados, entendendo censura e
propaganda como duas faces de uma mesma moeda. Ao mesmo tempo em que o DNP
elimina e combate as mensagens indesejadas, controla e articula a producao dos discursos
autorizados a circular.

O Departamento de Imprensa e Propaganda foi criado em 27 de dezembro de 1939
pelo Decreto-Lei 1.915%. Seu regimento e atribuicdes foram apresentados pelo Decreto
5.077 no dia 29 de dezembro de 1939, e ja no artigo 1° é exposta a finalidade de sua
criagdo: “[...] tem a seu cargo a elucidagdo da opinido nacional sobre as diretrizes
doutrinarias do regime, em defesa da cultura, da unidade espiritual e da civilizacdo
brasileiras”*°. Nas palavras de seu diretor-geral, Lourival Fontes, a ideia era “desenvolver
propaganda do regime e das realizacbes governamentais no pais e para tornar melhor
conhecido no estrangeiro o Brasil, 0 seu progresso, as caracteristicas fundamentais do
Estado Nacional, as diretrizes de justica social”®. Para tal, utilizou-se de diversos meios
de comunicacdo: foram produzidos livros, revistas, folhetos, cartazes, programas de
radio, fotografias, conferéncias, exposicdes, entre outros tipos de recursos, dirigidos aos
cidaddos brasileiros e ao publico estrangeiro. Nas palavras de Velloso (1987, p. 39),
nenhum governo anterior ao Estado Novo recorreu a um aparato de propaganda tao
sofisticado e abrangente, ¢ o DIP pretendia ser uma espécie de “organismo onipresente
que penetra todos os poros da sociedade, [...] desde as cartilhas infantis aos jornais
nacionais, passando pelo teatro, musica, cinema”.

Lourival Fontes permaneceu na diretoria geral, e a cerimonia de posse de seu
cargo no novo 6érgdo aconteceu no gabinete do secretario da Presidéncia da Republica no
Palacio do Catete, no dia 4 de janeiro de 1940, com a presenca do ministro da Justica, de
membros da casa civil e militar da Presidéncia e jornalistas. Com a reformulagéo do DNP
e a criacdo do DIP, além de ter sua abrangéncia e poder ampliadas, o 6rgdo ganha certo
grau de autonomia, estando vinculado diretamente ao presidente da Republica, e ndo mais

ao Ministério da Justica.

%8 Decreto-lei disponivel em: <http://www2.camara.leg.br/legin/fed/declei/1930-1939/decreto-lei-1915-
27-dezembro-1939-411881-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 22 set. 2014.

% Disponivel em: <http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-5077-29-dezembro-
1939-345395-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 24 set. 2014.

60 Relatério de Atividades do Departamento de Imprensa e Propaganda do ano de 1941. Arquivo Nacional,
Fundo Gabinete Civil da Presidéncia, lata 510.
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Diante do que foi exposto, fica claro que ja havia, desde o Governo Provisorio,
preocupacao e iniciativas relacionadas a propaganda e a difuséo cultural. Porém, sera
durante o Estado Novo e quando a Segunda Guerra Mundial passa a ser um fato, que o
Departamento alcanca sua maxima amplitude e importancia: era o porta-voz do regime,
o0 responsavel por sua imagem publica e pela divulgacédo de seus ideais, dentro e fora do
Brasil. Ele passou a ser o responsavel pelo servico de publicidade e propaganda de todos
0s 6rgdos governamentais, incluindo ministérios, departamentos e até autarquias. Era
tamanha sua importancia, que foi em sua sede que se realizou a 111 Reunido de Consulta
dos Ministros das RelacGes Exteriores das Republicas Americanas (1942) — e ndo no
Palécio do Itamaraty, sede do Ministério das Relaces Exteriores desde 1899. O DIP era
responsavel ndo so6 pela divulgacédo interna das realizacbes do regime, mas também por
cuidar da imagem externa do pais e, inclusive, por incentivar relagdes comerciais e
culturais com outros paises.

Sediado na capital da Republica, o DIP estendia sua atuagdo aos estados da
federacdo através dos Departamentos Estaduais de Imprensa e Propaganda (DEIPS),
como determinou o Decreto-Lei n° 2.557, de 4 de setembro de 1940. Essas reparticdes
deveriam centralizar todos os servicos relacionados a “imprensa, radiodifusdo, cinema,
teatro, fungdes recreativas e esportivas, propaganda, publicidade e divulgac¢ao”. Em
relatdrio enviado ao presidente da Republica, em junho de 1942, porém, Lourival Fontes
informou que oito estados e o territorio do Acre ainda ndo haviam organizado seus DEIPs,
apesar das “insistentes recomendagdes e pedidos” do DIP. O decreto previa, ainda, a
criagdo de Departamentos Municipais de Propaganda, mas ndo temos informagdes se essa
orientag@o chegou a ser cumprida.

O DIP possuia um diretor-geral e cinco divisdes — Divulgacdo, Radio, Turismo,
Imprensa, Cinema e Teatro — e seis setores de servicos auxiliares — Comunicacoes,
Contabilidade e Tesouraria, Material, Filmoteca, Discoteca e Biblioteca. Através da
documentagdo encontrada no Fundo do Gabinete Civil da Presidéncia no Arquivo
Nacional, podemos observar que Vargas era constantemente informado por Lourival
Fontes sobre as a¢fes do DIP, pois existem varios relatorios de atividades, boletins de
informagdes, oficios, entre outros documentos, dirigidos ao chefe de Estado.

Servicos antes realizados por outras entidades foram atribuidos ao DIP ja no
decreto de sua criagdo. A censura do teatro e de diversdes publicas, realizada até entédo
pela Policia Civil do Distrito Federal, € um exemplo. Foi também extinta a Comissao de

Censura Cinematografica, cabendo ao Departamento assumir suas fungdes. Todos 0s
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servigcos de propaganda e publicidade dos ministérios e dos 6rgdos da administracdo
publica federal, ou de entidades autarquicas, passaram a ser responsabilidade do DIP, que
centralizou essas atividades.

Era necessario um grande numero de funcionarios e colaboradores eventuais para
que o DIP realizasse as amplas funcbes de sua competéncia. O artigo 11 do decreto-lei
que criou o Departamento previa que os trabalhos seriam executados pelos funcionarios
do quadro ou por extranumerarios. Esse quadro era composto por 19 servidores herdados
do antigo DNP, e o restante era contratado a partir de uma verba mensal de oitenta contos
de réis, com os quais se admitiram mais 121 funcionarios em 1940. Além de seus
vencimentos de cargo efetivo, o secretario do diretor-geral e os secretarios de cada um
dos diretores de divisao recebiam gratificacdes de 6.000% e 4.800%, respectivamente. Os
chefes de cada servico auxiliar também recebiam 4.800$% em gratificacdo. Apesar da
racionalizacdo do servigo publico com o DASP, cargos de importancia estratégica como
esses eram nomeados diretamente por Getulio Vargas, sendo bem remunerados.

Em decorréncia da falta de fontes jA mencionada, ndo é facil contabilizar as verbas
recebidas pelo DIP. Baseando-se no que apurou Daryle Williams, Tania de Luca (2001)

apresentou os seguintes dados anuais, iniciando em 19406
Quadro 2: Receita do DIP (1940-1945). Fonte: DE LUCA, 2011.

Contos de réis

1940 6.578
1941 9.573
1942 11.437
1943 14.537
1944 13.591
1945 5.583

61 De acordo com Ténia de Luca, o autor encontrou esses dados em documentos da Contadoria Geral da
Republica e do Anuario Estatistico do Brasil. Sobre isso, ver: WILLIAMS, 2001.
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E possivel observar claramente que o DIP vai ampliando sua verba e, consequentemente,
sua atuacdo e importancia em seus trés primeiros anos de existéncia, quando sua receita
deu um enorme salto. Em 1943, o valor ja representava mais que o dobro, se comparado
ao ano de 1940. A guantia praticamente se mantém em 1944, apenas com uma pequena
reducdo, e desaba em 1945, quando o Departamento foi extinto.

Todavia, sabemos que o Departamento também manejava as verbas de
publicidade de institui¢cGes publicas, como o Banco do Brasil. Outro fator que dificulta a
afericdo dos dados é o fato de o DIP ser subordinado diretamente ao presidente da
Republica, o que, pela Constitui¢do de 1937, impedia o poder fiscalizador do Tribunal de
Contas da Unido. As contas publicas do DIP eram aprovadas diretamente por Vargas
através de decretos-lei, e o Tribunal emitia apenas um parecer opinativo.

Em oficio enviado ao presidente da Republica em 1941, Lourival Fontes
queixava-se da verba insuficiente, ja que, segundo ele, a Policia Civil da capital federal
recebia, antes da criacdo do DIP, cem contos de réis mensais apenas para o trabalho de
censura da imprensa, enquanto o DIP precisava realizar esta e outras funcGes em nivel
nacional.

Lourival Fontes permaneceu na direcdo do 6érgdo até julho de 1942, quando foi
afastado em decorréncia de uma grave crise politica e das mudancas na conducao politica
do regime apos a aproximacao efetiva do Brasil com os Estados Unidos, que implicou o
reposicionamento de destacadas chefias militares e o afastamento de liderancas civis mais
identificadas com o fascismo europeu de cargos politicos de destaque. Desde a entrada
dos EUA na guerra, as pressdes para que o Brasil definisse uma posicdo ao lado dos
Aliados aumentaram, tanto externa quanto internamente. Os norte-americanos queriam
instalar bases militares no Nordeste para ampliar o patrulhamento do Atlantico, e, por
outro lado, o Brasil pretendia obter recursos materiais para a constru¢cdo do polo
siderurgico de Volta Redonda e para modernizar as For¢cas Armadas. Alguns setores
sociais, como estudantes e liderancas politicas de peso do regime também eram
favoraveis a um alinhamento com os ianques, especialmente Oswaldo Aranha, ministro
das Relagdes Exteriores desde 1938. Ndo era mais possivel que o Brasil mantivesse
neutralidade em relacdo aos principais paises envolvidos na guerra, e a opcao foi o
alinhamento com os Estados Unidos, decisdo anunciada por Getulio Vargas em 31 de
dezembro de 1941. Em janeiro de 1942, ocorreu, na sede do DIP, a Conferéncia Rio de

Janeiro, quando finalmente se decidiu pelo rompimento das rela¢es diplomaticas com os
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paises do Eixo.

O auge dessa tensdo se deu em julho de 1942, quando o chefe de Policia do Distrito
Federal, Filinto Miller, reconhecido germandfilo, recusou-se a autorizar uma passeata da
Unido Nacional dos Estudantes (UNE) contra os fascistas e a favor da declaracdo de
guerra ao Eixo. Essa decisdo gerou um grande impasse com Ernane do Amaral Peixoto,
interventor do estado do Rio de Janeiro e genro de Vargas, uma vez que ele autorizara a
passeata. Como saldo dessa crise, temos o afastamento de Miller de seu cargo, bem como
de dois outros nomes que eram publicamente reconhecidos por sua admiracdo pelos
regimes fascistas: Lourival Fontes, diretor do DIP, e Francisco Campos, ministro da
Justica. Esse momento € bastante simbdlico da mudanca de fei¢cbes do Estado Novo,
quando os trés 6rgdos fundamentais da politica autoritaria desse regime tiveram suas
liderancas renovadas. O ministro do Trabalho, Alexandre Marcondes Filho, foi nomeado
para exercer, cumulativamente, o cargo de ministro da Justica, e o tenente-coronel
Alcides Goncalves Etchegoyen foi designado para a chefia de Policia do Distrito Federal.

Porém, o rompimento das relagdes diplomaticas e a posterior declaracdo de guerra
ao Eixo, em agosto de 1942, ndo demonstram um enfraquecimento do Estado Novo ou a
adocdo de uma postura antiautoritaria internamente. Esse momento demonstra com
clareza as ambiguidades do regime. O investimento em propaganda se intensifica, pois
era preciso expandir a popularidade de Getllio Vargas para garantir a adesdo da
populacdo e uma continuidade do governo em moldes democraticos. Ndo por acaso é que
nesse periodo ha um forte investimento na invencdo da ideologia trabalhista, “um
discurso politico pelo qual o regime voltou-se especificamente para o ‘povo trabalhador’,
enfatizando o tema da justica social e vinculando-o fortemente as leis do trabalho
elaboradas e implementadas desde inicios da década de 1930” (GOMES, 2003, p. 119-
120).

Apo0s a saida de Lourival, a direcdo-geral do DIP foi entregue a um militar de
carreira, 0 major Antonio José Coelho dos Reis®?. No Arquivo de Getulio no CPDOC,
encontra-se um documento manuscrito extremamente interessante. Trata-se de uma

analise do perfil de Coelho dos Reis, feita por Cordeiro Faria, a pedido do presidente:

[...] Major Coelho dos Reis 6timo caréter, culto e muitissimo trabalhador. Foi
integralista tendo logo ap6s golpe dez de novembro e antes dissolucédo partidos
abandonado aquele partido e me comunicado oficialmente essa resolucéo

62 Antonio José Coelho dos Reis nasceu no ano de 1898 em Sio Jodo D’El Rei, Minas Gerais, e ingressou
no Exército em 1918. Em 1937, por merecimento, foi promovido ao posto de major. Antes de assumir a
diretoria-geral do DIP, ocupava o a fungdo de oficial de gabinete do ministro da Guerra, o general Eurico
Gaspar Dutra.
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porque servia sob minhas ordens quando chefia Estado Maior da 3% R.M. Foi
essa ocasido o chefe 22 secdo e revelou-se oficial de rara discri¢do. Meu juizo
é que é cem por cento bhom®3,

Sua posse realizou-se no dia 17 de julho de 1942, na secretaria do Palacio
Guanabara, perante Luiz Vergara, chefe do Gabinete Civil da Presidéncia da Republica.
Estiveram presentes na cerimonia o coronel Paulo MacCord, do gabinete do general
Eurico Gaspar Dutra, ministro da Guerra, o coronel Benjamim Vargas e Andrade
Queiroz. De |4, seguiu direto para o Palacio Tiradentes, para dar inicio as suas funcoes
no novo cargo. As 16h30 do mesmo dia, houve o ato de transmissdo do cargo, no qual
Lourival Fontes, na presenca de todos os diretores e dos funcionérios de todas as divisdes,
saudou o0 major Coelho dos Reis e despediu-se do exercicio de suas fungdes.

Em julho de 1943, Antbnio Coelho dos Reis enviou carta a Getulio Vargas
pedindo exoneracao do cargo de diretor-geral do DIP para retornar ao Exército. No ano
anterior e logo apds sua nomeacdo, ja havia pedido exoneracdo, que foi negada pelo
presidente. A justificativa para o pedido foi que 0 major desejava reforcar os quadros do
Exército durante a participacdo do Brasil na Segunda Guerra Mundial. Em 29 de agosto

de 1942, a resposta do presidente foi a seguinte:

[...] Manda dizer-lhe, no entanto, que, nas atuais circunstancias internacionais,
0S Seus servigos sdo necessarios no setor em que vem trabalhando, agora
transformado num dos mais importantes para a defesa nacional — a guarda das
forgas morais internas e o sigilo dos informes de natureza militar. Sua
Exceléncia recomenda que continue no seu posto, de consciéncia tranquila,
como qualquer combatente decidido a tudo pela Patria, que nesta hora exige a
méaxima dedicagao dos seus filhos®.

O trecho citado mostra como o Departamento e sua politica de propaganda e controle dos
meios de comunicacao eram estratégicas para a defesa nacional em tempos de guerra, 0
que explica em parte a escolha de militares para o cargo de diretor-geral apds a saida de
Lourival Fontes.

Amilcar Dutra de Meneses foi quem assumiu o comando do DIP em 12 de julho
de 1943. Desde 0 ano anterior, ja exercia a fungéo de diretor da Divisdo de Radio e, com
a saida de Coelho dos Reis, foi nomeado por Vargas para ocupar a diretoria-geral do
Departamento. Foi transferido para a reserva em 27 de outubro de 1945, ja nos Gltimos

dias do Estado Novo, apds grave crise que perpassou, inclusive, o funcionamento do DIP.

8 Arquivo Getulio Vargas, CPDOC-FGV. A forma de escrita indica que o texto seria enviado por
telegrama.
& Arquivo Getllio Vargas, CPDOC-FGV.
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A crise do Departamento ficou clara com a publicacdo de uma entrevista de José
Américo® ao Correio da Manhé criticando o governo. A matéria, negligenciada pela
censura do DIP, saiu na capa da edicdo de 22 de fevereiro de 1945%. As palavras
escolhidas para iniciar o texto ja apontavam para a crise de legitimidade do governo e
para a gravidade de suas declaracdes: “Nesta hora ndo me nego a falar. Ao contrario, julgo
chegado o momento de todos os brasileiros opinarem. Esta é uma hora decisiva que exige
a participacdo de todos no rumo dos acontecimentos.” Foi contundente em criticar todos
0s pontos-chave do regime estado-novista. Para ele, o Brasil estaria passando ndo por
uma crise politica, e sim por uma crise moral, a qual o governo autoritario agravou. O
problema s6 poderia ser “curado com os proprios recursos da democracia”. A estruturacao
democratica do pés-guerra ndo se efetivaria se Getulio Vargas fosse candidato a
permanecer no poder. Além disso, afirma que renunciar expressamente a candidatura
daria a VVargas a possibilidade de recuperar sua popularidade, e “reconciliado, assim, com
a opinido publica, deixaria um saldo para futuramente ressurgir, com maior € mais justa
projecdo”. Afirmou que a crise econdmica ndo poderia ser explicada apenas pela guerra,
mas também pela imprevisdo e mau planejamento econdmico do governo. Sobre a
politica trabalhista, declara que “cla é avangada no papel, mas ndo produz os beneficios
apregoados. Esta atrofiada pela burocracia e deformada pela propaganda”. Para concluir,
José Américo afirma: “Cumpri um dever. Falei por mim e sinto ter interpretado também
0 pensamento ainda vedado do povo brasileiro.”

A partir de uma carta de Alzira VVargas ao pai em setembro de 1944, vemos que a
flexibilizacdo da censura ja vinha acontecendo, pelo menos, desde o ano anterior. No
documento, Alzira trata de assuntos particulares e critica a atuacdao de varios ministros,
dos componentes do gabinete de Presidéncia da Republica e do chefe de Policia. O trecho

em que ela fala sobre o diretor do DIP ¢ particularmente interessante:

[...] O homem do DIP além de ignorante e mentiroso € burro e est4 ajudando a
passar para o governo o diploma de cavalgadura. Se ndo interessa o controle da
imprensa e a orientacdo da propaganda para 0s objetivos sdos do governo entao
vamos gritar bem alto — No Brasil ndo ha censura de imprensa, pode falar quem
quiser sobre o g. quiser — e todo 0 mundo dird que o Brasil é uma democracia.
Mas fingir g. se tem o controle e deixar que diariamente todos os jornais digam
g. 0 governo é uma droga, g. isto é uma ditadura camuflada, permitir g. se
desacredite a obra e os homens, ja é vontade de ser malfalado®’.

% José Américo de Almeida participou ativamente do movimento politico de 1930. Foi ministro da Aviagio
e candidato & Presidéncia da Republica. No momento de suas declara¢Bes na entrevista, ocupava o cargo
de ministro do Tribunal de Contas.

8 A Situacéo: declaragdes do Sr. José Américo. Correio da Manhg, Rio de Janeiro, 22 fev. 1945. p. 1.

67 Arquivo Getllio Vargas, CPDOC-FGV. Setembro de 1944.
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Com o fim do Estado Novo, o DIP foi extinto e em seu lugar foi criado o
Departamento Nacional de InformacGes (DNI), apresentado pelo jornal Diario Carioca
COMO “uma nova e grotesca denominagdo do DIP”%, O Palacio Tiradentes voltou a ser a
sede legislativa do governo, enquanto o novo 6rgdo de propaganda transferiu-se para o

Edificio Novo Mundo.

2.1 O estudo do DIP: um mergulho em suas divisdes

2.1.1 Divisao de Imprensa

A Divisdo de Imprensa era responsavel pelas fungdes que estiveram presentes
desde o primeiro érgdo de propaganda, criado em 1931, o DOP. Essa divisdo realizava o
controle dos jornais e revistas, determinando o que poderia ou ndo ser publicado; além de
ser responsavel pela normalizacdo da imprensa, através do Conselho Nacional de
Imprensa (CNI); e pela producédo de noticias, através da Agéncia Nacional.

A maior novidade introduzida a partir do decreto de criacdo do DIP foi a
incorporacdo do exercicio de censura a imprensa, até entdo realizado pela policia. Cabia
a Divisdo de Imprensa realizar a censura prévia das publicacbes periodicas, de forma a
“garantir a paz, a ordem, a seguranga publica, assim como proteger a infancia e a
juventude no que concerne a manifestacdes contrarias a moralidade publica e aos bons
costumes”®. Imbuida de uma funcio publica, a imprensa deveria atuar como um
elemento de construcdo da almejada unidade nacional, rejeitando qualquer opcdo
partidaria, regional ou localista.

Um duro controle da imprensa e a repressdo ja eram praticados desde a Lei de
Seguranca Nacional de 1935, posteriormente institucionalizada na Constituicao de 1937,
que estabeleceu a censura prévia ndo s6 dos impressos, mas também do teatro, do cinema
e do radio. No inicio do Estado Novo, os censores realizavam suas tarefas pessoalmente;
depois, o DIP passou a comunicar por telefone ou telegrama o que podia ser divulgado.
As punicBGes por matérias publicadas sem autorizagdo recaiam sobre os diretores do

jornal, que estariam sujeitos a pena de prisdo, enquanto a empresa poderia arcar com pena

8 O DIP e o Palécio Tiradentes. Diario Carioca, Rio de Janeiro, 27 out. 1945. p. 1.
69 Constituicdo Federal do Brasil (1937). Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao37.htm>. Acesso em: 02 out. 2016.
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pecuniaria’ e suspensdo temporaria ou permanente de suas atividades.

O Conselho Nacional de Imprensa, 6rgéo criado em 30 de dezembro de 1939 pelo
Decreto-Lei n° 1.949, funcionava como uma espécie de Tribunal de Imprensa, julgando
as transgressdes de seus “confrades” contra a classe jornalistica, os leitores ou a nagio’*.
A presidéncia da CNI ficou a cargo de Jarbas de Carvalho, compondo-se o seu plenario
de seis membros, trés deles representantes da imprensa: Roberto Marinho, delegado do
Sindicato dos Proprietarios de Jornais e Revistas; Belisario de Souza, delegado da ABI;
Carlos Eiras, delegado do Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Rio de Janeiro. As
outras trés cadeiras eram ocupadas por funcionarios do DIP: Pedro Timdteo de
Almeida Couto, Cipriano Lage e José Soares Maciel Filho. A dire¢do do CNI cabia ao
diretor-geral do DIP.

Com representantes diretos do setor jornalistico, o CNI se encarregava, ainda, de
fazer a ligacdo entre o DIP e as empresas de imprensa privada, mediando as discussdes
pertinentes a esse ramo de atividades. O abastecimento de papel e das demais matérias-
primas necessarias a industria editorial estava entre os topicos mais debatidos. Incumbia-
se, ainda, de avaliar as condicdes de trabalho e a remuneracdo dos empregados do setor.

Foi o CNI que formalizou a lei determinando a obrigatoriedade do uso exclusivo
da lingua brasileira por todos os 6rgdos da imprensa editados no Brasil. A medida, cujo
objetivo era cumprir 0 projeto estado-novista de unidade nacional, atingiu 102
publicacbes que circulavam em lingua estrangeira, que tiveram de se adaptar as novas
exigéncias ou encerrar suas atividades. Também estava a seu cargo realizar o
cadastramento das publicacdes beneficiadas pela isencdo de impostos na importacdo de
papel. Conforme ja mencionado, o controle das cotas de papel e da isengdo de impostos
era uma das san¢des mais utilizadas pelo regime. Os proprietarios de jornais estavam
sujeitos a autorizacdo do Ministério da Justica e, caso a conseguissem, seu cadastramento
ficava sob responsabilidade da Divisdo de Imprensa do DIP. Isso dava ao 6rgdo um
grande poder de controle e fiscalizacdo desses jornais, ja que 0s mesmos poderiam ser
descadastrados caso o servico de censura identificasse qualquer posicionamento
“pernicioso”. Fora isso, havia também o repasse de verbas que salvava muitos editores

da faléncia e mantinham os periddicos funcionando.

0 De acordo com Silvana Goulart, “as maquinas, caracteres e outros objetos tipograficos utilizados na
impressdo do jornal constituiriam a garantia do pagamento da multa, reparacfes ou indenizacGes e das
despesas com o processo por delito de imprensa” (GOULART, 1990, p. 47).

L A'imprensa e a propaganda. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano Il, n. 21, 10 nov. 1942, p. 181.
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O DIP néo s6 censurava o contetdo dos jornais e lhes impunha san¢Ges como
também, através da Agéncia Nacional, produzia fotografias, artigos e noticias para serem
incluidos nos periddicos. Conforme determinado na Constituicdo de 1937, a imprensa
possuia carater pablico, e os jornais ndo poderiam recusar a inser¢ao de comunicados do
governo. Segundo Souza (2003, p. 139), a AN funcionava como um verdadeiro jornal
dentro do DIP, contando com um corpo de redatores prdprios que chegou a somar, em
1941, 220 funcionarios somente na sede carioca. O horério de trabalho era diferenciado
do resto do Departamento. A Agéncia Nacional funcionava das 7h30 as 24 horas,
totalizando dezesseis horas e meia de trabalho divididas em turnos, mais os plantbes
noturnos das 18 as 24 horas, e 0os domingos e feriados. Contabilizando tudo o que a
agéncia produzia, o célculo é que o DIP pode ter sido responsavel por 60% das matérias

divulgadas pelos jornais:

[...] redige-se desde o artigo doutrinario, que pode girar em torno de assuntos
politicos, econdmico-financeiros ou de outra ordem qualquer, o suelto, o
artiguete despretensioso mas necessario para cada caso, até o noticiario
comum, a reportagem, a nota social e a simples legenda que acompanha a
fotografia destinada a cliché™.

O material produzido era distribuido aos jornais do Rio de Janeiro em folhas
mimeografadas; e por telégrafo radio para a imprensa dos estados e do exterior, aos quais
também poderiam ser enviadas remessas de boletins impressos e correspondéncia por

correio aéreo.

2.1.2 DivisoOes de Radio, Cinema e Teatro

Além da imprensa, o DIP exercia o controle e o fomento das atividades dos outros
meios de comunicacdo e de produtos culturais, como o radio, 0 cinema e o teatro, através
da Divisdo de Radio e da Divisdo de Cinema e Teatro.

A Divisdo de Réadio tinha a funcdo de gerir os servicos de radiodifusdo em todo
territorio nacional e as transmissdes para o exterior, regular e fiscalizar o funcionamento
das réadios privadas, e fazer a censura prévia de programas radiofénicos e de letras a serem
musicadas. Em 1940, Jalio Barata foi nomeado por Vargas como diretor da Divisdo de
Radio, e permaneceu no cargo até 1942,

O rédio era visto como o0 meio de comunicagdo mais eficaz na integragéo do Brasil

2 A imprensa e a propaganda. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano Il, n. 21, 10 nov. 1942, p. 183.

79



por ser capaz de transmitir para as mais longinquas regides brasileiras a mesma mensagem
a0 mesmo tempo. A ideia era que ele funcionasse como “a imprensa falada”’3. Partindo
desse pressuposto, 0 DNP formulou em 1938 a Hora do Brasil, que se transformaria
posteriormente num dos principais canais de propaganda da legislacao trabalhista entre
1942 e 1945. Semanalmente, o ministro do Trabalho, Industria e Comércio, Alexandre
Marcondes Filho, apresentava as leis que regulamentavam o trabalho como uma “obra
antecipatoria” de Vargas. E era através do programa Hora do Brasil que o Estado Novo
adentrava os lares brasileiros e comunicava seu programa e suas realiza¢6es. Seguindo os
termos do decreto de criacdo do DIP, o programa deveria ser obrigatoriamente
transmitido por todas as estacGes de broadcasting do pais, com a misséo de levar “a todos
os pontos do Brasil a certeza da nossa unidade social e politica”".

Diariamente, entre 20 e 21 horas, a programacédo da Hora do Brasil iniciava com
o “Noticiario da Presidéncia da Republica”, que era seguido das noticias referentes a
capital federal, pensado principalmente para informar aos ouvintes do interior sobre os
acontecimentos de interesse imediato. Depois, passava-se ao noticiario dos estados, com
apresentacdo de dados estatisticos, econdmicos e discussdo de assuntos politicos. Em
seguida, apresentava-se artigos, estudos e noticias publicadas sobre o Brasil no exterior.
Ao final, o programa transmitia as noticias dos municipios e terminava com uma
programagcéo musical, “dentro das normas nitidamente nacionalistas e educativas”’®. Uma
parte muito interessante do programa acontecia logo apds as noticias estrangeiras: a serie
de cronicas didrias intitulada “Talvez nem todos saibam que...”, que pretendia “dar a
conhecer aos radio-ouvintes brasileiros dados, informacGes e esclarecimentos sobre a
nossa evolugdo econdmica, industrial, politica, militar, etc.”’®.

Além da gestdo de todos os servicos de radiodifusdo, cabia a Divisdo de Radio
fazer a censura prévia de programas radiofonicos e de letras para serem musicadas. O
relatorio de 1940 nos leva a inferir que essas atividades eram bastante intensas, pois
naquele ano foram submetidos a censura prévia 3.770 programas, 1.615 esquetes, 483
pecas, 2.416 gravacOes e 373 letras de musicas. A renda proveniente das taxas cobradas
de acordo com a lei atingiu o total de 73:172$000 (AQUILES, 1941, p. 62).

O radio também era utilizado para propagar uma imagem positiva do pais no

3 SALGADO, Alvaro. Radiofusfo, fator social. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano I, n. 6, ago. 1941. p.
88.

4 As atividades culturais do D.1.P. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano I1, n. 20, out. 1942, p. 207.

S As atividades culturais do D.1.P. Op. cit., p. 207. Eram crénicas curtas, de dois a trés minutos de durag&o.
6 1bidem.
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exterior e para incentivar as relagdes comerciais entre o Brasil e os paises estrangeiros,
fornecendo-lhes dados estatisticos acerca da producdo econdémica, boletins comerciais e
financeiros, bolsa do café e de outros produtos. A ideia era que essas transmissdes fossem
feitas em diversos idiomas, varias vezes por dia, num horario em gue a recepcao fosse
mais facil e cdmoda aos ouvintes estrangeiros. Como exemplo, podemos citar o acordo
com a Columbia Broadcasting System para a transmissao de programas brasileiros pelas
120 estacOes de sua rede. De acordo com os entendimentos havidos, um programa de
noticias brasileiras, com duracdo de 15 minutos, era transmitido para os Estados Unidos
semanalmente (AQUILES, 1941, p. 64).

A construcdo da imagem do governo Vargas passava entdo igualmente pelas artes
cénicas e pelo cinema. O DIP possuia também uma divisdo responsavel pelo auxilio e
amparo ao teatro e a cinematografia nacionais. Analisando os termos do decreto-lei,
percebemos que as funcdes da Divisdo de Cinema e Teatro estavam mais afinadas com a
censura do que com a promogao e producdo artistica e cultural. Competia a ela as funcdes
de censurar previamente e autorizar ou interditar filmes e representacgdes teatrais em todo
o territorio nacional, além de publicizar a relacdo de pecas e filmes censurados no Diario
Oficial. Diferente da Divisdo de Imprensa, que, além da repressdo, atuava diretamente na
producdo massiva de noticias, via Agéncia Nacional, as divisdes de Cinema e Teatro
atuavam no controle e autorizacao das producdes, no cadastramento de artistas e filmes e
nas criacdes de normas regulatorias. A subvencdo do teatro se dava principalmente
através do Servico Nacional do Teatro, 6rgdo subordinado ao Ministério de Educacdo e
Saude, criado pelo Decreto-Lei n° 29, de 21 de dezembro de 1937, que incorporou as
atribuices da Comisséo Nacional do Teatro”’.

Assim como a Divisao da Imprensa possuia o0 CNI, a Divisdo de Cinema e Teatro
também possuia um érgdo de carater corporativo em seu interior. Em 29 de janeiro de
1942, foi criado o Conselho Nacional de Cinematografia (CNC), de carater consultivo e
composto por cinco membros, subordinado a Divisdo de Cinema e Teatro. O diretor-geral
do DIP era seu presidente, exercendo as func¢des juntamente com quatro diretores: o
representante dos Produtores Cinematograficos Brasileiros, o dos Distribuidores de
Filmes Nacionais, o do Sindicato dos Exibidores e o dos Importadores de Filmes
Estrangeiros. Competia ao conselho “estabelecer normas para os produtores,

importadores, distribuidoras, propagandistas ou exibidores de filmes cinematogréaficos,

7 Sobre a Comisséo Nacional do Teatro, ver: CAMARGO, 2011.
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regulando as rela¢des entre os mesmos”, bem como o incentivo, a regulacdo e a
fiscalizacdo da producdo, circulagdo, propaganda e exibicdo de filmes brasileiros em todo
o territorio nacional.

Essa medida estava alinhada com os termos do decreto de criacdo do DIP, que
visava instituir, permanentemente, um cinejornal, filmado em todo o Brasil e com
motivos genuinamente brasileiros, o que deu origem ao Cine Jornal Brasileiro,
distribuido nos cinemas de todo o pais entre 1939 e 1946%. Os cinejornais eram
documentarios em curta-metragem de exibicdo obrigatoria antes dos filmes em todas as
salas de cinema no pais. Era uma espécie de cronica da vida politica nacional, e em cada

edicdo eram abordados assuntos variados.

2.1.3 Divisdes de Divulgacdo e Turismo

Considerando os propositos desta tese, as Divisfes de Divulgacdo e Turismo sdo
as mais pertinentes, j& que sdo elas as responsaveis pela publicacdo dos livros e
periddicos. A Divisdo de Divulgagao cabia, sobretudo, “a elucidacio da opinido nacional
sobre as diretrizes doutrinarias do regime, em defesa da cultura, da unidade espiritual e
da civilizacdo brasileiras”, e isso incluia ndo so6 a publicagdo de livros, mas também a
interdicdo de qualquer publicagdo que atentasse “contra o crédito do pais e suas
institui¢des, e contra a moral”. Deveria também “fornecer, aos estrangeiros e brasileiros,
uma concepcdo mais perfeita dos acontecimentos sociais, culturais e artisticos da vida
brasileira”. Para tal, previa-se a organizacdo periodica de espetdculos musicais, sessées
literarias, cursos, conferéncias, congressos e intercambios literarios com paises
estrangeiros, bem como a edicdo de folhetos livros e cartazes. Havia também a indicacédo
de “editar um anuario da Imprensa Brasileira, com informacfes sobre jornais, revistas,
livros e demais publicagdes aparecidas no Brasil”.

Apenas no ano de 1941, de acordo com o Unico relatorio de atividades do DIP

encontrado no Arquivo Nacional, a Diviséo de Divulgacéo realizou

[...] mais de cinquenta conferéncias, que incluiram a sessdo comemorativa do
aniversario do Presidente Getulio Vargas, em que usaram da palavra o General
Goles Monteiro e o jurista e académico Jodo Neves da Fontoura, as
comemorages do cinquentenario da enciclica “DE RERUM NOVARUM?”, do
centendrio do presidente Prudente de Morais, do primeiro aniversario do
Discurso do Rio Amazonas, etc., além de cursos sobre educacao fisica,
economia publica, servico publico e legislagdo do Estado Novo, além da

78 Esse cinejornal continuou sendo produzido durante o regime democratico e, em 1946, mudou seu nome
para Cine Jornal Informativo.
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evocacao de grandes figuras nacionais, como Caxias, Gongalves Dias, Tavares
Bastos, José de Alencar e outras”’®.

Além de todos esses eventos, foram lancadas 102 edi¢des de livros e periodicos
s6 em 1941 — diretamente pelo DIP “ou através de outras casas editoras”, nas palavras do
proprio Lourival Fontes®®. A partir da lista de publicaces que o diretor do departamento
enviou no mesmo relatorio ao presidente Getulio Vargas, € possivel comprovar que o
0rgdo ndo so editou obras, mas também encomendou e financiou — direta ou indiretamente
— a publicacéo de textos favoraveis ao regime. Getulio Vargas, estadista, por exemplo,
editado em 1941 pela editora Pongetti, encontra-se elencado na lista, bem como Vocacgoes
da unidade, publicado no mesmo ano pela José Olympio.

Enquanto a Divisdo de Imprensa, junto com a Agéncia Nacional, cuidava da
producdo de noticias para periodicos, a Divisdo de Divulgacdo era responsavel pela
edicdo de outros tipos de impressos, como livros, revistas, folhetos e cartazes. A mais
conhecida publicacdo dessa divisdo € o periodico Cultura Politica, que circulou
mensalmente entre 1941 e 1945 sob a direcdo de Almir de Andrade8. Sobre a revista,

Andrade afirmou em entrevista que ela fora planejada:

[...] de uma forma que pudesse interessar ao publico pela variedade de
assuntos, pelo nivel intelectual, e que pudesse também reunir toda aquela
intelectualidade que girava em volta do governo, alguns até opositores do
governo, mas que, para fazer uma revista de cultura, colaboraram®,

As inscri¢fes de sua capa ja evidenciavam ao leitor seu propdésito de ser uma “revista
mensal de estudos brasileiros”. A publicacdo discutia tematicas nacionais e divulgava as
acOes do Estado Novo (decretos, discursos, etc.). Tinha como objetivo esclarecer e
propagar as transformacdes que o governo de Getulio Vargas vinha promovendo no pais.

Tamanha era a importancia do periddico, que seus textos foram reunidos e
publicados em forma de livros, em comemoracgao ao aniversario de sessenta anos do chefe
da nagdo em 1943. Uma “separata de artigos e editoriais publicados, durante dois anos,
em suas paginas, onde sempre estiveram presentes 0s pensamentos e as acfes do
Construtor do Brasil Novo” compuseram, entdo, O pensamento politico do Presidente
Vargas (1943). Embora o titulo e a apresentacao levem a crer que os textos foram escritos

por Getulio, sdo de autoria de diversos intelectuais afinados com as ideias e projetos do

% Relatério de Atividades de 1941. Arquivo Nacional. Fundo Presidéncia da Republica.

8 Ibidem.

81 Todos os seus volumes estdo disponiveis para consulta na Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional.
8 ANDRADE, Almir de. Depoimento I, 1981. FGV/CPDOC. Histdria Oral.
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Estado Novo.
Havia na revista Cultura Politica uma secdo intitulada Movimento Bibliogréfico,
na qual Antdnio Simdes dos Reis era responsavel por registrar, mensalmente, todos 0s

livros publicados em territorio brasileiro.

Serdo, pois, estas paginas, um espelho da atividade bibliografica brasileira, em
todas as esferas de atividade intelectual. E para que esta se¢éo seja tanto quanto
possivel completa, solicitamos aos autores e editores de todas as cidades do
Brasil que nos enviem um exemplar de todas as obras publicadas,
enderecando-as a Direcdo desta revista para serem mensalmente registradas®?.

A lista era dividida em duas partes: livros brasileiros e traducdes. Dentro de cada secéo,
as publicacdes eram apresentadas em divisdes tematicas diversas, incluindo, por exemplo,
livros didaticos, esportes, histdria, etnografia, ciéncias médicas, pedagogia, direito,
romances e relatos de viagem. Em alguns casos, as indicagdes bibliograficas eram
acompanhadas de dados biograficos do autor. Muitos dos livros publicados pelo DIP
eram, naturalmente, destacados nessa se¢do, 0 que ajudou no mapeamento da atividade
editorial do departamento.

Nos termos do decreto que definiu as competéncias de todas as divisdes internas
do DIP, é possivel perceber que a publicacdo de livros e periédicos competia tanto a
Divisdo de Divulgacdo quanto & de Turismo. A Divisdo de Turismo cabia dirigir e
coordenar as atividades concernentes ao turismo em todo o pais, com o objetivo de
estimular o turismo interno e organizar planos de propaganda turistica no exterior e
executa-los. Isso incluia, por exemplo, estimular e unificar as iniciativas das empresas de
transportes com objetivo de tornar mais facil o acesso aos locais turisticos e promover
facilidades aduaneiras, fiscais, policiais e do passaporte turistico para facilitar o transito
de visitantes estrangeiros. O DIP empreendeu esforgos para o aprimoramento da estrutura
turistica do pais, tendo atuado, inclusive, na mediacdo entre 0s governos dos estados e 0
Instituto dos Comerciarios para a concessdo de empréstimos destinados a construcéo de
hotéis em diversas cidades, como Manaus (AM), Petropolis (RJ), Lambari (MG) e
Salvador (BA).

Para fomentar o turismo externo, a Divisdo de Turismo era encarregada de manter
correspondéncia com as organizag0es turisticas do mundo, elaborar ficharios e cadastros
de informagdes turisticas, bem como organizar e divulgar publicagdes de albuns e

catalogos de propaganda do Brasil. Sua atividade mais importante foi, sem duvida, a

8 Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano I, n. 1, mar. 1941. p. 272.
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edicdo de, nos termos do Decreto n°® 5.077, “uma publicacdo ilustrada, que servira como
6rgdo de turismo do D.1.P.”%4. Essa publicacdo era a revista Travel in Brazil, escrita em
inglés e organizada por Cecilia Meireles, que circulou entre 1941 e 1943%. De acordo
com Tania de Luca, a revista possuia “capas coloridas e chamativas, grande quantidade
de fotografias de excelente qualidade ¢ um projeto grafico muito bem cuidado” (LUCA,
2011, p. 290). Como colaboradores, podemos citar intelectuais de destaque, como Mario
de Andrade, José Lins do Rego, Tasso da Silveira, Sérgio Buarque de Holanda, Paulo
Raénai e Menotti Del Picchia.

Ao mapearmos as fontes para esta tese, percebemos nao ser possivel saber ao certo
qual das duas divisdes foi responsavel pela publicacdo de cada livro ou revista, com
algumas excecdes, como a Travel in Brazil. E altamente provavel, porém, que o material
direcionado aos leitores estrangeiros tenha sido editado pela Divisdo de Turismo,

considerando que a ela cabia a promocdo da imagem do Brasil no exterior.

2.2 As linhas editoriais do DIP

Como vimos, o Departamento de Imprensa e Propaganda possuia, entre suas
estratégias de divulgacdo e promocdo cultural, uma intensa atividade editorial, com a
intencdo de divulgar as agdes do governo e a figura de seu governante. Essa realizacao
era exaltada pelo proprio regime nos meios de comunicacdo, que ressaltava a funcédo

civilizatoria do livro e a grande obra realizada pelo DIP:

O livro é o conduto que tem a cultura para assumir o papel de preponderéncia
na sociedade. Fator de civilizacdo, sua influéncia no desenvolvimento do
Estado é enorme e decisiva, colaborando para que as classes sociais, mesmo as
menos ilustradas, possam assumir na obra de engrandecimento do pais a
missdo que lhes corresponde. Dai resulta a importdncia priméaria do
Departamento de Imprensa e Propaganda, por cujo intermédio séo distribuidos
milhares de livros semanalmente, além de outras publicagdes, igualmente de
carater ilustrativo, cuja finalidade é apresentar ao povo a orientacao
governamental através dos organismos nacionais e do exercicio de suas
funcGes e a0 mesmo tempo mostrar toda sua extensdo e os beneficios que lhe
advém®®,

Como nos mostra Angela de Castro Gomes, foi no Estado Novo que Getulio Vargas foi

8  Decreto n° 5077, de 29 de dezembro de 1939.  Disponivel  em:
<http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-5077-29-dezembro-1939-345395-
publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 18 fev. 2019.

8 No altimo capitulo da tese, nos dedicaremos a analise dessa publicagéo.

8 O Departamento de Imprensa e Propaganda e “La Razon”, de Buenos Aires. Cultura Politica, Rio de
Janeiro, ano Il1, n. 27, maio 1943. p. 199.

85



projetado como figura maxima da arena politica nacional através de uma das mais bem-
sucedidas campanhas de propaganda de nosso pais (GOMES, 1997). E o regime fazia
questdo de ressaltar que realizar essa propaganda através da edigdo e difusdo de livros
demonstrava o grande comprometimento do Estado Novo com a “expansdo cultural” e
com a “formagao espiritual” da nagao brasileira.

Pelo levantamento de fontes feito durante a pesquisa, foi possivel identificar que
o0 periodo mais intenso da producdo editorial do DIP coincide com a dire¢do de Lourival
Fontes (1939-1942), no auge da ditadura do Estado Novo. Nesse periodo, foram
produzidos numerosos livros sobre os temas centrais do projeto politico do Estado Novo:
centralizacdo politica e ampliacdo dos poderes do chefe do Executivo federal; perda de
autonomia politica dos governos dos estados e municipios; valorizacdo da organizacdo
administrativa municipal em detrimento da estadual; politica trabalhista; intervencédo do
Estado em setores estratégicos, como economia, seguranca nacional, educacéo, cultura;
relagOes internacionais; entre outros temas®’.

Alguns dos livros foram publicados sem indicacdo de autoria, 0 que pode
significar que tenham sido produzidos por funcionarios do departamento como parte de
suas funcdes burocraticas, ou que escritores eram contratados para escrever livros que

sairiam apenas com a sigla do DNP/DIP.

Quadro 3: Relacdo de livros publicados pelo DIP (sem autoria)

87 A lista completa dos titulos mapeados em acervos de bibliotecas do Brasil e dos Estados Unidos encontra-
Se no anexo.
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Fonte: A autora.
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No Quadro 3, podemos ver que alguns dos titulos sugerem que uma das linhas
editoriais na qual o DIP investiu seus esforcos foi a exaltacdo da figura de Getulio Vargas.
Como nos mostra Lucia Lippi (2001), utilizar-se de imagens miticas e/ou historicas na
propaganda para obter adesdo da populacdo tem longa tradicéo, que se amplifica nos anos
1920 e 1930 no Brasil e no mundo. Edgard Carone (1977) defende que o Estado Novo
foi o primeiro momento em que se tentou dar um sentido mitico ao Estado, personalizado
tanto na nacdo quanto em seus expoentes ou chefes de governo. As experiéncias
anteriores no Brasil, de acordo com o autor, buscaram mitificar personagens falecidos ou
ja destituidos de suas funcgdes publicas, e ele cita os exemplos de Floriano Peixoto e
Pinheiro Machado. Fendmeno mais complexo e contemporaneo aos lideres politicos se
manifesta durante o Estado Novo a partir de uma grande mobilizacdo popular através dos
meios de comunicacdo de massa. Conforme apontou Maria Helena Capelato (1988), a
imagem do presidente Getulio Vargas e a bandeira nacional brasileira foram os simbolos

mais explorados e reproduzidos nas diversas producdes culturais do Estado Novo:

Quadro 4: Relacéao de livros caracterizados pela exaltacdo a Getilio Vargas (sem autoria)

La personalidad del presidente Getiilio Vargas. DNP 1938
0 elogio proletario de Getiilio Vargas. DNP 1939
Histéria de um menino de menino de Sao Borja: a vida do presidente Getiilio DNP 1939

Vargas contada por Tia Olga aos seus sobrinhos Rosa Maria e Chico-Chicote.

Getiilio Vargas, o amigo das criangas. DIP 1940
Getilio Vargas: sua vida e seu mandato historico. DIP 1940
Getiilio Vargas para os escolares: 19 de abril de 1940. DIP 1940
Getilio Vargas, coeréncia nas atitudes DIP 1940
0 19 de abril. DIP 1942
O pensamento politico do presidente. Reunido de editoriais e artigos de Cultura Politica. DIP 1933

A juventude no Estado Novo: textos do presidente Getiilio Vargas, extraidos DIP i

de discursos, manifestos e entrevistas a imprensa.

Fonte: A autora.
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Quadro 5: Relagdo de livros caracterizados pela exaltagdo a Getulio Vargas (com autoria)

AVELINO, Georgino. Uma biografia para gente nova. DIP 1941
BARROSO, Alfredo. Getiilio Vargas para criangas. DIP 1942
CARRAZZONI, André. Getiilio Vargas. DIP 1939
DINIZ, Zolachio. Getiilio Vargas, estadista, orador, homem de coragdo. DIP 1942
DODSWORTH, Henrique; FONTOURA, Jodo das Neves; DIP 1941
MONTEIRO, Géis. Uma grande data.

FRISCHAUER, Paul. Presidente Vargas. DIP 1941
MACEDO, Sérgio. Getiilio Vargas e o culto a nacionalidade. DIP 1941
MACIEL FILHO, José Soares. O homem providencial. DNP 1938
MARCONDES FILHO. O Presidente Genilio Vargas.

Um estadista como ainda ndo surgira no Brasil. nIE W
MAUL, Carlos. Getiilio Vargas, homem do seu meio e do seu tempo. DIP 1940
MEDEYROS, J. Paulo de. Geniilio Vargas reformador social. DIP 1941
NETTO, Vargas. General Vargas. DNP 1938
ORICO, Osvaldo. Idedrio politico de Getilio Vargas. DIP 1943
PESSOA, Alfredo. Um homem que governa. DIP 1942
TEIXEIRA, Osvaldo. Getiilio Vargas e a arte no Brasil. DIP 1940
VARGAS, Gettlio. Foi no poder que me tornei vosso amigo. DNP 1939
VARGAS NETO, Manoel. Getiilio Vargas. DIP 1943

Fonte: A autora.

Os Quadros 4 e 5 deixam explicito que o Departamento de Imprensa e Propaganda
investiu fortemente na promocdo da imagem do presidente Getulio Vargas como um
grande heroi nacional. As grandes qualidades do chefe da nacdo sdo constantemente
destacadas e celebradas. Durante o Estado Novo, € possivel observar um crescimento

expressivo na publicacdo de biografias do presidente e livros sobre seus feitos.
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Imagens 3A, 3B e 3C: Capas de biografias e livros sobre feitos de Getulio Vargas

Fonte: A autora.

Mesmo os que ndo se dedicam a tratar especificamente de sua trajetdria social e

politica, destacam seu nome e o protagonismo que assumiu em determinada matéria.

Quadro 6: Relacdo de livros associando Getulio Vargas a temas diversos. Fonte: A autora.

ARANHA, Oswaldo; SOARES, José Roberto de Macedo. 4 revolugao e a América.

O presidente Getilio Vargas e a diplomacia (1930-1940). s e
ARRAES, Gilberto. Terra redimida. O presidente Getiilio Vargas e a expressao de suas

: S DNP 1937
realizagoes no Nordeste Brasileiro.
BARRETO FILHO, Mello. Anchieta e Getulio Vargas: iniciativas e realizagdes. DIP 1942
BRANDAO, Alonso Caldas & SOUZA, Orlando Teixeira. DIP 1944
Legislagao Getilio Vargas 1930-1942.
CAMARGO, Joracy. Getilio Vargas e a inteligéncia nacional. DIP 1940
CANDIDO, Duarte. 4 organizagdo municipal no governo Getiilio Vargas. DIP 1942
CARVALHO, Luiz Antonio da Costa. 4s realizagoes do governo

DIP 1942

Getiilio Vargas no campo do direito.

COSTA, Fernando. Realizagées do presidente Getilio Vargas no Ministério da Agricultura. DIP 1941

DUTRA, Eurico Gaspar. O Exército em dez anos de governo do presidente Vargas. DIP 1941
PIZARRO, Loureiro. Getiilio Vargas e a politica luso-brasileira. DIP 1941
REGO, Alcides Marinho. A4 vitéria do direito operdrio no governo de Getilio Vargas. DIP 1942
SANTOS, Francisco Martins dos. O Fato Moral e o Fato Social da década getuliana. DIP 1940
SILVA, Moacir M. F. Rodovia Getilio Vargas. Vultos. Datas. Realizagoes. DIP 1944
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Os titulos trazem 0 nome “Getulio Vargas”, se referem ao “presidente Vargas” ou até
mesmo nomeiam a década de 1930 como a “década getuliana”.

Nesse processo de construcdo de Vargas como um mito e um dos grandes herdis
da nacdo, sdo atribuidas a ele as mais variadas qualidades para destaca-lo como um ser
superior e excepcional. A designagdo de Vargas como “amigo” foi bastante empregada,
destacando sua simpatia e bondade politica para com 0s mais variados grupos sociais:
“amigo do teatro”, “amigo das criangas”, “amigo dos trabalhadores” e até “amigo da
aviagdo”8. Um exemplo do investimento nessa qualidade ¢ o livro Foi no poder que me
tornei vosso amigo (1939), versdo escrita do discurso proferido por Vargas da sacada do
Palacio do Ministério do Trabalho, a 10 de novembro de 1938, data do primeiro
aniversario do Estado Novo, e dirigido aos trabalhadores nacionais.

Seu aniversario é comemorado como uma grande festa civica, registrada também
em livros que tém o dia 19 de abril como seu tema principal, exaltando a obra do “grande

estadista” e sua especial personalidade.

Imagens 4A e 4B: Capas de livros cujo tema é o aniversario de Getulio Vargas

Fonte: A autora.

Esse clima de celebracdo também se manifesta na determinag&o de outros marcos
comemorativos, como o Dia do Trabalho, em 1° de maio; além dos festejos civico-
patriéticos dos dias da Independéncia, da Proclamacdo da Republica e da Bandeira. Nas

8 Sobre a construgdo da imagem de Vargas como “amigo da aviagio”, ver a pesquisa de doutorado que
vem sendo desenvolvida por André Barbosa Fraga no Programa de Pds-Graduagdo em Histéria da
Universidade Federal Fluminense (PPGH-UFF).
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palavras de Gomes, “festas sdo sabidamente um espaco ritualizado e privilegiado para a
mobilizacdo da sociedade: para o despertar dos sentimentos que orientam sua adesédo de
valores, ao vocabulario e aos simbolos da cultura politica do regime” (GOMES, 2003, p.
135). O DIP manipula muito bem esses simbolos e realiza uma série de comemoragoes
durante o Estado Novo, como, por exemplo o Dia do Soldado, homenagens a
personalidades politicas diversas (Tiradentes, Deodoro da Fonseca e Floriano Peixoto,
Almirante Barroso), festas em homenagem a Vargas, inauguracdo de obras publicas,
aprovacdo de projetos de obras. Em suma, quase tudo é revestido de um clima
comemorativo, festivo. A primeira festa do 1° de maio se da em 1938, com a inauguragéo
do Palacio do Trabalho, o anlncio do salario minimo e a promessa de agraciar 0s
trabalhadores com novos “presentes’” em datas futuras. Em dezembro de 1938, aconteceu
também uma grande comemoracao do primeiro ano do Estado Novo com a realizacdo de
uma Exposicdo Nacional na capital da Republica. H& um grande investimento na
exaltacdo de marcos comemorativos importantes para o regime, como o0s dez anos da
Revolucédo de 1930 e os aniversarios de fundacéo do Estado Novo, com destaque para o

de cinco anos, que resultou na publicacdo de um livro.

Imagens 5A e 5B: Livros para a comemoracéo de aniversarios da Revolucdo de 1930
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Fonte: A autora.

- 1942 —

Além da colecdo Decenal da Revolucéo Brasileira, o DIP publicou outras, como

Os Grandes Problemas Nacionais®®, iniciada em 1942. Ela trazia outras monografias

8 Encontrei apenas o primeiro volume da colecdo na biblioteca da Universidade de Harvard. Ndo sabemos
se os volumes seguintes chegaram a ser publicados.
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aprovadas no mesmo concurso que, por “razdes superiores”, ndo puderam ser publicadas

anteriormente. A ideia era

[...] ir editando, oportunamente, em volumes subsequentes, outros trabalhos
inspirados no mesmo proposito de esclarecer o publico sobre as diversas
realizacdes e problemas da vida brasileira, para 0 que conta com a colaboracédo
patridtica de sociélogos, educadores, juristas, economistas e técnicos de
renome em todos os campos das atividades nacionais®.

Percebemos também que ha uma grande preocupagdo em construir uma escrita
sobre o0 passado recente que se articulasse como um discurso de propaganda oficial. Em
1940, por exemplo, foi realizado um concurso de monografias em comemoracao aos dez
anos da “Revolugdo de 1930”., que resultou na publicacdo da colecdo Decenal da
Revolugdo Brasileira. O prémio € utilizado como uma estratégia de consagracéo,
credenciamento e legitimidade, e também como mecanismo de adesdo dos intelectuais.
Como veremos no terceiro capitulo, essa iniciativa se insere num conjunto maior de
projetos do DIP para a comemoracdo de uma década de regime, que pretendia transformar
0 ano de 1940 num marco simbdlico e festivo das realizagdes do governo que se instaurou
em 1930, bem como ressaltar a importancia dos grandes simbolos nacionais que o
Departamento ja se empenhava em exaltar: o presidente Vargas, a bandeira e o0 hino
nacionais.

Uma inovacdo do periodo € a implementacdo de politicas culturais pelo Estado
que visassem um publico efetivamente amplo. Os textos publicados pelo DIP sédo
veiculados em diferentes formatos e linguagens, dispondo ou ndo de ilustracbes e
fotografias, visando alcancar criancgas, jovens e adultos de diferentes graus de formacéo
intelectual. Perfil do presidente Getulio Vargas (1936), de Gilberto Amado, e Uma
biografia para gente nova (1941), de Georgino Avelino, exemplificam muito bem essa
estratégia. Enquanto o primeiro se dedica ao publico adulto, com linguagem mais
complexa e sem dispor de ilustragdes, o livro de Avelino destinava-se aos “jovens
brasileiros”, com linguagem mais acessivel e uma ilustracdo na capa. Getulio Vargas
aparece como o grande guia da juventude para o desenvolvimento do pais e do sentimento

de nacionalidade.

9 Os Grandes Problemas Nacionais. v. 1, 1942.
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Imagens 6A e 6B: Capas de livros sobre Getulio Vargas
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Fonte: A autora.

Ainda nos tempos do DNP, houve um investimento na edicdo de livros que
pudessem esclarecer os principios-base do novo regime fundado a partir do golpe de 10
novembro de 1937, bem como legitima-lo como a salvacdo do pais de um estado de
confuséo e desordem que ameacava decisivamente o futuro da nacdo. Nos anos que se
seguiram a instauracdo dessa nova ordem, explicar e legitimar o novo regime se fazia
urgente e necessario. Um dos livros foi publicado pela editora Pongetti, em 1938, com
um titulo bastante sugestivo: Que € o Estado Novo? Em 1939, o departamento editou
mais dois livros com 0 mesmo propdsito: Estado Novo, sem indicacdo de autoria, e A

filosofia do Estado Novo, de Alvimar Silva.

Imagens 7A e 7B: Capas de livros sobre Estado Novo
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Fonte: A autora.
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O relato de Almir de Andrade, ap6s encontro com Lourival Fontes, em marco de

1940, demonstra uma das motivacgdes para a publicagéo desse tipo de livro:

O DIP estava preocupado com as deformac@es que vinha sofrendo a imagem
presidencial, principalmente por parte dos que Ihe atribuiam tendéncias de
extrema-direita. Nos Ultimos despachos, ele, Lourival Fontes, vinha insistindo
na necessidade de uma reacdo. E acabara de receber, afinal, a esperada
autorizacdo para inicia-la. Convidara-me justamente para saber se eu estaria
disposto a colaborar com o Governo nessa urgente tarefa de esclarecimento da
opinido publica. Examinamos juntos as varias maneiras por que poderia ser
feita essa colaboracdo. Ele pretendia langar, pelo seu Departamento, uma
revista de cunho politico, onde os problemas de estruturacdo e conteddo
ideoldgico do Estado Novo pudessem ser amplamente debatidos, dentro do
quadro geral da teoria e da pratica politicas. Mas essa era uma ideia em eshoco.
No momento, sugeria que eu escrevesse um livro de apreciacdo dos métodos e
finalidades do novo regime brasileiro, com o mesmo espirito e 0 mesmo
critério adotados na crdnica que, em janeiro de 1939, eu escrevera na Revista
do Brasil sobre o livro do Presidente [A Nova Politica do Brasil]. A ideia
seduziu-me, embora ndo a tivesse programado. Propus uma condicdo porém:
o livro seria langado pelo meu editor, e ndo pelo DIP; seria uma obra de cultura
e ndo de propaganda — quer no conteldo, quer na forma de langcamento. A
condicdo foi aceita, e o livro, iniciado em abril, foi lancado pela Editora José
Olympio no comeco de setembro (ANDRADE, 1940).

A urgéncia de Lourival para a publicacdo do livro encomendado a Almir se deve a
publicacdo do livro de Francisco Campos, O Estado nacional (1939), que teria
“aumentado a confusdo ideologica e veiculado ideias que ndo eram absolutamente as do
presidente”!. Almir de Andrade, ainda que estivesse escrevendo sob encomenda direta
do DIP, fez questao de que o livro fosse lancado pela José Olympio para que néo ficasse
estigmatizada como sendo “obra de propaganda”. Ter titulos favordveis ao regime
disponiveis no mercado sem o selo do DIP legitimava ainda mais o seu discurso, pois,
afinal de contas, ndo era apenas o 6rgdo que estava falando bem do presidente e exaltando
as virtudes do Estado Novo.

As acles do Departamento tinham fungdes pedagogicas, contidas na maxima de
formar um homem novo para um Estado Novo. Como exemplo, podemos citar o livro de
Antonio Figueira de Almeida, A Constituicdo de dez de novembro explicada ao povo. O
autor, que era professor e escreveu trabalhos na area de histéria e geografia, toma nesse
livro a responsabilidade de explicar “ao povo” de forma bastante didatica os artigos da
Constituicdo de 1937. O autor reproduz artigo por artigo da Constitui¢do e escreve uma
breve explicacdo sobre cada um deles. O prefacio foi escrito por Oliveira Vianna, que ndo
poupou elogios ao “nobre gesto” do autor de se dedicar a divulgar os “preceitos e

mandamentos” da nova Constituigdo que restaurava o principio da soberania nacional. O

°L Ibidem, p. 61. Grifo no original.
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propdésito era claro: tornar o texto constitucional acessivel a quem ndo dominava a
linguagem juridica. O Estado nacional e a Constituicdo de 1937, publicado em 1944,
tinha uma intencdo parecida, ja que trazia uma sintese da legislacdo para o uso da
juventude brasileira.

Outra linha de destaque sdo as publicacfes que tratam da legislacéo trabalhista,
sendo parte do grande projeto estado-novista de valorizacdo do homem através do
trabalho, “responsavel por sua riqueza individual e também pela riqueza do conjunto da
na¢do” (GOMES, 1999, p. 55). No ultimo pais do mundo a abolir a escraviddo, apenas
em 1888, o Estado Novo apostava no valor material e simboélico dos direitos do trabalho,
atuando, de um lado, para sua efetivacao e, de outro, investindo em propaganda para que
fossem conhecidos e exigidos pelos trabalhadores. O DIP atuou em tal empreitada de
diversas formas. E interessante perceber que, através dessas publicacdes, o DIP integra-
se no esforgo de divulgar a existéncia e os termos dos direitos do trabalho. Os sindicatos
nessa época organizavam e mantinham bibliotecas, e é provavel que esses livros tivessem

como publico-alvo os trabalhadores sindicalizados, entre outros.

Quadro 7: Livros sobre direitos trabalhistas

O presente e o futuro do trabalhador. como estdao assegurados

pela legislagdo social do Brasil Novo. L1 L
Foi no poder que me tornei vosso amigo: leis de amparo ao trabalhador: DNP 1939
O elogio proletdrio de Getitlio Vargas. DIP 1939
As colonias agricolas nacionais e a valorizagao do trabalhador nacional. DIP 1941
FALCAO, Waldemar. O Ministério do Trabalho, realizagdo

integral do Governo Getilio Vargas. bip 1o
REGO, Alcides Marinho. 4 vitdria do direito operdrio no governo de Getilio Vargas. DIP 1942
O nume tutelar das massas trabalhadoras do Brasil. DIP 1942
VIANNA, José de Segadas. Brasil Trabalhista. DIP 1942

Fonte: A autora.

Mesmo em livros que ndo tratam especificamente desse tema, as realizagdes do

governo Vargas em termos de legislagéo trabalhista sdo comumente ressaltadas. Podemos
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usar como exemplo o livro de Jayme de Barros, A politica exterior do Brasil (1930-1940),
no qual o autor dedica as primeiras paginas ao movimento revolucionério e ao importante
papel de chefe/lider assumido por Getalio nesse movimento. Ele afirma que a verdadeira
revolucdo do Brasil ndo foi a das armas, mas a legislacdo trabalhista, “[...] com a
concessao de garantias tais aos trabalhadores que todos se alhearam por completo, no
ultimo decénio, das agitacdes sociais, sem ressonancia no meio do operariado nacional”
(BARROS, 1941, p. 15).

Os temas até o0 momento elencados caracterizam as edi¢bes do Departamento de
Imprensa e Propaganda até 1942. Apos a entrada do Brasil na Segunda Guerra Mundial,
Lourival Fontes foi afastado do cargo e sucedido por dois militares: Antonio José Coelho
dos Reis e Amilcar Dutra de Meneses. Nessas gestdes, o nimero de publicagdes caiu® e
a orientacdo editorial do DIP sofreu remodelacbes. Algumas publicacbes periddicas,
criadas na administracdo anterior, foram interrompidas, a exemplo das revistas Dos
Jornais e Estudos e Conferéncias, sendo substituidas por outras, como Brasil
Reportagens. Nessas duas gestdes, o foco das colecGes publicadas pelo DIP passou a ser
0s assuntos militares e a acdo o Brasil na guerra, o que se vé por titulos como Os
brasileiros chegam ao front (1944) ou Aos aspirantes da Escola Militar (1942) — este
ultimo uma publicagdo do discurso pronunciado pelo general Gbes Monteiro na
cerimonia de apresentacdo dos novos oficiais do Exército brasileiro, em 16 de setembro
de 1942. Na Colecao Brasil, foram publicados O Brasil aeronautico (1944), do coronel
Lysias Rodrigues, e Brasil militar (1944), escrito pelo tenente-coronel Lima Figueiredo.
Editoras privadas acompanharam esse movimento de publicacdes de tematica militar,
como a Zélio Valverde, que publicou Brasil, poténcia militar (1944), escrito pelo general
Manoel Meira de Vasconcellos. Também nesse periodo aparece a colecao Vultos. Datas.
RealizagOes, criada para “evocar as figuras, etapas e acontecimentos do passado
brasileiro, a fim de que as modernas geragdes possam inspirar-se no exemplo dos que
permitiram a nossa terra e a nossa gente adquirirem a grandeza e o prestigio que
apresentam em nossos dias” (FRAGA, 2015, p. 118).

Diante da impossibilidade de dar conta dessa intensa e variada produgéo
bibliografica nesta pesquisa, foi preciso selecionar quais fontes seriam analisadas de
forma mais sistematica. Entre os livros feitos para o publico nacional, escolhi trabalhar

com a colecdo Decenal da Revolugéo Brasileira por ser bastante ilustrativa tanto do clima

%2 |sso é o que pudemos inferir a partir do levantamento de fontes realizado em diversas bibliotecas do
Brasil e dos Estados Unidos. A maior parte das publicaces encontradas foram editadas entre 1939 e 1942.
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festivo que se pretendeu criar em torno da ideia de datas importantes para o regime,
quanto do discurso que se construiu em torno da ideia de “Revolugdo em marcha”. Além
disso, a publicacdo de uma colecéo, que seria resultado de um concurso de monografias,
demonstra que o Departamento de Imprensa e Propaganda estava afinado com as mais
modernas tendéncias do mercado editorial daquele momento, que, como vimos, apostava
fortemente nas colecOes de variados temas, direcionadas a diversos publicos. Enquanto
as mais renomadas editoras do periodo apostavam nas colec¢des brasilianas, com estudos
para “‘conhecer ¢ desvendar o Brasil”, o Estado Novo ndo poderia deixar de, atravées do
DIP, publicar a sua propria colecdo sobre o passado e 0 presente do pais, concorrendo
diretamente com os discursos que ja circulavam e viriam a circular.

O Departamento de Imprensa e Propaganda estava preocupado ndo sé com o
“esclarecimento da opinido publica nacional”. Diversas publicagcdes foram direcionadas
ao publico internacional, especialmente aos norte-americanos. Para exemplificar a
propaganda do Estado Novo para outros paises, optei por analisar a revista Travel in
Brazil, por ser a principal publicagdo da Diviséo de Turismo do DIP e ter sido utilizada

como um cartdo de visitas do Brasil no exterior.
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CAPITULO 3

Decenal da Revolugéo Brasileira: uma cole¢do para comemorar o governo VVargas

[...] o que uma dezena de governos ndo soube
empreender, em 40 anos de administragdo, um s6
homem realizou em 10 anos de atividades
coordenadas, fiel aos compromissos solenes de
promover a renovacdo brasileira (BARRETO
FILHO, 1941, p. 187).

A epigrafe acima foi retirada do livro Anchieta e Getdlio Vargas: iniciativas e
realizacdes (1942), de Mello Barreto Filho, publicado pelo Departamento de Imprensa e
Propaganda numa colecdo comemorativa dos dez anos da Revolucdo de 1930. E
absolutamente evidente a intengdo do autor no livro e do DIP ao organizar a colegéo:
conformar uma memadria sobre o periodo em que o presidente Vargas esteve no poder de
forma a distingui-lo completamente da experiéncia republicana anterior. Getulio teria
sido 0 homem capaz de promover as mudancas necessarias para romper com o passado
de atraso em que 0 pais se encontrava, criando um “Estado Novo”. Ele fora o Unico
qualificado para continuar a valiosa obra iniciada em 1930. Era um verdadeiro herdi da
historia do Brasil.

A colecdo de livros a qual pertence o texto da epigrafe integra um conjunto maior
de iniciativas do DIP para comemorar o decénio da Revolugéo de 1930. Entre os dias 3 e
10 de novembro de 1940, um intenso cronograma de atividades seria realizado, visando
atingir todos os publicos. Para tanto, o DIP elaborou uma série de iniciativas que seriam
veiculadas por diversos tipos de suporte e meios de comunicacdo: folhetos, livros,
programas de radio, pecas de teatro, eventos civicos e festivos, todos com o objetivo de
celebrar o decenal da Revolugéo de 1930 e exaltar a figura e a obra do chefe do governo.

As comemoragfes necessitavam de cuidados especiais e sistematicos, além do
intenso comprometimento de diversos outros 6rgdos governamentais. Esta deveria ser a
maior celebracéo realizada pelo regime até aquela data. Um dos mais ambiciosos projetos
entdo arquitetados acabaria por ndo se concretizar. ldealizado pelo ministro da Educacgéo
e Salde, Gustavo Capanema®®, o projeto chamava-se “Obra getuliana” e consistia na
publicacdo de um livro ilustrado por fotografias e dividido em capitulos, cada um deles
dedicado a um campo de realizacGes ao longo dos dez anos do governo Vargas. De

qualquer maneira, todos os projetos, colocados ou ndo em pratica, se voltavam para a

9 Sobre isso, ver: LACERDA, 2000.
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celebracdo dos dez anos da Revolucdo de 1930, conformando a memoria gloriosa do
regime estado-novista e de seu chefe. O presente de sucesso do pais articulava seu passado
com seu futuro através da apresentacdo do slogan “Revolugdo em marcha”. Com isso,
reforcava-se a interpretacdo corrente de que a instauracéo do Estado Novo, em 1937, nada
mais era do que uma consequéncia natural do processo revolucionario que havia
comecado em 1930, e que ainda estava “em marcha”. Nas palavras de Angela de Castro
Gomes, 0 ano de 1940 “deveria se tornar um marco — € um marco festivo — das realiza¢oes
do Estado do p6s-30, reforcando a mistica de Vargas, que, ao lado da bandeira, do hino e
do mapa do Brasil, seria mais um simbolo nacional” (GOMES, 2003, p. 121).

Para tanto, a propaganda precisava ser eficiente, atingindo os coragdes e as mentes
do povo brasileiro, o que significava trabalhar tanto com a palavra escrita e com
argumentos racionais de convencimento, quanto com uma linguagem imagética de forte
contetdo emocional. O historiador, ao considerar como fontes os materiais de divulgagédo
e comemoracao produzidos pelo Estado Novo nesse periodo, tem um bom exemplo para
“verificar concretamente como os consensos foram criados; como as acomodacOes de
interesses fizeram-se em regimes autoritarios através de mecanismos traduzidos em
ganhos materiais e/ou simbolicos para as sociedades” (ROLLEMBERG; QUADRAT,
2010, p. 17). E com esse objetivo de fundo que este capitulo se dedicara & analise da
colecdo de livros Decenal da Revolucdo Brasileira. Ela é composta por monografias
escolhidas e publicadas por meio de um concurso promovido pelo DIP, cujo intuito era
mobilizar a intelectualidade da época para produzir relatos de carater historico sobre as
realizacOes do presidente Vargas nas mais diversas esferas desde 1930. Contudo, antes
de nos debrugarmos sobre a colecéo, precisamos contextualizar o clima festivo que o
regime promoveu e que envolveu todos 0s seus ministérios e, com destaque, 0
Departamento de Imprensa e Propaganda. Vale também lembrar que, um ano antes, em
novembro de 1939, o Estado Novo ja havia feito uma espécie de grande ensaio festivo
em todo o pais ao comemorar com pompa o cinquentenario da Proclamacéo da Republica.
Foi justamente apds o sucesso de tais festejos, para 0s quais contribuiu a cobertura do

Orgao de propaganda existente, que o DIP foi criado por Vargas.

3.1 As comemoragdes em torno do Decenal da Revolugéo Brasileira

A abertura do calendario de comemoragdes do Decénio da Revolugédo Brasileira

se deu no dia 3 de novembro de 1940, com a realiza¢do de uma missa campal na Praia do
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Russel, no bairro da Gloria, no Rio de Janeiro. A cerimdnia civil-religiosa teve inicio as
10 horas com a chegada do presidente Getulio Vargas, anunciada pelo Hino Nacional,
executado pelos musicos das bandas do Exército e da Marinha®. Em seguida, o bispo
Dom Mamede da Silva Leite deu inicio ao rito catélico. O Hino Nacional brasileiro foi
cantado por alunas da Escola Normal no momento da elevacao da hdstia e, ao final da
cerimonia, foi rezada uma “Ave Maria” em homenagem ao presidente. Apds sua saida,
um avido do late Clube sobrevoou o local e jogou uma chuva de confetes nas cores verde
e amarela.

A missa foi transmitida por radio para todo o pais pelo DIP, com locucdo do
monsenhor Leovigildo Franca. Estiveram presentes todo o ministério e as altas
autoridades civis e militares, além de todos os diplomatas, delegacfes especiais de
unidades do Exército e da Marinha sediadas na capital federal, comissdes dos sindicatos
e de escolas secundarias, particulares e oficiais. A disposicao de todos os participantes no
campo do Russel foi amplamente divulgada na imprensa, bem como as instrucfes de
chegada, horarios, transporte, e toda a programacao do evento.

No dia 5 de novembro, terca-feira, as 21 horas, o DIP promoveu uma solenidade
— “A Palavra dos Estados” — em sua sede. Nela, um representante de cada unidade da
federacdo fez uso da palavra por trés minutos. Em seguida, 22 alunas do Instituto de
Educacao depositaram um punhado de terra de cada um dos estados, do Distrito Federal
e do territorio do Acre numa urna de prata, “simbolizando assim a unidade da Patria
Brasileira e a comunhao espiritual de todos os filhos do Brasil”®. A urna tinha gravada,

além da dedicatéria com uma explicagdo sobre a ceriménia, a seguinte legenda: “Ao

% «“Na missa campal, estiveram presentes o presidente da Republica, ministros de Estado, altas autoridades
civis e militares, representacdes das unidades do Exército e da Marinha, aquarteladas nesta cidade,
delegacBes dos sindicatos patronais e trabalhistas, da Escola Militar, Escola Naval, Colégio Militar,
Internato e Externato do Colégio Pedro Il, colégios secundarios oficiais e particulares, e associagdes
catolicas. Ao longo do dia 3, domingo, aconteceram outros eventos comemorativos: Campeonato Brasileiro
de Golf, no Gavea Golf Club; Inauguracdo da Exposicao Filatélica do Brasil, na Avenida Graca Aranha;
Concerto da Banda da Escola Militar, em coreto armado na Cinelandia; e retretas em varias pragas publicas
da Capital”. Iniciam-se amanhd as comemoragdes do Decénio da Revolugdo Brasileira. Jornal do Brasil,
Rio de Janeiro, 2 nov. 1940. p. 6.

% Falaram na ceriménia representando seus respectivos estados: Raul Leitdo da Cunha, Distrito Federal;
desembargador Antonio Faria Alvim Filho, Acre; Jorge de Lima, Alagoas; Leopoldo Cunha Melo,
Amazonas; Edgar Sanches, Bahia; coronel Pio Borges, Ceard; Abnir Mourdo, Espirito Santo; Benjamim
Vieira, Goias; Godofredo Viana, Maranhdo; general Candido Rondon, Mato Grosso; Carlos Luz, Minas
Gerais; monsenhor McDowell da Costa, Pard; J. A. Pereira da Silva, Paraiba; comandante Didio Costa,
Parand; Sebastido Rego Barros, Pernambuco; Hugo Napoledo, Piaui; Mario Aloisio Cardoso de Miranda,
Rio de Janeiro; Dioclecio Duarte, Rio Grande do Norte; ministro Salgado Filho, Rio Grande do Sul; L.
Diniz Junior, Santa Catarina; Alexandre Marcondes Filho, S&o Paulo; general Firmo Freire, Sergipe.
Iniciam-se amanha as comemoragdes do Decénio da Revolucédo Brasileira. Jornal do Brasil, Rio de Janeiro,
2 nov. 1940. p. 6.
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Presidente Getulio Vargas, o Brasil, uno e indivisivel”. Ao final do ritual civico, a urna
foi entregue ao presidente, “o consolidador da Unidade Nacional”®®. A urna foi
posteriormente colocada no meio do Saldo Nobre do Palécio do Catete.

O DIP se aproveitou da XIII Feira Internacional de Amostras da Cidade do Rio de
Janeiro, que acontecia anualmente em novembro, para promover uma exposi¢do e mostrar
aos estrangeiros as realizacGes do governo do presidente Getulio Vargas desde 1930. A
mostra foi organizada pela Divisdo de Turismo do DIP em conjunto com o Departamento
de Turismo e Certames da Prefeitura do Distrito Federal, responsavel pela realizacdo do
evento, para o qual foram convidados quarenta paises. A “Exposi¢do Decenal da
Revolugdo Brasileira” possuia dois grandes pavilhdes, estrategicamente posicionados a
entrada da Feira de Amostras, repletos de gréficos, painéis, desenhos, fotomontagens e
maquetes para exibir, “com clareza absoluta, todo o progresso da economia nacional a
partir de 1930”%. Na fachada, apareciam citacdes de frases proferidas por Vargas e, entre
os dois pavilhdes, encontrava-se um monumento formado por uma coluna e um triangulo,
e em cada angulo havia uma palavra: educar, povoar e sanear. Um pergaminho se
desenrolava do teto ao chdo estampando varios artigos da Constituicdo de 1937. As
realizacbes do Estado Novo em seu primeiro triénio também foram destacadas,
especialmente o salario minimo, o desenvolvimento do cooperativismo e o investimento
na industrializacdo. Essa parte ficava no primeiro pavilhdo, enquanto o segundo era
dedicado as Forcas Armadas: Exército, Marinha e Aviacdo Civil. Segundo o jornal Diario
de Noticias, cerca de 30 mil pessoas visitaram a exposicdo apenas no dia da
inauguragao®.

Além das festividades, rituais civicos e exposicdes, as comemoracdes pela
passagem do ano de 1940 também foram feitas de “forma impressa” e para durar, ou seja,
houve muitos lancamentos de livros. Entre eles, como seria de imaginar, diversas
biografias do presidente®. A editora de José Olympio aproveitou a ocasido para relancar
Getulio Vargas (Esboco de biografia), de Epitacio Pessoa. A primeira edi¢do do livro era
de 1937 e, no ano do Decenal da Revolugéo, foi publicada a segunda edicéo, acrescida de

um novo capitulo. Podemos também dar destaque para Getulio Vargas, estadista (1941),

% |bidem.

9 X111 Feira Internacional de Amostras. Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, 12 nov. 1940. p. 10.

% A Inauguracéo da X111 Feira Internacional de Amostras. Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 12 nov. 1940.
% Vimos alguns exemplos no capitulo anterior: Getulio Vargas (1940), de Leal de Souza, Gréafica Olimpica
vinculada ao DIP; Getllio Vargas, reformador social (1941), de J. Paulo de Medeiros, editado pelo DIP;
Uma biografia para gente nova (1941), escrito para jovens por Georgino Avelino e editado pelo DIP.
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biografia escrita por Azevedo Amaral e editada pelos Irmdos Pongetti'®. O autor, na
introducdo, diz pretender fazer “a reconstitui¢do da sua atividade politica [de Vargas]
durante os ultimos onze anos” (p. 9). E bastante provavel que o livro tenha sido
subvencionado pelo governo e/ou que tenha tido edi¢cbes compradas e distribuidas no
Brasil e no exterior. No exemplar encontrado na biblioteca da Universidade de Harvard,
por exemplo, hd uma anotacdo a lapis que indica que o livro foi enviado pelo DIP a
Instituicdo ainda no ano de seu langamento.

Outra iniciativa foi a publicagdo do “Calendario de 1940, uma tentativa de
organizar o tempo varguista, especialmente aquele das realizacdes do Estado Novo®°Z.
Mostra disso € que seu ponto inaugural era justamente o dia 10 de novembro de 1937.
Em todas as suas paginas, a figura de Vargas aparece, como um simbolo da unidade da
nacdo brasileira. E Vargas quem guia o olhar do observador com sua presenca, havendo
pequenos trechos de seus discursos reproduzidos em algumas das paginas. Com esse
calendério, era possivel acompanhar, como em outros calendérios, “o decorrer do ano de
1940, mas o que se desejava de fato era que seu possuidor, através dele, fosse informado
(e formado) sobre o que o Estado Novo ja havia realizado, desde a sua fundacao”
(GOMES, 2003, p. 126).

O DIP produziu, ainda, um conjunto de doze cartbes postais reunidos em um
envelope de cartolina negra, intitulado Brasil novo. Os cartdes mostravam, ou melhor,
provavam, pois usavam fotografias, o grande numero de realiza¢des do presidente Vargas
entre 1930 e 1940. As imagens sempre apareciam acompanhadas de um pequeno trecho
de algum discurso de Vargas em torno de um tema — economia, trabalho, satide, educacao,
Forcas Armadas, Marcha para o Oeste e religiosidade. A combinacdo do discurso de
Vargas com as fotografias revestia os cartdes de um efeito de veracidade, como se cada
um deles comprovasse as a¢fes do presidente. Conferindo unidade a colecdo, um dos
postais apresentava uma fotografia de Getulio de perfil, olhando pela janela de um avido
e, ao inves de uma frase de sua autoria, a imagem era acompanhada da seguinte inscri¢do:
“O interesse do Presidente Vargas pelo pais que governa ¢ um interesse dinamico e tem
expressdo perfeita nesta fotografia que sera Historia, pois fixa o Chefe da Nagdo numa

das inumeras vezes em que deixou a Capital da Republica para atingir, pelos ares, os mais

100 No mesmo ano da publicagdo do livro, Amaral passou a integrar o corpo editorial da revista Cultura
Politica, do DIP. Mesmo antes de integrar a burocracia estatal, o autor j& demonstrava sua simpatia para
com o regime varguista e chegou a publicar, em 1938, outro livro que fizera bastante sucesso, inclusive
junto a Getulio: O Estado autoritario e a realidade nacional, pela José Olympio Editora.

101 Sobre o “Calendario de 1940, ver: GOMES, 2003.
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profundos rincdes da terra brasileira.” Esse cartdo expressa muito bem as intengdes do
conjunto Brasil novo. Em primeiro lugar, Vargas convidava “os brasileiros a viajar com
ele pelo pais, contemplando a construcdo de um Brasil novo e moderno, integrado pelas
multiplas realizagdes de seu regime” (GOMES, 2003, p. 125). Em segundo lugar,
expressava o0 vinculo que se estava criando entre Vargas e a aviacdo. No fim do ano de
1940, os esforgos para a criacdo de um Ministério da Aerondutica estavam avancados,
associando-se ao forte investimento para o reconhecimento, nacional e internacional, de
Santos Dumont como o grande heroi que inventou o avido'®?,

Ainda na sede do DIP, foi organizada uma série de conferéncias sobre a acdo dos
diferentes ministérios nesses dez anos de governo. O primeiro a dissertar, no dia 23 de
dezembro de 1940, foi o ministro da Marinha, o almirante Aristides Guilhem, seguido
por Oswaldo Aranha e José Macedo Soares'®®. O ministro das Relagbes Exteriores,
cardeal D. Leme, foi o presidente da mesa, representando o presidente Vargas, tendo sido
acompanhado dos ministros da Justi¢a, da Guerra, do Trabalho e da Agricultura. Aranha
apresentou um panorama da diplomacia brasileira e da acdo do Itamaraty no dltimo
decénio, ressaltando o comprometimento do governo na promoc¢édo do pan-americanismo.
Além de comentar a fala de Aranha e exaltar o papel do Itamaraty em vérias questées no
continente americano, Macedo Soares falou também sobre a vida parlamentar de Getulio
Vargas.

Sobre educacéo, falou Gustavo Capanema no dia 7 de janeiro de 1941, em mesa
presidida pelo ministro da Justica, Francisco Campos, representando o presidente da
Republica. Também estavam presentes o comandante Octavio de Medeiros, 0s ministros
Eurico Gaspar Dutra, Aristides Guilhem, Waldemar Falcdo, Mendonga Lima, Fernando
Costa e 0 arcebispo de Cuiaba, D. Aquino Corréa'®. Em sua fala, Capanema abordou as
realizaces e atribui¢bes de sua pasta, dando grande destaque ao ensino primario, e depois
discorreu sobre o ensino secundario, o superior e a educagdo integral, que incluia a
educacdo estética, moral e civica. Em sua explanacgéo, esclareceu que todas as realizagdes
apresentadas se deviam “ao génio politico do presidente Gettlio Vargas™1%. O interesse
nessas conferéncias se deve ao fato de algumas delas terem sido publicadas pelo DIP em

formato de livros. A palestra do ministro da Guerra, Eurico Gaspar Dutra, tornou-se o

102 Sobre isso, ver: FRAGA, 2015.

103 A acdo do Itamarati nos dez Gltimos anos. Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 24 dez. 1940. p. 3.

104 As realizacOes na pasta da Educagdo no governo Getulio Vargas. A Noite, Rio de Janeiro, 8 jan. 1941.
p. 2.

105 Ibidem.
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livro O Exército do Estado Novo (1941), editado pelo Ministério da Guerral®. As falas
de Oswaldo Aranha e Macedo Soares foram reunidas em A Revolucdo e a América
(1941)°7. A conferéncia de Capanema néo foi publicada, talvez porque, como ressaltou
o jornal A Manh@, ele “falou de improviso e dominou o auditério desde o inicio com a
palavra fécil e ornada”18,

A Associacdo Brasileira de Imprensa juntou-se aos festejos do decénio com a
realizacdo da “Exposi¢do do Livro Brasileiro”, inaugurada em sua sede no dia 8 de
novembro de 1940. Organizada pelo escritor Bastos Tigre, sob os auspicios do DIP e do
Instituto Nacional do Livro (INL), a mostra apresentaria nas prateleiras do 9° andar da
ABI cerca de 5 mil livros de trinta casas editoras, publicados nos dez anos do governo
Vargas sobre os mais variados assuntos. A ideia era mostrar o desenvolvimento que a
industria do livro alcangara nos anos 1930, quando “edi¢des que, ha menos de vinte anos,
seriam astronomicas, tém sido feitas... e vendidas”!%®. N3o sd se havia progredido em
termos de quantidade de edi¢es e de autores brasileiros publicados, mas também em
termos técnicos. Uma parte da exposi¢do foi dedicada as obras encadernadas, para a qual
foram selecionadas as que pudessem “dar uma ideia precisa do nosso adiantamento
técnico na matéria”'%, Os livros e folhetos editados pelo DIP também foram expostos no
evento, com destaque para os sete volumes de A Nova Politica do Brasil, uma reunido
dos discursos de Vargas editada pela José Olympio a pedido do governo.

Por sua vez, as fotografias dos eventos comemorativos foram, de imediato,
publicadas num suplemento especial, de 46x36 cm, intitulado Celebra¢fes do Decénio
1930-1940. Na capa, uma composicdo de imagens: ao lado esquerdo, uma fotografia da
missa campal que abriu as comemoraces; do lado direito, e sobrepondo-se a imagem da
missa, Getulio Vargas e sua esposa, Darci Vargas, em fotografia provavelmente tirada na
mesma ocasido. Na parte inferior esquerda ha, ainda, o selo do DIP, indicando que aquela

seria a publicacdo n° 159, de 1941.

106 O livro continha também fotografias que mostravam os investimentos governamentais no Exército nos
anos 1930, sobretudo ap6s 1937, com o Estado Novo. As fotografias possuiam como legendas partes de
discursos de Getulio Vargas, da prépria conferéncia de Gaspar Dutra no DIP, e de trabalhos de Gois
Monteiro e de outros oficiais generais. O Exército no Estado Novo. Correio Paulistano, S&o Paulo, 23 set.
1941. p. 9.

107 Editado pelo DIP e impresso pela grafica do Jornal do Commercio — Rodrigues & C (Avenida Rio
Branco, 117, Rio de Janeiro).

108 O Exército no Estado Novo. Correio Paulistano, Sdo Paulo, 23 set. 1941. p. 9.

109 Terdo grande esplendor as comemorag@es do Decénio da Revolugdo. A Batalha, Rio de Janeiro, 1 nov.
1940. p. 3.

110 Inaugura-se hoje a Exposicdo do Livro Brasileiro. A Batalha, Rio de Janeiro, 8 nov. 1940. p. 5.
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Imagens 8A e 8B: Capa e pagina interna, respectivamente, de Celebrac6es do Decénio, 1941
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Fonte: A autora.

Em grande parte das fotografias, a imagem de Vargas é a que se impde ao olhar
de quem observa o encarte, encontrando-se em primeiro plano e/ou em tamanho maior
que das outras personalidades com as quais divide a pagina. Em outros casos, o presidente
aparece rodeado de pessoas que o0 saudam e cumprimentam, ou de autoridades que
ocupavam cargos importantes no Estado Novo, como Lourival Fontes e Eurico Gaspar
Dutra. Na Imagem 9, por exemplo, € possivel observar uma composi¢cdo de imagens da
“Exposi¢do Decenal da Revolugao Brasileira” na XIII Feira Internacional de Amostras.
Lourival Fontes aponta para o presidente Vargas — e para o leitor — os dados apresentados
nos painéis sobre as melhorias empreendidas na economia, educagéo, salide e outras areas
estratégicas no programa do Estado Novo. No canto inferior direito, dois trabalhadores
carregam um busto de Getulio.
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Imagem 9: Paginas internas de Celebragdes do Decénio, 1941

IMINHE RAPIUAME
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Fonte: A autora.

Completando as comemoracdes, o DIP realizou concursos culturais, como o
concurso de “shorts” cinematograficos, que deveriam tratar de “assuntos que dizem
respeito ao progresso do Brasil no Gltimo decénio e em torno de teses que destacam o
valor econdmico, politico e social do nosso pais™!!. Até o dia 23 de outubro de 1940, os
interessados deveriam inscrever os trabalhos na Secretaria da Divisdo de Cinema e
Teatro, ndo podendo ter menos de 150 e mais de 300 metros, incluindo os letreiros de
apresentacgéo e legendas. Os filmes deveriam ser musicados e falados, e realizar quadros
comparativos entre o que se fez até 1930, e entre essa data e 1940 nos mais diversos
aspectos!'?. O DIP recebeu cerca de quarenta curtas, entre os quais dez seriam escolhidos
para receber uma premiacdo de 5 contos de réis cada um. A comissdo julgadora foi
composta por Ari Lima, Benjamin Rangel e Humberto Mauro, sob a presidéncia do
diretor da Divis&o de Cinema e Teatro, Israel Souto.

Por sua vez, a Divisdo de Radio ficou responsavel pelo concurso de esquetes —
cenas de teatro radiofénico — com duragdo maxima de 15 minutos, que deveriam ser

entregues até 15 de outubro em original datilografado ou ja gravado em disco*3. Seriam

11 Iniciam-se amanha as comemoracdes do Decénio da Revolugdo Brasileira. Jornal do Brasil, Rio de
Janeiro, 2 nov. 1940. p. 6.

112 Na convocagdo para o concurso, sdo sugeridos temas a serem abordados nos curtas: obras contra as
secas; estradas de ferro; saneamento na Baixada Fluminense ou outras regifes; aviacdo civil e militar;
construgdes navais; correios e telégrafos; instrugcdo publica; combate a doencgas infecciosas (lepra,
tuberculose, maléria); cultura fisica e desportos; estradas de rodagem; siderurgia e indUstria de base; amparo
as classes trabalhadoras; economia popular (caixas econdmicas, empréstimos para construgdo de casas,
etc.); juventude brasileira; agricultura e pecudria. Para comemorar 0 10° aniversario do governo Getulio
Vargas. A Noite, Rio de Janeiro, 27 ago. 1940. p. 3.

113 |bidem.
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escolhidas quatro cenas, obedecendo as mesmas regras do concurso cinematografico, com
premiacdo de 5 contos de réis para o primeiro lugar, 2 contos e 500 mil-réis para o
segundo, 1 conto e 500 mil-réis para o terceiro e 1 conto para o quarto. Os esquetes
premiados seriam apresentados na Hora do Brasil e passariam a ser propriedade do DIP.

Finalizando esse conjunto de concursos, também seriam selecionadas
monografias para serem publicadas em uma colegdo de livros chamada Decenal da
Revolucéo Brasileira. Os dez melhores estudos receberiam o prémio de 5 contos de reis
cada um, além de serem editados e publicados pelo DIP. Os autores eram livres para
escolher o tema que mais Ihes interessasse, desde que se dedicassem a “fixar realizagdes
e reformas levadas a efeito durante os dez anos decorridos e que contribuiram para o
progresso e desenvolvimento do Brasil e terdo o valor de depoimento historico”!. As
monografias deveriam ter ao menos cem paginas datilografadas e ser entregues até o dia
24 de outubro de 1940. Para julga-las, foi montada uma comissdo composta por
intelectuais reconhecidos. O resultado seria anunciado no dia 10 de novembro, data de
aniversario da instituicdo do novo regime. Em todas as publicacdes dessa colecdo, 0s
autores deveriam apresentar um balango das realiza¢cGes mais importantes do governo nos
ultimos dez anos, ressaltando a importancia da figura do presidente Getdlio Vargas e sua
conducéo no processo de transformacdes do Brasil, bem como o comprometimento que
todos os cidad&os assumiam com a continuidade do projeto iniciado em 1930 e ainda “em

marcha”.

3.2 A colegéo Decenal da Revolugéo Brasileira

E, se nada disso convencer os descrentes, deixemo-
los entregues ao ceticismo de quem nédo tem olhos de
ver, digamos, com a profunda consciéncia do
patriotismo: Feliz do povo que, em dez anos de labor,
pode elevar ao dobro as suas contribuicdes ao
patriménio comum! (CARVALHO, 1942, p. 145).

Numa decada em que a organizacao de cole¢des reunindo estudos sobre o Brasil
se tornou um empreendimento que consagrou editoras como a José Olympio e a
Companhia Editora Nacional, o DIP seguiu 0 mesmo caminho. Com intensa atividade

editorial, projetou produzir sua prépria colecdo, aproveitando-se do momento de

114 Comemoracdo decenal da revolugdo brasileira. Concurso de monografias promovido pelo DIP. A
Batalha, Rio de Janeiro, 30 jul. 1940. p. 2.
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comemoracao dos dez anos do governo Vargas para amplificar o alcance e a consagragédo
de sua iniciativa. A estratégia de promover um concurso de monografias para selecionar
0s textos que viriam a compor a colecdo potencializou ainda mais a magnitude da
empreitada, posto que a premiacdo atuava como um instrumento de estimulo aos
concorrentes e de legitimacdo dos resultados. Em regimes politicos autoritarios, a
finalidade instrumental da concessdo de prémios era arregimentar 0 maior numero
possivel de autores, funcionando como um mecanismo de seducdo e captagdo
(MEDEIROS, 2015). A premiacao consagrava o autor e seu livro, podendo até trazer
retorno financeiro as editoras. Mas no caso desse concurso de monografias do DIP, a ideia
era muito mais mobilizar autores e consolidar um discurso que conferia ao regime de
Getulio Vargas o papel de protagonista na histéria do Brasil. As monografias selecionadas
seriam publicadas com uma espécie de “selo de qualidade” ou “selo de veracidade”, por
terem sido editados por um o6rgdo governamental'®. Sobretudo, por terem sido
produzidas por especialistas nas teméticas tratadas e escolhidas por nomes reconhecidos,
como 0s que compuseram a comissdo julgadora: Herbert Moses, Almir de Andrade,
Mucio Ledo, Olegario Mariano e José Maria Belo.

A publicacdo dessa colecdo esta, obviamente, muito mais ligada a uma ldgica de
ganhos simbdlicos para o regime, o que ndo quer dizer que uma ldgica de mercado
estivesse completamente ausente. Algumas editoras privadas, inclusive, chegaram a
reeditar autores e livros premiados pelo DIP. O livro premiado de Jayme de Barros — A
politica exterior do Brasil (1930-1940) — teve em 1943 uma segunda edicdo revista e
aumentada (até o ano de 1942), publicada pela Zelio Valverde. A editora incluiu ainda
uma nova secdo, chamada “Algumas opinides sobre livros de Jayme de Barros”, com
depoimentos de varias personalidades do periodo: Ronald de Carvalho, Agripino Grieco,
Tristdo de Athayde, Henrique Pongetti, Eloy Pontes, Luis da Camara Cascudo, Mario de
Andrade, entre outros. Os elogios desses intelectuais renomados ao livro conferiam a ele,
sem duavida, mais autoridade e legitimidade, e também a oportunidade de angariar um
maior publico leitor, com ganhos para a casa editora.

De acordo com o que aparece em notas nos proprios livros premiados, alguns deles
deveriam ter sido publicados na ocasido das comemoracfes do decénio, em 1940, mas

“motivos de ordem superior retardaram a sua publicagdo”!®, Nos casos em que isso

115 Os livros da colecdo foram editados pelo DIP e impressos pela Gréfica Olimpio Miguel Couto.
116 Essa informacdo apareceu em uma nota na pagina 13 no livro de Mercedes Dantas, A forca
nacionalizadora do Estado Novo.
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aconteceu, houve a preocupacdo com a revisdo do texto e a atualizacdo dos dados
estatisticos, inclusive para “acrescentar um ou outro ligeiro comentario em torno de
realizacBes brasileiras, no intuito de aproximar o mais possivel este volume dos dias
contemporaneos”!*’. No concurso concorreram 54 monografias. As monografias no
Quadro 8 foram premiadas pelo DIP, segundo informacgdes contidas no relatério
apresentado por Lourival Fontes a Vargas em 1941, publicado na revista Cultura Politica:

Quadro 8: Listagem de monografias premiadas pelo DIP
(as datas se referem aos anos de publicacdo dos livros)

BARRETO FILHO, Mello. Anchieta e Getulio Vargas: iniciativas e realizagoes. DIP 1942
BARROS, Jayme de. A politica exterior do Brasil (1930-1940) DIP 1941
CARNEIRO, Eryma. As autarquias e as sociedades de economia mista no Estado Novo. DIP 1941
CARTIER, Horacio. Politica sanitaria. DIP 1941
CARVALHO, Mario Orlando de. Tendéncias da economia nacional. DIP 1942
DUARTE, Candido. A organiza¢ao municipal no governo Getulio Vargas. DIP 1942
GUIMARAES, Osias. Amor 4 terra. DIP 1941
MACHADO, Ledo. Uma revolugdo em marcha. DIP 1942
REGO, Alcides Marinho. A vitéria do direito operério no Governo Getulio Vargas. DIP 1942
ROLLEMBERG, Luiz Dias. Aspectos e perspectivas da economia nacional. DIP 1941

Fonte: A autora, baseado em diversas edi¢Bes de Cultura Politica.

Como a organizacdo do concurso previa a premiagdo e a publicacdo de apenas dez
estudos, a banca optou por conceder mencdo honrosa a outros seis autores que se
destacaram, o que mostra a boa qualidade dos trabalhos que concorreram. Essas
monografias foram também publicadas e passaram a compor a cole¢do junto com as

premiadas.

17 |bidem.
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Quadro 9: Listagem de monografias que receberam menc¢éo honrosa no concurso organizado pelo DIP
(as datas se referem aos anos de publicacdo dos livros)

CARVALHO, Luiz Antonio da Costa. As realizacdes do governo Getulio Vargas no campo DIP 1942
do direito.

CARVALHO, Menelick de. A Revolucdo de 1930 e o municipio. DIP 1942
DANTAS, Mercedes. A for¢a nacionalizadora do Estado Novo. DIP 1942
GALVAO, Francisco. Diretrizes do Estado Novo. DIP 1942
IBIAPINA, J. de Mattos. O Brasil de ontem e de hoje. DIP 1942
MAIA, Jorge. Um decénio de politica externa. DIP 1942

Fonte: A autora, baseado em diversas edi¢Ges de Cultura Politica.

No livro de Jayme de Barros, A politica exterior do Brasil (1930-1940), fica nitida

a intencdo de construir uma analise cientifica do ultimo decénio:

Rasgam-se, entdo, aos nossos olhos, acima do tumulto dos acontecimentos e
do ardor das paixdes humanas, largas perspectivas histéricas. Tudo recua da
cena confusa dos episddios politicos para o plano cientifico das verificacdes
sociologicas.

J& ndo é mais admissivel julgar-se a Revolugdo de 1930, nesta fase da
vida brasileira e universal, com a miopia do partidarismo em que, naquela
época, se fragmentou a opinido nacional (BARROS, 1941, p. 9).

Como em todas as atividades do DIP, esta presente nessa iniciativa a ideia da divulgacéo
e publicizacdo dos dados e feitos do regime: “Esclarecer qual a natureza da nova ordem
politica que se inaugurou em 1937 e qual o papel de seu grande chefe, Getulio Vargas,
tornou-se parte da tarefa” do DIP (GOMES, 2005a, p. 187). Porém, nessa colecdo existe
também uma perspectiva histérica em relacdo a um passado recente. Naquele momento,
contudo, a producdo de estudos historicos sobre o periodo republicano esbarrava nos
riscos e desconfiancgas de se escrever uma “historia do presente”. Talvez seja esta a razdo
de um grande investimento na apresentacdo de dados, em especial estatisticos, numa
perspectiva que desejava mostrar que os dados/nimeros “ndao mentem”, tendo estatuto
inquestionavel de prova.

No primeiro capitulo da tese, discutimos que uma colegéo se caracteriza por um
processo editorial configurador de um padrédo unificador das partes que a compdem, um
selo de pertencimento, por meio do qual “o leitor reconhece o livro, mas reconhece antes

o grupo a que ele pertence” (MEDEIRQOS, 2015, p. 36). A colecdo do DIP segue esse
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principio, a comecar pelas capas, que sdo padronizadas, mudando-se apenas a cor dos

titulos e dos detalhes das bordas.

Imagens 10A, 10B e 10C: Capas de livros da cole¢do Decenal da Revolugéo Brasileira

,)y/\y
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Fonte: A autora.

Cada livro guarda certas especificidades, mas o produto final (a colecao) foi fruto
da selecdo de elementos responsaveis e profundamente ligados ao DIP e a outros 6rgaos
estatais. Portanto, ha uma unidade afinada com o projeto politico do Estado Novo. Assim,
os livros constituem um conjunto que pode ser analisado a partir de sua temaética
orientadora central: uma abordagem das realizacGes do governo Vargas, numa espécie de
panorama em que se relatam as principais iniciativas, desde 1930, nas mais diversas
esferas (educacdo e salde, viacdo e transporte, economia e financas, defesa nacional,
politica da terra, politica exterior, justica, leis sociais, sindicalizacdo, Marcha para o
Oeste, unidade nacional, etc.). A colecdo Decenal da Revolucéo Brasileira — no ambito
maior das comemoracdes dos dez anos do governo Vargas — tem um objetivo preciso. Ela
busca produzir e consolidar, a0 mesmo tempo, uma interpretacao altamente positiva desse
decénio, abordando cada &rea em que o Estado varguista empreendeu mudancas,
entendidas pelos autores como revolucionarias. Considerando-se o esforgo entéo
realizado na publicacdo de livros, é possivel dimensionar a importancia atribuida ao
empreendimento que buscava divulgar, de forma ampla e para um amplo publico, uma
narrativa gloriosa sobre Vargas e os anos 1930.

A colecdo possui, ao todo, dezesseis livros e, para os propésitos desta tese, ndo
caberia uma analise detalhada de cada um deles. Por conseguinte, adotamos uma

estratégia que se propde a analisar o conteudo geral da colecdo, a partir da identificacéo

112



dos temas-chaves que foram mobilizados pelos autores para a construgdo nao so de uma
imagem positiva para o regime e do chefe de Estado como para a legitimacgdo de suas
caracteristicas autoritarias, em oposic¢éo dicotbmica ao que seria o fracasso da Primeira
Republica. A analise ndo poderia deixar de se iniciar pela ideia que da o tom de todas as
comemoracdes realizadas em 1940: a de “Revolugdo em marcha”. Na sequéncia,
discutiremos como a colecdo Decenal da Revolugéo Brasileira abordou questdes cruciais
do projeto estado-novista: unidade nacional; direitos do operéario; politica sanitéria;
intervencdes estatais no campo da cultura; e, por fim, politica externa brasileira. Com um
destaque: a questdo econémica — matéria de interesse capital no Estado Novo — perpassa
transversalmente a maioria dos livros da cole¢do, ndo importando a tematica especifica
que ele envolvia. Essa observacdo é importante, porque ndo foi possivel localizar, nas
inimeras bibliotecas pesquisadas, um dos livros que tratam especificamente dessa

tematica, intitulado Tendéncias da economia nacional, de Mario Orlando de Carvalho®8,

3.2.1 A ideia de “Revolucio em marcha” e os usos do passado na colecio

Decenal da Revolucdo Brasileira

O livro que melhor sintetiza o propdésito da colecdo no ambito das comemoracées
do Decenal é Uma revolugcdo em marcha, de Ledo Machado. O autor premiado no
concurso era cientista, escritor''® e jornalista, sendo colaborador de varios jornais e
revistas de Sao Paulo. Foi subdiretor administrativo do Instituto Agrondmico do Estado
de Sédo Paulo. Na revista Cultura Politica, publicou artigo com o mesmo propdsito de seu
livro, intitulado “A Revolucgdo prossegue”*?. Na folha inicial do livro, abaixo do titulo,
aparece uma citacao do presidente Getulio Vargas, retirada do primeiro volume de A Nova
Politica do Brasil: “Nao devemos jamais esquecer que a Revolugdo ainda ndo terminou.”

O livro é uma publicagdo de cunho historico, que tem a pretenséo de fornecer um
panorama “confidvel e desapaixonado” dos acontecimentos. O propdsito do autor ¢
escrever a historia da Revolucdo de 1930 através de uma analise da histéria do passado
recente do pais, vale dizer, da Primeira RepuUblica. Os titulos dos capitulos sdo, em sua

maioria, datas, acompanhadas de uma ou mais citagdes do presidente Getulio Vargas. Tal

118 Economista, professor de Economia Bancéria da Faculdade de Ciéncias Econémicas do Rio de Janeiro.
Funcionéario da Secéo de Estatistica e Estudos Econdmicos do Banco do Brasil.

119 Autor de Cecilia (s/d), livro de contos; e Espigas de samambaia (s/d), romance sobre a crise do cafg,
que ganhou prémio de 1937 da Academia Brasileira de Letras.

120 A Revolugdo prossegue. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano I, n. 4, jun. 1941.
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procedimento funciona como uma espécie de introducédo ao que vai ser desenvolvido a
seguir. Com isso, fica explicita a pretensdo de Ledo Machado em fixar uma cronologia
para a Revolucgdo e para a prépria historia republicana do Brasil. Como marco inicial da
periodizacdo, o autor aponta 0 ano de 1922. Para ele, a Revolucdo brasileira (com R
mailsculo) teria comecado com a revolta do Forte de Copacabana, em 5 de julho de 1922.
N&o se sabia ao certo quando essas ideias revolucionarias comegaram a circular no pais,
mas a Revolugdo ja estava amadurecida nesse episodio. No capitulo seguinte, intitulado
“1924”, ele aborda outro movimento revolucionario, a revolta dos tenentes em S&o Paulo,
liderada por Isidoro Dias Lopes no dia 5 de julho. Ambas demonstraram a extrema
insatisfacdo popular contra a situacéo vigente, e representaram o surgimento do espirito
revolucionario contra a politica da “Republica Velha” e todos os seus “vicios”. Em seu
diagnostico, a nagdo estava corrompida pela politicagem, que havia transformado a
administracdo publica em aparelho de negociatas para proveito de individuos ou de
grupos no poder. As finangas estavam arruinadas, as despesas eram mais altas que as
receitas e 0s empréstimos estrangeiros afastavam, cada vez mais, o pais de sua
independéncia econdmica. As formulas politicas eram incompativeis com a realidade
brasileira, na qual vigorava uma democracia retdrica, que hipocritamente afirmava que
todas as liberdades seriam possiveis se estivesse garantida a liberdade do exercicio do
voto. Porém, para o autor, no contexto das revoltas de 1922 e 1924, o pais ainda nédo
estava inteiramente preparado para a Revolucéo.

Dando continuidade a periodizacdo, apresenta a Revolucdo de 1930 como o apice
da inquietacdo revolucionaria. Comparando esse movimento a Revolucdo Francesa,
afirma: “[...] a Historia nos tem mostrado a maneira como marcam e evoluem as
revolucgdes, precedida a acdo material armada e violenta pela pregacdo ideoldgica [...]”
(MACHADO, 1942, p. 37). Ou seja, 0 autor valoriza a formacdo e a acdo da Alianca
Liberal, com a propaganda de seu programa de urgéncia. Ela teria cumprido o crucial
papel de amadurecer e divulgar as ideias da Revolucdo antes de ela chegar a etapa da
realizacdo material, com a sublevagdo dos quartéis e a luta armada.

O quarto capitulo do livro, “1931”, versa sobre a situacdo de crise em que o Brasil
se encontrava quando a Junta do Governo Provisorio assumiu o poder, na intencdo de
mapear as dificuldades a serem enfrentadas, bem como de iniciar algumas reformas nesse
mesmo ano. Um dos problemas era a lei eleitoral, que abria espacos para toda sorte de
corrupgdo e fraudes. Vivia-se uma situacdo de incerteza quanto aos rumos que a

Revolucdo tomaria, ja que, mesmo havendo uma orientagdo bem definida no programa
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da Alianca Liberal, havia também enorme resisténcia por parte dos grupos ha pouco
afastados do poder. Essa oposicao é exemplificada no capitulo seguinte, dedicado ao ano
de 1932, no qual Ledo Machado fala da “irritacdo e ma vontade” de S&o Paulo contra a
Revolucdo, culminando no levante Constitucionalista. Esta teria sido a primeira ameaca
aos rumos revolucionarios, que Vargas combateu firmemente.

Porém, a maior ameaga e desvio aos rumos revolucionarios nao foi a guerra de
1932, e sim a promulgacdo da nova Constituicdo, no ano de “1934”, titulo do capitulo
seguinte. Ledo Machado argumenta, como muitos dos intelectuais que defendiam um
Estado forte e centralizado, que a reforma do sistema eleitoral realizada anteriormente
ndo havia sido suficiente para resolver os problemas da politica da Primeira Republica.
Embora em novos moldes, com o voto secreto e a atuacdo da Justica Eleitoral, os homens
eram 0s mesmos e ainda eram muito recentes os velhos e viciosos processos de fraude
politica. A Constituicdo de 1934 teria mantido grande parte dos principios considerados
perniciosos, como o sistema federalista. Assim, em seu diagnostico, a situacdo que se
conformou apds sua promulgacdo ndo diferia muito da anterior a de 1930, o que, vale
notar, significava uma grande desvalorizacéo e critica a Constituicdo de 1934. A situacao
ainda se agravaria nos anos posteriores, quando “[...] comecaram a se agitar os partidos
com a futura (na verdade ainda bem remota) sucessao presidencial” (MACHADO, 1942,
p. 114), permitindo o “aparecimento de ideologias extremistas”, de direita e de esquerda,
gue puseram o pais a beira de uma nova guerra civil.

A periodizacdo do autor se conclui no capitulo “1937”, no qual todos os
acontecimentos sdo apresentados como uma continuacdo necessaria da Revolugdo de
1930. Diante do contexto em que se vivia, a instauracdo do regime ditatorial “era um
desafogo visivel para uma situacdo sombria e carregada de invisiveis ameacas, de
calamidades esperadas e previstas” (MACHADO, 1942, p. 140). Eram intensas as
agitacdes em torno da sucesséo presidencial, que foram se agravando até que o presidente
Getulio Vargas, dotado de “visdo providencial de estadista e patriota”, com apoio das
Forcas Armadas, fechou as assembleias legislativas, revogou a Constituicdo de 1934,
dissolveu todos os partidos politicos e fundou “um novo Estado nacional”. Depois de sete
anos de “trabalho fecundo”, Vargas teria percebido que os rumos do pais ndo seguiam o
projeto da Revolucdo de 1930, e que o aparelho governamental, finalmente, precisava se
ajustar a realidade brasileira.

Depois de apresentada a periodizacao da Revolugéo (e da historia do Brasil), entre

1922 e 1937, Ledo Machado finaliza o livro com capitulos que se dedicam a apresentar
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aspectos importantes da nova era iniciada em 1937. Sao exemplos: “Estado Novo”, “As
Forcas Armadas”, “Um homem” e “Os tempos novos”, N0S quais 0 autor apresenta uma
série de dados para defender a ideia de que a instauracdo do Estado Novo garantiu a
marcha da Revolucdo. As realizacbes do regime apresentadas nessa parte foram
retomadas de forma mais detalhada em outros livros da colecéo e serdo abordadas adiante.
O ponto-chave a ser ressaltado nesse livro é a mobilizacdo dos acontecimentos e datas
para construir uma genealogia da Revolucdo brasileira, para assinalar que sua
continuidade dependeu tanto da manutencao/instauracdo do novo regime, em 1937,
quanto da energia realizadora e patriotica do presidente Getulio Vargas. Apenas ele pode
garantir a longa marcha revolucionaria, que ainda estava longe do fim. Nas palavras de
Ledo Machado, s através da historia se poderia dimensionar as transformacdes pelas
quais o pais passou: “[...] se olharmos para tras, [...] com o propdsito de estimar os
progressos da marcha, € que veremos como caminhamos desde aquela tarde de Outubro
de 1930112,

Como se pode ver nesse livro, 0 passado do pais € constantemente mobilizado em
funcdo das disputas e desafios do presente, assumindo novos contornos e significados que
S0 se realizam com a instalacdo do Estado Novo. Toda a colecao possui essa preocupacao
fundamental: consolidar uma interpretacdo histérica favoravel ao regime, mas que fosse
apoiada em fatos, dados e documentos. Ou seja, uma interpretacdo que pudesse ser
considerada e defendida como “cientifica”, a despeito de ser patrocinada pelo governo e
a ele fazer muitos elogios.

Céandido Duarte, em Anchieta e Getulio Vargas, por exemplo, deixa muito clara
essa intengdo ja no inicio de seu livro. Ele quer “fixar historicamente as multiplas
transformacdes operadas no cenario brasileiro e destacar os dois lustros compreendidos
entre 1930 e 1940, para realizar o estudo objetivo de alguns dos eventos mais notaveis
ocorridos na vida administrativa do pais” (DUARTE, 1942, p. 15-16). Na folha seguinte,
h& uma citagdo: “O passado ndo pertence a nenhum homem, a nenhum grupo de homens,
a nenhum partido politico — pertence a Histéria.” Quase todos os autores afirmam que é
dificil escrever a historia dessa década, porque os fatos ainda eram muito recentes, e 0
pesquisador tinha dificuldades para realizar “um julgamento sereno, frio, desapaixonado,
isento da influéncia de fatores pessoais” (DUARTE, 1942, p. 213), mergulhado que

estava nas tramas dos acontecimentos que examinava. Ainda assim, este era justamente

121 A Revolugdo prossegue. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano I, n. 4, jun. 1941. p. 102.
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0 intuito da colecéo. Por isso, Candido Duarte afirma, citando o escritor e critico Stefan
Zweig, que “a Historia ndo tem prazo para fazer justica” (DUARTE, 1942, p. 213).

A coleténea Decenal da Revolugdo Brasileira, nesse sentido, constroi esquemas
interpretativos e diagndsticos que afirmam a legitimidade do regime, diante de um
passado tanto recente quanto mais remoto. Construir e projetar um novo Estado envolvia
buscar sua origem e suas bases nacionais. O livro O Brasil de ontem e o de hoje, de J. de
Mattos Ibiapina, era um caso paradigmético, comegando com a citagdo: “O movimento
politico chefiado pelo sr. Getalio Vargas salvou a unidade nacional porque reatou o fio
das nossas tradigoes” (IBIAPINA, 1942, p. 8). Enquanto Ledo Machado trabalhava
apenas com o passado mais recente, estabelecendo 1922 como a data inicial da
periodizagdo que propunha para a Revolugdo de 1930, outros autores recuaram muito
mais em suas analises histdricas, mobilizando acontecimentos do periodo colonial e
imperial. Ao inserir o regime de Vargas numa perspectiva historica ampliada, procurava-
se, por um lado, demonstrar que Revolucdo teria reconectado o Brasil com suas mais
auténticas tradi¢bes; com sua verdadeira identidade; e, por outro, desvincular o pds-30 do
passado recente e fracassado da “Republica Velha”.

Mais um exemplo dessa chave de leitura é a monografia de Luiz Dias Rollemberg,
Aspectos e perspectivas da economia nacional. O autor comeca seu estudo abordando as
caracteristicas da formacao econémica e da organizacdo do trabalho no Brasil Col6nia,
passando pelo desenvolvimento das riquezas nacionais no Império, para chegar as
diretrizes da economia nos primeiros decénios da Republica. Coube ao brasileiro da
Col6nia lancar as bases da economia agricola e pastoril, as quais, ampliadas até o século
XX, constituiriam os principais elementos de riqueza do pais. O autor apresenta o Império
como um periodo de prosperidade e tranquilidade econdmica, no qual se consolidava cada
vez mais a industria e 0 comércio, ao lado da agricultora monocultora. Era um periodo de
ordem e equilibrio politico e financeiro, dentro do qual a economia brasileira encontrou
clima propicio ao mais amplo e fecundo desenvolvimento. A fase inicial da Republica,
por sua vez, se caracterizou pela desordem financeira, pela inflagdo, “pela febre das
grandes reformas, pelo surto de ousadas e desastrosas iniciativas oficiais, pela tendéncia
incoercivel a organizacdo de empreendimentos particulares de resultados ruinosos”
(ROLLEMBERG, 1941, p. 36). O autor reconhece algumas iniciativas politicas como
boas (como o governo de Afonso Penna), mas, como muitos outros autores da colegéo,
também destacou a falta de continuidade e de compromisso dos politicos em geral com o

bem comum.

117



Voltando ao livro de J. de Mattos Ibiapina, O Brasil de ontem e o de hoje (1942),
que recebeu mencdo honrosa no concurso, o proprio titulo deixa explicita a estratégia
narrativa adotada pelo autor: seu estudo confronta passado e presente, mais precisamente
a Primeira Republica e o governo de Getulio, com a intengédo de deixar claro para o leitor
as profundas transformac@es positivas empreendidas desde 1930. Ele defende que a
Republica recebeu das mdos da Monarquia uma patria unida e forte, e que os republicanos
tudo fizeram para o0 “desagregamento do formidavel todo cuja defesa lhes fora confiada
pela Nacdo em armas, em 1889” (IBIAPINA, 1942, p. 10). Recuando ao Brasil Imperial,
faz aluséo ao respeito que inspirava, dentro e fora do pais, a personalidade de Pedro I,
que “inconfundivel pela sua organiza¢do moral ¢ por sua vasta cultura, dava aos
brasileiros justos motivos de orgulho” (IBIAPINA, 1942, p. 33). Para Ibiapina, a
populacdo brasileira ficou desamparada nos inicios da RepuUblica, enquanto a classe
politica governava em prol de seus interesses particulares e sugava os cofres publicos.

O Brasil, pais repleto de recursos naturais, ndo conseguia desenvolver suas
potencialidades, porque ndo possuia um governo preocupado e comprometido com o
desenvolvimento nacional. O caso do café é apresentado como uma grande catastrofe da
economia do periodo republicano, por conta dos planos de valorizacdo artificial que, uma
vez iniciados, “teriam de nos arrastar a politica a que deve o Brasil a maior parte das suas
dificuldades financeiras e economicas” (IBIAPINA, 1942, p. 40). As consequéncias ndo
foram apenas econdmicas, mas também politicas. A direcdo do pais foi monopolizada
pelos politicos paulistas, “as vezes camuflados de mineiros” (IBIAPINA, 1942, p. 41).
Além disso, aponta que a Republica nos transformou em uma coldnia do capitalismo
internacional, e que os interesses estrangeiros impediram os incentivos a lavoura de trigo,
a exploracao do carvao, a industria siderdrgica e ao petrdleo. Os erros da fase republicana
sdo apontados também na educagdo e na chamada “questdo social”, sobretudo nas
relagdes entre capital e trabalho, “vista como um simples ‘caso de policia’” (IBIAPINA,
1942, p. 107). Antes de 1930, chegou a ser criado o Conselho Nacional do Trabalho, mas
Ibiapina defende que se tratava de um dérgdo puramente ornamental, criado apenas para
cumprir o compromisso internacional resultante do Tratado de Versalhes.

Para conferir legitimidade a seu argumento, o autor busca entre 0s préprios
politicos republicanos alguns que manifestaram insatisfagdo contra esse “insustentavel
estado de coisas”. Uma das tentativas destacada é a chefiada pelo gaicho Pinheiro
Machado, o “verdadeiro precursor da reagao nacionalista que caracteriza o regime atual”

(IBIAPINA, 1942, p. 11). O partido fundado sob sua lideranga — o Partido Republicano
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Conservador (PRC) — é apontado como o primeiro esforco bem-sucedido de imprimir a
politica brasileira uma orientacdo nacional, em oposi¢do aos arranjos da “politica do café
com leite”. Em sua atuacdo, esta a origem do movimento que salvou a integridade da
patria. Getulio Vargas, em 1930, repetiu os esforcos de Pinheiro Machado, e “conseguiu
congregar as forgas vitais da Nacdo e leva-las a adogcdo de um regime mais consentaneo
com as exigéncias do momento historico” (IBIAPINA, 1942, p. 12).

Todas as monografias premiadas e publicadas possuem uma narrativa que busca
ndo so tornar patente que a Revolucdo de 1930 foi um imperativo nacional, mas também
que o chefe de Estado encarnaria perfeitamente esse espirito revolucionério, ndo tendo se
afastado da marcha revolucionéaria, nem mesmo nos momentos de maior dificuldade e
oposicdo, ainda marcados pelos jogos politicos caracteristicos da Primeira Republica. A
revolucdo ainda estava em curso, e “[...] o Presidente Getulio Vargas tem sido fator de
equilibrio, de perseveranga no trabalho, de continuidade na a¢ao” (BARROS, 1941, p.
16). Alguns autores ainda foram mais categéricos, como Menelick de Carvalho, que
afirma: “A Revolugao de 1930 ¢ o Presidente Gettlio Vargas” (CARVALHO, 1942, p.

140); ou como Francisco Galvéo, que escreveu:

Eis como é o Estado Novo: um Estado Nacional e popular, criado pela Nagdo
e para a Nacao, pelo povo e para o povo. Um Estado como este ndo pode ser,
porém, uma abstracdo juridica. Ha de ser um homem, uma pessoa Viva,
inteligéncia, vontade e sentimento, faculdades da pessoa humana e ndo de
formas algébricas ou de abstracdes juridicas (GALVAO, 1942, p. 23).

Baseando-se nas famosas biografias de Getulio Vargas que lhe eram
contemporaneas — como a de André Carrazzoni, Gilberto Amado, Azevedo Amaral e
Pedro Vergara —, Menelick de Carvalho falou sobre a importéncia e a personalidade do
presidente e no capitulo “O homem de Estado”, em seu livro A Revolucao de 1930 e o
municipio (1942). Para ele, a revolucdo ndo seria vitoriosa em 1930 e nem teria
prosseguido em sua marcha se ndo fosse um elemento humano capaz de compor num
mesmo centro de coexisténcia o soldado, que vigia; o estadista, que realiza; e o obreiro,
que constroi. O presidente Vargas conjugava todas as virtudes necessarias a um estadista:
possuia coragem, clarividéncia, pertinacia. Ja no livro Diretrizes do Estado Novo (1942),
Francisco Galvdo, em capitulo do mesmo tipo — “O homem do Brasil” —, afirma que
Vargas era 0 Gnico homem capaz de realizar o milagre de redimir o Brasil, pois possuia
uma energia disciplinada que vencia todos os obstaculos; ndo cultivava 6dio ou
desavengas, ndo planejava vingancgas ou persegui¢des; era calmo e paciente, sério, bravo,

justo, digno, sapiente, corajoso e prudente. Todas essas qualidades configuram sua rara
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habilidade de condutor de homens, seu conhecimento profundo das realidades e tradi¢des
brasileiras, sua auséncia de espirito regionalista e sua sintonizagdo perfeita com as
necessidades impostas pela realidade de seu tempo. Como € evidente, estava em curso o
processo de mitificacdo do chefe do Estado Novo, qualificado com adjetivos sem fim.

Citando Julio de Castilhos, Menelick de Carvalho afirma:

Getulio Vargas foi 0 homem da comuna. Nascido na pequena cidade de S&o
Borja — tendo vivido ai a maior parte de seu tempo, na infancia, na
adolescéncia, na maturidade — experimentou no mais fundo dos habitos, da
conduta, dos afetos e dos pensamentos, a irresistivel acdo niveladora que foi
sempre, desde as mais remotas eras, 0 apanagio dos povoados vilarengos
(CARVALHO, 1942, p. 137).

O trago caracteristico da vida publica de Getulio Vargas seria o sentido da “democracia
substantiva” que ele aprendeu no municipio, num municipio de fronteira, de vida na
comuna, onde estaria 0 mais vivo sentimento nacional e o sentimento de agir pelo bem
comum como missdo de estadista. A verdadeira democracia era fruto da comuna, da

pequena cidade, da vila ou aldeia®??.

3.2.2 “A forc¢a nacionalizadora do Estado Novo”: a Revolucdo e a unidade

nacionall?3

No livro O Brasil de ontem e o de hoje, ja comentado, Julio de Mattos Ibiapina
afirma que o Brasil chama atencdo dos estudiosos por ser, na América, um exemplo
peculiar, pois manteve, ap6s a independéncia, sua unidade territorial, linguistica e sua
homogeneidade religiosa. Nem as invasfes estrangeiras, nem o tamanho do territorio
foram capazes de “destruir o bloco uno e sélido da Patria brasileira que nos legaram 0S
nossos antepassados” (IBIAPINA, 1942, p. 9).

A unidade nacional, tema-chave do programa do Estado Novo, € também um dos
eixos de estruturacdo dos livros da colecdo Decenal, e, como ndo surpreende, € remetida
a uma heranca do Império brasileiro. Algo até previsivel. Menos esperado e ponto a ser
assinalado, é o tipo de articulacdo que se realiza entre o tema da unidade nacional e o da
forca do municipio, como Menelick de Carvalho tdo bem explora ao falar de Vargas. O
municipalismo e suas virtudes, em tempos de centralizacdo e diminuicdo da autonomia

politica dos estados, torna-se um tema a ser explorado. Em Diretrizes do Estado Novo,

122 Muitas vezes, 0 municipio aparece chamado de comuna, ou organismo comunal em todos os livros da
colecdo que tratam da questdo municipal.
123 Titulo de um dos livros da colecéo, escrito por Mercedes Dantas.
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Francisco Galvdo sugere que o tempo do Estado Novo seria um tempo de todos
trabalharem em prol da coletividade, garantindo que teria acabado a era das “forcas
desintegradoras da nacionalidade”, entre as quais, o federalismo. Ou seja, profundamente
ligado ao tema da unidade nacional estava a discussdo em torno dos municipios. A
colecdo, inclusive, possui dois livros dedicados especificamente ao tema, um premiado e
um que recebeu mencdo honrosa: o primeiro, A organizagdo municipal no governo
Getulio Vargas, de Candido Duarte!?*; e o segundo, A Revolucéo de 1930 e 0 municipio,
de Menelick de Carvalho. Seja direta ou indiretamente, a intencdo dos autores que

abordam a tematica é explicitar que:

A trajetéria do municipalismo no Brasil demonstra que as curvas ascendentes
das realizacBes e do progresso coincidem sempre com as descendentes da
autonomia e da intensa vida politica, revelando que o regime adequado é o da
descentralizagdo administrativa sob controle, conjugado com a centralizagéo
politica (DUARTE, 1942, p. 215).

Até os anos 1930, a ideia de autonomia administrativa se confundia
frequentemente com a de autonomia politica dos estados, muito presente na montagem
federativa da Republica brasileira, que se faz contra a centralizagio monarquica. E sobre
tal aspecto que se fardo muitas incursdes e de varios tipos, entre as quais esta a introducédo
de um ente da federacdo pouco mencionado: 0 municipio. Tanto, que na Constituicdo de
1937, garantia-se a autonomia econémica e legislativa do municipio, mas eliminava-se
sua autonomia executiva, pois os prefeitos eram diretamente nomeados pelo chefe do
Executivo do seu estado, por sua vez nomeado pelo presidente da Republica. Esse modelo
pretendia evitar que os atributos administrativos do municipio se confundissem com
atividades partidarias que, como todos sabiam, eram danosas para o interesse comum. A
organizacdo municipal deveria “sair da federagao desraizada e perigosa, que tendia para
0 separatismo, e caminhar para uma federalizacdo racional e condigna com 0 nosso
passado historico de coesao e unidade inquebrantavel” (DUARTE, 1942, p. 233).

Este sera um dos pontos mais explorados para a construgdo de um discurso de
critica e deslegitimacdo da chamada Republica Velha. A Constituicdo republicana de
1891 teria sido “inspirada ora em teorias filosoficas, irrealizaveis, mesmo em meios mais
avancados, ora vazada nos moldes norte-americanos, onde as condi¢des eram diferentes

das brasileiras” (IBIAPINA, 1942, p. 34), abrindo condenaveis precedentes para

124 Bacharel em Ciéncias Juridicas e Sociais pela Faculdade de Direito da Universidade do Rio de Janeiro,
e chefe da Divisdo de Administracéo e Estatistica do Departamento das Municipalidades do Estado do Rio
de Janeiro.
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desintegracdo da patria. Ela concedeu autonomia politica as antigas provincias, 0 que
acabou por colocar em xeque a autoridade central. Uma das razes fundamentais para tal
resultado era a distribuicdo de rendas dos estados, que era desigual por causa da
descentralizacdo. Ibiapina afirma que o Brasil, durante a Republica Velha, iniciou uma
marcha acelerada para a desintegracdo, em que alguns estados mais fortes impunham suas
vontades e “interesses mesquinhos” sobre quase todos os demais, muito mais fracos. Os

problemas nacionais ficavam subordinados ao espirito federalista.

Tendo encontrado a Nagdo dividida em pequenas patrias, no seio da qual as
mais fortes impunham a sua vontade as mais fracas, subordinando os interesses
gerais aos regionalismos, ao sr. Getllio Vargas, pela execucdo lenta mas
sistematica do seu programa nacionalista, foi possivel controlar essas forcas
desintegradoras da nacionalidade, ndo sé impedindo a sua expansdo mas
também confinando-as aos limites compativeis com o equilibrio nacional
(IBIAPINA,1942, p. 200).

Na visdo de Candido Duarte, o “problema municipalista” teve cinco fases na
historia da sua evolucdo no Brasil, que se distinguem “pelo espirito que orientava ou
presidia a sua organizagdo”: Col6nia, Império, Republica de 1889, Republica de 30, e
Estado Novo. Ele inicia fazendo uma breve contextualizacdo de como se deu o
povoamento do Brasil, com a fundacdo dos primeiros nlcleos e a evolugdo para vilas e
cidades. A ideia € mostrar como o povoamento foi desordenado, guiado por tratados
régios, atividades de bandeirantes, arrecadacdo de impostos pela metrépole, entre outros
problemas. Pregava-se que o sentido da organizacdo municipal no Brasil via autonomia
politica dos municipios garantiria um sentido democratico da instituicdo governamental,
num ponto de vista romantico e essencialmente tedrico, “sem perscrutar a sua verdadeira
finalidade, a sua razao de ser real, o seu principio imanente e continuo” (DUARTE, 1942,
p. 14). Quer na Colbnia, quer no Império, embora por razdes distintas, 0s municipios ndo
cumpriam seu papel. Confundia-se, na verdade, a necessidade de descentralizagio
administrativa com o principio de autonomia politica: “Dai, ou o artificio politico
partidario dava praticidade a ideia, ou a anarquia dominava o pais” (DUARTE, 1942, p.
15). O autor chama “essa confusdo” de “doenga organica do pais”, e afirma que o Estado
Novo havia conseguido banir inteiramente o romantismo politico da questdo da
organizacdo municipal. Mesmo com o regime republicano, o problema néo teria sido
resolvido. Isso porque, com a Constituicdo de 1891, o municipio ganhou grande
autonomia administrativa, mas néo foi reformado o sistema fiscal para dar-lhe condicdes
materiais que tornariam essa autonomia benéfica. No Brasil, historicamente, sempre

coube aos municipios a menor porcentagem das receitas publicas. A autonomia municipal

122



teria sido assegurada, mas seus limites nao foram estabelecidos, especialmente no que diz
respeito a relacdo entre 0os municipios e os estados: o primeiro periodo republicano teria
se caracterizado, pois, pela anarquia, pela inutilidade de esforcos no que diz respeito a
organizacdo municipal. “Durante esse tempo, que quase atingiu meio século, nada se fez
de vultoso, de visivel, de impressionante, de duravel” (DUARTE, 1942, p. 169).

Em tom mais explicitamente doutrinario e menos técnico, distinto do que marca a
colecdo como um todo, Menelick de Carvalho escreveu A Revolugéo de 1930 e o
municipio para analisar a questdo municipal. Ele ndo recua a um passado remoto,
conforme fez Candido Duarte; como sugere o titulo, seu recorte come¢a no movimento
politico que levou Vargas ao poder. Com a Otica de um observador participante, ele
fornece detalhes da articulacdo revolucionaria, dia a dia, inclusive com trechos de
telegramas de outros integrantes do movimento, como Francisco Campos. Como recurso
de veracidade do relato, escreve em primeira pessoa em diversas passagens, o que da ao
texto um carater de depoimento: “No setor em que estivemos...”; “Faziamos parte do
estado maior do 2° batalh&o da forga policial que operava na Zona da Mata, fronteira do
Estado do Rio [...]” (CARVALHO, 1942, p. 17).

Sua narrativa se limita a dois acontecimentos historicos que, em sua visao, tiveram
profundos reflexos na organizacdo dos municipios: a Abolicdo e a Republica. Ele diz que
a Abolicdo foi apenas o reconhecimento de algo que o povo ja havia decretado, num
grande exemplo de soberania das massas, que ele designa de “um golpe de revolugéo
popular” (CARVALHO, 1942, p. 31). Tanto, que o Império ndo conseguiu nenhuma
popularidade com o fim da escravid&o e caiu no ano seguinte. Os republicanos, fascinados
“pela fosforescéncia superficial da trilogia da liberdade, igualdade e fraternidade”
(CARVALHO, 1942, p. 32), acreditaram que bastaria fazer a libertacdo dos escravos para
que o pais se regenerasse. Mas a questdo era muito mais complexa: a paralisa¢do do braco
escravo acabou levando a paralisacdo do trabalho que, por sua vez, gerou o

empobrecimento rural:

A propria multiddo servil se desbaratou, sucumbindo vadia e indtil, debilitada
e faminta, ao peso insuportavel da debacle econdmica. Era o fim da civilizagao
rural, de tdo assinalado relevo na histéria do 2° Império. Era a crise aguda entre
0 estdbmago sem pao e o cérebro pletdrico de idealismo. O drama do romance
frente ao drama da vida real (CARVALHO, 1942, p. 33).

A Proclamacdo da Republica ndo teria empreendido esforcos para que as
adversidades econdmicas e sociais tivessem solugdes capazes de “curar o mal-estar criado
pela Aboligao” (CARVALHO, 1942, p. 36). O diagndstico do autor sobre a Primeira

123



Republica € o mesmo do de muitos outros do periodo: o pais permaneceu
economicamente dependente, politicamente desorganizado e descentralizado, com uma
profunda desconexdo entre os interesses politicos e os interesses do povo. Nesse contexto,
“o0 Municipio em 1930 era, pois, um foco de males politicos e econdmicos, em cuja
terapéutica tinham fracassado todas as tentativas” (CARVALHO, 1942, p. 29). A tese
que Menelick de Carvalho vai defender é a de que foi a Revolugao de 1930 o movimento
que enfrentou esta e muitas outras questdes urgentes do pais. A Revolucdo, portanto, ndo
foi a vitoria das armas; foi, antes de tudo, a vitoria de um velho ideal que latejava no
coragao dos que confiavam no “ressurgimento do Brasil” e no aperfeicoamento da
estrutura politico-econémica da nacdo. O objetivo do autor era justamente demonstrar
que a importancia e a solidariedade do municipio na preparacgdo, vitéria e manutencao das
conquistas revolucionarias tinha sido fundamental, razdo pela qual a Revolucdo em
marcha “no traiu o seu destino ¢ vem prestando a0 Municipio 0s mais relevantes servicos
publicos” (CARVALHO, 1942, p. 64). O advento do Estado Novo e os dispositivos da
Constituicdo de 1937 finalmente tinham por base a entidade municipal, que passou a
funcionar como a verdadeira célula da democracia, a base do regime e a unidade da
formacdo nacional. Para aprimorar ainda mais a gestdo dos municipios, Vargas instalou
agéncias de coleta e divulgacdo de informacdes sobre as atividades nacionais, além do
levantamento de cartas topogréficas, tudo sob a gestdo de uma grande instituicdo de
assessoria de planejamento politico, o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE).

A problematica da unidade nacional perpassa igualmente outro livro da colecéo,
que deve ser ressaltado. Intitulado Amor a terra, seu autor era Osias Guimardes,
diplomado na Escola Nacional de Veterinaria, ex-assistente da cadeira de Zoologia da
Escola Fluminense de Medicina Veterinaria, ex-chefe do servico veterinario da Diretoria
da Agricultura do Estado do Piaui, e técnico contratado pela Inspetoria Federal de Obras
Contra as Secas. Sua tese principal é a de que a desigualdade de posicGes entre diversos
estado da federacdo — provocada, sobretudo, por fatores econdmicos — foi a causa
primordial do crescimento de ideias separatistas. Antes de 1930, defende ele, vigorava
uma situacdo de marasmo diante das necessidades da populacéo brasileira, havendo areas
do pais completamente esquecidas, enquanto outras se desenvolviam. Esta teria sido a
grande mudanca trazida pela Revolugdo, que o DIP, em especial pela publicacdo da
colecdo Decenal da Revolugdo Brasileira, queria mostrar a populacéo. O governo Vargas,

em seus dez anos de realizag¢Ges, ndo privilegiou nenhuma area em detrimento de outra.
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As atencdes do Estado Novo se voltavam para todos 0s cantos do pais, em busca de seu
pleno progresso e desenvolvimento — sempre levando em consideragdo 0s preceitos
técnicos e cientificos mais modernos.

Osias Guimardes afirma que a imagem que outrora se tinha do Nordeste era
extremamente negativa, por conta das devastacbes provocadas por bandoleiros, das
migracBes por causa da seca, das disputas politicas locais e arbitrariedades do governo:
“enfim questdes que deprimiam consideravelmente o &nimo dos brasileiros ali existentes
e causavam a pior impressao possivel ao pais e ao estrangeiro” (GUIMARAES, 1941, p.
9). Nesse quadro, ressaltava-se a inércia do sertanejo, como se ele fosse culpado pela falta
de orientacdo politica dos dirigentes, que sempre relegaram para um plano inferior o
estudo dos problemas que afetavam a regido. A situacdo permanecia a mesma, com
pequenas alternativas de éxito, até ser abordada com rara energia, numa obra de sao
patriotismo, revelando o compromisso do governo de Getulio Vargas com o Nordeste,
tendo como escopo principal a fixacdo do homem no sertdo. “Tornava-se necessario
evitar a retirada do tinico capaz de ali produzir: o sertanejo” (GUIMARAES, 1941, p. 11).
Por isso, 0 objeto de estudo do livro era a Inspetoria Federal de Obras Contra as Secas.

O autor desejava que todos os brasileiros conhecessem a atuacdo desse 6rgao,
seguindo as recomendacdes do presidente Getulio Vargas. Citando Euclides da Cunha na
abertura do primeiro capitulo — “O sertanejo € antes de tudo um forte” —, ressalta que o
governo vinha investindo no aproveitamento das “qualidades inatas” existentes no
homem dos sertdes, “tornando-0 apto para colaborar na grandeza da Pétria, 0 escopo
principal da grande obra do Presidente Vargas” (GUIMARAES, 1941, p. 22). O sertanejo
conservava, por seu modo de vida, uma serie de virtudes: era trabalhador, resistente, bom
chefe de familia, empreendedor e hospitaleiro. Vivendo numa luta eterna contra a
natureza, enxergava a alegria nas menores coisas. Apreciava a soliddo e vivia imerso em
seus pensamentos, em contato com a natureza rude que Ihe molda o carater e 0 meio de
vida. O governo estava empreendendo esforcos para destruir a ideia de que as terras do
sertdo nordestino eram inférteis e improdutivas, fazendo obras para possibilitar o
desenvolvimento econdmico da regido, minimizando, assim, os efeitos da seca e do
periodo de cheias. “So6 se ama a terra que produz” (GUIMARAES, 1941, p. 35), e é dessa
frase que vem o titulo do livro. A criacdo dos meios capazes de fixar o sertanejo €
mostrada como a obra-prima do governo Getulio Vargas, que, através da Inspetoria
Federal de Obras Contra as Secas, entregava ao sertanejo uma terra digna de ser amada,

pois produtiva.
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Para salientar o protagonismo de Vargas, o autor apresenta varios dados
econdmicos desde o seculo XIX, e também as despesas dos sucessivos governos com a
regido, com o intuito de mostrar que tinham sido muito poucas para resolver os problemas
e fixar o homem a terra. Até 1877, a ajuda enviada a regido consistia apenas na
distribuicdo de esmolas e viveres, com a construcdo de algumas estradas e a realizacdo de
obras de acudagem. Como os impactos da seca de 1877 foram serissimos, surgiram
comissdes com a incumbéncia de estudar a regido e apresentar relatorios de suas
conclusdes ao governo imperial. Segundo o autor, o trabalho foi muito importante, mas
faltou a continuacgéo dos servicos indispensaveis a regidao. Com o advento da Republica a
situacdo continuou a mesma, com pequenas iniciativas provocadas pelas crises que
surgiam?2,

Constatando a falta de continuidade das politicas anteriores, Osias Guimaraes
chega a sua tese: “Estava reservada ao Governo Vargas a realiza¢do da grande obra de
assisténcia ao Nordeste brasileiro” (GUIMARAES, 1941, p. 107). Para mostrar que
Getllio desde o inicio esteve comprometido com a causa, lista todos os acudes
construidos no ano de 1931 em carater emergencial, bem como as rodovias. Na sequéncia,
passa a analisar a acdo do decénio Vargas na solucdo do problema das irregularidades
climatéricas do Nordeste, discorre sobre 0os métodos de irrigacdo, estudos climaticos,
desenvolvimento da agricultura, zootecnia, distribuicdo de mudas e sementes, estudos
botéanicos e agroldgicos. Na ldgica do programa do Estado Novo, as obras contra as secas
impunham-se, antes de tudo, como um dos fatores que concorreriam para assegurar a

unidade politica nacional.

3.2.3 “O decénio revolucionario é marcado, sobretudo, pela politica

social”!?%; direito operario e politica sanitaria

125 O autor ressalta que no governo de Rodrigues Alves foram criadas: a Comissdo de Acudes e Irrigacéo,
com sede no Ceard, sob a orientagdo do engenheiro Piquet; a Comissdo de Estudos e Obras Contra 0s
Efeitos das Secas, a cargo do engenheiro José Matos Sampaio Correia; e a Comissdo de Perfuragdes de
Pocos, tendo como chefe o engenheiro Pereira Reis. Foi também aprovada uma lei orcamentéria destinada
as obras contra as secas. Na presidéncia de Nilo Pecanha, sendo ministro Francisco S4, deu-se a criacdo de
um verdadeiro 6rgdo dos servicos publicos, e com o decreto n° 7.619, teve lugar a instalacdo da Inspetoria
Federal de Obras Contra as Secas, que passou a funcionar sob a dire¢do de Arrojado Lisboa, abrangendo a
area correspondente a nove estados (do norte de Minas Gerais até o Piaui). Em 1920, no governo Epitacio
Pessoa, foi instituida a Caixa Especial das Obras de Irrigacéo. Esse 6rgdo foi, porém, extinto em 1924 pelo
decreto 16.403, fazendo paralisar o grande avango conseguido nos anos anteriores.

126 Frase retirada de: REGO, Alcides Marinho. A vitéria do direito operario no governo Getulio Vargas.
Rio de Janeiro: Departamento de Imprensa e Propaganda, 1942. p. 28.
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A colecdo nao poderia deixar de dar destaque a politica social do governo Getulio
Vargas. A vitoria do direito operario no governo Getulio Vargas (1942), de Alcides
Marinho Rego, foi uma das monografias premiadas no concurso. O autor, que era médico
dos Institutos de Aposentadoria e Pensdes (IAPs) e médico assistente da Consultoria
Médica da Previdéncia Social do Ministério do Trabalho, ja havia publicado artigos na
revista Cultura Politica sobre temas relacionados a seguro social, trabalho feminino e
formacéo profissional*?”. O concurso ocorreu em 1940, e os artigos da Cultura Politica
sdo de 1941, o que sugere que Rego pode ter se tornado conhecido pela monografia que
submeteu a banca na qual estava Almir de Andrade, editor da revista. A publicacdo de A
vitoria do direito operario no governo Getulio Vargas foi divulgada na se¢do “Livros”
do jornal A Noite, em 6 de dezembro de 1942, na qual se ressaltou a importancia do
trabalho para os que se interessassem pelo tema da administracdo estatal nacional e para
os que se dedicassem “aos estudos sociais e suas repercussdes no mundo moderno”%,

Em seu livro, Alcides Marinho Rego tinha como objetivo tragar o programa de
acdo governamental desenvolvido durante o periodo de 1930 a 1940, quando “o espirito
de solidariedade humana criou e desenvolveu um novo conceito de relacdo entre os
homens” fundamentado na “concepgdo generosa e fortalecedora do solidarismo liberal e
tolerante” (REGO, 1942, p. 14), em substituicdo ao antigo principio do individualismo
egoista e prepotente. O foco da obra do governo, toda ela inspirada pelo presidente
Getulio Vargas, estava na politica social que garantira tranquilidade e seguranca. Para tal,
enquanto o Estado promovia a defesa das energias produtivas na nacdo, Vargas
assegurava, de um lado, a protecdo do trabalho e a preservacao dos trabalhadores e, de
outro, um equilibrio das diversas classes sociais, baseado no respeito aos direitos
individuais, sob a inspiracdo dos interesses comuns da coletividade.

Em sua narrativa, o autor expde que a missao histérica da Revolucéo era reintegrar
o Brasil no concerto das naces civilizadas, atraves de um programa de reforma social. E
foi justamente isso que Vargas teria efetivado no altimo decénio, com uma legislagédo
trabalhista que poderia ser admirada em paises de “civilizagao mais avangada” como
exemplo de trabalho fecundo e de justica social. Para fundamentar sua afirmagéo, faz uma

incursdo historica, falando da Revolugdo Industrial, da formacdo do operariado, da

1270 Seguro Social e a sua evolugdo no Brasil. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano I, n. 3, maio 1941;
Protecdo ao trabalho feminino. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano I, n. 8, out. 1941; Formagéo
profissional no Brasil. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano Il, n. 22, dez. 1942.

128 A vitéria do direito operario no governo Vargas, de Alcides Marinho Rego. A Noite, Rio de Janeiro, 6
dez. 1942.p. 6.
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conquista de direitos trabalhistas em outros lugares do mundo, inclusive nos Estados
Unidos e outros paises da América Latina. Considerando a realidade brasileira, ele avalia
que, entre 1916 e 1930, o avanco da legislacdo social foi reduzido, devendo ser
salientadas, apenas, as leis sobre acidentes do trabalho e as que criaram as Caixas de
Aposentadoria e Pensdes para os ferroviarios e para 0s portuarios. Somente a Revolugéo
de 1930 elevou a condicdo do trabalhador no Brasil, colocando-o como foco dos
principios da justica social. E para comprovar seu argumento, divide os capitulos de forma
a discorrer sobre tudo o que se estabeleceu apds 1930. Em quatro capitulos, o autor
percorre todas as leis trabalhistas e previdenciarias, a criacao de 6rgdos fiscalizadores e a
criagédo da Justica do Trabalho.

Quase todas essas leis que passaram a regular as relagfes de trabalho no Brasil
foram promulgadas durante o periodo em que Salgado Filho esteve a frente do Ministério
do Trabalho, entre abril de 1932 e julho de 1934. Foi um periodo crucial, “no qual o
Estado assumiu a primazia incontestavel do processo de elaboracdo da legislacéo social,
tentando através dela desenvolver uma série de contatos com ‘empregados’ e
‘empregadores’” (GOMES, 2005a, p. 164). Com isso, buscava-se alcangar uma
conciliacdo de interesses em confronto, trazendo os atores sociais para a esfera de
colaboracdo com o ministério. A lei de sindicalizacdo de 1931, estabelecida pelo Decreto
n° 19.770, ainda na administracdo de Lindolfo Collor, baseava-se no principio da unidade
e definia o sindicato como 6rgao consultivo e colaborativo do Estado. Embora nao fosse
obrigatdria a filiacdo, apenas os trabalhadores sindicalizados receberiam os beneficios
garantidos pela legislagdo social. Era uma estratégia para minar as dissidéncias e as
organizacOes independentes, ja que as associa¢fes operarias eram proibidas de fazer
propaganda politica ou religiosa.

Os livros da colecdo que tratam da questdo trabalhista — sobretudo o que se dedica
apenas a esse tema — seguem a linha do que Angela de Castro Gomes interpretou como a
construgdo da “ideologia trabalhista” (GOMES, 20054, p. 181). Encarnando a autoridade
estatal, o presidente Getulio Vargas teria agraciado a classe trabalhadora com a legislacéo
social, antecipando-se a suas demandas, num ato paternal de doacdo (de bens materiais e
simbolicos), que deveria ser aceito pelos trabalhadores, que, em troca, retribuiam, numa
dindmica de reconhecimento mutuo, a despeito da desigualdade de posicdes.

Em termos de politica social, intimamente ligada ao tema do trabalho encontra-se
a questdo sanitaria, da qual se ocupou Horécio Cartier no livro Politica sanitaria (1942).

O autor aborda o tema de uma perspectiva bastante ampla que, segundo ele, era também
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a perspectiva do que se vinha sendo implementado desde 1930: “[...] se imprime as
realizacOes sanitarias propriamente ditas o sulco de um designio superior de regeneragdo
da terra ¢ de protecdo do homem” (CARTIER, 1942, p. 13). Nesse amplo conjunto, a
alimentacdo popular é tema crucial, ja que a subnutricdo baixa o rendimento no trabalho
e é a causa de uma série de doencas, sobretudo da tuberculose. Getulio é aclamado por
sua visdo de conjunto acerca das questdes econémicas e sociais da saude publica, uma
vez que os males de salde atingem muito mais a parcela da populacéo de baixa renda.
Nesse quesito, a questdo do salario minimo é apontada como central, pois causa a
“melhoria da capacidade aquisitiva das massas, e acaso a condi¢cdo mais proxima da
emancipacdo econdmica do pais” (CARTIER, 1942, p. 63). O poder aquisitivo do
trabalhador impacta diretamente sua alimentagdo, e o autor afirma que o governo estaria
comprometido ndo apenas com a melhoria da alimentacdo popular, mas também com o
barateamento do custo de vida: “Considerando a habitacdo e a alimentag¢do elementos
essenciais da vida, veio a legislacdo social, cuidando de ambas, atenuar desde logo a
gravidade dos maiores problemas sanitarios” (CARTIER, 1942, p. 62). Horacio Cartier
apresenta, entdo, decretos e leis que, desde a criacdo do Ministério do Trabalho até 1940,
inflamaram “os debates em torno a questdo do salario minimo ¢ da instituigdo das
habitacdes e dos restaurantes populares” (CARTIER, 1942, p. 55).

Ao longo do livro, o autor cita pronunciamentos de Vargas em diversas ocasides,
mostrando que o Estado Novo estava acabando com uma imagem pejorativa segundo a
qual o Brasil seria um grande hospital, o que acabava servindo para desqualificar as
populagdes do interior, como se todos fossem doentes e incapazes para o trabalho. Algo
que ja se transformara. Vargas merecia um lugar de destaque na histéria da politica
sanitaria do pais, ndo s6 porque deu apoio aos laboratorios e cientistas como porque atuou
na préatica, colocando a ciéncia em acdo, ou seja, implementando uma politica sanitaria
planejada e efetiva. Segundo Cartier, “muito pouco Se havia realizado fora da atividade
de pesquisa” (CARTIER, 1942, p. 114) antes de 1930, embora néo se pudesse negar 0s
esforcos de diversos cientistas, como Oswaldo Cruz e Carlos Chagas, bem como de
campanhas de vacinacdo e de combate a epidemias, entre outras. Sendo assim, 0
argumento se constroi de forma a dar a Vargas um lugar junto aos grandes cientistas e

pesquisadores.

[...] espelhadas as coisas, quase que ¢ licito afirmar que, se o passado esta longe
de ser desmerecido pelo presente no que concerne ao patriménio cientifico
propriamente dito, ndo ha como negar que esse decénio, sem embargo da
pléiade de Manguinhos, redimiu o pais dos erros acumulados de um século em
questdes de politica sanitaria (CARTIER, 1942, p. 49-50).
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A vista disso, Horacio Cartier afirma que o leitor deveria se orgulhar das
realizacBes de assisténcia hospitalar e de todos os trabalhos de combate a lepra, a
tuberculose, a febre amarela, as doengas venéreas, a peste e as endemias rurais. Algumas
dessas acOes sdo apresentadas como urgentes para a situacao sanitaria do pais. No caso
da tuberculose, o autor afirma que o cerne da questéo era a alimentagédo e a habitacdo
popular, pois “ndo ha sanatdrios que bastem”. Além disso, chama atencdo para a
importancia do abastecimento de agua e ampliacdo da rede de tratamento de esgoto,
topicos apresentados como negligenciados antes do ultimo decénio. Vargas também
investiu em sanatorios (Cartier detalha a construcdo ou ampliacdo de alguns deles), mas
sua politica era aclamada por sua ampla visdo, que compreendia o problema da satide em
sua totalidade.

Os governos anteriores teriam criado apenas um conjunto de leis, baseado em
conhecimentos cientificos, “mas foram incapazes de trabalhar a realidade nacional, como
se todos os planos esbocados para as construgdes de patriotismo adormecessem nas
pastas, e ndo tivessem outro andamento sendo o das leis que se esquecem ou se
desprezam” (CARTIER, 1942, p. 112). A fim de mostrar que Vargas foi o Unico capaz
de colocar a politica sanitaria em acdo, Cartier apresenta uma série de dados estatisticos
para demonstrar o aumento de verbas e a construgcdo de equipamentos médicos e de
Orgdos especificos para cuidar de determinadas enfermidades, bem como politicas de
prevencdo associadas a legislacao trabalhista, aumento da renda do trabalhador e melhoria

da alimentag&o popular.

3.2.4 A Revolucéo Brasileira e a cultura

O grande envolvimento do Estado p6s-1930 no campo da cultura foi ressaltado
em diversos livros publicados na Decenal da Revolug&o Brasileira e, em todos eles, os
autores sdo categoricos quanto as mudancas positivas realizadas. Francisco Galvéo, em
Diretrizes do Estado Novo, tem uma opinido bastante esclarecedora do tom geral do

tratamento do tema na colegéo. Vale, assim, a citagéo:

O Estado Novo é o renascimento do Brasil. As artes, as letras, as ciéncias
tomaram rumos seguros. Incentivam-se os homens de letras, os homens do
pensamento. Estimulam-se o teatro e o cinema. De tal jeito o desenvolvimento
das forcas espirituais brasileiras corre parelha com o das energias econémicas,
que o historiador do futuro sera forcado a reconhecer que a época em que
vivemos depois do advento do Estado Novo seria a do estadio da renascenca
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brasileira (GALVAO, 1942, p. 141).

A obra do Estado Novo na &rea da cultura era tdo decisiva, tdo transformadora,
que merecia ser comparada com o Renascimento Cultural ocorrido na Europa nos séculos
XV e XVI, que havia revolucionado as artes no Ocidente. Um feito desse porte merecia
ser posto em relevo numa colecdo dedicada ao periodo. Um livro se destaca
especialmente. Trata-se da monografia Anchieta e Getulio Vargas, de Mello Barreto
Filho, que apresenta ao leitor a “[...] grande obra de formacéo do espirito nacional sob 0s
principios de legitima e profunda brasilidade” (BARRETO FILHO, 1941, p. 13). O autor
quer mostrar como, no governo Getulio Vargas, o cinema, o teatro, a imprensa, o radio,
e as escolas tém sido utilizados como instrumentos de educacéo popular, o que, para ele,
foi a maior realizacdo, entre todas, do decénio:

Socorrendo o teatro, criando o cinema nacional e regulamentando a
radiotelefonia, ndo praticou o Governo, apenas, atos de protecionismo. Foi
muito além. Exerceu funcdo de alta previdéncia social e armou a Nacéo,
convenientemente, para impedir, em diversos e importantes sectores, a acéo
dissolvente de fatores estranhos (BARRETO FILHO, 1941, p. 13).

Na andlise da politica cultural do governo, seu enfoque se dirige particularmente
ao teatro e ao cinema. Ele vai recuar trés séculos na histdria, falando dos primeiros anos
da colonizacéo do Brasil, com o intuito de destacar dois nomes que considerava decisivos
para o teatro brasileiro: José de Anchieta e Getulio Vargas. O primeiro foi autor das
primeiras pecas no Brasil, e Getulio foi responsavel pela primeira lei “[...] que cuida
convenientemente da arte cénica brasileira, regulando a organizacdo das diversdes
publicas e construindo, em base solida, por via de artigos e paragrafos, a maior obra [...]
de amparo e prestigio, de protecdo e defesa aos artistas e aos autores nacionais”
(BARRETO FILHO, 1941, p. 19-20). Embora em épocas tdo distanciadas, esses dois
grandes personagens historicos, intuitivamente, compreenderam, coordenaram e
disciplinaram o poder penetrante e sugestivo da dramaturgia, orientando sua aplicagéo
em sentido humano e civilizador. E concluiu, afirmando que, para o teatro, Anchieta seria
0 Messias, e Getulio Vargas, o0 Mecenas'?®. Ou seja, Barreto Filho, como outros autores
da colecdo, vai construir uma narrativa histdrica que faz “usos do passado” para glorificar
a figura de Vargas. Sua estratégia é basicamente a mesma: aproximar as realiza¢des de

Vargas daquelas de outras grandes figuras: verdadeiros heroéis da historia do Brasil. Nesse

129 'O autor da grande destaque a atuagdo de Vargas como deputado, quando, em 1925, se envolveu na
campanha pela profissionalizacdo do teatro.
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caso, contudo, o personagem escolhido era muito particular: Anchieta, um misto de
homem e santo, cuja sabedoria e amor & paz a tudo se sobrepunha para a defesa do Brasil.

O autor se concentra em demonstrar como, a partir de 1930, o Estado passou a
atuar como regulador e patrocinador dos meios de comunicacéo e cultura. Evidencia que,
desde o Governo Provisorio, se deu destaque a regulamentacéo da radiocomunicacdo em
todo territério nacional, tanto que, em 1932, foram criadas leis visando a protecdo dos
direitos autorais dos autores de livros, pecas teatrais e cinematograficas. Passando para a
fase constitucional, ele salienta a instauracio da censura do teatro™*° “investindo as
autoridades policiais de poderes bastantes para tornar imediatamente eficientes as
medidas realizadoras™ da protecdo dos direitos autorais (BARRETO FILHO, 1941, p. 98-
99). Os termos dos decretos e a abordagem do autor tém a clara intencdo de exaltar a
preocupacado do regime com a questdo da nacionalizacdo. No caso do teatro, Barreto Filho
ressalta a importancia da criacdo do Servigo Nacional do Teatro, como parte do Ministério
da Educacdo e Saude, em dezembro de 1937. O objetivo era controlar e incentivar a
producdo teatral, vista ndo somente como uma inddstria, mas como uma atividade que
tem uma missdo civilizadora e educativa a cumprir, “tanto quanto as escolas, as
universidades, as bibliotecas e 0s museus — elementos de cultura a servigo da Nagdo”
(BARRETO FILHO, 1941, p. 110).

A preocupagdo de Vargas em ndo deixar que a dimensdo mercantil se
sobrepusesse a dimensdo educativa é apresentada como necessaria € como uma grande
obra civilizatéria. O teatro, portanto, era uma das expressdes da cultura nacional, e sua
finalidade deveria ser elevar e edificar o “espirito do povo”. Por isso, ocupava uma
posicao tdo importante no projeto renovador e nacionalista do Estado Novo.

No ambito do cinema nacional, é ressaltada a mesma preocupacdo de Vargas.
Dessa forma, a indudstria cinematografica era estimulada como um meio de divertimento,
mas que possuia um poderoso carater educativo. O cinema era visto como um “livro de
imagens luminosas, em que as populacfes praieiras e rurais aprenderdo a amar o Brasil,
acrescendo a confianga nos destinos da Patria” (BARRETO FILHO, 1941, p. 135). Nesse
sentido, foi realizada, em 1932, ainda no Governo Provisorio, a nacionaliza¢do da censura

dos filmes*®, que até entdo era de responsabilidade das policias locais. O controle passou

130 Em 1934, com a publicagdo do decreto n° 24.531 — Regulamento da Censura Teatral e de Diversdes
Publicas do Distrito Federal.
131 Através do decreto n° 21.240, de 4 de abril de 1932.
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132 sybordinada ao Ministério

a ser da competéncia de uma comissao de cinco membros
da Educacdo, onde também foi instalado o Instituto do Cinema Educativo. O mesmo
decreto fixou a obrigatoriedade da exibicdo de filmes brasileiros considerados educativos
pela Comissdo de Censuras. O Ministério da Educacdo e Saude Publica deveria fixar,
anualmente, a proporcdo da metragem de filmes nacionais a serem obrigatoriamente
incluidos na programacéo de cada més, com multa de 200$00 para os exibidores que
descumprissem os termos dispostos nas instrugcdes. Por estas e outras medidas de
incentivo a producdo nacional, Vargas € apresentado como o pai do cinema brasileiro.
Quando trata da regulacdo de todas as atividades culturais e de informacéo, o autor
dedica uma parte do livro ao Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural — 6rgéao
que precedeu o DIP — e as atribuicbes do Departamento de Imprensa e Propaganda,
especialmente no que diz respeito a censura unica para todo territério nacional e a
divulgacdo de valores artisticos nacionais. Ele ndo sé valoriza a criacdo e a atuacao do
DIP, como pretende esclarecer que a preocupagado com a propaganda e a manutengéo de
um 6rgdo para esse fim ndo caracterizaria o Estado Novo como um regime autoritario:

Isso se observa indistintamente em paises democraticos, como os Estados
Unidos, onde um respeito pela tradicdo existe ao lado do impulso renovador
que lhe orienta a civilizacdo, como também nos regimes totalitarios da direita
e da esquerda, até o proprio regime soviético, empenhado em desenvolver,
pelas artes, o espirito social de sua ideologia. Sdo todos processos de
nacionalizacdo, buscando, nas artes, o instrumento adequado, amavel, préprio,
bem aceito e mesmo requisitado e reclamado pelo publico (BARRETO
FILHO, 1941, p. 162).

Para concluir sua exposicao acerca das obras realizadas por Vargas no plano da
cultura, o autor afirma: “Est4 salvo o teatro nacional. Esta criado o cinema brasileiro. Esta
organizado o servigo de broadcasting no territério patrio” (BARRETO FILHO, 1941, p.
186).

3.2.5 Politica externa
O tema da politica externa ndo poderia deixar de ser um destaque gquando se

tratava de escrever sobre os anos 1930. Foram publicados dois livros sobre politica

externa na colecdo, e a escolha deixou evidente a importancia da questdo no projeto do

132 A comissdo de censura era composta por: um representante do chefe de Policia, um representante do
Juizo de Menores, um professor designado pelo MES, uma educadora indicada pela Associacdo Brasileira
de Educacdo, e pelo diretor do Museu Nacional. Ver: <http://www?2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-
1939/decreto-21240-4-abril-1932-515832-publicacaooriginal-81522-pe.html>. Acesso em: 6 nov. 2018.
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Estado Novo. A politica exterior do Brasil (1930-1940), de Jayme de Barros**3, foi um
dos premiados. Seu autor era diplomata e redator-chefe do jornal Diério da Noite, no qual
também mantinha uma coluna de critica literaria. Conjugando as atividades de consul e
jornalista, viajou como representante do Brasil para as capitais da Argentina e do Uruguai
em 1942, onde proferiu conferéncias sobre “a nossa evolugdo mental”***, Uma de suas
falas — “Evolucion del periodismo en el Brasil” — foi publicada na Cole¢io Problemas
Americanos, dirigida por Newton Freitas, em Buenos Aires, ao lado de outros artigos de
brasileiros renomados, como Mario de Andrade e Gilberto Freyre. O Departamento
Nacional de Propaganda, predecessor do DIP, havia publicado outro livro do autor em
1938: Sete anos de politica exterior do Brasil: aspectos principais, 1930-1937. Ele foi
traduzido no mesmo ano para a lingua espanhola — Ocho afios de politica exterior del
Brasil'® —, sendo impresso pelos Irmaos Pongetti. Essa iniciativa demonstra a intencao
de distribui-lo para um publico internacional, especialmente na América Latina. O livro
parece ter sido bem recebido pelo publico e pela critica, de forma que recebeu uma
segunda edicdo aumentada, em 1943, dessa vez editada pela Zélio Valverde. O periddico
Vamos Ler! apresentou um comentario, ressaltando, entre outros aspectos, a extensa

pesquisa feita pelo autor, que se baseava em cuidadoso levantamento documental:

O Sr. Jayme de Barros, que é o sensato critico literario de um dos vespertinos
cariocas, tem publicado, ultimamente, trabalhos bem interessantes sobre os
problemas da politica exterior do Brasil. Este seu livro de agora, entretanto,
representa contribuigdo inteiramente nova aos estudos que, entre nos, foram
tdo seguramente iniciados pelo espirito compreensivo e culto de Pandia
Caldgeras®®, nas paginas admiraveis de seus volumes “De Regéncia a queda
de Rosas” e “Estudos Histdricos e Politicos”*%".

Sobre 0 mesmo tema, editou-se em 1942 Um decénio de politica externa, de Jorge
Maia, que recebeu mencdo honrosa no concurso de monografias. Maia era funcionario do
Ministério das Relacdes Exteriores, e as questdes e abordagem selecionadas em seu livro

eram muito parecidas com as escolhidas por Jayme de Barros, o que evidencia o

133 Jayme de Barros nasceu em 1901, na cidade de Campos dos Goytacazes (RJ), e faleceu em 1986, no Rio
de Janeiro.

134 O jornalismo no Brasil. Diario da Noite, Rio de Janeiro, 26 mar. 1942. p. 17.

135 Em portugués, o titulo do livro se refere aos sete anos de governo (1930-1937) e, em espanhol, embora
seja uma traducdo, o titulo abarca oito anos de governo, ou seja, até 1938.

136 Jodo Pandia Caldgeras (1870-1934), nasceu no Rio de Janeiro e, aos vinte anos de idade, formou-se
engenheiro na Escola de Minas de Ouro Preto. Ocupou diversos cargos importantes, como o de diretor da
Secretaria de Agricultura de Minas Gerais e ministro da Agricultura (1897), bem como foi eleito deputado
estadual e federal em varias legislaturas. Foi delegado do Brasil & Conferéncia de Paz em 1919. Por seus
diversos estudos na area de historia e geografia, foi sdcio efetivo do IHGB, graduado em benemérito a 26
de dezembro de 1929.

137 Nossa politica exterior de 1930 a 1940. Vamos Ler!, Rio de Janeiro, 4 ago. 1941. p. 17.
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compartilhamento de projetos e preocupacfes. Ambos pretenderam mostrar ao leitor a
dimensdo da obra que 0 governo Vargas estava empreendendo no periodo, que resultou
na constru¢do de uma “Nova Diplomacia Brasileira”. Essa nova diplomacia estaria
alicercada em trés pontos principais: na reforma administrativa promovida pelo
Ministério das Relacdes Exteriores, na efetivacdo de acordos econémicos com diversos
paises do mundo e no refor¢o do pan-americanismo. Desde 1931, essa obra de reforma
administrativa do Ministério das Relagdes Exteriores, liderada pelo ministro Melo
Franco, tivera inicio. Nos anos seguintes, apos essa ampla reformulacdo, era possivel
constatar que “a diplomacia brasileira restaurou, em episdédios memoraveis, seu antigo
prestigio no Continente, defendendo com decisdo e seguranga os interesses do Brasil no
mundo” (BARROS, 1941, p. 23).

Os dois autores concordavam que as relacGes exteriores capitaneadas pelo MRE
adquiriram um carater mais pratico, mais favoravel ao desenvolvimento da industria e do
comeércio, num contexto marcado pelos sérios impactos da Crise de 1929. Nas palavras
de Maia (1942, p. 15), “[...] a vida internacional adquiriu um aspecto de concorréncia,
onde a colocacdo de um produto €, por vezes, um magno problema diplomatico, vital para
a nagdo” — 0 que evidencia que a diplomacia se orientava cada vez mais no sentido dos
problemas econdmicos. Entre 0s servicos mais importantes prestados pela politica
externa, estava a crescente necessidade de defesa e propaganda dos produtos agricolas e
industriais brasileiros no exterior. A fundacao de institutos destinados ao estudo e amparo
de alguns desses produtos teria criado uma nova politica econdmica, com repercussao
muito Util no exterior, substituindo a liberdade de exportacdo, que era “favoravel a
producdo de qualidade inferior, responsavel pelo nosso descrédito junto aos mercados
compradores” (MAIA, 1942, p. 119).

Nos dois livros, destaca-se a atuacdo de Afranio de Mello Franco'®, o primeiro
ministro das Relacdes Exteriores, que elaborou e firmou diversos acordos provisorios e
pactos bilaterais com o intuito de defender os produtos brasileiros das muralhas
alfandegérias definidas pelos outros paises, sobretudo “as nac¢des desenvolvidas” da
Europa e os EUA. Na conjuntura econdmica mundial dos anos 1930, os acordos
comerciais eram necessarios para fomentar a expansdo da producdo brasileira e
proporcionar novos mercados a exportacdo. Vargas teria orientado, pessoalmente, tais

politicas, que fizeram o pais avancar em direcdo a sua independéncia econdémica®*®. Como

138 Afranio de Melo Franco foi ministro das RelagOes Exteriores de outubro de 1930 a dezembro de 1933.
139 Para contornar as dificuldades originadas pela crise de 1929, foi realizada em Londres uma conferéncia
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ambos o0s autores demonstram, essa possibilidade estava intimamente ligada a politica
industrial de substituicdo de importacGes. Jorge Maia chega a reproduzir uma fala de
Vargas a imprensa, no inicio de 1938: “O nosso problema siderargico é, a um tempo, um
problema de importancia vital para a defesa e aparelhamento das nossas exportagdes e
diversificagdo das fontes de saldo da nossa balanca comercial” (MAIA, 1942, p. 124).

Os livros também destacam o profundo engajamento do presidente na promogao
do pan-americanismo. Jayme de Barros abre seu livro com uma citacdo de Vargas que
expressa a tonica da diplomacia brasileira nos dez anos de seu governo: “Habituados a
cultivar a paz como diretriz da convivéncia internacional, continuaremos fiéis ao ideal de
fortalecer, cada vez mais, a unido dos povos pan-americanos.” Ele diz que, desde a
Independéncia, a intencdo do Brasil “tem sido a aproximagao, ou entendimento, a perfeita
inteligéncia com todos os paises da América” (BARRQOS, 1941, p. 53). Os autores
procuram evidenciar que o pais ndo s6 promove e apoia a cooperacao internacional no
continente como possui uma posi¢do de protagonista de sua construgéo.

Em tempos de guerra na Europa, a ideia da manutencdo da paz no continente
americano estava na ordem do dia, ja que a principal poténcia americana, os EUA, tinham
adotado uma posicdo de neutralidade, que manteve até 1941. E interessava ao Estado
Novo mostrar aos vizinhos, sobretudo aos Estados Unidos, que Getulio Vargas esteve
historicamente comprometido com a promog¢édo da unido e harmonia. Barros e Maia
ressaltam a assinatura, em 10 de outubro de 1933, no Rio de Janeiro, de um tratado
antibélico de ndo agressdo e conciliacdo por seis paises: Brasil, Argentina, Chile, México,
Paraguai e Uruguai — que, posteriormente, recebeu a adesdo mais de vinte — com a ideia
de condenar agressao e aquisicOes territoriais mediante a forga das armas. O alinhamento
com os Estados Unidos era uma das discussfes mais importantes no momento em que o
concurso foi realizado. A amizade com os EUA ¢é percebida como uma caracteristica

tradicional da politica brasileira e os dois autores defendem que o presidente Getulio

monetaria e econdmica em junho e julho de 1933. O Brasil se juntou a trégua aduaneira assinada em 12 de
maio de 1932 entre Franca, Italia, Alemanha, Estados Unidos, Bélgica, Japdo e Noruega. Mesmo com todos
os esforcos do Brasil na ocasiao, o café sofreu uma série de restricbes comerciais no decorrer de 1933 em
varios paises europeus, pois foram aumentadas as taxas aduaneiras. Outros produtos, porém, passaram a
ser exportados em maior quantidade: carnes congeladas conseguiram novos mercados, como o Canada, e
foi facilitada sua entrada na Gra-Bretanha e Italia; frutas aumentaram sua presenca no mercado europeu;
algoddo, manganés e l3s para o Jap&o (devido & guerra comercial com a india). As exportacdes, em 1933,
aumentaram 11,1%. Em 1933, a V Conferéncia Interamericana de Montevidéu foi apontada pelos autores
como também importante para as relagdes comerciais no continente. Outros dados como estes sdo
mobilizados nos estudos para dar legitimidade ao argumento de que a politica externa do Brasil teria se
modificado radicalmente durante a gestdo de Getllio VVargas como presidente.
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Vargas ndo sO procurou continuar essa tradicdo como “deu-lhe um desenvolvimento
maior e acabou realizando aquilo que fora a aspiragdo constante da nossa diplomacia”
(BARROS, 1941, p. 272). Como consequéncia do trabalho desempenhado em Lima pela
comitiva brasileira, o presidente Roosevelt convidou Vargas a enviar seu ministro das
Relacbes Exteriores aos EUA a fim de discutir questdes de grande importancia para os
dois paises!*. Pouco depois da visita de Oswaldo Aranha ao pais, veio ao Brasil o chefe
do Estado-Maior do Exército norte-americano, George Marshall, a convite do general
Godes Monteiro, que também visitou os EUA na volta dos americanos. Nas palavras de

Barros:

No desenvolvimento dessa sabia politica internacional americana, a
personalidade do Presidente Getllio Vargas adquiriu enorme relevo, ao lado
da figura do Presidente Roosevelt. A amizade secular que une o Brasil aos
Estados Unidos aprofundou suas raizes gracas a intima colaboragdo desses dois
Chefes de Estado, que, de m&os unidas, atrairam todos os paises americanos
para constituirem o mesmo circulo fraterno, fundindo-se num s6 bloco, a
servigo do mesmo ideal (BARROS, 1941, p. 367).

O nome do chefe de Estado norte-americano aparece em destaque porque, segundo o
autor, os presidentes anteriores a Roosevelt se afastaram da Doutrina Monroe. Franklin
Roosevelt, por sua vez, teria modificado essa orientacdo e trabalhado ativamente na
promocgdo de relagcBes amigaveis através da Politica da Boa Vizinhanga: “Se o pan-
americanismo é esse sentimento existente na alma de cada cidaddo da América, se a
Doutrina de Monroe é esse sentimento transformado em férmula tedrica, a politica da boa
vizinhanga ¢ a pratica dessas ideias, a formula moderna de uma antiga inspira¢dao”
(MAIA, 1942, p. 154). No livro de Jorge Maia, as relagdes diplomaticas do Brasil com
paises fora do continente americano séo tratadas de forma rapida. No caso da Europa, a
tonica era ressaltar a neutralidade do Brasil na Segunda Guerra Mundial, com vistas a
manter os acordos econémicos.

Em resumo, a politica externa do Estado Novo, em 1940, se traduzia em:
neutralidade perante o conflito europeu e colabora¢éo com os paises americanos. Porém,

no decurso dos acontecimentos dos dois anos seguintes, ha uma completa mudanca de

140 O convite chegou por telegrama, em 9 de janeiro de 1939. O presidente americano queria que a visita se
realizasse de forma mais rapida, se possivel ja no dia 1° de fevereiro. “Aceito o convite, uma semana depois
embarcou para os Estados Unidos o ministro das Rela¢Ges Exteriores (Osvaldo Aranha), acompanhado do
chefe do seu gabinete, o entdo cdnsul geral Jodo Carlos Muniz, senhores Marcos de Sousa Dantas, posto a
sua disposi¢do pelo Banco do Brasil, Luiz Simdes Lopes, presidente do Departamento Administrativo do
Servigo Publico, bem como de um secretario particular, o 2° secretario Sérgio de Lima e Silva” (BARROS,
1941, p. 273).
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panorama e 0 Brasil é levado a reorganizar sua politica internacional. Em 1943, foi
langada pela editora Zélio Valverde, como mencionado, uma segunda edicéo atualizada
do livro de Jayme de Barros. Todo conteudo é idéntico ao anterior, exceto por um novo
capitulo, que tem o titulo “A declaracdo de guerra. Notifica¢des”. Nele, o autor argumenta
que a politica pacifista do Brasil se conservou, enquanto foi possivel, a margem do
conflito deflagrado na Europa. Quando os EUA foram atacados, em dezembro de 1941,
retomou-se a clausula assinada pelo Brasil na Conferéncia Interamericana de Lima, que
previa que, em caso de qualquer agressao contra um dos signatarios, o ataque seria a
todos. Em agosto de 1942, a Alemanha atacou a soberania do pais, afundando cinco
navios brasileiros no litoral do Sergipe e da Bahia. Por isso, o autor afirmava: “Fizemos
tudo para evitar a guerra, mantendo durante quase trés anos uma neutralidade exemplar.
Mas, quando a luta nos foi imposta, trazida as nossas proprias praias, S6 nos cumpria
aceita-la, reafirmando as tradigdes de altivez, independéncia ¢ virilidade do nosso povo”

(BARROS, 1943, p. 302-303).

3.3 Repercussao internacional das comemoracdes

As comemoragdes dos dez anos de governo do presidente Getalio Vargas foram
noticiadas na imprensa estrangeira. Os jornais brasileiros fizeram uma ampla cobertura
dessa repercussao internacional. De acordo com A Batalha, a imprensa italiana
acompanhou os festejos do regime brasileiro com “enorme interesse e simpatia”**!. Para

demonstrar isso, reproduziu um trecho do jornal Gazzetta del Popolo:

Em todos os terrenos de desenvolvimento politico, econdmico e cultural,
experimentado pelo Brasil, o pais recebeu o impulso dindmico do sr. Getulio
Vargas. Sob a sua presidéncia, o Brasil, onde vivem cerca de milhfes de
pessoas de origem italiana, demonstrou uma grande compreensdo politica
pelos acontecimentos internacionais e um equilibrio admirdvel de pontos de
vistal?,

A Batalha tambem destacou a cobertura da agéncia de noticias da Alemanha
nazista. Os jornalistas alemaes ressaltaram o papel de Getulio na mudanca do perfil
econdmico do Brasil, especialmente na diversificacdo da economia antes exclusivamente
dependente do café. Segundo eles: “As relagdes econdmicas, existentes entre a Alemanha

e o Brasil tém se aprofundado e tém aumentado grandemente durante esses dez anos”43,

141 A imprensa italiana e o Decénio da Revolugéo Brasileira. A Batalha, Rio de Janeiro, 6 nov. 1940. p. 2.
142 bidem.
143 O presidente Vargas reintegrou o Brasil na posse de si mesmo. Como a agéncia noticiosa oficiosa do
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E o jornal carioca destaca: “Acentua-se em Berlim, que a Alemanha esta ansiosa em
recomegar as relagdes econdmicas normais” com 0 Brasil, “uma vez passada a atual
borrasca da guerra, a bonanga da paz estreitard ainda mais os intimos lagos que ligaram
antes da deflagragdo da guerra europeia o Reich e o Brasil”**4.

O Volkischer Beobachter, jornal do Partido Nacional Socialista dos Trabalhadores
Alemdes, publicou um artigo dedicado as comemorag6es da fundacdo do Estado Novo,
no qual tragou paralelos entre os governos de Gettlio Vargas e Adolf Hitler'*>. Da mesma
forma como o Fihrer na Alemanha, o presidente do Brasil teria compreendido
perfeitamente que algo tinha que mudar na maquina governamental “cuja marcha normal
estava sendo estorvada pelo parlamento antiquado”. Ambos 0s governantes sabiam que
“a verdadeira democracia, o governo do povo para o povo, ndo se encontra refestelada
nas poltronas douradas dos parlamentos, mas sim na simples e sincera boa vontade de um
chefe, que apenas tem em vista 0 bem-estar do seu povo”. O jornal nazista também
ressaltava o papel de Getulio na valorizacdo das Forcas Armadas, que seriam importantes
ndo s6 para a defesa da nagdo, mas também uma obra educacional, ensinando aos jovens
os valores morais dos quartéis. Por fim, compara as inciativas de Hitler para a
nacionalizagdo da Alemanha: “Antes de Getulio Vargas perguntando-se a qualquer
brasileiro pela sua nacionalidade, ele responderia nomeando seu Estado Natal. Hoje em
dia, todos respondem unissonos: Sou Brasileiro! Como Adolf Hitler nacionalizou a
Alemanha, Getllio Vargas, com sua obra de brasilidade, nacionalizou o Brasil.” A radio
alema transmitiu uma programacao especial, dedicada ao Brasil, no dia 10 de novembro
de 1940, na qual a Orquestra Filarménica de Berlim executou musicas brasileiras, entre
elas a Protofonia do Guarani, de Carlos Gomes!*®. Encerrando a transmissdo, o Hino
Nacional brasileiro foi tocado e cantado pelo coro do Lehrergesang.

Na Argentina, destacaram-se as valiosas contribuic6es de trés publica¢bes do DIP:
Dos jornais, O Brasil de hoje, de ontem e de amanha e a colecdo Decenal da Revolugdo
Brasileira'#’. Essa Gltima é apresentada como a de maior importancia das trés, pois nela

foram publicadas as monografias premiadas:

Os nomes de mais notorio relevo no mundo das letras da América do Sul
aparecem assinando aquelas monografias, todas exatamente iguais na

Reich analisa o Decénio da Revolucéo Brasileira. A Batalha, Rio de Janeiro, 6 nov. 1940. p. 5.

144 bidem.

145 As comemoragdes do Decénio da Revolugio Brasileira em Berlim. Na imprensa e no radio. A Batalha,
Rio de Janeiro, 12 nov. 1940. p. 5.

146 |bidem.

147 O Departamento de Imprensa e Propaganda € “La Razon”, de Buenos Aires. Cultura Politica, Rio de
Janeiro, ano Il1, n. 27, maio 1943. p. 200.
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apresentagéo e feitura editorial. E, fora de ddvida, uma realizacdo de mérito
que contribuiu, e contribuird ainda mais no futuro, para o desenvolvimento e o
progresso das atividades culturais no Brasil'4é.

As realizacdes do regime no decénio foram também divulgadas pelo DIP na revista Travel
in Brazil, sob o titulo “The International Fair of Rio de Janeiro”. Sem indica¢&o de autoria,
a matéria saiu no primeiro volume, em 1941, para registrar os acontecimentos da feira
anual do ano anterior, no Rio de Janeiro. Como ja foi destacado, a Feira do Rio teve uma
exibicao de especial interesse: um balanco das atividades do governo brasileiro durante o
decénio 1930-1940. Através dela, o visitante poderia “ver e entender claramente os
beneficios e realizagdes trazidas ao pais gracas a habil administracdo de seu presidente,
Dr. Getulio Vargas™4,

Abrindo o artigo, no topo da pagina, hd uma grande fotografia do presidente em
sua mesa de trabalho, com semblante sério e atento. Logo abaixo, aparece o titulo em
letras grandes. A figura de Vargas e o titulo sdo os grandes destaques do artigo, que
aborda, de forma bastante objetiva e resumida, o que foi tratado na colecdo de livros,
fornecendo informacdes sobre a obra realizada por VVargas em diversas areas e, cComo nos

livros, utilizando dados estatisticos em tabelas, que quantificavam os investimentos das

iniciativas.
Imagem 11: Pagina interna de Travel in Brazil, n. 1, de 1941
Tue  |ntennationaL
Faim or
Hio pe Janeiro
Fonte: A autora.
148 |hidem.
149 <] will be able to see and clearly understand the benefits and achievements brought to the country by

the able administration of its President, Dr. Getulio Vargas”. Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 1, n. 1,
1941. p. 27.

140



Travel in Brazil, como veremos, era uma revista de cultura e publicou apenas esse
artigo com a intengdo mais explicita de exaltar a figura do presidente Vargas e seus feitos.
Isso demonstra o qudo importante foram essas comemoracdes e 0 quanto o DIP investiu
nessa divulgacéo, ja que artigos desse tipo ndo voltariam a ser publicados no periddico.

Os livros da colegdo sobre politica externa mostraram a importancia que tinha este
tema para o regime. O Estado novo viveu a intensificacdo da Boa Vizinhanga em
decorréncia da deflagracdo da Segunda Guerra Mundial e, em meio as iniciativas de
aproximacdo dos Estados Unidos com os paises da América Latina, o Brasil percebeu
nisso vantagens e atuou de forma ativa. O DIP e outros érgdos publicaram muito, tendo

0 publico norte-americano como destinatario.
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CAPITULO 4
Soft power: um panorama da diplomacia cultural entre Brasil e Estados Unidos

através dos impressos

N4o basta difundir a obra escrita dentro do préprio
torrdo; é mister leva-la a outros ambientes, a outras
sociedades e paises, para que ai possam conhecer
nossas realizacBes, avaliar 0 nosso progresso e
estabelecer sobre bases firmes os titulos que
correspondem a cultura.

Cultura Politica, 1943.

Nos capitulos anteriores, nos concentramos nas diversas producgdes editoriais que
o0 Estado Novo dedicou ao publico brasileiro. Mas, conforme o trecho citado na epigrafe,
retirado da principal revista de propaganda do Estado Novo, a Cultura Politica'®, a
divulgacdo das ideias do regime ndo poderia ficar restrita as suas fronteiras. Se o Brasil
pretendia projetar a imagem de um pais em ascensdo e galgar espaco no concerto das
nacdes, especialmente no continente americano, era necessario expandir o alcance dessas
ideias e da cultura brasileira para o pablico estrangeiro. E isso foi feito, sobretudo através
de uma série de iniciativas editoriais, publicas e privadas, objeto de analise deste capitulo.
Veremos que diversos 6rgdos governamentais estiveram envolvidos na formulacdo e
execucdo de projetos de difusdo cultural, que incluiam diversas iniciativas, desde missdes
diplomaticas, intercambios e cooperacdo intelectual e artistica, até publicacdo e
distribuicdo de livros e periddicos, estas Ultimas de particular interesse para nossa
pesquisa.

A divulgacdo do Brasil no exterior nos anos em que Getulio Vargas esteve no
poder foi bastante ampla. Acordos de cooperacdo intelectual foram assinados com paises
europeus, como Franca e Portugal. Alguns projetos foram mais audaciosos, como a
discussdo da assinatura de um acordo cultural com o Egito, prevendo a criacdo de uma
cadeira de lingua arabe na universidade da capital federal. Entretanto, num momento em
que se reforgavam os ideais do pan-americanismo e as tensdes na Europa anunciavam um
novo conflito mundial, o Brasil do Estado Novo investiu mais pesado na aproximacao
com seus vizinhos do continente americano, sobretudo com os Estados Unidos.

O estreitamento da relagdo com os ianques vinha acontecendo desde o inicio do

150 O Departamento de Imprensa e Propaganda € “La Razon”, de Buenos Aires. Cultura Politica. Rio de
Janeiro, ano Il1, n. 27, maio 1943. p. 201.
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século XX. Quando o Bardo do Rio Branco foi ministro das Relagcdes Exteriores, a
aproximacdo com os EUA era uma forma de garantir a hegemonia do Brasil na América
do Sul e, aos poucos, se libertar da dominagdo britanica. Isso coincide com um momento
de expansdo do poder econémico dos Estados Unidos no continente americano que, nessa
época, dominavam apenas 0 comércio de trés paises da América do Sul: Colémbia,
Venezuela e Brasil. Mas, neste ultimo, a hegemonia norte-americana se limitava ao setor
das exportaces, ndo alcangando os investimentos internos no pais. A maior oportunidade
para a conquista do mercado brasileiro pelos Estados Unidos surgiu durante a Primeira
Guerra Mundial, que fechou os mercados da Europa. J& em 1915, os norte-americanos
tomaram a lideranca de todo o comércio exterior brasileiro, tanto das exportacbes como
das importacdes, superando a Inglaterra. De 1919 em diante, os EUA foram
progressivamente tomando o lugar que as poténcias europeias outrora ocupavam no
Brasil, ndo apenas em relacdo ao comércio. A competicdo com a Inglaterra envolvia,
ainda, as fontes de matérias-primas e o controle dos meios de comunicagao e transporte.
No curso da Primeira Guerra, os Estados Unidos conseguiram quebrar o0 monopélio da
Inglaterra sobre as comunicagdes telegraficas do Brasil e, apos o término do conflito,
sobre as jazidas de ferro.

Ao longo da década de 1920, os bancos norte-americanos conseguiram se tornar
os principais credores do Brasil, até que, durante o Estado Novo, o pais cortou suas
relacBes financeiras com o British Rothschilds em favor de Wall Street. J& em meio a
Segunda Guerra Mundial e no curso da Politica da Boa Vizinhanga, o governo brasileiro
se sentiu cada vez mais pressionado a aproximar-se dos norte-americanos quando, mais
uma vez, as relagdes comerciais com 0s paises europeus ficaram impossibilitadas por um
novo conflito. Os EUA, usando meios mais sutis do que intervencgdes diretas e militares,

buscavam garantir sua hegemonia politica e econdmica no continente.

4.1 A Politica da Boa Vizinhanca: o soft power norte-americano e as relagées com o

Brasil

O secretario de Estado norte-americano, Colin Powell, na ocasiéo da International
Education Week 2001, ressaltou a importancia da “amizade” entre os possiveis futuros

lideres que tivessem estudado nos Estados Unidos!®. Estudantes estrangeiros, disse

151 «I can think of no more valuable asset to our country than the friendship of future world leaders who
have been educated here.” Disponivel em: <https://2001-
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Powell, geralmente retornam a seus paises de origem com uma boa imagem dos valores
e das instituicbes americanas e, muitos deles, acabam ocupando cargos em que podem
influenciar politicas (NYE JR., 2004, p. 45). Essa declaracao do secretéario de Estado, em
pleno século XXI, evidencia que o governo norte-americano continua tendo consciéncia
de que a cultura amplia os canais de entendimento e aproximacao entre 0s povos e nagoes,
“contribuindo para diminuir desconfiangas e estere6tipos com relagdo a cultura e/ou estilo
de vida de outros povos, bem como contribui para quebrar barreiras, estabelecer e/ou
consolidar aliangas entre os paises” (MESQUITA, 2012, p. 270-1).

Esta dimensdo cultural das relagdes internacionais € denominada por alguns
pesquisadores como soft power, conceito formulado por Joseph S. Nye Jr. O autor define
poder como a habilidade de influenciar o comportamento dos outros para obter os
resultados desejados. Isso poderia ser alcancado atraves do hard power (quando se utiliza
0 poderio militar ou econdémico), ou através do que denomina como “a segunda face do
poder” ou “soft power” (NYE JR., 2004, p. 5). Segundo ele, 0 “poder brando” seria a
habilidade de conseguir o que se deseja através da capacidade de atragdo, convencimento,
adesdo etc., ou seja, sem coercdo ou compensacdes econdmicas explicitas. Esse tipo de
poder depende da cultura e ideias politicas do pais, além do investimento na mobilizacao
de certos valores para estimular e conformar as preferéncias dos outros. Outra forma de
pensar e nomear a mesma questdo surge com a proposicao da categoria “diplomacia
cultural”, de Edgard Telles Ribeiro, que pode ser entendida como “a utilizagao especifica
da relacdo cultural para a consecucdo de objetivos nacionais de natureza ndao somente
cultural, mas também politica, comercial ou econémica” (RIBEIRO, 2011, p. 33).

Na literatura sobre o tema, o conceito de soft power esta quase sempre associado
a Politica da Boa Vizinhanga, formulada durante os governos de Franklin Delano
Roosevelt, de 1933 até o fim da guerra. Se, no ambito doméstico, o presidente colocava
em pratica um novo esquema de governo — 0 New Deal — utilizando-se fartamente da
propaganda para mobilizar a opinido pablica, no @mbito externo, a administracdo de
Roosevelt e Summer Welles, seu subsecretario, introduzia também um novo paradigma
de relagbes com seus vizinhos americanos, até entdo marcadas por intervencdes militares
e desrespeito aos direitos de soberania nacional dos paises latino-americanos. Para a
implementagao de seu “poder brando”, ou sua diplomacia cultural, os EUA se utilizaram

de diversos meios e canais de divulgacdo, como as publicagcdes impressas, o cinema, 0

2009.state.gov/secretary/former/powell/remarks/2001/4462.htm>. Acesso em: 18 abr. 2018.
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radio, o turismo, as artes, bem como a cooperagéo técnica e cientifica e o intercambio
intelectual. Como afirma Nye Jr. (2004, p. 14), o soft power ndo pertence a um governo
ou mesmo ao Estado no mesmo grau que o hard power. Empresas privadas,
universidades, igrejas e outras organizacfes ndo governamentais atuam também na
promocdao do soft power, sendo que 0s governos precisam garantir que as ideias por elas
propagadas trabalhem para reforcar os termos de sua politica externa oficial, numa
confluéncia enriquecedora.

A acdo do soft power € estratégica, sobretudo em tempos de guerra. Ndo €
ocasional que os Estados Unidos tenham intensificado sua Politica da Boa Vizinhanca
durante a Segunda Guerra Mundial. Mas, no caso do Brasil, a influéncia cultural dos
Estados Unidos ja vinha se acentuando desde o fim da Primeira Guerra Mundial. O
cinema, que Hollywood aperfeicoou em bases industriais, permitiu uma propaganda de
massa do american way of life, praticamente expulsando os filmes europeus do mercado
cinematogréfico brasileiro. Para se ter uma ideia, em 1928, quando as primeiras peliculas
sonoras foram langadas, dos 941 filmes exibidos no Brasil, 402 (quase 50%) eram de
procedéncia norte-americana (BANDEIRA, 1973, p. 208).

No final dos anos 1930, ja com a Segunda Guerra a caminho, a administracéo de
Roosevelt estava convencida de que a seguranca dos EUA dependia de sua habilidade de
dialogar e captar apoio de outros paises, havendo uma grande preocupagdo com a
propaganda que a Alemanha fazia na América Latina, mesmo antes do conflito comecar.
O Brasil havia assinado diversos acordos bilaterais com o governo nazista e, durante 0s
anos 1930, o pais passou a ser 0 segundo maior comprador dos produtos brasileiros, atras
apenas dos Estados Unidos. Em 1939, a Alemanha emitia sete horas de programagéo
radiofénica por semana para a audiéncia latino-americana, enquanto os EUA ainda
estavam na frente, contabilizando doze horas, mas desejando amplia-las. Tanto que, em
1941, em plena guerra, os EUA ja irradiavam programas diariamente, com Varios
noticiarios em portugués e espanhol. Agéncias como a United Press e a Associated Press
entraram com toda forca no Brasil, garantindo, inclusive, sua hegemonia apds o término
do conflito mundial (NYE JR., 2004).

Certamente, havia uma desconfianca dos Estados Unidos quanto a filiagdo
ideoldgica do regime varguista. Sobre a aproximagdo com a Alemanha, alguns lideres
militares brasileiros, como Eurico Gaspar Dutra e Gées Monteiro, achavam que seria
interessante abrir os mercados brasileiros a Alemanha como alternativa a dependéncia

econdmica em relacdo a Inglaterra e para prevenir a dominacdo comercial dos Estados
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Unidos. Na opinido desse importante grupo de militares, os nazistas conquistariam grande
parte da Europa, e os EUA seriam obrigados a aceitar a nova ordem europeia e mundial,
enquanto o Brasil se aproveitaria das relagdes comerciais com ambas as poténcias. Outros
lideres, como o ministro das Relacdes Exteriores, Oswaldo Aranha, achavam que a
aproximacdo com a Alemanha conferia uma negativa feicdo fascista ao Estado Novo e
temiam as tendéncias antidemocraticas de dominio dos militares.

Ap0s o inicio da guerra, em 1939, quando a competicao imperialista de Hitler se
deflagrou pelo hard power, os alemées comecaram a perder as posi¢des que conquistaram
no comércio com o Brasil. Os produtos americanos foram tomando nosso mercado e
passaram a constituir 33,5%, em 1939; 51,8%, em 1940; e 60,3% das importacOes
brasileiras, em 1941. As importac6es de produtos brasileiros pelos Estados Unidos, que
passaram de 32,2%, em 1913, para 47,1%, em 1927, alcancaram a porcentagem de 53%,
em 1944, e 49,3%, em 1945. Nas palavras de Bandeira (1973, p. 249), “a conflagragdo da
guerra na Europa, mais uma vez, favoreceu o pan-americanismo comercial”.

Até a entrada dos EUA na guerra, 0 que S0 ocorre ap0s o ataque a Pearl Harbor,
em dezembro de 1941, o Brasil tentou permanecer neutro e conservar suas relacdes
diplomaticas tanto com os paises do Eixo quanto com os Aliados. Mas, de acordo com o
que McCann (1973) apresenta, essa ambiguidade foi sendo sanada a medida que o
governo brasileiro realizou esforgos para demonstrar sua independéncia em relacéo aos
paises europeus, sobretudo dos regimes fascista e nazista. Especialmente apds a oposicao
argentina aos EUA na Conferéncia Interamericana pela Paz em Buenos Aires no ano de
1936, 0 governo norte-americano passou a ver o Brasil como um ponto de equilibrio ao
pais vizinho, preocupado sobretudo com o avango das ideias nazistas e fascistas na
América do Sul e com uma possivel alianca entre a Argentina e as forcas do Eixo.
McCann (1973, p. 8) argumenta que a estabilidade politica e econdmica do Brasil era tdo
importante para o equilibrio do continente e para os planos de defesa dos EUA, que
Roosevelt ndo teve outra alternativa sendo manter o apoio a Vargas, mesmo apés a
instauracdo do regime ditatorial em 1937. Aos olhos dos norte-americanos, VVargas era ou
deveria ser um governante nacionalista, comprometido com o desenvolvimento do pais,
e ndo uma ameaca ideoldgica como os integralistas, nazistas ou fascistas, razéo pela qual
podia e mesmo devia ser apoiado.

Com o decurso da guerra e, em especial, com a entrada dos EUA no conflito,
houve necessidade de intensificar as relagbes com o Brasil para garantir que o pais —

crucial para o equilibrio de forgas no continente —, permanecesse aliado. Para isso, 0s
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Estados Unidos concederam-lhe recursos e posicdes estratégicas. Ndo a toa, os bancos
americanos abriram seus capitais ao Brasil, tendo sido feitos acordos de importagédo
altamente favoraveis, como o da carne brasileira, produto até entdo comprado em grandes
quantidades da Argentina. As relacdes diplomaticas com o Eixo foram revogadas em
1942, e os Estados Unidos passaram a usar o Nordeste do Brasil para monitorar as
atividades alemds no norte da Africa.

A “opgdo” do Brasil de alinhar-se aos EUA era estratégica — e vice-versa, ja que
a base militar em Natal era a principal garantidora de suprimentos militares para a Africa
e o Oriente. A Boa Vizinhanca visava garantir, por vias mais brandas e sutis, a efetivacdo
da Politica Hemisférica dos Estados Unidos que, segundo Silvana Mesquita (2012), se
definia em alguns pontos principais: eliminar a ameaga nazista no hemisfério; usar o
potencial militar dos paises latino-americanos para tarefas essencialmente defensivas,
utilizando suas bases aéreas e navais; e garantir a cooperacdo desses paises com 0s
Estados Unidos e a estabilidade politica da regido, bem como o pleno acesso dos ianques
as matérias-primas estratégicas. Ndo podemos deixar de considerar que os Estados
Unidos estavam dispostos a fazer uso de seu poderio militar, caso as a¢Ges do soft power
ndo fossem suficientes para garantir seus interesses.

Em seu livro de memorias, Luiz Vergara, secretario de Getulio Vargas entre 1936
e 1945, relata alguns detalhes de sua visita a Washington D.C. em 1941, momento em
qgue Roosevelt convocou industriais e empresarios para conversar sobre a preparacdo
bélica e psicoldgica para a guerra, ja que os rumos dos acontecimentos indicavam que era
impossivel permanecer sem se preparar para o possivel conflito. Ao chegar aos EUA,
Vergara encontrou-se com o general Amaro Bittencourt, que o colocou a par de uma
situacdo urgente: o general Marshall, chefe do estado-maior, estava solicitando ao
governo brasileiro “o estudo de providéncias que eram fundamentais aos planos
estratégicos” dos EUA. Nos relatorios e estudos confidenciais que foram enviados pelos
lanques, havia um ponto que Bittencourt considerava delicadissimo e urgente — o
aproveitamento de instalacGes de bases aéreas no Nordeste. Apreensivo, teria dito a

Vergara, que narra o episodio:

“Essa parte é fundamental na nossa cooperacdo militar. Esta prevista de modo
definitivo. E to séria que se nos falharmos, os Estados Unidos irdo ao extremo
de instalar e utilizar essas bases mesmo pela forca. O presidente precisa saber
disso com urgéncia. Informe-o de viva voz como se falasse por mim”. No dia
seguinte transferi-me para Miami e ali tomei o avido da Pan American de
regresso ao Rio (VERGARA, 1960, p. 170).
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O governo brasileiro, no entanto, soube aproveitar 0 momento para pressionar os EUA a
liberarem o crédito para a construgdo da Companhia Siderdrgica Nacional sem estar
condicionado ao pagamento da divida externa. A Alemanha j& havia feito uma proposta
ao Brasil, e Vargas fez questdo de deixar claro que, embora preferisse a colaboracédo dos
capitais norte-americanos, estava disposto a examinar outras propostas, caso estes ndo
quisessem cooperar nos termos demandados pelo Brasil. Temendo que esse episodio
fosse uma porta de entrada para 0s germanicos no continente americano, os bancos
ianques concederam a abertura do crédito, fato que selou em definitivo a cooperacao entre
0s dois paises.

Ap0s a declaracdo de guerra ao Eixo, pela primeira vez na histéria, EUA e Brasil
trabalharam militarmente como aliados, em especial quando o Brasil resolveu mandar
tropas para o cenario da Segunda Guerra Mundial. A Forca Expedicionaria Brasileira
(FEB) foi enviada para a Italia e conseguiu a primeira rendicdo alema em territdrio
italiano. Essa participacdo ativa do pais na guerra, ao lado dos Aliados, resultou no
estreitamento das relacGes entre as duas nagdes. A participacdo do Brasil na Segunda
Guerra elevou o pais ao status de na¢do militar mais proeminente da América Latina, e
os militares gradualmente passaram a dominar a politica nacional. Foi a primeira vez que
soldados latino-americanos combateram na Europa, e o Brasil foi o Gnico pais da regido
a enviar tropas ao conflito.

De acordo com McCann (1973, p. 7), o Brasil compreendeu que teria mais a
ganhar do que a perder com a conformacao da Politica da Boa Vizinhanca. E de que forma
os Estados Unidos realizavam essa politica de aproximacao cultural com os outros paises
da América e, através dela, a construcdo de sua hegemonia no continente? Em termos
praticos, varias iniciativas foram levadas a cabo: a criacdo de uma estacao de radio pan-
americana; o aumento do intercambio de estudantes, professores e organizages culturais;
“e, atendendo sugestdo brasileira, envio de colonos a América Latina para fixar residéncia
permanente e desenvolver os paises com vastas areas férteis” (LINS, 2015, p. 41). Ja para
aumentar o fluxo turistico entre as Ameéricas, 0 secretario do Interior, Harold Ickes, em
1941, investiu 30 mil délares em propaganda da U.S. National Parks na América do Sul.
Segundo a coluna do jornalista Drew Pearson, seria a “primeira vez que 0 governo dos
Estados Unidos gastaria alguma verba de publicidade entre os bons vizinhos”*2. Para 0

colunista, era uma tentativa de reverter uma situacdo desfavoravel, ja que os norte-

152 PEARSON, Andrew R. Washington Merry-GoRound. Nova York, 12 jan. 1941. Apud LINS, 2015, p.
43.
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americanos teriam sido superados pelo Brasil em termos de publicidade, que gastava
muito mais em publicidade radiofénica nos EUA do que o oposto (LINS, 2015, p. 43).

Em agosto de 1940, com a guerra em curso na Europa, para coordenar as
iniciativas de promocdo da Boa Vizinhanca, foi criado, pelo Conselho de Defesa e
Seguranca Nacional, o Office of the Coordinator of Inter-American Affairs (OCIAA)®,
Suas fungbes eram mediar as relagdes econdémicas e culturais dos Estados Unidos com a
América Latina, de forma a garantir os postulados da politica hemisférica dos ianques. A
lideranca do OCIAA foi entregue ao magnata Nelson Rockefeller, certamente pelo
reconhecimento por parte do governo americano do papel de mediador que ele poderia
desempenhar. Algo que ficou evidente na composigéo do grupo que, com ele, conduziu
as atividades do Office: todos os escolhidos pertenciam a grandes grupos econémicos dos
EUA. Rockfeller construiu um programa de acdo que visava, por um lado, auxiliar as
necessidades financeiras, agricolas, educacionais e de salde na América Latina, e, por
outro lado, mobilizar ideias para fortalecer um espirito de unido hemisférica,
principalmente a de que as Américas deveriam se unir contra os paises do Eixo. Em outras
palavras, ele ficou responsavel pela formulacéo e execucao de programas ligados a artes,
ciéncias, educacao, viagem, radio, imprensa e cinema “através de uma agao conjunta entre
0 Departamento de Estado norte-americano e o setor cultural privado, visando fortalecer
a defesa nacional e refor¢ar os vinculos entre as nagdes do hemisfério ocidental”
(MESQUITA, 2012, p. 274).

O OCIAA era composto por trés divisbes — Comercial e Financeira, de
Comunicacdes e de Relagbes Culturais — e contou com um total de 1.100 funcionarios
nos EUA e cerca de 300 na América Latina. No OCIAA, a Divisdo de Imprensa e
Publicacdes ocupava uma posi¢do importante e estratégica, ja que cerca de 200 dos 1.100
funcionarios trabalhavam nessa secdo em tempo integral nos Estados Unidos, dentre eles
alguns brasileiros, como Origenes Lessa e Raimundo Magalh&es, que era funcionario do
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP). Em seis anos de existéncia, o OCIAA
gastou 140 milhdes de dolares na execucdo de seus projetos de divulgacéo cultural.

Algumas iniciativas direcionadas ao Brasil podem ser destacadas para dar uma
ideia da magnitude do projeto de aproximacao cultural levado a cabo naquele momento.

Em termos de cooperagédo intelectual, foi organizado pela Sociedade Felipe d’Oliveira

153 Até 30 de julho de 1941, o organismo chamava-se Coordinator of Commercial and Cultural Relations
between the American Republics (CIAA), quando mudou para Office of the Coordinator of Inter-American
Affairs (OCIAA).
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junto ao Comité Rockefeller um programa de intercambio cultural entre os dois paises
que previa traducdo de obras e realizacdo de conferéncias. Além disso, a Fundagdo John
Simon Guggenheim, de Nova York, concedeu bolsas de estudo para artistas e estudiosos
brasileiros e para balancos dos estudos sobre Brasil, Portugal e a lingua portuguesa nos
Estados Unidos.

Embora o OCIAA, subordinado ao Conselho de Seguranca Nacional, fosse
responsavel pela coordenacdo da politica de aproximacao cultural, outros organismos
também executaram projetos no ambito da Boa Vizinhanca. Havia o Departamento de
Cooperacao Intelectual da Unido Pan-Americana, que era responsavel pela organizagéo
do Concurso Literario Latino-Americano. A premiacdo incluia dinheiro — entre mil e dois
mil ddlares dependendo da categoria — bem como a tradugdo e publicacdo do livro nos
Estados Unidos. As inscricdes eram realizadas em Nova York, e poderiam concorrer
obras inéditas ou publicadas a partir da abertura do concurso. Concursos como este, bem
como o interesse de editoras privadas na publicacdo de livros estrangeiros, foram
responsaveis pela circulagdo de livros e intelectuais latino-americanos nos Estados
Unidos™®*. No caso especifico do Brasil, diversos intelectuais e artistas ja reconhecidos
passaram a transitar pelos circulos norte-americanos.

Gilberto Freyre, por exemplo, foi indicado para reger uma catedra na
Universidade de Harvard. Em sua passagem pelos EUA, ministrando aulas nas
universidades de Harvard e Indiana, entre 1943 e 1944, o escritor brasileiro negociou a
publicacdo de Casa-grande & senzala em inglés com o editor Lewis Hanke. Suas
conferéncias nas ja mencionadas instituicdes de ensino foram organizadas em um livro,
intitulado Brazil: an Introduction. Para Nicodemo (2015, p. 12), a tradugédo de Casa-
grande & senzala teve um papel central na aproximacao entre intelectuais brasileiros e
norte-americanos, “porque marca um momento em que Lewis Hanke e a Library of
Congress atuam como vetores do Departamento de Estado Norte-Americano”,
consolidando uma rede de atuacdo em torno dos “estudos brasileiros” nos Estados
Unidos.

O caso de Candido Portinari também € bastante ilustrativo. Apds o grande sucesso
de seus quadros expostos no prestigiado Pavilhdo do Brasil na Exposicdo de Nova York,
em 1939, o pintor recebeu diversos convites para trabalhos e exposi¢es nos Estados
Unidos. Em 1940, suas pinturas foram expostas no Museum of Modern Art (MoMA) e

154 Em 1944, por exemplo, a Chicago University Press langou uma edicdo em inglés do cléassico de Euclides
da Cunha, Os sertdes, com o titulo Rebellion in the Backlands.
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em algumas outras cidades pelo pais, e a Chicago University Press editou um catalogo de
suas obras. Toda essa divulgacdo Ihe rendeu encomendas de pessoas influentes, dentre
elas o proprio Nelson Rockefeller, além de um convite do diretor da Library of Congress,
Archibald MacLeish, para que Portinari fizesse a decoracdo da entrada da recém-
inaugurada Hispanic Foundation.

Todo esse movimento de aproximacdo “de 14 para c4a” é bastante conhecido e
estudado por diversos autores, como Bandeira (1973), Fontaine (1974), McCann (1973),
Moura (1986), Nye Jr. (2002) e Prado (1995). Esses estudos se dedicam a Politica da Boa
Vizinhanga com o intuito de demonstrar as ideias que a nortearam, sua execucao e seu
alcance na América Latina ou, mais especificamente, no Brasil. Pesquisadores como Nye
Jr. salientam que os EUA agregaram a exportacao de seu american way of life o discurso
de defesa da democracia americana, dos direitos humanos e das oportunidades
individuais, valores que exerceram grande seducdo, ao menos no Ocidente, por serem
reconhecidos e compartilhados.

Em suas anélises, alguns autores ressaltam o carater imperialista da Politica da
Boa Vizinhanca e, assim, ddo énfase ao poder dos Estados Unidos, que expande seu
american way of life na América Latina. Na perspectiva de Johan Galtung, por exemplo,
0 imperialismo “é uma relagdo de dominagdo, com uso de violéncia estrutural, pela qual
uma entidade coletiva influencia outra entidade coletiva (producdo de bens, instituicdes
politicas, protegdo militar, importagdo de informagdo e valores)” (SUPPO, 2012, p. 35).
Nesse sentido, o fio condutor da politica cultural norte-americana seria persuadir e
influenciar através de pensamentos, ideias e produtos, o que constituiria parte
fundamental de uma politica de dominacdo imperialista. Esse viés de leitura, como se V&,
concebe as relagcbes de dominagdo praticamente como uma via de mao Unica,
apresentando as relacdes entre os EUA e a América Latina/Brasil de forma bastante
maniqueista, ja que os primeiros detém um poder quase absoluto de influéncia, enquanto
os latino-americanos sdo vistos como facilmente influenciaveis e/ou como se néo
tivessem seus préprios referentes culturais.

Contudo, as relacOes internacionais culturais caracterizadas pelo conceito de soft
power sdo marcadas pela mutualidade e reciprocidade. Por isso, é recorrente 0 uso da
palavra cooperagéo, ja que pressupde a participacdo ativa dos paises que estabelecem
relagOes culturais entre si. Essa relacdo, porém, pode ser — e neste caso € — desigual, de
forma que “um pais que continua no centro dos canais de comunicagdo populares tem

maiores oportunidades que se conhegam suas mensagens e de afetar as preferéncias dos
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outros” (NYE JR., 2002, p. 14), como € o caso dos Estados Unidos.

Ainda assim, se, durante a primeira metade dos anos 1940, houve numerosas
iniciativas americanas no bojo da Politica da Boa Vizinhanga, a ocasido também se
mostrou oportuna para o Brasil desenvolver sua propria politica cultural para o
continente. Os exemplos que acima citamos, embora sejam todos de iniciativas projetadas
pelos EUA, representam interessantes oportunidades de divulgacédo da realidade de um
Brasil que pretendia se mostrar moderno. Ter um intelectual do nivel de Gilberto Freyre
realizando conferéncias pelo territdrio ianque e, posteriormente, assumindo uma catedra
em uma universidade néo era pouca coisa. O destaque que Candido Portinari e sua arte
alcangaram entre os norte-americanos, sobretudo os que tinham cargos no governo ou em
importantes instituices culturais, certamente tambem valorizava o nome do pais.

Porém, vale destacar que a iniciativa privada e o Estado brasileiros também
formularam suas proprias politicas de divulgagdo e aproximagdo, num movimento “daqui
para 1a”. Em 25 de setembro de 1941, Cecilia Meireles, entdo diretora da revista de
propaganda turistica do DIP nos Estados Unidos, Travel in Brazil, publicou uma cronica
intitulada “Boa Vvizinhang¢a” na coluna que mantinha no jornal estado-novista A Manha.
Nela afirmou: “A boa vizinhan¢a ndo ¢ um movimento exclusivo dos Estados Unidos
com o Brasil, como poderia parecer a alguns, vista daqui. A boa vizinhanga ... [linha
interrompida]”*®®. A diagramacio do jornal excluiu algumas linhas, e a frase ficou
incompleta. Mas, ap6s intensa pesquisa nas fontes do periodo, podemos tomar a liberdade
de completar o que Cecilia quis dizer nessa afirmacao, alertando que o movimento de
aproximagcéo cultural no continente americano nédo era exclusividade dos EUA, embora
eles possuissem mais recursos para tal. Durante o Estado Novo, foram intensas as
atividades brasileiras de propaganda e difuséo cultural no exterior, todas elas resultado de
uma sistematica politica do regime, que visava projetar o Brasil nas Américas, em
momento de evidente transformacéo do cenario internacional.

Vargas considerava a embaixada do Brasil em Washington como o mais
importante posto diplomatico do pais. Oswaldo Aranha, embaixador entre 1934 e 1937,
época em que se tornou amigo pessoal de Roosevelt e admirador dos EUA, recebia 84
mil dblares por ano; o mais alto salario pago a um oficial brasileiro (McCANN, 1973, p.
51). Os Estados Unidos ndo s6 eram os principais compradores do café brasileiro e o

maior parceiro comercial do Brasil, como tinham capital para investir no

155 Boa vizinhanga. A Manha. Rio de Janeiro, 25 set. 1941. p. 7.
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desenvolvimento industrial que Vargas planejava para o pais. Nessa perspectiva, 0 que
pretendemos demonstrar é que o movimento de interesse e aproximacdo dos Estados
Unidos com a Boa Vizinhanca ndo era uma via de mdo unica. De forma mais modesta, 0
Brasil, como veremos, também empreendeu esforgos para se fazer presente e se tornar

conhecido em terras ianques.

4.2 Soft power a brasileira: o Brasil vai aos EUA

No dia 3 de maio de 1936, o presidente eleito, Getulio Vargas, apresentou ao Poder
Legislativo o anteprojeto de um programa de propaganda do Brasil no exterior. Em
determinado momento de sua fala, explicou aos parlamentares por que este era um tema

importante e urgente na agenda politica brasileira:

Quanto a propaganda para o exterior, ndo é exagerado dizer que se torna
imprescindivel, ndo apenas com o objetivo de atrair correntes turisticas, mas
igualmente para que nos centros civilizados se tenha ideia exata do nosso pais.
Mesmo entre as nagBes com as quais mantemos intercAmbio econémico
permanente e até secular, s6 em rodas restritas é o Brasil conhecido. Os juizos
pejorativos e injustos, que por vezes aparecem em publicacdes estrangeiras,
sd0, na maioria dos casos, obra mais da ignorancia que de ma-fé. Por isso
mesmo é que se faz inadiavel uma campanha de largas propor¢des, capaz de
orientar, no sentido dos nossos interesses, a simpatia e o justo apreco dos
homens civilizados de qualquer nacionalidade®®S.

A expressdo “no sentido dos nossos interesses” mostra claramente a intengdo de
se fazer algo direcionado e afinado com uma ampla proposta de divulgacdo politico-
cultural, que combatesse juizos “injustos”, vigentes “mais pela ignorancia do que por ma-
fé”. A questao é que éramos muito desconhecidos no exterior, algo que corroborava ainda
mais a necessidade de os brasileiros conhecerem seu pais, como o discurso nacionalista
dos anos 1930 insistia. Portanto, um desconhecimento que competia ao governo brasileiro
combater e que ndo era uma iniciativa politica nova, nem quando se voltava para dentro,
nem mesmo quando visava outros paises. Nos anos 1910 e 1920, o foco da propaganda
externa do Brasil se voltava para a Europa e a intencao era mostrar que o pais caminhava
rumo ao desenvolvimento econdémico e social — urbanizando-se e industrializando-se — e
que, por isso, ja merecia um lugar no concerto das “grandes nagoes”. Bons exemplos séo
as festas que se realizaram em comemoragdo ao Centenario da Independéncia do Brasil,

com uma grande exposicdo internacional, e também os debates que agitaram o

1% BRASIL. Mensagem apresentada ao Poder Legislativo em 3 de maio de 1936, pelo Presidente da
Republica, Getllio Dornelles Vargas. Rio de Janeiro: Imprensa Nacional, 1936. p. 50-51.
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movimento modernista nos anos 1920, colocando, mais uma vez na ordem do dia, no
campo politico e intelectual, a questdo da nacionalidade e de suas relagdes com o “mundo
moderno”.

Apos a crise de 1929 e durante os anos 1930, pelas razdes ja elencadas, a
divulgacdo externa do Brasil vai se deslocar para o continente americano, sobretudo para
os Estados Unidos. Em carta dirigida ao presidente Vargas, Oswaldo Aranha, ent&o

embaixador, alertava:

Que existem neste pais [Estados Unidos] correntes favoraveis ao Brasil,
especialmente nas elites governamentais e nas classes militares, especialmente
na Marinha. Que a opinido americana, que governa essas elites e essas classes,
é e serd sempre guiada pelas ideias que melhor e mais efetivamente forem
propagadas no pais®®’.

Para “guiar” as opinides dos norte-americanos, a propaganda foi orientada no
sentido de refutar a ideia difundida entre eles de um pais autoritario e afinado com os
Estados fascistas europeus, além de atrasado e pobre. O Brasil precisava ser visto como
“um pais vasto, potencialmente rico, democréatico (de modo peculiar), moderno e leal aos
Estados Unidos” (LINS, 2015, p. 94). Nessa empreitada, os intelectuais ganhavam
posicao destacada e estratégica. Eles possuiam certas vantagens em termos de diplomacia
cultural, de acordo com Maonica Lessa (2002), ja que nao eram diretamente associados a
politica de seus paises e, por isso, conseguiam atrair confianca e simpatia de seus pares e
da opinido publica, além de serem especialistas em suas areas de atuacao.

Como pontuamos, ndo foi despropositada a aproximacdo do regime de Vargas
com os intelectuais de maior notoriedade do periodo, tendo varios deles passado a ocupar
cargos na burocracia estatal. Muitos serdo atuantes também na divulgacdo de uma
imagem internacional de Brasil, funcionando como “verdadeiros” representantes da
nacdo e da nacionalidade. Nos materiais de divulgacdo produzidos pelo governo e
veiculados no exterior, o Brasil é apresentado como o “pais do futuro”, cuja forga reside
em sua peculiar habilidade de conciliar passado e presente no aproveitamento de seus
recursos naturais. Num contexto marcado por mudangas decorrentes da crescente
urbanizacéo e industrializagdo, o pais seguia a marcha do progresso e da modernizacéo,
com projeto de tornar-se uma nagdo desenvolvida. Entretanto, de maneira propria e

singular, até porque para o0 Brasil ser moderno “néo era esquecer o passado e a vida no

157 ARANHA, Oswaldo. Carta a GetUlio Vargas. Washington, 31 ago. 1937. CPDOC GVc. 1937.08.31/2.
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campo, embora fosse voltar-se para um futuro mais citadino que ndo tinha modelos
internacionais” (GOMES, 1999, p. 99).

A exposicdo de Nova York, em 1939, se mostrou uma Gtima ocasido para que 0
Brasil colocasse em pratica esse plano de projecdo internacional do pais. Para
dimensionarmos o investimento que o Estado e a inciativa privada fizeram nesse evento,
podemos usar como exemplo o edificio projetado por Lucio Costa e Oscar Niemeyer para
abrigar a representagéo brasileira na mostra e simbolizar o Brasil modernista que o Estado
Novo pretendia mostrar ao mundo. N&o sé o edificio em si, mas toda a composi¢do dos
ambientes internos, idealizada pelo arquiteto Paulo Lester Wiener, afirmava a
modernidade e a beleza do pais. O progresso, material e econdémico, expresso na
arquitetura aparecia em harmonia com as riquezas naturais e os elementos culturais de
nosso passado histdrico, exatamente como no Brasil “real”: uma sintese perfeita de
modernidade e tradi¢do. Nos jardins, havia espécies nativas da fauna e da flora brasileiras,
como vitorias-régias, tucanos, mutuns, marrecos e tuiuius. Algumas delas, pela admiracéo
que causaram, foram posteriormente doadas ao zooldgico do Central Park, a pedido do
diretor do Departamento de Parques e Jardins de Nova York. A exposicdo de pedras
preciosas e de pecas do barroco das igrejas coloniais dividia espaco com 0s murais de
Candido Portinari, retratando costumes e festas tradicionais de diversas regides do Brasil.

A forma como o Brasil é apresentado na Feira de Nova York demonstra de forma
bastante clara o que Thiago Nicodemo denominou de brasilidade de exportacao,
referindo-se a apropriacdo seletiva que o Estado Novo empreendeu do ideario da
vanguarda artistica, que resultou na “ascensdo do repertério de uma brasilidade
‘modernista’ ao pantedo da identidade nacional” (NICODEMO, 2015, p. 2). As
discussGes em torno da questdo nacional, que, durante os anos 1920, estiveram mais
restritas aos grupos de vanguarda e suas querelas estéticas, passaram a ocupar, n0s anos
1930, um lugar central nos debates e na implementacao de politicas pablicas culturais. O
modernismo, como defende Antonio Candido (1984), teria passado por um processo de
“normatizagdo” e “rotiniza¢do”, de forma que as ideias renovadoras j4 haviam sido
difundidas e se consolidado num repertorio conhecido e compartilhado, se ndo por todos
os brasileiros, por grande parte da populacdo, sobretudo a urbana. A politica cultural do
Estado Novo iria se fundar com base nesse repertorio, assumindo para si a
responsabilidade de construir o tdo sonhado Brasil moderno e, mais do que isso, de
mostrar-se moderno ao mundo.

Nicodemo (2015) identifica um perfil comum entre intelectuais que viajaram em
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missao de divulgacao cultural aos Estados Unidos na década de 1940, como é o caso de
Sérgio Buarque, Rubens Borba de Moraes, Gilberto Freyre, Candido Portinari, Villa-
Lobos e José Hondrio Rodrigues, entre outros. Muitos desses intelectuais, militantes das
causas modernistas nos anos 1920, passaram a colaborar em projetos dos trés 6rgaos
principais que atuaram na promocao da imagem externa que o Brasil queria projetar: o
Departamento de Imprensa e Propaganda, o Ministério da Educacdo e Salde e o
Ministério das RelacBes Exteriores. O exemplo da batalha travada em torno do nome de
Santos Dumont — defendido como o inventor do avido —, estudado por André Fraga
(2017), ¢é paradigmatico dessa politica cultural, ilustrando a presenca dos trés 6rgaos. O
MRE, o MES e o DIP empreenderam, ao mesmo tempo, esforcos para a consagragéo da
figura de Dumont como um grande her6i nacional e internacional, enfrentando e
desbancando a pretensdo norte-americana de reconhecer internacionalmente os irmaos
Wright como os “verdadeiros” inventores do avido. Entre as inGmeras iniciativas
promovidas pelo Brasil, com apoio de paises latino-americanos e da Franca, encontra-se
a publicacdo de livros e artigos pelo DIP que destacavam o protagonismo de Dumont,
como O Brasil tem asas: passado, presente e futuro da aeronautica nacional (1941) e
artigos nas revistas Cultura Politica e O Brasil de Hoje, de Ontem e de Amanha. No
mesmo momento, se publicou um livro biografico dedicado ao aviador brasileiro na
colecdo Vultos. Datas. RealizacGes. O Ministério da Educacdo e Saude, por sua vez,
encomendou a producéo do livro Santos Dumont para criangas (1942), escrito por Arthur
de Miranda Bastos, para fazer parte da colecdo Biblioteca Patria. Outro volume foi Santos
Dumont e a conquista do ar (1941), de Aluizio Napoledo, publicado pelo Ministério das
Relacbes Exteriores e traduzido para o inglés, francés e espanhol, o que evidencia o
alcance que se queria dar ao nome do grande herdi que inventou o avido, projetando o
Brasil no mundo de forma incontestavel.

Com relativa autonomia, cada 6rgédo atuava a sua maneira em prol do mesmo
objetivo, 0 que gerava iniciativas um tanto dispersas, que demonstravam a competicédo
por espacos de poder no interior da burocracia estado-novista. Uma competicédo acirrada,
especialmente pelo controle do que era considerado como atividade de propaganda do
regime e do pais, sobretudo apés a criagdo do DIP, em 1939. Como vimos no segundo
capitulo, o decreto de criacdo do DIP previa que ele centralizaria todos os servicos de
propaganda, interna e externamente. Muitas dessas funcdes eram, anteriormente, da
alcada do Ministério da Educagéo e Saude, que evidentemente reage a perda. Do mesmo

modo, o MRE foi parcialmente tolhido, pois, como afirma Roberta Ferreira (2012), ele
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acabou ficando responsavel apenas pela promogao da “cooperagao intelectual”, tema que
ja vinha sendo tratado, desde o inicio do século XX, como de extrema importancia nas
relagOes internacionais, mas que era vasto e um tanto indefinido. Tanto que a Comisséo
Internacional de Cooperacdo Intelectual (CICI), criada pela Liga das Nagdes em 1921,

definiu em uma assembleia, dez anos depois, que a cooperacéo intelectual

[...] tem por objetivo a colaboragdo internacional para garantir o progresso da
civilizagdo geral e dos conhecimentos humanos, especialmente o
desenvolvimento e a difusdo das ciéncias, das letras e das artes. Desta maneira,
busca a criagdo de um espirito propicio a resolugdo dos problemas
internacionais (DUMONT-QUESSARD, 2012, p. 46).

No Brasil, o Servico de Cooperacdo Intelectual foi criado em 1936 no Itamaraty,
mesmo ano em que o presidente Vargas se dirigiu ao Congresso para defender a
importancia de uma politica voltada para propagar uma imagem positiva do Brasil no
exterior. Nas palavras de lldefonso Falcdo, entdo diretor desse érgdo, cabia a este
“apresentar o Brasil em todos os seus aspectos culturais, aproximando-o, pelo espirito,
dos ambientes cultos, do mundo moderno”*®®. Além disso, o instituto defendia que,
através de publicac@es, seria possivel nos relacionarmos com todo o “mundo culto”. Tais
publicacGes seriam distribuidas por todos os paises membros da Liga das Na¢oes, sendo
esse trabalho feito por intelectuais, artistas e cientistas de alto gabarito.

A Divisdo de Cooperacdo Intelectual do MRE contava com poucos recursos
financeiros, se comparados as verbas de que dispunham o DIP e o MES. Essa divisao,
criada em 1937, acabou por nao ter grande poder deliberativo na propaganda cultural do
Estado Novo, ocupando-se principalmente da concessdo de bolsas de estudo e do
intercambio tecnoldgico, e lidando com os tramites da movimentacdo de professores e
pesquisadores entre o Brasil e outros paises. Néo é dificil perceber que havia uma clara
rivalidade entre 0 MRE e o MES. Gustavo Capanema, o poderoso ministro da Educacéo,
evitava realizar parcerias ou apoiar as iniciativas daquele ministério, ignorando ou
recusando, por exemplo, os pedidos de ajuda financeira feitos pelo Servigo de Cooperacao
Intelectual. Este era responsavel pelo pagamento dos professores em atividade no exterior
e tentou, diversas vezes e sem sucesso, ampliar o quadro de docentes. Capanema, ao que
indica discordava da forma de atuagdo da DCI e, possivelmente, queria garantir que esta
ndo acumulasse mais prestigio que o orgao equivalente criado no MES. Isso porque,

certamente para concorrer com o programa do Itamaraty, o MES criou 0 Servico

158 Entrevista de Idelfonso Falcdo. Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 2 de fevereiro de 1936.
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Brasileiro de Intercambio Intelectual (SBII), como parte de um “programa moderno e
prético de propaganda cultural do Brasil no estrangeiro”*°.

Inspirado nos modelos de propaganda aleméo, russo, italiano e portugués, o SBII
se formou com o objetivo de intensificar a propaganda e a cooperacdo intelectual, ja que
a DCI do Itamaraty, na opinido de Gustavo Capanema, realizava ‘“platdnicos
intercAmbios™%, inteiramente insuficientes para suprir as necessidades urgentes de se
mostrar a “verdadeira imagem do Brasil” ao mundo. Entre os 28 pontos descritos como
objetivos do SBII, encontramos a concessdo de bolsas para brasileiros estudarem no
exterior (0 que o MRE vinha fazendo), a criacdo de catedras de literatura brasileira nas
universidades dos Estados Unidos e da Europa, a subvencéo de revistas estrangeiras para
a publicacéo de textos sobre o Brasil, e até a revisao dos livros de histdria e geografia dos
principais paises do mundo, a fim de que disponibilizassem informacdes exatas e
atualizadas de nosso passado e presente.

A competicdo entre 0 MRE e o DIP era igualmente explicita. Consideradas as
atribuices do Itamaraty, os cinejornais produzidos pelo departamento deveriam ser
remetidos para as embaixadas e consulados do Brasil no exterior, que ficavam, portanto,
responsaveis pela exibicdo desses filmes em escolas, universidades ou outras instituicbes
interessadas em informacdes sobre o Brasil. O acesso aos cinejornais, no entanto, nem
sempre era intermediado pelo Itamaraty, dado que o DIP recomendava as embaixadas
estrangeiras (e até mesmo as brasileiras) que enderecassem seus pedidos de projecao das
peliculas diretamente ao diretor da Divisdo de Cinema e Teatro do 6rgao.

No DIP, a Divisdo de Turismo era a que mais mantinha relagdes com o exterior e
os estrangeiros. Entre 1940 e 1945, foi essa divisdo a responsavel por receber, ciceronear
e fornecer assisténcia aos visitantes estrangeiros, €, no periodo da Boa Vizinhanga, o fluxo
de personalidades norte-americanas para o Brasil ndo foi desprezivel. Estiveram no Brasil
os jornalistas John Gunther, Ed Sullivan, Vera Kelsey, Philip Carr e Beatrice Irvin; o ator
Douglas Fairbanks, e o ator e diretor Orson Welles, apenas para citar alguns exemplos. O
préprio presidente Roosevelt veio ao pais em duas ocasides: a primeira em 1936, antes
ainda da criacdo do DIP, e a segunda em 1943, quando se encontrou com Vargas em Natal
para a Conferéncia de Potengi, marco oficial da entrada do Brasil na Segunda Guerra
Mundial.

Uma das mais emblematicas visitas foi a do cineasta Walt Disney, junto com sua

159 Documento intitulado “Cooperagdo intelectual”, do MES. APUD FERREIRA, 2012, p. 66.
160 |bidem.
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comitiva de quinze auxiliares'®®. Ele desembarcou no Rio de Janeiro em 17 de agosto de
1941 com uma equipe de artistas e foi recebido como convidado especial de Lourival
Fontes, o diretor-geral do DIP. Como mostra Pablo Hernandez, toda a programacéo do
cineasta no pais foi organizada e executada pelo DIP, sendo Disney sempre acompanhado
pelo préprio diretor-geral ou por Assis Figueiredo, diretor da Divisdo de Turismo. O
Cinejornal Brasileiro, producdo do DIP, registrava todos os eventos dos quais Disney
participava, como encontros e reunides com autoridades e intelectuais de destaque, festas
e recepcdes (HERNANDEZ, 2015).

A visita foi vista pelas autoridades brasileiras como um fator positivo, que poderia
favorecer o prestigio do regime dentro do Brasil e contribuir para uma boa imagem
positiva do pais no exterior. Durante sua estadia no Brasil, Disney teve que cumprir uma
série de afazeres e protocolos que iam além da sua atividade como cineasta e
transcendiam o interesse em animacao e material para novos filmes, ja que estava também
cumprindo uma fungdo politica designada pela OCIAA. Ele foi recebido por muitos
intelectuais brasileiros como um grande artista e como um inovador da area
cinematografica (o proprio Disney chamava suas obras de “poemas animados”). Também
se encontrou com o ministro da Educacédo, que demonstrou grande interesse em filmes
educativos e apresentou proposta de cooperacdo de Disney nesta area. Tanto que Disney
chegou a assistir, em 3 de setembro, a uma exibicéo de filmes educacionais brasileiros
feita pelo professor Roquette Pinto. A imagem do Brasil a ser construida por Disney
circularia mundialmente e isso, sem ddvida, era uma preocupacdo para os intelectuais
brasileiros. No filme, Donald é turista e Zé Carioca, seu cicerone, apresentando as
paisagens do Brasil (no caso, do Rio de Janeiro). A ideia do turismo esta muito presente
nesse estreitamento de lacos e, sem duvida, também no DIP, que procurou agir,
influenciando essa representacao.

O DIP, 0 MES e 0 MRE eram certamente os principais agentes da divulgacao do
Brasil internacionalmente, mas ndo eram os Unicos. O Ministério do Trabalho, Industria
e Comércio também empreendia esforgos de propaganda em terras estrangeiras, atraves
do Escritorio de Informagdes Brasileiras no Exterior, sediado na cidade de Nova York!2,
Suas funcdes, entretanto, tinham um carater nitidamente comercial, “no intuito de

fomentar a venda de produtos brasileiros a fim de satisfazer os interesses dos cafeicultores

161 Sobre a visita de Walt Disney ao Brasil, ver: HERNANDEZ, 2015.
162 Escritdrios de Informagdes Brasileiras também eram mantidos nas cidades de Buenos Aires, Paris e
Berlim. Em inglés, recebeu o nome de Brazilian Government Trade Bureau.
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e demais elites agricolas de géneros exportaveis” (LINS, 2015, p. 22). O Brazilian

Government Trade Bureau tinha como fungdes:

Promover o mais amplo conhecimento do pais, fora de suas linhas territoriais,
cuidando do duplo aspecto da economia brasileira, ja promovendo a saida dos
nossos produtos e matérias-primas, ja procurando atrair aos centros financeiros
capitais e recursos que venham a ativar o desenvolvimento da industria
indigena e a exploracdo racional da terra. Os escritérios tém, ainda, a funcéao
de incrementar o turismo, divulgando os valores cientificos e artisticos de
nossas coisas e dos nossos homens, despertando a curiosidade e a atenc¢éo dos
estrangeiros para 0 nosso pais ndo s como excepcional mercado de matérias-
primas, mas uma grande reserva de energias e forcas civilizadoras, nessa parte
do Continente!63,

O Escritorio cuidava, portanto, da propaganda de produtos brasileiros no estrangeiro,
inclusive em exposices e feiras internacionais, e tambeém atuava na atragdo de capitais e
turistas para o pais. Essa divulgacdo era feita por meio da realizacdo de conferéncias,
eventos e exibicdes de filmes, bem como por meio de ampla variedade de materiais
impressos. O Ministério do Trabalho (e outros 6rgdos) remetiam ao Escritdrio livros,
folhetos, fotografias, mapas e dados estatisticos sobre temas brasileiros, com énfase nos
assuntos econdmicos. Tais materiais eram distribuidos e/ou mantidos numa sala de leitura
anexa ao Bureau. Eram recebidos ‘“ndo menos do que 150 publica¢bes diversas
mensalmente e [0 Bureau] era assinante de 92 jornais norte-americanos” (LINS, 2015, p.
55), dos quais se enviava aos 6rgdos estatais brasileiros recortes das noticias que 0s
interessassem.

A difusdo cultural se constituia, sem duvida, em uma excelente forma de
propaganda econdmica, e o desenvolvimento econdmico era um dos principais motores
da politica exterior brasileira no periodo. E, nesse ponto, a dimensao cultural das relacdes
internacionais era vista como crucial, pois permitia defender os interesses nacionais de
maneira mais sutil. E o que fica evidente na carta de Landulfo Borges da Fonseca, vice-

consul do Brasil em Hamburgo, ainda em 1935:

Ninguém ignora que, se nesta época, as relagbes internacionais se acham mais
eivadas de imperativos econdmicos e financeiros do que precisamente de
obrigacdes espirituais, a cooperacao intelectual, no entanto, [...]) é por vezes
veiculo de melhores aproximacgdes entre 0s paises que compram e 0S que
vendem. Se a par de sermos 0s maiores produtores de café e grandes
fornecedores de matérias-primas formos também mais conhecidos como povo
culto, entdo penso que teremos avanc¢ado no caminho da riqueza a passos bem
menos dificeis do que até agora. O problema da cooperagdo intelectual se
transforma assim em problema de conveniéncia mercantil, ndo sendo ousadia
afirmar que os triunfos econdémicos devem ter por companheiros os triunfos da
cultura intelectuals4,

163 Relatorio do Ministério do Trabalho, Industria e Comércio do ano de 1935. p. 60-61.
164 Carta de A. Borges da Fonseca a Mario de Saint-Brisson, consul-geral do Brasil em Hamburgo. Arquivo
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Durante a Feira Mundial de Nova York, em 1939, o comissario-geral do Brasil
no evento, Armando Vidal, organizou uma festa brasileira, chamada Brazilian
Champagne Circus, no Sand’s Point Bath Club, em Long Island, local das residéncias de
verdo dos magnatas norte-americanos. Apesar do nome, 0 evento ndo era uma
apresentacdo do champanhe brasileiro, mas com certeza foi “uma excelente propaganda
do Brasil em geral”®®. Todo o clube foi decorado com cinquenta bandeiras do Brasil. A
orquestra do pavilhdo na feira tocou mdsicas brasileiras, e a cantora Elsie apresentou
numeros de folclore. Aos convidados — todos membros da alta sociedade nova-iorquina
— foram oferecidos pacotes de café torrado, mate e charutos, e, em cima de cada mesa,
figurava um exemplar de um livro intitulado Travel in Brazil*®®, além de outros folhetos
de divulgacio do pais'®’. Esse livro foi também enviado para universidades, bibliotecas e
outras instituicdes culturais, como o Metropolitan Museum of Art e 0 Museum of Modern
Art.

Esse episodio deixa explicita a funcdo que os impressos cumpriam na politica de
divulgacdo cultural do Brasil no exterior. O exemplar de Travel in Brazil foi utilizado
como um cartdo de visitas do pais, por meio do qual os convidados da festa poderiam,
enquanto degustavam produtos de origem brasileira e ouviam masicas brasileiras, fazer
uma viagem pelo imenso territdrio do pais através das fotografias que mostravam belas
paisagens naturais, cidades coloniais e modernas. Pretendia-se que a publicacdo
alcancasse muito mais pessoas do que apenas os participantes do evento em Long Island,
visto que o livro foi distribuido para universidades e bibliotecas publicas.

Podemos perceber que os idealizadores das politicas de divulgacdo cultural do
periodo priorizavam meios de difusdo com rapido poder de persuasdo e influéncia,
“destacando-se 0s setores de publicacdo e informacdo, através da divulgacéo de livros,
revistas e jornais respectivamente” (MESQUITA, 2012, p. 279). Os livros poderiam nédo
ter o formato de maior e mais rapido alcance, mas eram considerados os mais efetivos
meios, porque atingiam um puablico-alvo estratégico: os formadores de opinido,

intelectuais e mediadores, ou seja, pessoas e/ou grupos que poderiam usar Seus cargos e

Histdrico do Itamaraty, 542,6, 464/7042, 2 de dezembro de 1935.

185 O Brasil na Feira de Nova York. Correio Paulistano. Séo Paulo, 6 out. 1940. p. 8.

186 Antes do lancamento da revista Travel in Brazil pelo DIP, foram publicadas duas edigdes de um livro
com mesmo titulo pela SAVI (Sociedade Andnima de Viagens Internacionais). A primeira edicao foi usada
para divulgacdo do Brasil na Feira Internacional de Nova York, enquanto a segunda foi patrocinada e
distribuida pelo Departamento Nacional do Café.

167 O Brasil na Feira Internacional de Nova lorque. Correio Paulistano. Sdo Paulo, 16 out. 1940, p. 3.
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influéncia para propagar as informacgdes. N&o foi a toa que os principais destinos das
publicacBes brasileiras feitas para estrangeiros foram as bibliotecas publicas e de
universidades. Se o objetivo de uma politica cultural internacional é criar uma percepc¢ao
positiva do pais no exterior, era necessario que o proprio Estado construisse e divulgasse
essa imagem desejada. Uma busca realizada em acervos de bibliotecas de universidades
norte-americanas revelou que o governo brasileiro, nos anos 1930 e 1940 — e até mesmo
antes desse periodo —, produziu e enviou uma grande quantidade e diversidade de
materiais impressos para o exterior. O intuito, obviamente, era tornar o Brasil mais
conhecido fora de suas fronteiras em todos 0s aspectos — econdmico, social, politico e
cultural —, de forma a apresenta-lo como uma das sociedades cultas do mundo moderno.

Entre os programas de colaboragéo cultural entre o Brasil e os EUA, podemos
destacar a assinatura de um acordo, em 24 de junho de 1940, que previa uma troca de
publicacGes oficiais entre os dois paises. Foram encarregados de executar tal tarefa o
Smithsonian Institution e, no Brasil, o Instituto Nacional do Livro. Em muitos dos
exemplares consultados em diversas bibliotecas dos Estados Unidos, foi possivel
observar a presenca das inscri¢cdes gift, Gift of DIP, gift of issuing Office, feitas a lapis,
indicando que o livro ou revista havia sido enviado diretamente pelo 6rgéo de propaganda
brasileiro. As inscricdes a lapis, aliadas a expressa indicacdo do DIP como editora da
publicacdo na capa ou contracapa e a significativa quantidade de titulos sob a guarda de
instituicGes norte-americanas, ndo deixam duvidas de que o acordo de cooperagédo nao s
foi colocado em préatica, como foi executado pelo préprio Departamento, e néo
exclusivamente pelo INL®8, Conforme informaces encontradas na revista Cultura
Politica, constatamos que, entre janeiro e setembro de 1942, a Divisdo de Turismo do
DIP entrou em contato direto com diversas instituices norte-americanas, as quais
forneceu livros, revistas, fotografias e informac@es diversas. Apenas para o escritorio do
OCIAA, foi enviada uma remessa de 250 livros “escolhidos entre as melhores obras sobre
assuntos historicos, econdmicos, jornalisticos, etnograficos, sociais e educativos do
Brasil”. O Consulado do Brasil em Los Angeles, por exemplo, para atender a Motion
Picture Society for the Americas, recebeu, nos mesmos meses, uma grande colecdo de

discos de musica popular brasileira.

168 vale dizer que € possivel que, antes mesmo de 1940, ano da assinatura do acordo formal, o envio de
publicacdes para os Estados Unidos j& era uma prética do DIP, pois encontramos nas bibliotecas americanas
publicagdes datadas de 1939 ou produzidas ainda pelo DNP. Porém, ndo temos elementos para certificar se
foram enviadas logo que foram publicadas ou se foram reunidas posteriormente pelo DIP e enviadas apés
a assinatura do acordo de 1940.
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Outro grande parceiro do Brasil nessa politica de colaboracdo cultural era
Portugal. Assim como os EUA, Portugal tinha posicdo destacada nas relacOes
internacionais, mesmo que por razdes diferentes. Em 1940, os lusitanos festejaram o
Duplo Centenario do Mundo Portugués, ao que se seguiu, em 1941, uma vigem ao Brasil
encabecada por Antonio Ferro, diretor do Secretariado de Propaganda Nacional (SPN)*°.
Nessa ocasido, 0s dois 6rgdos de propaganda, o DIP e o SPN, firmaram um acordo de
intercAmbio literario, artistico e turistico. O Acordo Cultural Luso-Brasileiro estava
previsto para iniciar em janeiro de 1942, porém apenas em mar¢o a Secdo Portuguesa —
criada dentro da Divisdo de Turismo especialmente para esse fim — comecou a funcionar.
As primeiras iniciativas no Brasil foram a distribuicdo de suplementos literarios de
autores portugueses para os principais jornais do pais, bem como a publica¢do da revista
Atléntico, entre 1942 e 1950.

Em Portugal, a Secdo Brasileira criada no SPN recebeu e distribuiu para a
imprensa colaboracgdes originais de escritores brasileiros, como Adalgisa Nery, Cecilia
Meireles, Afonso Arinos de Melo Franco, Afranio Peixoto, Almir de Andrade, Carlos
Drummond de Andrade, Mario de Andrade, Jorge de Lima, entre outros nomes de peso
da literatura brasileira. Além disso, os livros editados pelo DIP foram enviados para
Portugal. Foi também solicitado as editoras privadas e aos autores a doa¢do de cada livro
publicado, para que fossem remetidos a Secdo Brasileira do SPN, que os faria com que
eles fossem comentados nas principais se¢oes de critica literaria da imprensa portuguesa.
Esse trabalho de divulgacédo fez com que as exportac@es de livros brasileiros para Portugal
aumentassem. Outra finalidade da sec¢éo era estimular o intercdmbio entre as instituigcdes
culturais do Brasil e de Portugal, como a Biblioteca Nacional, Academia Brasileira de
Letras, Arquivo Nacional, Museu Histdrico, Instituto Nacional do Livro e a Imprensa
Nacional. A Secdo Portuguesa do DIP mantinha, ainda, um servi¢o regular de
informagdes telegraficas sobre a vida cultural brasileira, fornecendo resumos de artigos,
estudos, conferéncias e entrevistas.

Ainda que existam poucos estudos tomando essa questao e esse grande conjunto
de fontes produzido para circular fora do Brasil como objeto especifico, hd muito se sabe
que o governo Vargas, principalmente durante o Estado Novo, considerava a propaganda
como um elemento essencial das fun¢bes do Estado, donde a criacdo do DIP e de seus

predecessores. Nossa pesquisa em acervos norte-americanos pode dimensionar melhor a

169 Sobre isso, ver: SERRANO, 2009.
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imensa importancia que esse pais ganhou para a politica cultural brasileira do periodo.
Nesse caso (mas certamente também em outros, como o de Portugal), fica evidente que a
politica editorial de divulgacdo para o exterior foi efetivamente muito ampla e
diversificada, com a participacéo e a competicdo de varios ministérios, que chegaram a
criar 6rgdos especificos para tratar do tema. Ou seja, esta foi uma diretriz que extrapolou
em muito as fungdes e a ingeréncia do Departamento de Imprensa e Propaganda, embora
ele mantivesse um lugar central na empreitada. Isso traz novidades aos estudos ja
produzidos sobre o tema, até porque muitos desses 6rgdos governamentais, inclusive,
publicavam livros e periddicos em lingua estrangeira — principalmente em inglés, francés
e espanhol. Ainda que se possa perceber que 0 maior investimento em propaganda
estivesse direcionado aos Estados Unidos, as publicagfes em outros idiomas demonstram
uma intencédo de atingir diferentes publicos, especialmente o formado pelos vizinhos da
Ameérica Latina, além, é claro, de Portugal, a quem estavamos ligados por lacos

fraternais!’®.

4.3 What Brazil offers you: os impressos como agentes da Boa Vizinhanca e de

propaganda do Brasil nos Estados Unidos

Diversos 0rgdos governamentais, vinculados ou ndo a iniciativa privada,
utilizaram-se dos impressos como principal meio de divulgacdo do Brasil no exterior, de
forma que estes podem ser considerados como agentes da Politica da Boa Vizinhanca e
instrumentos do soft power do Estado Novo, tanto no continente americano quanto fora
dele. Alguns desses Orgdos também realizavam uma propaganda comercial setorial,
através de intensa atividade editorial, como € o caso do Departamento Nacional do Café
(DNC), do Instituto Nacional do Mate e da Delegacdo do Tesouro do Brasileiro. De
natureza privada, podemos citar a American Brazilian Association (ABA), organizacao
de propaganda de produtos brasileiros nos EUA, com fortes vinculos com o Itamaraty.

Muitas dessas publicaces eram direcionadas ao publico externo, sobretudo aos
norte-americanos. Como elas sdo numerosas, seria impossivel analisar detalhadamente
cada uma sem escapar aos propositos desta tese. Porém, é interessante dar ao leitor certo
panorama do investimento feito pelo governo de Vargas na edicdo de materiais voltados

para o publico estrangeiro e, assim, contextualizar melhor o lugar e a circulagéo da revista

170 Sobre isto, ver FERREIRA, 2012.
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Travel in Brazil, nossa fonte principal e tema do proximo capitulo.

O livro Brazil of Today foi publicado em 1931 pelo Departamento Nacional de
Industria e Comércio, 6rgdo subordinado ao Ministério do Trabalho, Industriae Comércio
(MTIC). Sua primeira edi¢do, contudo, fora em 1929, contendo 106 paginas e textos em
portugués e inglés simultaneamente. As edi¢Oes posteriores foram ampliadas (174
paginas em 1930 e 216 em 1931) e, por isso, o departamento decidiu publicar edi¢des
exclusivamente em portugués e em inglés. A preparacdo dos textos e a organizacao das
trés edicdes ficaram a cargo da mesma pessoa: Carlos Alberto Gongalves, engenheiro
agronomo e primeiro-oficial do departamento. Segundo informagdes contidas na
introducdo, os livros seriam distribuidos gratuitamente nos paises com os quais o Brasil
mantinha relacdes comerciais, com o intuito de fornecer informacdes sobre a producao
agricola e industrial, assim como acerca da situacdo econémica geral do pais. Uma verséo
parecida com a de 1931 saiu em 1934, mas em edi¢do menor em tamanho e com o titulo
Modern Brazil, o que evidencia que também era direcionada aos paises de lingua inglesa.
O livro de 1934 também ganhou uma edicéo bilingue, em portugués e francés, chamando-
se Aspectos do Brasil moderno. A parte em portugués é acompanhada por ilustracGes de
produtos brasileiros e alguns mapas tematicos, mostrando caracteristicas climaticas,
geoldgicas, hidrograficas e a divisdo politico-administrativa do pais. A parte em francés
contém, sobretudo, mapas.

Em 1935, o Departamento Nacional de Industria e Comércio, em parceria com 0
Departamento Nacional do Café, editou uma nova versao desse mesmo livro, mas em
tamanho grande, intitulada What Brazil Offers You. Nesse mesmo ano, o Departamento
Nacional de Industria e Comércio publicou Les Richesses du Brésil, versdo francesa
semelhante a ultima edicdo de Brazil of Today, que, como se Vvé, tornou-se um texto
fundamental em suas varias linguas e formas de apropriagéo.

Todos esses livros foram enriquecidos por mapas e graficos coloridos, além de
textos e tabelas. Algumas de suas paginas trazem propagandas de produtos e empresas
atuantes no pais, como a Bhering Companhia S.A. e a Companhia América Fabril.

Abaixo, algumas capas dos livros citados:

165



Imagem 12: Capa do livro Brazil of Today, de 1931 (em inglés)

MINISTRY OF LABOUR INDUSTRY AND COMMERCE
- NATIONAL DEPARTMENT OF COMMERCE

Fonte: A autora.

Imagem 13: Capa do livro Modern Brasil, de 1934 (em inglés)

JAN INFORMATION BUREAU
e e yoK

Fonte: A autora.

Imagem 14: Capa do livro What Brazil Offers You, de 1935 (em inglés)

i

Fonte: A autora.
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Livros com abundéncia de dados econdmicos vinham sendo produzidos desde,
pelo menos, 1924 pelo Ministério da Fazenda, valendo lembrar que o Ministério do
Trabalho, Industria e Comércio foi criado em 1930. Encontramos trés edi¢bes de
Economical data about Brazil, publicadas em 1924, 1927 e 1929, todas pela Imprensa
Nacional. O exemplar de 1924, consultado na biblioteca da Universidade de Harvard,
possui um carimbo na capa, onde se I1& “From the Brazilian Consulate General, 17 State
Street New York”, 0 que indica que a distribuigéo desse tipo de publicacdo, na Primeira
Republica, ficava a cargo do Ministério das Relagcdes Exteriores. Encontramos ainda
diversos livros em inglés publicados com o mesmo propoésito, nas décadas de 1910 e
1920, pelo Servico de Informagbes do Ministério da Agricultura, Industria e Comércio.
Entre eles, por exemplo, Economical notes of Brazil, escrito por Idelfonso Simdes Lopes
em 1921.

A proposta de editar livros, distribuindo informacgdes econémicas sobre o Brasil
no exterior, ndo foi, portanto, uma novidade trazida pelo governo de Getulio Vargas ap6s
1930. O que conseguimos observar, porém, é que houve uma grande intensificacdo dessa
politica, com envolvimento cada vez maior de novos ministérios e departamentos, criados
ou ampliados, aléem de uma significativa melhoria na qualidade das edi¢des. Os livros do
p6s-1930 trazem capas e ilustragBes coloridas, além de diagramacdo moderna e papel de
melhor qualidade. Tudo isso reflete ndo s6 um maior investimento estatal nesse tipo de
publicacdo como o préprio desenvolvimento do mercado nacional de livros, sobretudo
nos aspectos técnicos.

A publicacédo da Constituicao do Brasil, de 1891, em linguas estrangeiras também
era uma realidade anterior a chegada de Getulio ao poder. Em 1929, a Imprensa Nacional
produziu Constitution of the Republic of the United States of Brazil. Essa publica¢do nao
especifica que departamento ou ministério teria sido responsavel pela edicdo, mas o
exemplar consultado na biblioteca na Universidade de Harvard contém uma inscri¢éo a
lapis que indica que o livro foi enviado diretamente pela Secretaria de Estado, situada na
capital federal do Brasil. As Constitui¢cGes de 1934 e 1937 também ganharam versfes em
inglés e foram distribuidas nos EUA. Em 1938, o DIP publicou, numa verséao de bolso (o
que denota o desejo de grande circulagéo), The new Constitution of the United States of
Brazil, impresso na empresa grafica da Revista dos Tribunais, em Sdo Paulo. Jaem 1941,
com a sigla do DIP, a Constituicdo voltou a ser publicada em inglés, atualizada com as
leis constitucionais 1, 2, 3 e 4, que haviam sido adicionadas ao documento em 1938 e
1940.
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O ja mencionado Brazilian Government Trade Bureau, criado em 1935, para além
da distribuicdo de materiais recebidos de diversas entidades brasileiras, mantinha uma
publicacdo prépria: a revista Brazil Today. Esta foi a Unica revista oficial do governo
brasileiro, impressa em territorio ianque, circulando entre setembro de 1940 e fevereiro
de 1942. Ela era vendida por $0,20 e também distribuida para institui¢des educacionais e
bibliotecas dos EUA e Canada, bem como a funcionarios publicos, organizages turisticas
e comerciais, empresarios e 6rgdos da imprensa norte-americana. Entre os principais
temas que abordou em seus onze nUmeros e um ano e cinco meses de vida, destacam-se
matérias sobre “datas comemorativas, geografia, historia, arte, descri¢ao de produtos
comercializaveis, turismo, obras publicas, personalidades, comércio, estatisticas e dados
governamentais” (LINS, 2015, p. 59). E possivel depreender, pelo tempo de duracio do
periddico e pela importancia do Bureau, que Brazil Today foi uma publicacdo influente,
atingindo amplo e diversificado publico.

A partir de 1938, o MRE forneceu subsidios para uma revista, produzida pela
American Brazilian Association (ABA), que existia desde 1927 e reunia representantes
do governo brasileiro e homens de negdcio norte-americanos!’. Seu principal objetivo
era aumentar as relacbes comerciais e turisticas entre o Brasil e os Estados Unidos. A
revista, cujo nome é Brazil, foi langada no mesmo dia em que foi fundada a ABA, 15 de
novembro de 1927, com o propdésito de cumprir com 0s objetivos da associacao:
divulgando o pais, sobretudo o café brasileiro nos Estados Unidos (LINS, 2015, p. 86).
No acordo feito em 1938, 0 MRE pagaria por 500 exemplares mensalmente!’. Desses,
100 seriam enviados ao Brasil e os outros 400 seriam distribuidos a bibliotecas publicas,
universidades, associacdes comerciais e outros Orgaos norte-americanos nos quais a
divulgacdo do pais fosse estratégica. Diante do sucesso rapidamente alcancado pela
publicacdo, o0 MRE passou a adquirir e distribuir 1.200 exemplares. Entidades
diretamente interessadas na venda do café brasileiro, como o Departamento Nacional do
Cafe, também patrocinaram a revista, que abria espaco para anuncios diversos a um custo
de cem dolares por pagina.

A intensa e bem cuidada atividade editorial do Departamento Nacional do Café

merece ser destacada. Criado em 1933 como uma autarquia federal vinculada ao

11 Em 1927, o consul-geral de Nova York, Sebastiio Sampaio, “reuniu-se com representantes de grupos
empresariais ¢ demais ‘amigos do Brasil’ para criar uma organizacdo que pudesse promover ‘relagdes
amistosas, sociais e culturais’ entre Brasil e Estados Unidos” (LINS, 2015, p. 82).

172 De acordo com Lindercy Lins (2015, p. 89), cada exemplar da revista custava $0,20, acrescidos de dois
centavos de postagem.
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Ministério da Fazenda, efetivou-se como 6rgdo executor da politica cafeeira do pais. Na
década de 1930, sua atividade era urgente, visto que a participagdo do Brasil no mercado
mundial de café havia sido reduzida de 60%, entre 1931-1935, para 50%, em 1937, em
beneficio da Colémbia e de paises africanos. Para reverter essa situacdo, 0 DNC formulou
uma politica de valorizacéo do café brasileiro, baixando os precos do produto e reduzindo
0s impostos de exportacdo, de forma a torna-lo mais competitivo no exterior. Ao lado
dessas medidas, o departamento elaborou uma politica para estimular o habito de
consumo de café, de preferéncia o brasileiro, através de iniciativas editoriais intensas e
diversificadas. Percebe-se que o foco das publicacdes era os Estados Unidos, pois era
expressiva a quantidade de material em lingua inglesa. Além disso, era direcionada a
publicos muito diversos, inclusive ao publico infantil. Desde 1865, os EUA eram o maior
consumidor do nosso café. No ano de 1912, os norte-americanos compravam 36% de toda
producdo brasileira do produto. Com a eclosdo da Segunda Guerra em 1939, o mercado
internacional estava praticamente blogueado e as trocas de mercadorias com a Europa,
inviabilizadas. Os norte-americanos, aos olhos do Departamento Nacional do Café, eram
praticamente a Unica alternativa possivel para garantir as exportagdes, minimizar os
impactos na balanca comercial brasileira e ndo gerar grandes prejuizos aos cafeicultores.
E fato que o café havia, desde a crise de 1929, perdido sua majestade e ndo mais
comandava a economia brasileira, passando a dividir espago com outros produtos
agricolas e manufaturados. Mas, ainda assim, era o principal produto de exportacao do
Brasil, e a grande quantidade de impressos que o0 DNC publicou para serem distribuidos
nos EUA demonstra seu grande investimento para tentar ampliar a venda de café para o
mercado ianque.

Alguns materiais possuem as fei¢cdes que se espera encontrar entre as publicacdes
de um o6rgdo que cuida de assuntos econémicos. Relatorios, como Brasil Coffee in [ano
do relatorio], foram produzidos entre 1938 e 1943. Versdes em lingua inglesa de
relatorios encaminhados pelo presidente do DNC, Jayme Fernandes Guedes, ao Conselho
Consultivo do departamento, que era constituido por um representante das associagGes de
produtores de cada estado cafeeiro do Brasil e um representante comercial de cada porto
de exportacdo — Rio de Janeiro, Santos (SP) e Vitdria (ES) —, também ganharam
circulacdo. Eles eram uma espécie de balanco das atividades do DNC e da situagédo da
producdo e comercializacdo do café brasileiro em determinado ano, bem como
apresentavam previsfes e planejamento para o ano seguinte. Todas as edigOes eram

impressas no Brasil para depois serem encaminhadas aos EUA, e continham apenas textos
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em seu conteddo, ou seja, ndo havia imagens ou mapas, como em outras publicacdes, 0
que certamente se devia a seu objetivo de dar mais informacGes sobre o produto do que
fazer sua publicidade. Mas isso ndo significava que recebiam menos cuidados gréficos.

Imagem 15: Capa do relatorio Brazil Coffee in 1940
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BRAZIL COFFEE IN 1940

REPORT
submitted on the 30th day of
April, 1941, to the Advisory
Council of the National Coffes
Department of Brazil by its
President

Jayme Fernandes Guedes

Dapartamento Nacional do Café
Rio de Jansiro — Brasll
1941

Fonte: A autora.

EdicGes como essas, com viés mais econdmico, ndo foram as que receberam mais
investimento por parte do DNC. O folheto The ABC of Coffee, editado em 194117, é
bastante ilustrativo do formato de publicacdo que o departamento priorizou em seu
programa editorial para estrangeiros, de corte mais publicitario. Com capa colorida, nela
se encontra o titulo em letras estilizadas, acompanhado de uma bela ilustracdo de um
ramo de café, enquanto outros menores decoram as margens superiores. O grande
destaque sdo as abundantes fotografias de fazendas de café e de todo o processo de
producdo e comercializacdo do produto. Assim que o leitor abre o folheto, depara-se, ja
na primeira pagina, com o presidente Getulio Vargas tomando o famoso “cafezinho”
brasileiro com uma expressao de deleite. Nas ultimas paginas, algumas receitas com café
entre os ingredientes, todas adaptadas ao gosto e aos costumes do publico norte-
americano, como New England cake, Iced mocha e Coffee ice cream. Junto as receitas, a
ilustracdo de uma mée servindo café a sua filha, com a legenda “Café — uma alegria para

as criangas”’,

173 Foi publicado também em francés e espanhol.
174 No original: “Coffee — a joy to children”.
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Imagens 16A e 16B: Primeira pagina e folha interna, respectivamente, do folheto ABC of Coffee
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NATIONAL COFFEE DEPARTMENT OF BRAZIL

Fonte: A autora.

Muitos outros folhetos semelhantes foram publicados, entre os quais se destacam
This is Brazilian Coffee (1940), Brazil Coffee in World and Picture (1940) e Brazil... the
Land of Opportunity (1941). De acordo com relatorios publicados na grande imprensa, o
Departamento Nacional do Café langava, anualmente, o Coffee Calendar'’, em inglés e
espanhol. O Calendario do Café possuia um suporte na parte de tras — um pé americano
—, e também uma fita verde e amarela presa em formato de arco, podendo ser usado como
um calendario de mesa ou de parede. Cada pagina continha uma fotografia destacavel,
que podia se transformar em um cartdo postal a ser enviado a alguém, o que multiplicava
a circulagdo do impresso. As cenas retratadas mostravam folhas, flores e frutos das
espécies de café cultivadas no Brasil, por vezes dividindo espaco com trabalhadores em
acdo nas lavouras ou posando para fotos, como a que vemos abaixo, numa das paginas de

um exemplar de 1943.

175 Segundo as informagdes que conseguimos mapear, o DNC publicou o Coffee Calendar, pelo menos,
entre 1941 e 1943.
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Imagens 17A e 17B: Capa e folha interna, respectivamente, do Coffee Calendar, edigdo de 1943

NATIONAL COFFEE DEPARTMENT OF BRAZIL

Fonte: A autora.

Entretanto, talvez a publicacdo mais interessante do DNC seja 4 Story of “King
Coffee”, de 1939. Dedicado as criangas norte-americanas, o livro foi escrito por Costa
Neves e lindamente ilustrado por Geraldo Castro. Trata-se de uma versdo de Historia
singela do café, do mesmo ano, que, de acordo com matéria do Diario de Noticias, foi
feito para ser “distribuido no dia do Brasil (7 de setembro), a todas as criangas das escolas
americanas”'’®. Theophilo de Andrade, em critica publicada no mesmo jornal, aplaudiu a
iniciativa de Costa Neves e do Departamento Nacional de Café por mandarem distribuir
t40 interessante historia “aos filhos de nossos fregueses™’’, que seriam, no futuro,
“ardentes propagandistas” do artigo no qual, naquele momento, ainda se baseava o

comércio exterior do pais.

176 O Brasil na Exposicdo de S. Francisco da Califérnia. A obra de propaganda que esta sendo realizada
pelo Departamento N. do Café. Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 28 abr. 1939. p. 3. Quinhentos
exemplares do livro em portugués foram enviados pelo DNC ao Instituto Nacional do Livro, que se
encarregou da distribuicdo destes para instituicGes de ensino do Brasil. Uma edigdo em espanhol também
foi editada e distribuida na América Latina.

177 Bolsa de Café. Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 10 jun. 1939. p. 10.
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Fonte: A autora.

A historia do café é contada aos pequenos em 65 paginas ilustradas. O café ¢
apresentado como a maior fonte da saude e da alegria dos brasileiros. Na pagina
reproduzida acima, Costa Neves estabelece uma relacéo direta entre o consumo de café e
o nivel de desenvolvimento social. Apds apresentar os paises onde a populagdo mais
consome o produto (“quilos per capita”) — Suécia, Noruega, Dinamarca, Estados Unidos,
Finlandia e Bélgica —, ele se dirige a seu leitor: “E agora, meus jovens amigos, vocés
viram os fatos. As nagOes mais intelectualizadas e civilizadas sdo as maiores
consumidoras de café.”’®

A Story of “King Coffee” foi uma das iniciativas de divulgacdo promovida pelo
DNC na Golden Gate International Exposition, em S&o Francisco, California, que merece
mencao por exemplificar o grande investimento feito pelo érgdo em propaganda do café
e do Brasil. O DNC preparou ndo s6 um pavilhdo de exposi¢do e degustacdo do principal
produto de exportagdo brasileiro, como investiu pesado na divulgacéo do café, através de
primorosos materiais impressos. Foram produzidos 20 mil albuns com cartbes postais
contendo imagens de todo o Brasil; 700 mil folhetos, em rotogravura, com vistas de
fazendas de café; e 200 mil folhetos sobre o café brasileiro. Para mostrar aos norte-
americanos o “alto nivel cultural brasileiro”, foi elaborado um album artistico, com 54

aplicagdes fotograficas dos mais importantes quadros do Museu Nacional de Belas Artes.

178 No original: “And now my young friends you have seen the facts. The most intelligent studious and
progressive nations are the greatest consumers of coffee.” NEVES, Costa. 4 Story of “King Coffee”. Rio
de Janeiro: Departamento Nacional do Café, 1941. p. 59.
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No pavilh@o do Brasil na exposic¢do, os mostruarios de turismo e café eram os de maior
tamanho, ocupando cada um deles uma sala inteira. Os visitantes se sentiram muito
atraidos, segundo o jornal Diério de Noticias, pela exposi¢do de uma colecdo de pedras
semipreciosas e pelos mapas em relevo que mostravam as linhas aéreas brasileiras, bem
como as linhas rodoviarias e ferroviarias. Através de todas essas “realiza¢des”, os norte-
americanos tinham “ideia do progresso do Brasil, nagdo pela qual, neste momento,
mostram maior interesse”!’®. Ndo se tratava apenas de fazer divulgagdo de um produto e
fechar acordos comerciais favoraveis a economia brasileira. Todo esse sucesso devia ser
acompanhado da promocédo de uma imagem positiva do Brasil entre os ianques, com a
intencdo de contribuir para uma aproximacgdo ndo sé econémica, mas também cultural.
Mostrar que o Brasil ndo era um pais atrasado, mas civilizado e moderno, era decisivo

para se ganhar um lugar de destaque e parceria com o pais hegeménico do continente.

4.3.1 As edigOes do DIP para estrangeiros

E muito importante observar que a propaganda do DIP no exterior —
diferentemente da que é direcionada ao publico interno — nédo esta tdo centrada em afirmar
Getulio Vargas como grande lider e estadista, em fortalecer sua imagem ou em destacar
seus grandes feitos no poder, sobretudo durante o Estado Novo. No capitulo anterior,
vimos gue esta era a tnica que guiava ndo so a colecdo Decenal da Revolucdo Brasileira
mas toda a producéo editorial do DIP para o publico brasileiro. Nessas publicacGes, 0s
avancos do pais nas mais diversas areas sao aclamados pelos autores, que dao a perceber
que a grande obra de Getllio para os brasileiros foram as politicas sociais por ele
implementadas, com destaque para a politica trabalhista.

Ja na propaganda que o DIP direcionava aos estrangeiros, o objetivo, sem
descuidar de Vargas em nenhum momento, era enfatizar o progresso econdémico e
intelectual que o pais alcancara. Obviamente, tal progresso era atribuido a Getulio Vargas,
apresentado como o grande estadista que tornou real a grande obra de modernizacdo. Mas
ele ndo era sempre o foco principal desse discurso de propaganda. Alguns temas ou
aspectos centrais desse processo de transformacdo do pais ganham centralidade, o que
torna a forma de aborda-los nas publicacbes essencial. Em geral, todos os temas

escolhidos tém vinculos estreitos com as questdes mais sensiveis do governo Vargas em

179 O Brasil na Exposicdo de S. Francisco da Califérnia. A obra de propaganda que esta sendo realizada
pelo Departamento N. do Café. Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 28 abr. 1939. p. 3.
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um determinado momento. Em se tratando de politica externa nos anos 1930 e 1940, a
elevacdo do status do Brasil no exterior era ndo s6 necessaria como urgente, passando,
justamente, pelo enfrentamento bem-sucedido de questdes consideradas fundamentais
para o desenvolvimento de um pais.

A propaganda do DIP se utilizava dos mais diversos recursos e materiais. Houve
investimento tanto na divulgagdo de noticias e notas, destinadas a atingir um grande
publico através da imprensa, como na producao de livros e periodicos direcionados a um
publico mais restrito/segmentado. A Agéncia Nacional — que, como vimos, passou a
funcionar como um grande jornal dentro do DIP — enviava artigos e notas a 2.225 jornais
no exterior, além de editar folhetos e boletins informativos em inglés, francés, espanhol
e alemdo. Grande parte deles era distribuida em casas comerciais, bolsas de valores e
consulados. Jornalistas estrangeiros no Brasil poderiam, ainda, utilizar as instalac6es da
Agéncia para trabalhar e consultar fontes de pesquisa.

Jé ficou claro que a publicacdo de livros direcionados ao publico norte-americano
era uma realidade muito antes da eclosdo da Segunda Guerra Mundial*® e, portanto, uma
preocupacdo do 6rgdo que precedeu o DIP, o Departamento Nacional de Propaganda.
Sem indicacdo de data, mas provavelmente em 1938, foi publicado Brazil: a political and
economic study of the country. Seu contetdo é bastante parecido com alguns livros e
folhetos publicados pelo Ministério do Trabalho, Industria e Comeércio, trazendo
informacBes geograficas, histdricas e politicas sobre o Brasil. Mas, graficamente, as
edicdes sdo bastante diferentes: o livro do DNP contém apenas texto, enquanto os do
MTIC tém maior apelo visual, contendo uma grande quantidade de mapas e ilustracfes
coloridas. A distribuicdo parece ter ficado a cargo do Conselho Federal de Comércio
Exterior'8!, ja que o exemplar consultado na Universidade de Harvard possui um carimbo
do 6rgdo na folha de rosto. Uma versédo atualizada da publicacdo de 1938 foi feita em
1942, com o titulo Facts and Information about Brazil. Como se vé, mais uma vez 0s
orgdos de propaganda governamental se utilizavam de um impresso ja existente e que
havia sido bem aceito para atualizd-lo em nova edicdo, maximizando recursos e
conquistando publicos.

Livros com dados econémicos, porém, ndo eram o foco das publica¢des do DIP

180 Antes da Segunda Guerra Mundial, os érgéos de propaganda publicaram também livros direcionados ao
publico europeu, como é o caso de Le Brésil: caractéristiques, géographiques, économiques, historiques,
sociales, politiques et intellectuelles (1937), publicado em francés.

181 Sediado na Avenida Presidente Wilson, 281, na cidade do Rio de Janeiro.
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para os EUA, que recaiu, sobretudo, na divulgacdo turistica e em temas ligados a politica
externa, com énfase nas relagdes que se estabeleceram historicamente entre os dois paises
e no protagonismo de ambos na promogao do pan-americanismo. Bem ilustrativo é o livro
Two Revolutions — F.D. Roosevelt & G. Vargas (1941), que ja na capa expressava ser “a
Good Neighbor report by Danton Jobim "8, No exemplar consultado na biblioteca de
Harvard, hd um carimbo com inscri¢Ges a lapis indicando que o livro foi enviado pelo
Departamento de Imprensa e Propaganda e recebido em 29 de outubro de 1941. No Brasil,
ele foi originalmente publicado pela Civilizacdo Brasileira (ligada a Companhia Editora
Nacional) em 1940, com o titulo A experiéncia de Roosevelt e a Revolucéo Brasileira. A
edicdo em inglés, traduzida do original pelo professor Corey James Spencer, foi publicada
no ano seguinte, com algumas modificagOes para atender aos interesses do leitor norte-
americano®. Entre elas, foram incluidos dados dos ultimos dez anos da administracéo
de Getulio Vargas e, ao final do livro, a Constituicdo do Estado Novo, promulgada em
1937. Impresso no Brasil, pela Victor Bookstore Publishers, sua distribui¢do nos EUA se
deu exclusivamente pela The American News Co. Inc., sediada em Nova York®,

O autor dedica o livro a Oswaldo Aranha e a Jefferson Caffery!8®, “dois grandes
apostolos da amizade fraternal entre as duas maiores nagdes da América”'®® (JOBIM,
1941, p. 3). A carta de agradecimento e congratulacdo que Caffery enviou a Jobim apds
ter recebido um exemplar autografado foi incluida no inicio da edicdo em inglés, entre o
indice e o prologo escrito especialmente para os leitores norte-americanos*®’. O préprio
autor era um jornalista que trabalhou intensamente na ponte entre o Brasil e 0os EUA, além
de ser diretor-geral do Departamento de Propaganda e Turismo do Estado do Rio de
Janeiro, nomeado pelo interventor Ernani do Amaral Peixoto em 1938. No ano seguinte,
representou o Rio de Janeiro na Exposicdo de Nova York e no Congresso Interamericano
de Turismo, na Califérnia, e foi comentarista do programa de radio A marcha da Guerra,
transmitido em todo o Brasil, com patrocinio dos Estados Unidos.

O proposito de Danton Jobim era demonstrar que duas grandes revolugdes

estavam em curso nos dois paises, o Estado Novo e o New Deal, e que os dois regimes

182 Danton Pinheiro Jobim (1906-1978) nasceu em Avaré (SP) e mudou-se para o Rio de Janeiro nos anos
1920, onde estreou como jornalista no jornal A Noite. Nos anos seguintes, foi secretario de redagdo nos
jornais A Critica, A Manha, A Esquerda e A Batalha. No Diario Carioca, trabalhou entre 1933 e 1956.

183 ImpressOes: 10 de margo houve a primeira impressdo, com 10 mil cépias. Foram feitas mais trés
reimpressdes de 10 mil cdpias nos dias 5 de abril, 10 de maio e 5 de junho.

184 Na ultima pagina do livro, encontra-se a informagéo do preco da edicdo nos EUA: $1,50.

185 Embaixador dos Estados Unidos no Brasil entre 1937 e 1945.

186 No original: “two great apostles of the fraternal friendship of the two greatest nations of America”.

187 Cujo titulo é “For American Readers”, na pagina 9.
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apresentavam incontaveis paralelos. O préprio Roosevelt estabeleceu essa comparagéo
em seu discurso de despedida apés visita ao Brasil, em 1936. Conforme nos mostra Flavio
Limoncic (2009), Roosevelt afirmou: “Duas pessoas inventaram o New Deal: o
Presidente do Brasil e o Presidente dos Estados Unidos.” Mesmo que essas palavras
tenham sido proferidas antes de Vargas tornar-se oficialmente um ditador, os dois
estadistas sdo, para Jobim, fendbmenos expressivos de sua epoca, ambos motivados por
“grandes causas comuns”. As consequéncias da Grande Depressao impuseram, a ambos,
uma “corajosa revisdo dos valores” sobre 0s quais suas sociedades estavam fundadas,
exigindo um crescimento das funcGes e do intervencionismo do Estado. Em tempos de
Boa Vizinhanga e pan-americanismo, era muito importante para o Brasil fixar a ideia de
que os dois regimes estavam afinados, e que Roosevelt e Vargas compartilhavam o
mesmo modelo de governanca e 0 mesmo espirito de cooperacdo hemisfeérica.

Seguindo essa linha, vale ainda mencionar duas outras publicacdes do DIP. Em
1942, esse 6rgao langou, sem indicacdo de autoria, Brazil in America, impresso no Brasil
pela Gréfica Olimpica Miguel Couto e distribuido nos Estados Unidos. O livro da um
grande destaque para algumas figuras importantes nas relagdes entre Brasil e EUA
naquele momento: os presidentes Getulio Vargas e Franklin Roosevelt, o chanceler
Oswaldo Aranha, o subsecretéario de Estado Summer Welles. A imagem que o Estado
Novo pretende difundir € a de que Brasil e Estados Unidos tém lacos de amizade
historicos, e que Getulio Vargas sempre esteve comprometido com o estreitamento deles.
Vargas é apresentado como um icone do pan-americanismo e grande promotor da Politica
da Boa Vizinhangca. Nesse caso, Vargas evidentemente tem protagonismo, 0 que
evidencia que o préprio presidente era recurso poderoso de aproximacgao com os EUA.

E 0 que se constata pela segunda publicacdo do DIP. Ela apresenta uma capa de
cor preta, ndo contendo o titulo do livro. Porém, junto a um desenho do globo terrestre
dividido em meridianos, aparece em destaque uma frase proferida por Getulio Vargas em
um de seus discursos: “Wherever there be any american nation, there should be all the
nations of our hemisphere.” O livro é exatamente o que o titulo — Excerpts from manifests,
speechs and interviews made by President Getulio Vargas — sugere: uma coletanea de

128 trechos numerados, todos retirados de falas de VVargas em ocasifes diversas.
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Imagens 19A e 19B: Capa e folha interna, respectivamente, do livro
Excerpts from manifests, speechs and interviews made by President Getulio Vargas

AN - AMERICAN day, es-
tablished February 10th last
s by Decree, No. 19,685 of the Pro-

visional Government, gave us the

C”/H‘EREVER THERE BE ANY

AMERICAN NATION,

THERE SHOULD BE ALL THE NATIONS e P
OF OUR HEMISPHERE.

tions, can, to some extent, estab-
lish for itself principles of inter-
national co-existence based on the
same communion of sentiment and
ideals. America will sound her
voice with a strong desire for hu-
man solidarity, and show to the
world her peculiar conditions
BB o which are capable of influencing
Rio de %M;m -1942 the destinies of other peoples, or at

* | least to preserve against the evils

Fonte: A autora.

As publicacdes da Divisdo de Turismo tinham um viés distinto. Nos termos do
decreto de criagdo do DIP, como vimos, esse setor tinha a fungdo de superintender,
organizar e fiscalizar os servigos de turismo interno e externo. Conforme foi reportado
por Lourival Fontes no relatdrio enviado ao presidente da Republica, em 1941, a guerra
teve um impacto negativo no fluxo de turistas estrangeiros para o Brasil. O envio de
remessas de livros e revistas para a Europa também ficou prejudicado, e a propaganda
turistica se desenvolveu focada nos paises do continente americano que, naquele
momento, fornecia maior coeficiente de visitantes. Em 1940, de acordo com Aquiles
(1941), foram distribuidos, nos Estados Unidos, mais de 25 mil folhetos enviados pelo
DIP para agéncias e organizagdes americanas, entre eles os intitulados Rio de Janeiro e
Pocos de Caldas'®,

A cidade de Pocos de Caldas, em Minas Gerais, € apresentada como a maior
estancia termal da América do Sul. Na capa do folheto, em arte colorida, uma estatua de
bracos abertos volta-se para uma fonte que jorra agua. O exemplar consultado foi editado
em lingua espanhola, mas € possivel inferir que tenha sido publicado também em inglés,
ja que a maior parte do material do DIP no periodo seguia esse padrdo. A contracapa do
folheto também permite a mesma interpretacdo, pois contém um mapa do continente

americano mostrando conexdes de cidades brasileiras e de outros paises — entre eles 0s

188 N&o ha indicacéo da data de publicagdo de ambos os folhetos. Nos exemplares consultados, o carimbo
da Universidade de Harvard indica que a biblioteca os recebeu em 13 de janeiro de 1941; é provavel que
tenham sido editados no final de 1940.
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Estados Unidos e o Canada — com a cidade de Pocos de Caldas.

Imagens 20A, 20B e 20C: Capa contracapa e paglna interna, respectivamente, do folheto Pocos de Caldas

= de sanatorio, Nads mis lsior
Bravl tal vos sua Pocor da Cald:

a iudad da las dolancios, 44 1 cluded

Fonte: A autora.

O Rio de Janeiro, por ser a capital federal e a principal porta de entrada de
visitantes do pais, esteve em destaque na divulgacdo turistica. Em 1937, foi incluido na
rota dos principais transatlanticos do mundo e, por isso, a regido central nos mapas
turisticos era a do porto da cidade, local de entrada da maioria dos turistas estrangeiros.
O folheto do DIP dedicado a cidade possui capa e contracapa com uma bela arte colorida,
mostrando visdes aéreas da Baia de Guanabara, com destaque para o Corcovado e para 0
Pao de Acucar. Os guias do periodo ressaltam sempre a magnitude da Baia de Guanabara.
Na capa, pairando sobre o Corcovado e em composi¢cdo com a ilustragdo, encontra-se
uma fotografia em preto e branco do centro da cidade, em que altos prédios dividem
espaco com uma igreja colonial, tecla afinada de convivéncia da tradicdo com a
modernidade. No interior do folheto, o leitor é guiado pela cidade através de uma
combinacéo de texto, fotografias e desenhos.

Imagens 21A, 21B e 21C: Capa, contracapa e pagina interna, respectivamente, do folheto Rio de Janeiro

Fonte: A autora.
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Em entrevista ao Jornal do Brasil no dia 11 de outubro de 1941, o jornalista norte-
americano Ed Sullivan afirmou que o Brasil ainda era pouco familiar aos seus
conterraneos. Em seu ponto de vista, os estadunidenses conheciam 0s recursos naturais
do Brasil e suas belas paisagens, mas negligenciavam muitos aspectos da realidade
brasileira e de seu povo. Nas palavras de Isabella Perrota, os guias turisticos “ajudam a
mudar o entendimento de uma viagem e, principalmente, a sua preparagdo. Eles
facilitaram ndo apenas a mobilidade das pessoas, mas também a mobilidade de ideias
sobre lugares e culturas” (PERROTTA, 2015, p. 73). Analisando por essa perspectiva, as
publicacbes da Divisdo de Turismo do DIP foram usadas ndo sé para fins turisticos
imediatos, mas também como instrumentos de difusdo cultural, proporcionando aos
estrangeiros os conhecimentos que lhes faltavam sobre o Brasil, 0 que pode ser percebido

na avaliacdo de Sullivan. Na revista Cultura Politica, esse ponto é ressaltado:

Os visitantes, que afluem ao pais, ja ndo o procuram, apenas, pelo pitoresco de
suas paisagens naturais ou pelo que temos de tipico, em exotismos que o
Criador nos legou. As nossas belezas interessam, mas as coisas belas que a
nossa sensibilidade cria j& constituem elemento de atracdo para os turistas, que
se informam de nossas artes para admira-las e divulga-las no estrangeiro. Os
“hand-books™ estrangeiros se povoam de informes sobre a nossa musica, o
nosso teatro, 0 N0sso cinema, 0 Nosso radio, as nossas artes plasticas. E quando
uma Universidade norte-americana chega a estampar um luxuoso album sobre
a figura de um pintor brasileiro, para divulga-la, espontaneamente, pelas
latitudes artisticas do mundo, é porque j& atingimos um indice de progresso
artistico digno de tal repercussao*®.

Seguindo esse raciocinio, é possivel pensar nos impactos diretos que as politicas
editoriais, publicas e privadas, ttm sobre o turismo no Brasil. Podemos dizer que a
imagem do pais no exterior foi muito influenciada por guias de viagem, livros e periddicos
de divulgacdo, folhetos etc. A revista Travel in Brazil, também da Divisao de Turismo do
DIP, é nosso proximo objeto de analise. Como vimos, ela é parte de um conjunto muito
maior e ambicioso de iniciativas do governo que visavam a promog¢do de uma imagem
positiva do pais no exterior, com objetivo claro de projeta-lo para o0 mundo, sobretudo
para os vizinhos do continente americano.

Antes de analisarmos esse periodico, portanto, era Util explorar sua articulagéo a
esse universo maior do qual faz parte e com o qual tem relagdes de identidade e alteridade,
0 que possibilita mapear grupos e projetos concorrentes (DE LUCA, 2011, p. 52). Depois
desse panorama do grande investimento de divulgacdo a que diversos 6rgaos brasileiros

se dedicaram, podemos passar a analise da revista Travel in Brazil, a principal revista de

189 A ordem politica e a evolugdo artistica. Cultura Politica, Rio de Janeiro, abr. 1941. p. 282.
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propaganda do Departamento de Imprensa e Propaganda nos Estados Unidos.

181



CAPITULO5
Um Brazil para exportago: a revista Travel in Brazil e a propaganda do Estado
Novo nos Estados Unidos

Em 20 de janeiro de 1949, sob o governo do general Dutra, o Diario de Noticias
publicou, na primeira pagina, uma reportagem de Daniel Caetano, na qual o jornalista se
mostrava profundamente decepcionado com as politicas publicas voltadas para o

desenvolvimento do turismo no Brasil. Em suas palavras:

Turismo ndo é encostar um navio no porto do Rio as vésperas do Carnaval e
dele sair um milheiro de americanos que se espalham na cidade uns poucos
dias, depois do que o navio zarpa levando todo 0 mundo. Muita gente no Brasil
sabe que turismo é inddstria, negécio para montar estabelecimento, com
freguesia permanente durante o ano todo.

Acontece que por ignorancia, preguica ou incapacidade, os homens do governo
indicados para a iniciativas elementares no assunto permanecem inativos; fato,
alids, que ndo se observa apenas em relagdo aos homens de agora, pois sempre
foi assim. Por ocasido do Departamento de Imprensa e Propaganda, em plena
ditadura, criou-se uma divisdo de turismo naquele 6rgdo, mas, por natureza,
fadada a desaparecer com a extingdo da censura de imprensa. A tentativa ndo
passou de arremedo. O que se fez de melhor na referida diviséo foi publicar
uma revista em inglés, Travel in Brazil, 1942, da qual sairam uns dez nimeros
com reportagens de bons escritores brasileiros. No mais, o departamento se
empenhou em tomar atitudes muito ao sabor da época'®.

Escrevendo ja no final da década de 1940, o jornalista associa o DIP e suas
iniciativas aos regimes ditatoriais, sendo copias malfeitas dos 6rgdos de propaganda de
sabor fascista, o que ndo poderia ter continuidade com o retorno do pais a democracia e
a liberdade de imprensa. Como afirmamos, a utilizacdo dos meios de comunicacdo de
massa para a divulgacdo de ideias e valores € uma caracteristica desse periodo, e essa
estratégia foi amplamente utilizada também por Estados democréticos e liberais, além dos
autoritarios e nazifascistas. No ambito das relagBes internacionais, a cultura desponta
como recurso estratégico de aproximacdo entre os povos, reforcando lagos politicos e
econémicos. Ela se torna cada vez mais a base fundamental do poder dos Estados e de
sua diplomacia na chamada “era da informagao”.

Embora, compreensivelmente, o jornalista desqualifique tudo o que se fez “pelo
turismo” durante o Estado Novo, ele se refere a revista Travel in Brazil ndo s6 como uma
das poucas realizagfes positivas de um 6rgdo de propaganda ditatorial, mas como a

melhor iniciativa da Divisao de Turismo do DIP. Considerando o contexto politico, esse

1% CAETANO, Daniel. Sobre turismo, com alguma esperanca. Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 20 jan.
1949. p. 1. Grifo no original.
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tipo de mencao era um grande elogio, sobretudo porgue, como vimos, uma série de outras
iniciativas de carater editorial foram realizadas por esse departamento diretamente
subordinado a Presidéncia da Republica. Assim, vale perguntar, que revista era essa? Que
imagem do Brasil ela pretendia propagar no exterior? Qual sua inser¢do no projeto
politico e nas relacGes internacionais do periodo? Que papel ela cumpriu na politica de
divulgacdo do pais em terras estrangeiras? O que se pode saber de sua recepc¢do e das
avaliacOes que sobre ela foram feitas, a exemplo da de Daniel Caetano?

5.1 Cecilia Meireles e a revista Travel in Brazil

Durante as décadas iniciais do seculo XX, pode-se dizer que era uma constante e
um consenso, entre intelectuais e politicos, o diagnostico de que o Brasil era praticamente
desconhecido pelos proprios brasileiros e, muito mais ainda, no exterior. Nesse caso, 0
pequeno nimero de informagdes difundido era permeado por clichés e imagens
pejorativas e desatualizadas. Uma visdo construida e consolidada por séculos de
circulacdo de relatos de viajantes estrangeiros, sobretudo europeus, que viam o Brazil
com “z”, isto ¢, com os olhos “dos outros”. Alids, isso s6 acontecia porque os proprios
brasileiros ndo se dedicavam a “descobrir” o Brasil: a pesquisar, escrever e divulgar o que
era seu pais. Portanto, uma das questfes mais importante para os intelectuais da primeira
metade do século passado era encontrar meios para o Brasil mostrar-se ao mundo através
de relatos de brasileiros, com uma perspectiva “verdadeiramente nacional”, o que se
acentua com o estabelecimento do Estado Novo. Nesse regime autoritéario de investimento
em politicas culturais, foi realizado um grande esforco de mobilizacdo dos melhores
intelectuais do pais, tendo em vista sua colaboracdo em inUmeras iniciativas
governamentais no campo cultural. De maneiras as mais variadas, literatos, musicos e
artistas plasticos deviam se engajar nessa politica de conhecer e divulgar o Brasil,
tornando-se agentes de uma politica cultural refinada e atualizada. Essa politica cultural
seria coordenada pelo Estado, com o objetivo de promover uma agdo de caréater
nacionalista propria do regime autoritario estado-novista.

A principal revista de divulgacdo do Brasil no exterior teria que ser dirigida por
alguém com alto reconhecimento e ser composta por artigos de autoria de intelectuais de
peso, capazes de traduzir, para 0s estrangeiros, “o sentido da brasilidade” que o Estado
Novo pretendia construir e propagandear. Esse projeto deu certo, embora tenha durado

pouco. Para a dire¢do da Travel in Brazil foi convidada a poetisa Cecilia Meireles, figura
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atuante no circulo de intelectuais modernistas e militante no campo da educagdo nas
décadas de 1920-1930. Além disso, seu primeiro marido, o portugués Fernando Correia
Dias, era pintor e também ilustrador de diversos livros e jornais cariocas, 0 que expandia
sua rede de sociabilidade intelectual®?.

O casal fez parte, durante toda a década de 1920, do grupo editorial das revistas
Terra de Sol*%? e Festal®®, ambas classificadas por seu grupo editorial como revistas de
“arte e pensamento”. Correia Dias ilustrou diversas paginas do primeiro peridodico com
desenhos da fauna e flora brasileiras, inspirados na arte marajoara, e Cecilia Meireles
publicou, em ambas, textos e desenhos. O circulo intelectual que se reunia em torno de
Festa se autodenominava “modernistas espiritualistas”, “unidos em torno da raiz
simbolista ¢ do espiritualismo catdlico” (GOMES, 1999; DE LUCA, 2011, p. 84). Essa
raiz simbolista era vista por esse grupo de intelectuais como signo de brasilidade e
modernidade, e em seus debates percebe-se uma intensa conjugacao entre universalismo,
nacionalismo e espiritualismo.

Cecilia Meireles se encaixava muito bem nesse “modernismo espiritualista”,
mesmo que ndo se sentisse totalmente parte do grupo, por ndo concordar com a énfase
em um carater essencialmente catélico. Cecilia era uma defensora da paz, e sua militancia
para a promocao do entendimento entre os povos a fez trilhar o caminho do universalismo,
utilizando-se do folclore para estabelecer semelhangas entre as diferentes culturas,
sobretudo ap6s a deflagracdo da Segunda Guerra Mundial. Tal perspectiva, entretanto,
ndo é incompativel com o nacionalismo do Estado Novo e com o investimento na busca
de uma identidade “verdadeiramente nacional”, pois “a universalidade é uma forma de
expressao das nacionalidades, em um amplo contexto humanitario” (GOMES, 1999, p.
70). Este traco marcaria toda a trajetoria da poetisa, seja em suas producoes literarias, em

seus artigos na imprensa, na militdncia por causas educacionais ou pelo movimento

191 Quando Correia Dias chegou ao Brasil, ja era bastante reconhecido no campo das artes plasticas e um
dos icones do modernismo em sua terra natal. Estudou pintura, gravura e desenho no Liceu de Coimbra.
Colaborou com algumas publicacfes portuguesas, como a Rajada — Revista de Critica, Artes e Letras, da
qual foi editor artistico em 1912, e A Aguia. No Rio de Janeiro, colaborou com muitos periodicos, como O
Diario de Noticias, O Pais, a revista Fon-Fon!, e a Revista da Semana.

192 Doze nimeros da revista circularam durante todo o ano de 1924.

193 A revista Festa, mensario de arte e pensamento, foi lancada no Rio de Janeiro em outubro de 1927, tendo
circulado até janeiro de 1929 em sua primeira fase, num total de 13 nimeros. Foi relancada em julho de
1934 com novo subtitulo — revista de arte e pensamento —, € encerrou suas atividades em agosto de 1935.
Tasso da Silveira e Andrade Muricy foram os principais nomes da publicacio, consagrando em Arvore
Nova e Festa uma parceria editorial iniciada com América Latina, que teve seis nimeros publicados entre
agosto de 1919 e fevereiro de 1920. O projeto da revista foi efetivado na casa de Cecilia Meireles e Correia
Dias, no bairro do Estacio. Na segunda fase, a propria Cecilia publicou, nela, seus desenhos. Ver: GOMES,
1999.
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folclorico. Assim, esta seria sua posi¢cdo como editora da revista Travel in Brazil.

Mas, antes disso, em junho de 1930, ela assumiu a dire¢do de uma pagina diaria
no jornal Diario de Noticias, que se dispunha a tratar de um tema cada vez mais presente
no debate politico da época: a educagdo. Como uma das signatarias do Manifesto dos
Pioneiros da Educacdo Nova, de 1932, Cecilia passou a militar pela causa educacional
através de sua pagina na imprensa carioca. Mesmo apds o fim da P&gina da Educacao,
em 1933, a poetisa se manteve atuante na esfera educacional, tanto que, em 1941, se
responsabilizou pela coluna Professores e Estudantes, no jornal oficioso do Estado Novo,
A Manha. Nos primeiros meses de atividade, abordou diversos assuntos ligados a
educacdo, mas a partir de 31 de janeiro de 1942, iniciou a publicagdo de uma série de
estudos do folclore infantil, intitulada Infancia e Folclore.

Foi nessa época que Cecilia Meireles passou a dirigir a Travel in Brazil, uma
revista inteiramente voltada para o publico estrangeiro. Ela, como vimos, era alguém que
tinha importante e longa experiéncia de participacdo em revistas de “alta cultura” e em
jornais de grande circulagdo. Era, assim, uma intelectual experimentada na area de
divulgacdo e intercambio cultural, em especial durante os anos 1930, tanto por sua a¢édo
politico-cultural na imprensa como por suas viagens internacionais. Por sua ascendéncia
lusitana e seu matrimdnio com Correia Dias, Cecilia mantinha estreitas relagdes com
intelectuais portugueses, dentre estes a poetisa Fernanda de Castro'®, esposa do ministro
da Propaganda de Portugal, Anténio Ferro. Havia, na época, um alto investimento por
parte de intelectuais brasileiros e portugueses em promover intercadmbio de experiéncias,
e Cecilia estava incluida nesse circulo de interlocucédo sobre educacdo, literatura, folclore,
entre outros temas.

Em setembro de 1934, por exemplo, o casal viajou para Portugal a convite de
Fernanda de Castro, que nutria profunda admiracdo pela obra literaria da amiga, devido
“ao profundo conhecimento das questdes educacionais, da experiéncia pioneira que vinha
sendo realizada no Distrito Federal e das boas relacbes que possuia em quase todos 0s
paises do continente” (PIMENTA, 2008, p. 76). Nessa viagem, Cecilia realizou uma série
de comunicagdes para divulgar o que vinha sendo realizado na capital brasileira em

termos educacionais, colocando o Brasil numa posicdo importante no debate

194 Maria Fernanda Teles de Castro e Quadro Ferro (1900-1994), escritora nascida em Lisboa, dedicou-se
a escrita de poesia, romances, contos e pecas de teatro. Possui obras premiadas, como Naufragos (1920) e
Maria da Lua (1945). Foi fundadora da Associagdo Nacional de Parques Infantis de Portugal. Em 1922,
casou-se com Antonio Joaquim Tavares Ferro (1895-1956), também escritor e jornalista. Foi um politico
influente no Estado Novo portugués, atuando como diretor do Secretariado de Propaganda Nacional (SPN).
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internacional sobre o tema e, a0 mesmo tempo, destacando-se como porta-voz do
movimento da Escola Nova. Tratou principalmente das reformas educacionais de
Fernando de Azevedo'®® e de Anisio Teixeiral®, bem como da criagdo da Biblioteca
Infantil do Distrito Federal, da qual foi diretora®®’.

A educacao ndo foi o unico tema das conferéncias proferidas por ela em Portugal.
Em uma de suas apresentacfes, Cecilia falou sobre a literatura modernista do Brasil,
aproveitando para apresentar, aos ouvintes, alguns poetas pouco conhecidos nas terras
lusitanas, como era o caso de Manuel Bandeira, Oswald de Andrade, Méario de Andrade,
Jorge de Lima e Carlos Drummond de Andrade. O folclore também apareceu como
assunto de uma de suas palestras, na qual expds uma série de desenhos produzidos por
ela mesma, entre os anos de 1926 ¢ 1934, chamados de “estudos de gesto, ritmo e
indumentaria”®®, A repercussdo de suas apresentacbes foi tdo grande, que foram
publicadas em 1935, juntamente com suas ilustracdes, na revista Mundo Portugués*®®.

Mais tarde, em 1940, e ja trabalhando para o Departamento de Imprensa e
Propaganda, viajou para os Estados Unidos para ministrar aulas de cultura e literatura

200 Na mesma ocasido, visitou a Unido Pan-

brasileira na Universidade do Texas
Americana, em Washington, acompanhada do professor e seu segundo marido, Heitor
Grillo. Foi nesse contexto que a futura diretora da Travel in Brazil iniciou um contato

mais proximo com o publico-alvo da revista que viria a encabecar em 1941. A viagem

195 Em 1928, iniciou-se a Reforma Educativa do Distrito Federal conduzida por Fernando de Azevedo,
diretor de Instrugdo Pudblica a época e amigo pessoal de Cecilia Meireles. Foi considerada uma das mais
radicais reformas educativas que se efetivaram no Brasil até entdo, porque produziu uma ruptura no
pensamento pedagdgico dominante desde o Império, repercutindo sobre diversos estados da Unido.

1% Anisio Teixeira foi nomeado inspetor-geral do Ensino de Salvador em 1924. Em sua gestdo, empreendeu
uma reforma no ensino publico da capital baiana, orientado pelos principios da Escola Nova. Foi um dos
grandes entusiastas do Manifesto dos Pioneiros da Educagdo Nova (1932) e agiu em defesa de seus ideais
em sua gestdo como diretor de Instrucdo Publica do Distrito Federal (1931-1935). Nessa empreitada,
realizou a integracdo da rede municipal de educagdo e criou a Universidade do Distrito Federal (1935).

197 Cecilia Meireles esteve a frente de um projeto pioneiro no pafs: a criagdo da Biblioteca Infantil do
Distrito Federal, localizada no Pavilhdo Mourisco, em Botafogo. Essa iniciativa fazia parte da politica de
criacdo de bibliotecas implementada na gestao de Anisio Teixeira no Departamento de Educacéo do Distrito
Federal (1931-1935).

19 Tais desenhos e escritos foram reunidos e publicados pela Funarte em 1983. MEIRELES, Cecilia.
Batuque, samba e macumba: estudos de gesto e ritmo — 1926-1934. Rio de Janeiro: Funarte/INF, 1983.
19 A partir dessas gravuras feitas de aquarela, nanquim e crayon, Cecilia Meireles revela a forma como vé
as manifestaces da cultura popular especialmente relacionadas ao tema do folclore no Brasil. Como o
préprio nome dado por ela a exposi¢do ja indica — “Batuque, samba e macumba: estudos de gesto e ritmo”
—, Cecilia aborda a figura do negro associada a manifestacdes ligadas a festa e a religido, tendo sua
expressao um ar de positividade e afirmacgéo, em vez de discriminacao e desvalorizacdo. As figuras eleitas
pela pintora — as baianas e os bambas — sdo individualizadas em cada tela confeccionada, ganhando grande
destaque e revelando riqueza na indumentéria.

200 A partir de entdo, sucedem-se viagens em intervalos regulares: México, Uruguai, Argentina, Agores,
Franca, Bélgica, Holanda, india, Porto Rico e Israel. Em vérias ocasides, Cecilia Meireles difundiu nossa
cultura através de conferéncias e publicacgGes locais.
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ndo so lhe rendeu prestigio internacional e aproximacao com 0s norte-americanos, mas
também a indicacdo de seu nome para a coluna Professores e Estudantes, do jornal A
Manha, como j& se disse. Nessa coluna, além de publicar uma série de poesias e crénicas
sobre educacéo e folclore, também passou a abordar aspectos da cultura ianque e discutir
0 que os brasileiros poderiam aprender com eles.

A Segunda Guerra Mundial, j& em curso, com as bandeiras da luta contra o
fascismo e de defesa da democracia, gerou grande impacto na intelectualidade
internacionalmente. No Brasil, o alinhamento com os EUA, a declaracdo de guerra ao
Eixo e a subsequente participacdo do pais no teatro de operagdes, com o envio de tropas,
obrigatoriamente direcionou o olhar de toda a midia, impressa e falada, para os Estados
Unidos. Cecilia Meireles ndo foi uma exce¢do. Em sua cronica “Passado, presente e
futuro”, ela deixa explicito esse deslocamento, quando afirma que “Portugal ¢, para o
Brasil, o0 amoroso passado; os Estados Unidos estdo sendo uma espécie de sedutor do
presente. Mas o Brasil é o futuro”?!. Em outras palavras, Cecilia se engajava, com papel
ativo, na Politica da Boa Vizinhanga direcionada ao Brasil pelos EUA.

Suas cronicas em A Manha também nos ajudam a entender o que Cecilia, como
diretora de uma revista da Divisdo de Turismo do DIP, pensava sobre a importancia do
desenvolvimento das atividades de divulgagdo do pais no exterior. Em 15 de agosto de
1941, publicou a cronica “Lin Yutang e o turismo”, apresentando o livro The importance
of living (1937), do autor chinés citado no titulo. Ele faz, entre outras criticas a vida
ocidental, a critica ao turismo, que comecara por prazer e acabara se transformando numa
indUstria. Meireles aproveita essa critica para defender suas préprias ideias sobre o
turismo, dizendo que ele devia ser “[...] uma oportunidade para as boas relagdes entre 0s
povos”?%2, As viagens, cada vez mais apressadas e mecanicas, oferecidas pelos programas
estabelecidos por empresas turisticas ndo eram, contudo, capazes de proporcionar essa
obra educacional, humanitaria e civilizatoria?®, Quem sai em viagem, segundo ela, vai
buscar algo diferente, que estimule sua sensibilidade, que dé novas perspectivas ao
espirito, que explique 0 mundo e os homens. E mesmo 0s que “ndo viajam, e, sem malicia,
compram os livros que aparecem sobre paises estranhos, procurando conhecé-los e

estuda-los, sdo possiveis amigos, que um livro mal orientado é capaz de desviar ou

201 passado, presente e futuro. A Manha, Rio de Janeiro, 14 set. 1941.

202 |_in Yutang e o turismo. A Manh3, Rio de Janeiro, 15 ago. 1941.

203 Cecilia Meireles tinha uma concepgio bastante ampla da educagdo e suas possibilidades: “O campo da
educacdo é sem limites, pois ilimitadas sdo as oportunidades de se tentar o melhoramento humano.”
Educacdo e turismo. A Manh@, Rio de Janeiro, 25 set. 1941.
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desnutrir’?®. Nesse sentido, faz uma critica tanto aos “livros imprudentes” escritos por
turistas como aos guias de viagem tradicionais, cuja unica funcdo é direcionar o turista
aos pontos imperdiveis do destino, com pouca ou nenhuma preocupagao com 0s aspectos
sociais, historicos e culturais do local que se visitava e se devia conhecer.

A revista Travel in Brazil, portanto, se apresentou a Cecilia Meireles como uma
oportunidade de produzir um informativo rico e adequado para uma viagem pelo Brasil,
sem que o turista precisasse deixar seu local de moradia. Cecilia acreditava que esse tipo
de material constituia “uma das propagandas mais faceis e eficientes de qualquer pais”?%®,
quer para estrangeiros, quer para os proprios brasileiros. Ja na cronica “O amor a terra”,
publicada em 27 de agosto de 1941, a poetisa mostrava que 0 turismo era capaz de
proporcionar, a0 mesmo tempo, sentimentos de identidade nacional e de humanismo

universal:

Para a grandeza do Brasil, é essencial o amor a terra. E ndo sei de pais que
possua tantos encantos naturais, para serem fruidos ndo apenas pelos turistas,
como agora intensivamente se procura fazer, mas pelos naturais, a quem as
frivolidades do urbanismo entontecem e extraviam?°.

Por isso, as revistas de propaganda turistica e demais publicacdes feitas com a
mesma finalidade deviam ser largamente distribuidas pelas escolas e pelos lares, de modo
a promover um conhecimento amplo das belas coisas que possuimos. Fica nitido que
Cecilia reconhece que o sentimento de afeicdo para com a patria é um elemento necessario
a qualquer pais que pretenda crescer e se desenvolver nos mais variados aspectos. Na
verdade, as revistas turisticas eram pensadas para serem distribuidas ou vendidas a
estrangeiros, e costumavam fazer propaganda das maravilhas do pais para atrair visitantes
de todo 0 mundo, negligenciando a populacgéo local. A autora alertava para a necessidade
de que os préprios brasileiros conhecessem as belezas de sua patria, jA que estas se
encontram nas areas mais afastadas dos centros urbanos e, com as propor¢oes geogréaficas
do Brasil, todos nds seriamos, a seu ver, mais ou menos turistas em nossa propria terra.
Com tal tipo de perspectiva, que informagfes essas publicacdes deveriam apresentar,
tanto aos nativos como aos estrangeiros? A propria Cecilia responde a questao, ao afirmar
que “[...] constituem material turistico: de um lado, as realizacGes e as atividades

peculiares de um povo — de outro, as caracteristicas naturais de um pais ou regido”?’’. O

204 | bidem.

205 | bidem.

206 O amor a terra. A Manhd, Rio de Janeiro, 27 ago. 1941.
207 Educagcdo e turismo. Op. cit.
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que ela classifica como “realizagdes” seriam monumentos, instituicdes, urbanismo,
arquitetura e arte em geral. J& as “atividades peculiares de um povo” seriam seus tragos
culturais, as técnicas e “fazeres”, as pecas artisticas e folcldricas. Exatamente tudo aquilo

que ird aparecer nas paginas da Travel in Brazil.

5.2 Travel in Brazil: uma revista para americano ver, ler e viajar...

Na ocasido das Festas Centenarias de Portugal, em 1941, o jornalista Geysa
Boscoli foi a Portugal como representante do Departamento Nacional de Café. Na
ocasido, por intermédio do embaixador do Brasil no territorio luso, encontrou-se com
Antonio de Oliveira Salazar, chefe do governo, e ofereceu-lhe um exemplar da revista

Travel in Brazil, registrando, para seus leitores, a reacdo do importante lider politico:

Agora, Sua Exceléncia folheia o exemplar do “Travel in Brazil” que lhe
acabara de entregar. Em dado momento, sua mao para entre duas paginas.
Estavam ali indicadas duas preciosas fotografias de ndo me lembro bem qual
das nossas igrejas da Baia ou de Pernambuco. O estilo barroco era evidente.
Se as suas legendas ndo elucidassem, aquelas gravuras bem poderiam ser
apresentadas como de igrejas portuguesas...

S. Ex. comenta:

— Os brasileiros ndo podem negar a sua origem portuguesa.

E continuando a folhear calmamente:

— Tudo como aqui. Tudo exatamente igual!2%®

Embora saibamos muito bem que o forte nacionalismo dos ide6logos do Estado
Novo brasileiro tivesse como objetivo demarcar a singularidade do pais, demonstrando,
por exemplo, que o Brasil ndo era um “grande Portugal”, os caminhos da diplomacia
cultural e da propaganda governamental eram mais sutis. Eles queriam, sem ignorar nem
assinalar as profundas marcas identitarias nacionais, estabelecer uma “comunidade de
sentidos” entre o Brasil e 0s outros paises do mundo, buscando, para tanto, explorar
dimens@es de nossa cultura em chave capaz de criar aproximacao e também admiracao.
O profundo sentimento de identificacdo que as fotos de igrejas barrocas da Travel in
Brazil despertou em Salazar € prova contundente disso. Em diversos artigos da
publicacdo, alids, a heranca de Portugal é ressaltada positivamente, demonstrando-se
como deviamos ao nosso passado colonial muitos aspectos fundamentais de nossa cultura,
inclusive, e com destaque, nossa lingua. Mas a revista, como ja ficou evidente, ndo era
escrita em portugués, e sim em inglés, evidenciando que estava destinada, especialmente,

ao publico norte-americano. N&o foi, portanto, casual que tenham sido as fotografias, e

208 Salazar m’a dit... Revista Carioca, Rio de Janeiro, 1941, ano VI, n. 289. p. 8.
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ndo um texto qualquer da publicacao, que suscitasse a “afei¢ao” de Salazar. Mas, ainda
assim, foi o objeto escolhido para impressionar e sensibilizar, ao mesmo tempo, 0
presidente portugués.

O relato de Boscoli deixa evidente que a Travel in Brazil era distribuida no
exterior, sobretudo nos Estados Unidos, como uma espécie de cartdo de visitas do Brasil.
Porém, um cartdo de visitas que ndo se limitava a informacao de dados ou as instruces
de como se fazer contato, mas que gerava empatia e mobilizava, emocionalmente, o leitor
estrangeiro que o tivesse em maos. Especificamente, no ambito da Politica da Boa
Vizinhanga, a Travel in Brazil foi um dos agentes de aproximacéo entre o Brasil e 0s
Estados Unidos através do turismo.

Além de incrementar a economia do pais, ao divulgar o Brasil, o DIP considerava
que o turismo possuia uma funcéo civilizatoria, que nao se contrapunha a de propaganda.
Em analise sobre as representacdes sociais acerca do fenbmeno turistico nos jornais
paulistanos Folha da Manha e Folha da Noite nas décadas de 1920 e 1930, Valéria
Guimaraes concluiu que o turismo era apresentado nessas décadas “como solugdo para o
desenvolvimento econdmico da nagdo, para a modernizacdo do pais e para a aceleracédo
do seu processo civilizatério, isto é, do seu maior grau de aproximacao dos valores das
sociedades europeias ocidentais” (GUIMARAES, 2013, p. 224). A autora mostra, ainda,
a tendéncia dos periddicos em representar o turista internacional “ideal”, imaginado como
rico e civilizado, constituindo-se em publico-alvo a quem se dirigiriam as publicacdes
turisticas — como é o caso da revista Travel in Brazil.

Mas embora a revista fosse classificada como turistica e produzida pela Divisdo
de Turismo, ela ndo obedecia ao modelo dos ja tradicionais guias de viagens, produzidos
e comercializados desde o século X1X?%. Os guias tinham como objetivo orientar o olhar
do turista, apresentando-lhe os locais que mereciam ser visitados e as sugestfes de
roteiros, exaltando as qualidades e particularidades que os tornavam imperdiveis. Como
afirma Castro (1999, p. 84), “eles antecipam a experiéncia daquele que viaja, que muitas
vezes sente prazer no simples reconhecimento in loco daquilo que ja viu ou leu”. Ja na
Travel in Brazil, o leitor imaginado nédo é tratado como turista nessa perspectiva restrita,
de forma que a revista ndo é um guia de viagens convencional, que se limita a indicar o

que ndo poderia deixar de ser visto.

Indiscutivelmente, a “politica da boa vizinhan¢a” ja tem mostrado suas
vantagens em muita coisa, mas 0s seus resultados completos s6 aparecerao no

209 Spbre isso, ver: PERROTA, 2015.
190



futuro, talvez ndo muito remoto. Para tanto, é preciso que 0s povos americanos
se aproximem e se conhecam, que haja uma solidariedade continental
cimentada na amizade entre os povos de cada pais.

A propaganda, os acordos, os tratados, etc., ndo serdo suficientes. E
indispensavel que os povos se conhecam?°,

A proposta de tornar o pais mais conhecido no exterior se alicercava claramente
no desejo de “tocar” as mentes e os coragdes do publico leitor da revista. Ele devia
conhecer melhor o Brazil (com Z), para desejar “viajar”, fisica ou simbolicamente, para
o0 Brasil (com S). Tratava-se de estimular o turismo, mas também e principalmente de
criar um sentimento de respeito e admiracao pelo pais. I1sso ndo era pouco e exigiu a
construcdo de diversas estratégias pelo DIP, sobretudo pelos intelectuais diretamente
envolvidos na producdo da revista. Considerada por alguns de seus contemporaneos como
a melhor iniciativa da Divisdo de Turismo?!!, os aspectos materiais da Travel in Brazil
sdo um dos primeiros pontos a evidenciar o grande investimento realizado nessa

iniciativa.

5.2.1 Uma vista panoramica da revista e de suas tematicas

Travel in Brazil era impressa no Passeio, Centro do Rio de Janeiro, pelo Studio
Erico?’?, que fazia trabalhos de ilustracdo diversificados, inclusive para propaganda
comercial. No Almanak Laemmert: administrativo, mercantil e industrial, de 1940, o
estiidio aparece na categoria “desenhistas”, na se¢do dos classificados. O Studio parece
ter possuido boas relacbes com o governo, realizando diversos trabalhos sob sua
encomenda. Em 1942, por exemplo, foram encomendados posteres de cinco metros, com
tematica de guerra, para serem colocados na sede do Ministério da Guerra, na sede do
DIP e no edificio do jornal A Noite, locais onde se montariam postos de distribuicao
gratuita de “Instrugdes praticas de defesa antiaérea” a populacdo. A iniciativa era uma
parceria entre o Ministério da Guerra e o DIP, e os postos distribuiriam folhetos, graficos,

cartazes e instruces sobre como proceder em caso de bombardeios. O posto central

210 | OPES, Cid Ferreira. Impressdes de viagem aos Estados Unidos. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano
111, n. 29, jul. 1943. p. 108.

211 Como na reportagem de Daniel Caetano no Diario de Noticias que citamos na abertura deste capitulo.
212 A maioria das revistas possui a indicacdo do estidio na contracapa. As que ndo possuem seguem o
mesmo padrdo das anteriores, 0 que nos leva a inferir que tenham sido montadas e impressas no mesmo
lugar. A excegdo ¢ a edicdo de 1944, quando a revista passou a se chamar This is Brazil. Ndo ha indicagdo
de quem imprimiu a revista, e a tipografia mudou. O papel da capa, que antes era brilhoso, nessa revista é
fosco. Por isso, ndo podemos afirmar se foi impressa também pelo Studio Erico.
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funcionava justamente no Palécio Tiradentes, sede do DIP.

Travel in Brazil era, portanto, um dos produtos culturais de responsabilidade desse
Studio que, tudo indica, era graficamente muito competente. Examinando a revista, vé-se
que, na face interna da capa, apareciam todas as informacdes referentes ao numero: titulo,
volume, nimero da publicacéo, ano e o indice dos artigos com seus autores. Nela, indica-

se também que o DIP é o editor da revista.

Imagem 22: Face interna da revista Travel in Brazil n° 2, de 1941
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Fonte: A autora.

A periodicidade € indicada como mensal, mas nosso levantamento mostra que
sairam apenas quatro nimeros em 1941, trés nimeros em 1942 e apenas um em 1944,
com um novo titulo — This is Brazil. Essa mudanca de nome reflete um trago caracteristico
da funcdo da Divisdo de Turismo do DIP, ja abordado: muito mais que incentivar o fluxo
de turistas e indicar lugares a serem visitados, o objetivo da revista era promover uma
imagem positiva do pais e tornd-lo conhecido. Com a saida da palavra “travel” do titulo,
a publicacéo se afasta de uma interpretacdo literal e restrita da nogéo de “viagem” e deixa
explicita a intengdo de mostrar “o que é o Brasil”. Entretanto, em tempos de guerra, a
tentativa de retomada do projeto ndo conseguiu sobreviver a gestdo do DIP por um militar.
Os novos tempos imprimiram uma nova orientagdo as linhas editoriais desse
departamento.

A disposicdo grafica do texto de todos os artigos é feita em duas colunas, com

diagramacdo montada para dar destaque aos titulos estilizados e as fotografias, o que
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demonstra um cuidado grafico importante para deixa-la mais atraente, ampliando sua

capacidade de mobilizar sentimentos e gerar identificacdo com os leitores.

Imagens 23A e 23B: Paginas internas de Travel in Brazil, n® 1, de 1942

José Lins do Reso.

The Ciry, the true name of which is Sia Salvador,
Capial of the State of Dahin, overlooks the ses.
trom the illsides; it sars icom the edge of the
e waters of the buy aod extends 10 the Adacsic
Ocesn.

Dease vegetation covers the hilly, and the spper
seoies of the bouses, rising smidut the grees, Jouk
tike peering giany, when viewed from (he eotruoce

Fonte: A autora.

As capas e contracapas de Travel in Brazil eram sempre coloridas e denotam
impressionante cuidado artistico. Elas foram produzidas pelo pintor, desenhista,
ilustrador, cendgrafo, decorador e figurinista Sansdo Castelo Branco, nascido em
Teresina no ano de 1920. O artista morou no Rio de Janeiro entre 1939 e 1955, e sua saida
do estado do Piaui para o Distrito Federal se deu para estudar na Escola Nacional de Belas
Artes, na qual se tornou discipulo de Henrique Cavalleiro?'®. Na década de 1940, ele
trabalhou na decoragdo do Palacio Quitandinha, em Petropolis. Fez ilustracdes e capas
para diversas revistas, como a Rio, Rio Magazine e a Sdo Paulo Magazine. Também
preparou diversas festas de Carnaval no Hotel Gloria e no Tijuca Ténis Clube. Sua ligagdo
com Cecilia Meireles ultrapassava a producdo de capas e contracapas para a Travel in
Brazil, pois colaborou em diversas de suas cronicas na coluna Professores e Estudantes
do jornal A Manha.

213 Henrique Campos Cavalleiro (1892-1975) era pintor, desenhista, caricaturista, ilustrador e professor.
Nos anos 1920, colaborou com os periddicos Fon-Fon, A Manh&, O Teatro, O Jornal, llustracédo
Brasileira e O Cruzeiro. Em 1938, assumiu a cadeira de arte decorativa na Escola Nacional de Belas Artes,
na qual lecionou até fins dos anos 1960.
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Em comentéario sobre o primeiro nimero da revista do DIP, uma nota no jornal
Gazeta de Noticias afirma que a revista possuia “impressao nitida, mesmo luxuosa”, que
dava “a publicagdo em apreco um excelente aspecto e é, sem favor, uma das boas
propagandas que temos ultimamente?**, O titulo aparecia sempre em caixa alta, na parte
inferior, na capa e na contracapa, e sua cor variava de acordo com a arte escolhida para
compor cada edi¢do. Podemos dizer que o conjunto de capas é uma prévia iconografica
do que o leitor iria encontrar em forma de texto em alguns dos artigos dos oito exemplares
darevista. Para a primeira capa da Travel in Brazil, foi escolhida uma belissima ilustracdo
de orquideas brasileiras. A exuberancia da natureza é traco historicamente destacado nos
relatos dos viajantes que por aqui passaram desde o inicio da colonizacdo, e era um dos
aspectos que atraiam os turistas estrangeiros. Como desde muito se sabia e o turismo
exploraria, Brasil era associado ao exotismo e a exuberancia, ligados a um imaginario de

paraiso tropical?®®.

Imagem 24A e 24 B: Capa e contracapa, respectivamente, do primeiro nimero de Travel in Brazil, 1941
3 " S e — g

Fonte: A autora.

214 Trabalhos de propaganda do DIP. Gazeta de Noticias, Rio de Janeiro, 4 mar. 1941. p. 6.

215 No niimero seguinte, saiu um artigo sobre esse tipo de planta, escrito pelo marido de Cecilia Meireles,
Heitor Grillo. Em “The jewel of plant-life”, ele apresenta o Brasil como um dos paises mais ricos em
orquideas selvagens, “o paraiso para ‘cacadores de orquideas’ e colecionadores”. Informa que, até 1932,
foram catalogadas mais de duas mil espécies, enquanto novas variedades continuam sendo descobertas.
Fala sobre os principais tipos encontrados nas diversas regides do pais. Com diagramacdo moderna, traz o
titulo com letras estilizadas no centro das duas paginas do artigo, e o texto € acompanhado de duas
fotografias, que mostram duas variedades de orquideas encontradas no pais.
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Contudo, como a intengdo era mostrar aos estrangeiros que o Brasil era muito mais que
Seus recursos naturais, nenhum dos artigos que compuseram esse primeiro volume tratava
das orquideas da capa ou de qualquer outro aspecto da fauna ou da flora brasileiras. O
leitor estrangeiro, atraido pela arte da capa, que dialogava diretamente com o imaginario
que ja possuia sobre o pais, abria a revista e passava a conhecer outro Brasil,
provavelmente ainda por ele desconhecido. Os artigos desse nimero tratavam de historia,
arquitetura, masica, arte popular e até da Feira Internacional sediada no Rio de Janeiro
em 1940, quando se comemorou 0 Decenal da Revolucdo de 1930.

Em “Brazil, this wonderful land”, texto de abertura da revista, Cecilia Meireles
descreve sua terra natal com toda a sutileza de sua lira poética. No artigo, a diretora da
revista apresenta a tonica que guiara a publicacao, bastante explicita na montagem desse
primeiro volume: Cecilia faz uma apresentacdo do pais, mostrando como ele congrega
natureza tropical e exuberante, aspectos historicos e tradi¢c@es da cultura popular com a
modernidade. No topo da pagina, iniciando o artigo, uma foto panordmica da praia de
Copacabana, com o Morro da Urca ao fundo — cenario de um dos mais famosos balnearios

do mundo, que certamente causaria grande admiracdo entre 0s norte-americanos.

Imagem 25: Pagina interna do primeiro nimero de Travel in Brazil, 1941

Fonte: A autora.

Seguindo a ldgica de apresentar um Brasil rico e diversificado para além de sua

natureza, todas as demais capas exibem aspectos socioculturais do pais. Duas delas
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expdem o que se chamava a época de “tipos regionais brasileiros”: o numero 3, de 1941,
traz uma bela ilustracdo de galchos nos pampas do Sul; e 0 segundo nimero do ano de
1942 expde outro tipo regional brasileiro, o vaqueiro, em seu “habitat” — 0s sertdes do
Brasil. Para dar sentido as capas, as respectivas revistas trazem os artigos “The Gaucho”,

de Tasso da Silveira, e “The Vaqueiro”, redigido por Octavio Domingues.

Imagens 26A e 26B: Capas do n° 3 (1941) e do n° 2 (1942), respectivamente, de Travel in Brazil

Fonte: A autora.

Festas, musicas, dangas e artesanato aparecem como expressdes da brasilidade
que o Estado Novo pretendia exportar. Cecilia se refere a isso como folclore, que, em sua
visdo e na de muitos outros estudiosos seus contemporaneos, ‘“retune as tradigdes,
supersticdes, usos e costumes dos povos, [e] merece ser colocado em elevado nivel de
apreco, principalmente porque ele é um resumo vivo da alma coletiva, sua mais ingénua
forma de revelagdo e contato”?!®, Essa concepgdo de folclore esta relacionada com o
sentido atribuido a cultura popular na época. Segundo a diretora da revista, “as coisas
populares” sdo vistas como aquilo que caracteriza e identifica um pais e que lhe dao
personalidade Unica. Por conseguinte, as capas deveriam estampar esse “espirito
brasileiro” que se pretendia apresentar aos norte-americanos. No segundo nimero de

1941, a composigédo de uma fotografia de Carmen Miranda com a arte de Castelo Branco

216 MEIRELES, Cecilia. Walt Disney no Brasil. A Manha, Rio de Janeiro, 29 ago. 1941.
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queria expressar a beleza e a alegria do Carnaval carioca. J& em 1942, Travel in Brazil
exibe os bonecos do artesanato popular — considerados por Cecilia “uma das coisas mais
pitorescas do folclore de um povo™?!’ —, representando os tipos populares de diferentes
regides do Brasil.

Imagens 27A e 27B: Capas do n® 2 (1941) e do n° 1 (1942), respectivamente, de Travel in Brazil

TRAVEL IN BRAZIL

Fonte: A autora.

O passado colonial brasileiro também recebe grande destaque na Travel in Brazil,
sobretudo a arquitetura e a arte barrocas. O estilo barroco das cidades mineiras foi
escolhido para estampar a capa e a contracapa do quarto nimero da revista, em 1941.
Nelas, encontram-se belas fotografias da estatua de Nossa Senhora do O, encontrada no
altar principal da Igreja de Sabara, Minas Gerais, e de uma pintura de Joaquim Gongalves
da Rocha, de 1818, exibida no teto da Igreja de Nossa Senhora do Carmo, na mesma
cidade.

217 Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 2, n. 1, 1942. p. 19.
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Imagens 28A e 28B: Capa e contracapa, respectlvamente de Travel in Brazil n° 4, de 1941

Fonte: A autora.

Para a valorizacdo desse passado colonial, foram fundamentais as viagens feitas
pelos intelectuais modernistas ao interior do Brasil nos anos 1920, como as realizadas por
Mario de Andrade ao Norte e Nordeste, descritas no livro Diario de um turista aprendiz.
Esses intelectuais buscavam “recuperar” o passado colonial do pais e, para tanto,
identificavam (na verdade, definiam) as construcGes consideradas expressdes de
brasilidade e materializacfes da diversidade e autenticidade da nacionalidade. Diversos
intelectuais mineiros, que ocuparam cargos burocraticos nas esferas estaduais e federais,
como Alceu Amoroso Lima e Afonso Arinos de Melo Franco, destacaram a “necessidade
de salvar o passado nacional brasileiro materializado através das construcdes antigas das
cidades mortas, classificando-o como um ato patriético” (AGUIAR, 2013, p. 183).

Em alguns volumes da revista, encontramos o carimbo do Brazilian Government
Trade Bureau, o que indica que o Departamento de Imprensa e Propaganda utilizou o
escritorio de informacdes do Brasil no exterior como intermediario para a divulgacédo de

suas publicacoes.
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Imagem 29: Carimbo encontrado na face interna da capa e/ou da contracapa
em alguns exemplares de Travel in Brazil

With the Compliments
of the
BRAZILIAN GOVERNMERT TRADE BUREAU
651 Fifth Avenue New York

Fonte: A autora.

Considerando noticias veiculadas na revista Cultura Politica, ao lado de nossos
levantamentos feitos em acervos nos Estados Unidos, concluimos que o Bureau enviava
as revistas, principalmente, para as universidades e bibliotecas plblicas®*®. Mostramos,
no capitulo anterior, que essa distribuicdo estava diretamente ligada ao acordo de
cooperacdo cultural assinado entre os dois paises, em 1940, bem como a um projeto do
governo brasileiro de projecdo internacional do pais. Podemos inferir que, no Brasil, as
revistas eram enviadas as reda¢des dos principais jornais nacionais para divulgacdo, pois
encontrei referéncias acusando o recebimento de volumes da publicacdo em diversos

deles.

5.2.2 Os colaboradores da Travel in Brazil

Quem eram os intelectuais envolvidos nesse projeto? Que imagem de Brasil, mais
especificamente, eles pretendiam exportar?

Como mostra 0 Quadro 10, a grande maioria dos articulistas da Travel in Brazil
era composta de intelectuais brasileiros, e isso esta de acordo com o projeto de divulgacao
no exterior, pelo qual o Brasil se mostraria pelos olhos dos préprios brasileiros, e ndo

mais pelos de estrangeiros.

218 | ista completa das instituicdes norte-americanas que receberam o material enviado pelo DIP: New York
Public Library; University of Michigan; Shepard School, St. Louis (MO); University of Nebraska; The
University of Texas; Harvard University; Chark University; The Pan-American Institute of Culture,
Cambridge (MA); The University of Akron (OH); Midletrian High School (VA); Boston University; Kern
Country Union High School and Senior College (CA); Baker College (KS); University of Wisconsin;
University of Oklahoma; Tulane University (LA); Southern School Supply Company (LA); The University
of Connecticut; Culver Military University (IN); Simons University (IN); Librarian Princetown University
(NJ); Louisiana State University; Williams College (MA); Public Library, Hammondsport (NY); Kent State
University (OH); Library Carlton College (MN); Northwestern University (IL); Occidental College (CA);
University of Kentucky; University of Southern California; University of California Librarian; University
of San Antonio (TX); University of Pennsylvania; University of Florida.
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Quadro 10: Composicdo dos articulistas de Travel in Brazil

Total de artigos

publicados em 8 revistas 45

Numero de articulistas 28
Brasileiros 22 (79%)
Estrangeiros 06 (21%)

Fonte: A autora.

Os colaboradores estrangeiros, por sua vez, eram basicamente jornalistas norte-
americanos que trabalhavam no Brasil como correspondentes e atuavam, ao mesmo
tempo, como promotores da Politica da Boa Vizinhanca. Eles sdo sempre apresentados
na grande imprensa brasileira da época como “grandes amigos do Brasil”, que
colaboravam para divulgar uma boa imagem do pais no exterior.

Além da preferéncia por escritores nacionais, outro traco da revista é a sua grande
diversidade em termos autorais. Dos 28 articulistas, apenas 3 escreveram mais de um
artigo, enquanto 24 deles escreveram apenas um. Cecilia Meireles foi quem mais publicou
artigos na revista — 9 séo de sua autoria, sendo 6 deles assinados por ela, e 3 com seu
pseuddnimo, Floréncia?'®. Vemos, assim, que suas visdes e ideias se impunham na
revista, ndo s6 como diretora mas também como autora de grande parte dos artigos e
como responsavel pela selecdo de colaboradores, geralmente pertencentes a seu circulo

de amizades e afinidades.

219 Foi possivel identificar que Floréncia era um pseudénimo de Cecilia Meireles porque ela o utilizou em
concurso de traducdo de um poema promovido pelo jornal A Manhd. Sobre isso, ver: O concurso de
tradugdo de “Pensamento da América”. O vencedor ocultou seu nome sob um segundo pseudénimo. Quem
é Floréncia? A Manha, Rio de Janeiro, 30 set. 1941. p. 8; Cecilia Meireles vencedora do concurso de
“Pensamento da América”. A Manhd, Rio de Janeiro, 9 out. 1941. Pensamento da América (pagina
semanal).
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Quadro 11: Quantidade de artigos escritos por cada articulista de Travel in Brazil

Florénca (Cesa Meiles) | 3670 MaelBandein | 01020
Fonte: A autora.

Os outros dois intelectuais que mais escreveram artigos foram Tasso da Silveira,
que publicou quatro, e Méario de Andrade, que assinou trés colaboragdes. Ambos eram
bastante préximos a Cecilia. Tasso foi um dos principais nomes da revista Festa, portanto,
seus vinculos com diretora de Travel in Brazil remontavam aos anos 1920. Nascido no
Parana, trés dos quatro artigos que escreveu versam sobre a regido Sul do Brasil: “Curitiba
and the Parana Railway”, sobre a cidade de Curitiba, capital do Parana; “The Gaulcho”,
sobre esse tipo regional; e “Matte tea”, sobre a producéo e beneficios do consumo do cha
mate.

Mario de Andrade e Cecilia eram igualmente chegados. Na correspondéncia
trocada entre eles?®, conseguimos perceber o sentimento de admiragdo muitua que
nutriam um pelo outro. Dois de seus trés artigos foram sobre musica, tema sobre o qual
possuia larga experiéncia. Mario era musicologo e critico musical, além de poeta,
cronista, contista, romancista e estudioso do folclore. Escreveu, por exemplo, para o
Diario de S. Paulo, entre 1933 e 1935, e para a Revista do Brasil, de 1938 a 1940. Em

seus textos sobre musica, ndo tratava apenas de aspectos técnicos, nem realizava apenas

220 A correspondéncia entre Cecilia Meireles e Mario de Andrade encontra-se publicada no livro:
MEIRELES, Cecilia. Cecilia e Méario. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1996.
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avaliacOes sobre cantores, compositores e concertos. Ele fazia mais: “colocava em pauta
arelagdo entre o publico e musica, esmiugada a partir de diferentes perspectivas” (LUCA,
2011, p. 215).

A atuacdo de Cecilia Meireles na Pagina de Educacdo, secdo do Diario de
Noticias, foi propiciada por Nobrega da Cunha — articulista na Travel —, um dos
fundadores do jornal, o primeiro a dedicar uma pagina inteira ao tema da educacéo. Ele
também era amigo de Correia Dias, tendo sido, inclusive, padrinho de uma das filhas do
casal. Como educador se destacou por sua insercdo no grupo dos signatarios do Manifesto
dos Pioneiros da Educacdo Nova, de 1932. E, como jornalista, pela luta, na imprensa,
pela melhoria das condi¢des de ensino no Distrito Federal e no pais. Dias produzia
também as ilustracGes da Revista do Brasil, que recebia artigos de Prudente de Morais,
Manuel Bandeira, Sérgio Buarque de Holanda, e estes dois Gltimos viriam a ser
colaboradores da Travel in Brazil, anos mais tarde. Bandeira, além disso, havia sido
professor de Cecilia Meireles na Escola Normal, ainda nos anos 1910.

Vale ainda destacar a colaboragio de Heitor Grillo??, que, além de ser o segundo
marido de Cecilia Meireles, transitava entre o seleto grupo de professores universitarios
da capital federal e mantinham boas relaces com o regime estado-novista. Foi ele o
responsavel pela racionalizacdo do abastecimento alimentar do Distrito Federal, pela
transformacdo da Escola Nacional de Agronomia®?? num centro de pesquisa durante sua
gestdo como diretor — cargo para o qual foi nomeado pelo proprio presidente Getulio
Vargas. O casal compartilnava interesses relacionados a educacdo e realizam
colaborac@es nos trabalhos um do outro, a exemplo da participacdo de Cecilia no projeto
de ampliagcdo e modernizacdo da Escola Nacional de Agronomia. De acordo com Lobo
(2010, p. 66),

Cecilia participou desse projeto, com sugestfes. Foi sua a ideia de convidar a
artista plastica Maria Helena Vieira da Silva, em 1943, para fazer o painel em
azulejos, em estilo marajoara, do refeitdrio dos estudantes. Heitor Grillo néo
somente acatou essa sugestdo como também a de encomendar ao pintor Arpad
Szenes, marido de Maria Helena, quatorze telas representativas dos cientistas
responsaveis pelo desenvolvimento da Botanica, com a finalidade de decorar
a sala de reunides do Conselho da Escola.

Grillo, por sua vez, colaborou com a revista organizada por sua esposa, escrevendo um
artigo sobre as famosas orquideas brasileiras, retratadas na capa do primeiro volume,

intitulado The jewel of plant-life.

221 Heijtor Vinicius da Silveira Grillo casou-se com Cecilia Meireles em 1940.
222 Atual Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ).
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Colaborar com a principal revista de divulgacao do Brasil no exterior, produzida
pelo Departamento de Imprensa e Propaganda, certamente trazia vantagens, tanto que
intelectuais de renome figuravam entre os colaboradores. Em uma das cartas que enviou
a Mario de Andrade, solicitando artigos para a publicacdo, Cecilia Meireles acrescentou
observacao importante na margem superior do papel: “*e pagam 200$000” (MEIRELES,
1996, p. 296). Para termos nocdo do que esse valor representava a época, podemos
comparar com 0 que era pago pela Revista do Brasil: 100$000 por artigo, de trés a seis
paginas datilografadas (DE LUCA, 2011, p. 147). Ou seja, a metade do valor pago pelo
DIP por cada contribuicdo, que possuia, em geral, 0 mesmo nimero de paginas. A revista
Lanterna Verde, da Sociedade Felipe d’Oliveira, que circulou entre 1934 e 1944, era uma
das poucas que remuneravam seus articulistas, 105000 por artigo. Intelectuais como
Maério de Andrade podiam fazer rapidamente a comparacdo de valores, ja que contribuia
com ambas no mesmo periodo. A mesma Sociedade Felipe d’Oliveira concedia,
anualmente, um prémio por livro publicado ou pelo conjunto da obra. Em 1937, Manuel
Bandeira ganhou 5 mil cruzeiros e declarou que, até aquele momento, nunca vira tanto
dinheiro em suas maos (GOMES, 1999, p. 90). Ainda que Bandeira, ao relatar suas
memodrias, tenha confundido a moeda corrente naquele momento, que era réis e nao
cruzeiro, o importante aqui a ressaltar é que para ele aquele prémio representou uma alta
soma de dinheiro.

Revistas de cultura e arte, como as ja mencionadas Festa, Terra de Sol e Klaxon,
geralmente passavam por problemas financeiros e tinham imensa dificuldade de se
manter em circulagdo, vivendo de assinaturas, subscri¢fes e anuncios, que muitas vezes
nédo eram suficientes nem para cobrir seus gastos. De acordo com Gomes (1999, p. 58), a
periodicidade e duracdo de algumas dessas revistas se explica pela existéncia de um
mecenas. Festa, por exemplo, se manteve com o patrocinio de Moyses Marcondes,
médico paranaense amigo de Nestor Vitor, um reconhecido critico literrio e escritor,
natural do mesmo estado, alias, como os dois principais nomes do periodico. Lanterna
Verde, mencionada acima, dependia inteiramente da Sociedade Felipe D’ Oliveira, vale
dizer, do mecenato do tio do homenageado, um rico empresario do setor farmacéutico.
Nos anos 1930, o Estado aparecerd como esse grande mecenas, fomentando producdes
intelectuais diversas, bem como remunerando muito bem as contribui¢des para as revistas
produzidas pelos diversos Orgdos estatais. Revistas como a Travel in Brazil aparecem
como “lugares de articulagdo de pessoas e ideias que precisam de suportes materiais e

simbolicos para fazer circular seus projetos” (GOMES, 1999, p. 58).
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No caso dos colaboradores estrangeiros, como se disse, sendo intelectuais norte-
americanos que moravam no Brasil, eles ficavam constantemente indo e vindo, com a
missdo precipua de divulgar “o melhor” do pais nos EUA. Circulando entre a
intelectualidade brasileira, contribuiam com outros veiculos de comunicagéo e estavam
bastante afinados com o objetivo da revista. O jornalista John B. Adams, por exemplo,
era o apresentador do programa de radio semanal de noticias sobre o Brasil nos Estados
Unidos, uma das maiores iniciativas de propaganda no exterior e parte do intercambio
radiofénico do DIP com a CBS?%. Ja4 Thelma Roberts??* levava a seus conterraneos
principalmente “noticias da Boa Vizinhanga”, além de representar, na América Latina, os
jornais de sua cidade natal, Chicago. Henry Albert Phillips, também jornalista, era redator
da North American Newspapers Allience (Nana) e realizou, em 1941, um longo inquérito
econbmico pela América do Sul. Nesse ano, viajou pelo Brasil a fim de coletar
informagbes para um livro?®, indo de Recife para Belém e de la para Manaus.
Aproveitando sua visita, o DIP solicitou a Phillips um artigo no qual tratasse de sua
viagem e apresentasse 0 que Viu aos norte-americanos.

Travel in Brazil possui também um artigo da jornalista, escritora e professora da
North Dakota State University Vera Kelsey, que publicou vérios livros sobre o Brasil.
Algo que evidencia o esforco sistematico desse grupo de intelectuais de, também eles,
compreenderem e explicarem o Brasil para o publico de leitores norte-americano. Entre
tais livros, estava Seven Keys to Brazil, publicado em 1940 pela editora Funk & Wagnalls.

Quando do lancamento, o jornal Correio da Manha teceu os seguintes comentarios:

O novo livro foi muito bem recebido pela critica nova yorkina e constitui um
grande servico ao Brasil e aos Estados Unidos e muito serviré para ainda maior
aproximacdo entre o0s dois maiores paises americanos. Facilitara a
compreensdo, nos Estados Unidos, desse grande pais, que tem um territério
maior que o territério continental da Unido Norte-Americana (fato que muitos
desconhecem nos Estados Unidos), e cujo fato aparece como fadado a ser um
dos mais brilhantes do mundo??®.

Outro livro de Kelsey, Six Great Men of Brazil??” (1942), da série New World

223 A transmissdo semanal de noticias sobre o Brasil nos Estados Unidos teve inicio em 20 de dezembro de
1940. Programa de musica carnavalesca para os Estados Unidos. Diério de Noticias, Rio de Janeiro, 22 fev.
1941. p. 1.

224 Nao foram encontradas muitas informag@es sobre a jornalista. Apenas uma noticia do Jornal do Brasil,
de 18 de outubro de 1942, referindo-se ao seu suicidio na cidade de Buenos Aires, na Argentina.

225 O livro em questao era, provavelmente, Brazil — Bulwark of the inter-American Relations, publicado em
1945,

226 As sete chaves do Brasil. Correio da Manh4, Rio de Janeiro, 19 dez. 1940. p. 9.

221 KELSEY, Vera. Six great men of Brazil. Illustrated by Stephen J. Voorhies. Boston: D.C Heath and
Company, 1942.
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Neighbors, como o titulo sugere, consiste numa biografia ilustrada — e prefaciada pelo
reconhecido educador Lourenco Filho — de seis personalidades brasileiras em diversas
atividades: Pedro II, o “bom imperador”; General Caxias, “soldado, estadista e her6i”;
Baron Maud, o “pai da industria brasileira”; Carlos Gomes, o “melhor compositor
brasileiro”; Santos Dumont, “pioneiro da aviacdo”; e General Rondon, “protetor dos
indios”. A colegdo a que o livro pertencia foi editada pela D.C. Heath and Company, entre
1941 e 1944, tendo como objetivo introduzir “a historia e o espirito” das culturas latino-
americanas nas escolas estadunidenses. A mesma autora escreveu obras de fic¢do e
mistério, como a novela The Owl Sang Three Times (1941), que tematizava a vida da
colbnia norte-americana do Rio de Janeiro, mostrando suas potencialidades para a
intensificacdo das relagcdes entre os dois paises. Publicou, ainda, Brazilian Frontier
(1939), Brazil in Capitals (1942), e Maria Rosa (1942). Vera Kelsey, por si S0, mereceria
atencdo especial, pois evidencia o0 empenho desse grupo de intelectuais, sendo das mais
férteis autoras em atividade entre 1939 e 1942.

O arquiteto norte-americano Philip L. Goodwin também escreveu para a revista.
Para dimensionar sua importancia na cooperacao entre Brasil e EUA, vale mencionar que,
em viagem por terras ianques, ja em 1949, Henrique Mindlin registrou que, no Museu de
Arte Moderna de Nova York (MoMA), costumavam dizer que o Brasil teria sido
descoberto duas vezes: uma por Pedro Alvares Cabral e outra por Phil Goodwin, o
responsavel por mostrar a0 mundo “em uma apresentagdo primorosa e eloquente, 0s
trabalhos dos arquitetos mogos do Brasil”??, Mindilin esta se referindo a atuagio de
Goodwin como presidente da Comisséo de Relagdes Estrangeiras do Instituto Americano
de Arquitetura e da Comissao de Arquitetura do MoMA, por meio do qual organizou, em
1943, uma exibic3o de arquitetura brasileira??®. Para tanto, passou varios meses no Brasil
coletando material e, segundo o jornal A Manh@, chegou a concluséo de que “o Governo
Brasileiro esta na vanguarda de todos os outros governos do Hemisfério Ocidental no seu
ativo encorajamento da arquitetura moderna”?°, Goodwin teria afirmado, ainda, que o
mais belo edificio governamental do hemisfério ocidental era o prédio do Ministério da

Educacdo e Saude, localizado no Rio de Janeiro, e que as “capitais do mundo que

228 Notas de viagem. A Manh4, Rio de Janeiro, 3 jul. 1949. p. 4.

229 A exposicéo foi inaugurada em 13 de fevereiro de 1943. Em marco de 1944, a exposicdo veio para o
Brasil e foi exibida na Galeria Prestes Maia, como parceria entre a Prefeitura Municipal de Sdo Paulo e o
MoMA. Exposic¢do Brasil-Builds. A Manhd, Rio de Janeiro, 17 mar. 1944. p. 2.

230 As realizagGes da arquitetura brasileira em exposicdo na América do Norte. A Manh3, Rio de Janeiro, 2
fev. 1943. p. 6.

205



necessitardo de ser reedificadas apés a guerra ndo podem encontrar melhores modelos do
que os modernissimos edificios da capital do Brasil”?!. No mesmo ano, foi langado pelo
MoMA um livro, Brazil Builds?®?, escrito por Goodwin e ilustrado com as fotografias que
compuseram a exposicdo de G. E. Kidder Smith. Para a Travel in Brazil, ele escreveu um
artigo sobre seu tema de maior interesse: a arquitetura brasileira, tanto antiga quanto
moderna.

Dois dos colaboradores estrangeiros ndo eram norte-americanos. Paulo Roénai,
nascido numa familia judaica na Hungria, transferiu-se para o Brasil durante a Segunda
Guerra Mundial. Aqui travou relagcdes de amizade com intelectuais brasileiros, entre eles
Carlos Drummond de Andrade, Guimaraes Rosa e Cecilia Meireles, que Ihe encomendou
um artigo para a revista do DIP sobre as impressdes que teve do Rio de Janeiro quando
chegou da Europa. J& Gert Malmgren — bailarino sueco, detentor da medalha de ouro
concedida pelo Concurso Internacional de Dancas realizado em 1939 em Bruxelas — tinha
um perfil diferente dos demais. Primeira figura do Ballet Jooss, ficou no Rio de Janeiro
dirigindo uma escola de balé classico e moderno e um grupo de bailarinos brasileiros,
dedicados a apresentar apenas dangas sobre temas nacionais?®. O Ballet Jooss, de fama
mundial, visitou o Brasil em 1939, ocasido em que Gert preferiu ficar no pais, com a
intencdo de estudar a musica brasileira. Ndo era norte-americano, mas possuia boas
relaces com alguns 6rgaos do regime Vargas. Fazia apresentacdes de danga com cancdes
populares de varias partes do mundo, inclusive com dialogos dos dramaturgos Alvaro
Moreira e Joracy Camargo, para as quais obteve patrocinio do Ministério Capanema?3*.
Escreveu também artigos para a imprensa, tendo publicado no Diario de Noticias®®, por
exemplo. Para a Travel, escreveu justamente sobre duas dancas tipicas brasileiras, o frevo

e 0 samba.

5.3 Viajando nas paginas da Travel in Brazil: “brasilidade de exportacio”

Como se disse, a revista teve oito numeros, langados entre 1941 e 1944, apds uma

231 |bidem.

232 Entre as obras apresentadas, destacam-se: o edificio da Associacdo Brasileira de Imprensa, no Rio de
Janeiro, de autoria dos irmaos Roberto; o Cassino, Restaurante e late Clube de Belo Horizonte, projetado
por Oscar Niemeyer; as casas emuradas de S&o Paulo, de autoria de Rudoisky; e o novo edificio do
Ministério da Educacéo, no Rio de Janeiro. A arquitetura moderna brasileira nos Estados Unidos. A Manhg,
Rio de Janeiro, 27 maio 1943. p. 6.

233 A Noite, Rio de Janeiro, 3 jan. 1942.p. 1 e 9.

234 Diario da Noite, Rio de Janeiro, 18 out. 1943. p. 8.

235 Augusto Rodrigues € a documentagio do “Frevo”. Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 1 mar. 1942.
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interrupcdo em 1943. Em tempos de guerra na Europa, as viagens para o Velho
Continente foram inviabilizadas, e o Estado Novo viu ai uma oportunidade de captar os
fluxos turisticos para o Brasil, aproveitando-se da aproximacao que os Estados Unidos
realizavam com a Ameérica Latina. A Travel in Brazil procurava cumprir esse papel de
atracdo, divulgando no exterior as iniciativas do regime que dizia estar transformando o
pais num destino moderno e preparado para receber visitantes dos paises “mais
desenvolvidos”. Mais que isso, a publicagéo representava o esforco do governo brasileiro
em se fazer presente nos Estados Unidos em tempos de Boa Vizinhanca.

Dessa forma, a secdo intitulada Good Neighbor News, que saiu na Gltima pagina
da segunda edicdo da Travel in Brazil, em 1941, deixava explicita tal intencdo. Era
composta de nove pequenas notas, divididas em blocos, escritas pela jornalista norte-
americana Thelma Roberts, que buscavam levar a seus conterrdneos “noticias da Boa
Vizinhanga”. Elas vinham acompanhadas de duas ilustragdes do mapa do Brasil — uma
com as principais cidades e aeroportos; a outra com 0s principais portos. A partir das
imagens, mostrava-se que o territorio do pais, de dimens@es continentais, possuia diversas

conexdes aéreas e maritimas com a Europa e os EUA.
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Imagem 30: Pagina interna de Travel in Brazil, n° 2, de 1941
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Fonte: A autora.

Em uma das notas, Thelma Roberts informa que o inglés estaria rapidamente se
tornando a “segunda lingua” mais popular no Brasil. Novos guias em inglés estariam
sendo preparados para todas as principais cidades ilustradas nos mapas, j& que 0 governo
brasileiro esperava que parte dos 500 mil norte-americanos que realizavam viagens anuais
ao exterior fossem “seduzidos pela América do Sul”. Segundo ela, “o Brasil quer garantir
que os turistas dos Estados Unidos realmente venham conhecer e gostem do pais”2%. Em
outra nota, ela informa os pregos da viagem e 0s custos das principais atracdes da cidade

do Rio de Janeiro:

Vocé pode ter uma viagem de ida ao Rio e volta por $300! Répidos navios
fretados oferecem confortaveis viagens maritimas para os modernos “viajantes
com orgamento”... 0 custo da viagem € de $261 para 32 dias de cruzeiro. E 0s
gastos diarios no Brasil sdo pequenos, como $1,50 para hotel e alimentacéo.

236 “Brazil wants to be sure U.S. tourists really do come to know and like this country.” Travel in Brazil,
Rio de Janeiro, v. 1, n. 2, 1941. p. 33. Tradugdo minha.
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ExcursOes para o Pdo de Aglcar sdo meros 40 centavos, um cruzeiro para as
ilhas da Baia de Guanabara, 5 centavos, excursdo ao Corcovado, 40 centavos,
para ver as inesqueciveis e espetaculares visdes panoramicas do Rio®’.

Além dessas informacdes diretamente relacionadas ao turismo, as demais notas
dao noticias de acontecimentos importantes nas relagdes entre os dois paises. Uma delas
destaca que Thomas J. Watson, presidente do International Business Machines, depois de
visitar o Brasil no ano anterior, estava comissionando o Sr. Valentim F. Boucgas para a
compra de oito pinturas de artistas brasileiros, de forma a enriquecer sua colecéo de
pinturas em Nova York. As ultimas noticias mencionavam os visitantes que o Brasil havia
recebido de diversas cidades dos Estados Unidos no més anterior, incluindo
representantes de grandes empresas, personalidades famosas e funcionarios do governo
norte-americano?3,

O contetido selecionado para compor a se¢do Good Neighbor News é uma
pequena amostra do que sera abordado de forma mais detalhada nos oito volumes da
Travel in Brazil. Através das capas, vimos que a revista procurou traduzir o pais para 0s
estrangeiros, retratando uma grande diversidade de caracteristicas fisicas e culturais, ja
que a ideia era fazer com que o leitor, por meio de suas paginas, viajasse através do Brasil.
A principal estratégia para sensibilizar o publico ianque, seu alvo preferencial, era
apresentar o Brasil e os brasileiros como “civilizados” e bastante préximos dos padrfes
compartilhados pelos norte-americanos, ainda que conservassem suas particularidades
culturais, decorrentes de formagdes historicas diferenciadas. Os brasileiros sdo mostrados
como construtores do progresso e da modernizacdo, defensores da educacdo técnica, dos
altos valores morais e das tradicdes da familia. Esta ndo era uma tarefa facil, pois era
preciso destruir uma imagem de povo selvagem, escravista, com costumes exoticos e
primitivos, que viviam em cidades pelas quais circulavam, junto as pessoas, até animais

selvagens! Embora isso ndo seja dito explicitamente, € 0 que se procura fazer ao se dar

237 “You can have a trip to Rio and return for $300! Fast freight boats offer homey sea-tours to modern
‘budget travelers’... cost of trip $261 for 32-day cruise. And expenses in Brazil can cost as little as $1,50 a
day for hotel and meals. ‘Excursions’ to Sugar Loaf, are a mere 40c, a two-hour cruise to emerald isles
down Guanabara Bay, 5c. Trip to Corcovado, 40c, to see the unforgettable spectacle of Rio’s panorama of
cities.” Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 1, n. 2, 1941. p. 33. Tradugdo minha.

238 A revista cita 0s seguintes nomes: Warren Lee Pierson, do Export-Import Bank; Cark H. Minor,
presidente da General Electric, e Mrs. Minor; Arnold Welles, filho de Sumner Welles; Iron Hardin, do
governo federal norte-americano; Arthur L. Fields, da American Chamber of Commerce, e sua esposa.
Outras cidades além de Nova lorque foram representadas por: C. E. Sutter, Hartford, Conn.; Robt. L.
Skidmore, Indianapolis; Stoddard Johnston, Charleston; Orvilla Row, Portland; Mr. And Mrs. B. A.
Rowells, Los Angeles; R. M. Nicholson, Seattle; Dr. and Mrs. Martin Cooley, Washington; Isaac Miller
Hamilton, Chicago; Russel S. Pope, Bay City; Mr. and Mrs. John P. Harris, Hutchinson, Kansas; Ashby L.
Blake, Raleigh, N. C.
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énfase no que tinhamos de mais moderno: um pais cada vez mais industrializado, “o pais
do futuro”, que se construia a largos passos no presente.
Nesse universo de textos, procuramos identificar os temas que ganharam maior

énfase e, apos a classificacdo dos artigos, elaboramos o quadro abaixo:

Quadro 12: Quantitativo de temas abordados em Travel in Brazil

Cultura popular 16 (35,6%)
Viagens 15 (33.3%)
Cultura material 08 (17.8%)

Aspectos/recursos naturais (3 (2.2%)

Historia 01 (2.2%)
Propaganda do regime 01 2.2%)
Good Neighbor News 01 (2.2%)

Fonte: A autora.

O quadro deixa nitido que os aspectos culturais do Brasil eram o grande destaque
da revista, sendo o tema principal de um total de vinte e quatro artigos. O maior nimero
deles — dezesseis — versa sobre o que classificamos como “cultura popular”, e dedica-se
a apresentar aspectos da identidade brasileira, principalmente o que Cecilia Meireles e
outros intelectuais do periodo classificavam como nosso folclore: festas, religiosidade,
musica, artesanato, dancas, em resumo, tudo o que materializava a “alma coletiva” do
povo brasileiro. Os oito artigos que identificamos como “cultura material” apresentam o
que o recém-criado Servigo do Patriménio Historico e Artistico Nacional (SPHAN)
priorizou em sua politica de preservacao do patrimdnio histérico: cidades barrocas e seu
conjunto arquitetonico e de arte sacra, como Ouro Preto, Olinda e o centro histérico de
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Salvador.

Outra linha importante — com quinze artigos — seguia uma proposta mais ligada
ao tema de turismo e viagens, pois apresentava lugares do Brasil a serem visitados. Nesse
caso, a perspectiva adotada nos artigos podia ser a de um visitante estrangeiro ou a de um
autor brasileiro, que nasceu ou possuia relacdes com o local em questdo. Nela, procurava-
se apresentar cidades de todas as regides do Brasil, destacando seus aspectos naturais,
historicos e culturais, sempre congregando aspectos tradicionais e modernos.

O artigo sobre “Histdria” saiu no primeiro nimero da Travel in Brazil, no qual
Sérgio Buarque de Holanda procurou apresentar aos leitores aspectos da histéria do
Brasil, desde a chegada dos exploradores portugueses em 1500, passando pela
colonizacdo, invasdes francesa e holandesa, tragando paralelos com a administragéo
inglesa e espanhola de suas possessdes na América. Quanto a “Propaganda do regime”,
nos referimos ao ja citado artigo sobre a Feira Internacional do Rio de Janeiro, em 1940,
que apresentava o pavilhdo comemorativo do “Decenal da Revolugao”.

Priorizamos, nos dois proximos itens, apresentar os temas que receberam mais

artigos segundo a classificagdo que estabelecemos: “viagens” e “cultura popular”.

5.3.1 Viagens através do Brasil

A apresentacdo dos lugares turisticos do Brasil foi pensada para mexer
especialmente com o imaginario do leitor estrangeiro, sobretudo norte-americano. Um
dos mais interessantes e expressivos artigos desse tipo € “Hunting in Mato Grosso”,
escrito pelo norte-americano John B. Adams. Nele, o autor descreve as maravilhas que
viveu em viagem de trés semanas feita pouco tempo antes ao Mato Grosso, que lhe
propiciaram historias de caga que muitos considerariam “contos da carochinha”. Adams
falou também sobre essa experiéncia em uma de suas transmissdes no radio, na qual
contou a historia do romance entre Sasha Siemel e Edith Bray?*°. Siemel era um famoso
explorador russo, conhecido por sua profissdo de cacador de tigres, o que fazia ha 24
anos. Ele havia liderado diversas expedicdes de norte-americanos, incluindo o presidente
Theodore Roosevelt. Edith era uma moga rica da Filadélfia, que veio com Sasha ao Brasil
numa excursao de caca e, no ano seguinte, mudou-se definitivamente para o0 Mato Grosso.

Foi quando se casou com Siemel, que ja vivia da cacga e do turismo na selva mato-

239 Como se faz propaganda do Brasil — John Adams e a Columbia Broadcasting System — um romance nas
selvas de Mato Grosso. A Manhd, Rio de Janeiro, 20 set. 1941. p. 5.

211



grossense.

A aventura de Adams foi organizada de ultima hora por George Mattox, gerente
da filial brasileira de uma empresa norte-americana, como despedida para seu filho
Robert, de dezesseis anos, que em breve partiria para seu primeiro ano na Universidade
da Pensilvania. Entre ganhar um carro de segunda méo ou aventurar-se numa expedi¢do
de caca no Mato Grosso, Robert havia escolhido a segunda opgéo, sendo ele um gun-
loving?*°, como a maioria dos jovens americanos. Sabendo que seu filho ndo poderia fazer
sozinho uma viagem a selva, Mattox se juntou a Sasha Siemel e Edith Bray, a qual ele
considerava a “primeira-dama do campo”.

J& na abertura do artigo, Adams deixa explicito seu propoésito: incentivar o leitor
a aventurar-se num dos mais inexplorados paraisos de cagca, muito mais proximo e
acessivel que o Pundjab, na Africa, ou as planicies do Tibet — dois dos destinos mais
procurados pelos cacadores norte-americanos. A estratégia de aproximar as informacoes
da realidade do leitor é algumas vezes utilizada, como na passagem em que o autor vai
explicar o tamanho do estado brasileiro: “[...] Mato Grosso, segundo maior estado da
Republica brasileira, e duas vezes maior que o Texas [...]"?*!. Ainda que fosse impossivel
comparar a diversidade de animais das savanas africanas com a do Centro-Oeste do
Brasil, Adams garante que Mato Grosso era capaz de satisfazer qualquer pessoa
apaixonada por caga (com armas ou cameras). As ongas eram a grande atracdo, com sua
ferocidade ja conhecida, mas ele descreve a diversidade de espécies que 0 grupo
conseguiu observar ou capturar durante sua estadia. Assim, o texto do jornalista menciona
também jacares, ariranhas, macacos, capivaras, entre outros tantos animais caracteristicos
da regido, descrevendo, detalhadamente, as cenas e aventuras vivenciadas na expedicao.
Ao lado da narrativa, as fotografias fornecem ao leitor algumas imagens, agucando ainda
mais sua curiosidade e imaginacdo, com destaque para, além das ongas, piranhas, antas e

tuiuius.

240 Expressdo em lingua inglesa usada para caracterizar pessoas que gostam de armas de fogo.
241 ADAMS, J. B. Hunting in Mato Grosso. Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 1, n. 2, 1941. p. 18.
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Fonte: A autora.

Detalhes préaticos também sdo fornecidos aos turistas em potencial. O autor
menciona a distancia do Rio de Janeiro a Mato Grosso como absolutamente superavel.
Apresenta o local como sendo acessivel: trés dias e trés noites do Rio de Janeiro de trem;
oito horas em avido, que sai semanalmente do Rio; ou trés dias de aviéo, partindo de Nova
lorque. Ressalta que € uma regido livre de doencas tropicais como maléria e febre
amarela, e que os insetos ndo sdo um grande problema. O clima € confortavel durante o
inverno do hemisfério sul, mas chuvoso e abafado nos meses de verdo. Em sua aventura,
ele foi de avido até Campo Grande e, depois, pegou um trem até a estacdo de Miranda,
com duracdo de sete horas. La ele encontrou Sasha, e todos partiram de veiculo por mais
duas horas até a Estancia Miranda, um enorme rancho que serve como base de caga. De
I4, mais um dia a cavalo, por aproximadamente 22 milhas em direcdo a uma campina,
que, na época das chuvas, é alagada. No local, existe um estruturado acampamento
permanente, onde os grupos liderados por Sasha realizam suas refeicGes e descansam
durante a noite.

No ano anterior a publicacdo desse artigo na Travel in Brazil, o DIP havia
realizado em suas dependéncias uma sessdo cinematografica intitulada “Cacadas em

Mato Grosso”, com imagens feitas por Sasha Siemel em uma de suas expedicdes. O
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préprio Siemel estava presente na ocasiao e fez, aos jornalistas, uma exposicao sobre suas
cacadas, para que os espectadores pudessem conhecer mais sobre “esta nova fonte de
atragdes que é o chamado turismo de caga”?*?. O Mato Grosso, segundo o DIP, estaria se
tornando famoso entre os cac¢adores do “Big Game” como a terra da perigosa onga e de
outros grandes animais selvagens. Essa expansdo do turismo para a regido Centro-Oeste
se incluiria na politica governamental da “Marcha para o Oeste”, idealizada pelo
presidente VVargas com o objetivo de ocupar o territorio brasileiro. Para tanto, investia-se
na construcdo da nova estrada de ferro transcontinental do Brasil a Bolivia, “cortando 0
coracdo da América do Sul e abrindo vastas e pouco conhecidas regies para as viagens
turisticas”?*,

Contudo, artigos como “Hunting in Mato Grosso” poderiam, de forma isolada, dar
ao leitor norte-americano a ideia de que o Brasil era, de fato, um lugar selvagem. Por isso,
a revista se aplica em, ao lado de textos como esse, apresentar as principais cidades
brasileiras. O Rio de Janeiro aparece em destaque, e as belezas e atrativos naturais da
cidade sdo exaltados em diversos artigos, escritos tanto por autores nacionais como
estrangeiros. Com uma fotografia aérea e noturna da Avenida Atlantica abrindo o artigo
e com o titulo se sobrepondo a ela, Paulo Rénai (tradutor, revisor, critico, que se
naturalizaria brasileiro) apresenta o seu texto “A European’s impression of Rio in 1941’
Nele, o autor relata que, para chegar ao Rio, teve que viajar de Budapeste, na Hungria,
até Lisboa, em Portugal, passando pela Alemanha, Suica, Franca e Espanha. Apds
descrever os dias tristes do cotidiano da Europa em guerra, expde seu deslumbramento
ao atracar na Baia de Guanabara, que se revelou a seus olhos como o pressagio da terra
prometida, como uma “Nova Canad”: “Nem mesmo entre as inspiradoras montanhas
nevadas da Suica experenciamos reacdo semelhante diante de tamanha beleza.”*** O
espetaculo oferecido pela natureza era inegavel e ja compunha o imaginario dos
estrangeiros sobre o Brasil.

A Travel in Brazil se propde a apresentar um Brasil moderno, ainda desconhecido
da maioria do mundo. Por isso, Ronai continua seu relato afirmando que todo viajante

carrega em seu intimo dois sentimentos contraditorios. Um é o desejo de descobrir lugares

242 Cacadas em Mato Grosso. Diario Carioca, Rio de Janeiro, 16 jan. 1940. p. 5.

243 [ ] cutting through heart of South America and opening vast and little-know regions to tourist travel”.
Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 1, n. 2, 1941. p. 33. Tradugdo minha.

244 “Not even amongst the aweinspiring, snowy mountain scenes of Switzerland, did we experience such
reation to overwhelming excess of beauty.” Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 1, n. 4, 1941. p. 15. Traducéo
minha.
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novos, procurar novas sensacoes e experiéncias. 1sso o Rio de Janeiro, diz ele, satisfaz
facilmente. O segundo sentimento € a saudade de casa, da terra natal, que o Rio,
inesperadamente, também apraz, pois “tem muitas partes que fazem lembrar as esquinas
do velho Continente”?*. Aproveita o ensejo para descrever cenas do cotidiano da cidade,
como contemplar o mar de um dos cafés da Avenida Atlantica; observar o movimento de
carros a partir de um dos prédios da Avenida Rio Branco; e, se o turista se distrai por um
momento, pode “pensar que se esta no topo do ‘Arco do Triunfo’ em Paris”. A noite €
ainda mais favoravel para despertar essas memdrias, pois a escuriddo esconde as
diferencas e acentua as similaridades. O Largo do Boticario com sua fonte e barulho de
cérrego lembraria Flandres, por exemplo. A estrada na Floresta da Tijuca ou a ilha de
Paqueta também lembrariam aspectos de cidades europeias. A fusdo de sensacfes na Rua
do Ouvidor, com suas perfumarias e cafeterias, que exalam “o vigoroso aroma do puro
café brasileiro, coisa desconhecida por muito tempo na Europa, onde s6 se encontram
substitutos lamentaveis”?*®, Todo esse relato é acompanhado de fotografias: os cafés e
livrarias citadas, a Avenida Rio Branco, o lago no Jardim Boténico, mostrando lirios
d’agua e o reflexo do Corcovado, e uma vista da estrada que sobe a montanha da Tijuca.

O autor finaliza seu artigo de forma bastante expressiva:

Rio de Janeiro, nds te agradecemos, por ter realizado para nés o milagre de
unir 0 novo e o velho; o conhecido e o desconhecido; a revelacdo e a saudade.
Nos te agradecemos, por ter preparado para nés as inesgotaveis riquezas de um
jovem Continente, e, a0 mesmo tempo, preservando tantos tesouros
sentimentais e intelectuais de nossa sofrida velha Europa*’.

A revista tenta diversificar a visdo do turista sobre o Brasil apresentando outras

cidades turisticas do pais, para além da capital federal. Menotti del Picchia?*® apresenta

245 “Rjo has many bits which recall corners of the old Continent.” Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 1, n.
4,1941. p. 18. Tradugdo minha.

246 <[] the healthy aroma of puré Brazilian coffee emanates, a thing unknown for a long time in Europe,
where only very lamentable substitutes are to be found”. Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 1, n. 4, 1941.
p. 19. Traducéo minha.

247 «Rio de Janeiro, we thank thee, for having realized for us the miracle of uniting the new and the old; the
known and the ignored; the revelation and the longing. We thank thee, for having prepared for us the
inexhaustible riches of a young Continent, and, at the same time, preserving so many of sentimental and
intellectual treasures of our aching old Europe.” Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 1, n. 4, 1941. p. 19.
Tradugdo minha.

248 paulo Menotti Del Picchia (1892-1988) foi um jornalista, escritor e politico paulista, descendente direto
de imigrantes italianos. Contribuiu com diversos veiculos da imprensa paulista e carioca, como A Gazeta,
O Correio Paulistano e Diario da Noite, tendo inclusive fundado o jornal A Noite. Participou da Semana
de Arte Moderna de 1922 e do movimento Verde-Amarelo. Foi o primeiro diretor do Departamento de
Imprensa e Propaganda do Estado de S&o Paulo. Seu destaque como poeta lhe conferiu um lugar na
Academia Brasileira de Letras em 1943, tendo publicado obras como Juca Mulato (1917), Mascaras
(1919), A angustia de D. Jodo (1922), O amor de Dulcinéia (1926), Republica dos Estados Unidos do
Brasil (1928) e Chuva de pedra (1925).
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sua terra natal como um destino interessante no artigo “S&o Paulo, city of tourists”,
ressaltando suas peculiaridades e atrativos. A metropole é apresentada como um polo que
congrega tanto um parque industrial moderno — com destaque para o bairro do Brés —
como a proximidade das areas produtoras de café, acessiveis através da melhor malha
ferroviaria do pais. Como estratégia narrativa, ele descreve um passeio de carro pelos
bairros residenciais, passando pelos lugares mostrados nas fotografias —a Escola Estadual
de Medicina de Séo Paulo, o0 novo Hospital das Clinicas, o viaduto da ferrovia S&o Paulo-
Santos e o estadio Pacaembu. As imagens também retratam o Porto de Santos e uma vista
dos campos de secagem de cafe.

José Lins do Rego?, autor do artigo “Bahia”, leva o leitor a um passeio pela
cidade de S&o Salvador, a capital do estado. Descreve a Baia de Todos os Santos, o Forte
de Sado Marcelo, as colinas cobertas de vegetacdo, casas coloridas e torres de igrejas, 0
vento suave, o céu azul, “um clima quase mediterraneo”?>°. Mostra ao leitor a cidade de
Salvador com um colorido peculiar, uma culinéria prépria e ruas repletas de luzes e do
chacoalhar dos bondes. A Bahia tem, de acordo com ele, seu modo de vida particular,
com toda sua docgura caracteristica, “exemplificando para todo o Brasil, a caracteristica
verdadeiramente baiana, a cordialidade do brasileiro”?°!. Citando Gilberto Freyre, declara
que Salvador seria a cidade mée das outras cidades do Brasil, como “um seio que nos deu
tanto do leite da cordialidade humana, e for¢a”?>2,

Em “The last lap of a journey to Belo Horizonte”, Austen Amaro?>® guia o publico
pelas ruas da capital do estado de Minas Gerais, famoso por suas riquezas minerais. O
autor narra de forma poética sua saida de Nova Lima, o trajeto e a chegada em Belo

Horizonte, salientando suas sensacfes em estar nesse lugar. A ideia é passar uma imagem

249 José Lins do Rego Cavalcanti (1901-1957), escritor nascido na cidade de Pilar, na Paraiba, se destaca
no campo literério através de seus romances regionalistas. Descendente de uma familia de senhores de
engenho, Lins do Rego conhecia bem o cotidiano dessas propriedades, ja que ele mesmo nasceu em um
deles, o Engenho Corredor. Seus romances Menino de engenho (1932), Bangiié (1934) e Usina (1936)
abordam a tematica da decadéncia dos engenhos de aglcar e os problemas sociais das areas rurais
nordestinas. Sua atuagdo ndo se limitou a produgdo desse tipo de romance; o escritor paraibano também
trabalhou como jornalista, colaborando com jornais como O Globo e Didrios Associados. Foi eleito em
1955 para a Academia Brasileira de Letras, sucedendo Ataulfo de Paiva.

250 Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 2, n. 2, 1942. p. 3. Tradugdo minha.

251 «...] exemplifying to all, that truly Bahian characteristic, ‘the cordiality of the Brazilian’”. Travel in
Brazil, Rio de Janeiro, v. 2, n. 2, 1942. p. 4. Tradugdo minha.

252 <[] the swelling breast that has given to us so much of the milk of human kindness, and strength.”
Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 2, n. 2, 1942. p. 4. Tradugdo minha.

258 Austen Amaro de Moura Drummond (1901-1991), poeta nascido em Belo Horizonte, era primo de
Carlos Drummond de Andrade. Langou, em 1926, Juiz de Fora — Poema lirico, considerado o primeiro
livro modernista publicado em Minas Gerais, com ilustracBes de Pedro Nava. Publicou, ainda, Ante o
mistério do amor e da morte! (1930), Poemetos a feicdo do Oriente (1939), e Imaginaria Hélade (1971).
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de cidade moderna, com belos prédios, cinemas, bancos, pracas, bares, cable cars, etc.
H& vérias fotografias, em especial da Avenida Afonso Pena e da rotatéria Sete de
Setembro. Tasso da Silveira tem intengdo semelhante no artigo “Curitiba and the Parana
Railway”, no qual apresenta a cidade e a estrada de ferro Curitiba-Paranagua aos turistas,
delineando as maravilhas de seu trajeto e a grande obra de engenharia de sua construcao,
projetada por Antonio Rebougas e construida por Teixeira Soares. Tasso retrata Curitiba
como uma metropole provincial, essencialmente saudavel devido ao seu clima e
salubridade. Ademais, é um centro de intensa vida material e intelectual, um sereno
refugio de beleza e tranquilidade para todos, inclusive para artistas de outras partes do
Brasil. Em suas palavras, “Curitiba ¢ a Gltima parada de uma das mais extraordinarias e
belas estradas de ferro do mundo e agora comega a atrair turistas internacionais”?>*,

“Wings over Brazil”?®, publicado no primeiro nimero de 1942, é igualmente
caracteristico dessa ideia que a revista pretendia passar ao leitor estrangeiro. Foi escrito
pelo jornalista norte-americano Henry Albert Phillips. Como ele passou grande parte do
tempo voando em sua viagem de reconhecimento pela América do Sul, escreveu para o
DIP as impressdes que teve ao “ler o pais do alto”. Desse lugar tdo especial, o grande
destaque € a grandiosidade da natureza. Na visdo de Phillips, a intervencdo humana se
torna pequena do alto: “o homem tem que fazer algo colossal para conseguir ser visto das
alturas”?®, diz ele. Menciona diversas cidades: Belém, Natal, Salvador. Suas descrigoes
da arquitetura das cidades de Recife e Salvador contrastam com as de Porto Alegre e
Curitiba, onde ele afirma ter ficado impressionadissimo com a modernidade de alguns
prédios.

Todas as cidades sdo apresentadas aos leitores através de fotografias que
acompanham o texto, endossando a imagem de um pais de natureza exuberante, passado
colonial e cidades modernas. As legendas complementam as fotografias e reforcam a
mensagem: “Elevador Lacerda — Salvador, Bahia. Rapido servico de passageiros entre as

95257.

partes baixa e alta da cidade € oferecido pelos grandes elevadores desta moderna torre”*>";

“A Paréquia de Santo Antonio no Recife: espléndido exemplo do estilo colonial”?®, e

254 “Curitiba is the terminus for one of the most remarkable and beautiful railroads in the whole world and
it now begins to attract international tourism”. Travel in Brazil. vol. 1, n° 2, 1942, p. 32.

25 Asas sobre o Brasil.

256 <(_..) man has to do something colossal, to appear to any advantage from a couple of miles in the air”.
Travel in Brazil. Rio de Janeiro. vol. 2, n° 1, 1942. p. 24.

257 Do original: “Elevator ‘Lacerda’ — Salvador, Baia. Rapid passenger service between the lower ans upper
sections of the city is provided by the large elevator in this modern tower”. Travel in Brazil. vol. 2, n° 1,
1942. p. 27.

28 “The Parish Church of Santo Antonio in Recife: a splendid example of colonial style”. Travel in Brazil,
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também “Tudo de mais moderno em hotelaria pode ser encontrado nesse magnifico
‘Grande Hotel’ em Recife”??; “Avenida Borges de Medeiros — Porto Alegre — Rio

Grande do Sul. Nos ultimos anos essa Metropole meridional foi completamente

95260

modernizada “O famoso Teatro Municipal de Manaus, Amazonas, mostrando o

9261

luxuoso mosaico das calcadas Em sintese, a mensagem de Phillips a seus

compatriotas era de que estava muito impressionado com o fato de que “mesmo com toda
sua vastiddo, o Brasil possui um alto grau de refinamento cultural e civilizacdo que

qualquer outro pais da América do Sul que vimos do ar”*?%,

Imagem 32: Primeira pagina do artigo “Wings over Brazil”
Na fotografia, a cidade de Belém do Para, com o cais e as torres do Mercado Municipal ao fundo

Fonte: A autora.

Apbs o titulo e 0 nome do autor, a primeira pagina traz um texto introdutério para

convencer o leitor da viabilidade do roteiro de viagem que Henry Phillips fez sobrevoando

Rio de Janeiro, v. 2, n. 1, 1942. p. 25. Traducdo minha.

29 “Everything modern in accommodation can be obtained in this magnificent ‘Grande Hotel” in Recife”.
Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 2, n. 1, 1942. p. 26. Tradugdo minha.

260 “Borges de Medeiros Av — Porto Alegre — Rio Grande do Sul. During the last few years this Southern
Metropolis has become completely modernized”. Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 2, n. 1, 1942, p. 30.
Traducdo minha.

261 “The famous Municipal Theatre of Manaus, Amazonas, showing the luxurious mosaic pavements”.
Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 2, n. 1, 1942. p. 32. Tradugdo minha.

262 «“We are highly impressed with the fact that all its vastness, square mile for square mile, Brazil shows a
higher state of cultivation and so-called civilization than any other South American country we have seen
from the air”. Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 2, n. 1, 1942. p. 30. Tradugdo minha.
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o0 Brasil. Essa modalidade possibilita o turista conhecer, em pouco mais de duas semanas,
um territorio que s6 poderia ser explorado em mais de um ano se a viagem fosse por terra
ou mar. E tal empreitada era possivel porque, nas palavras de Phillips, “o turista que
embarcar nesta jornada estara fazendo muito mais que uma viagem de avido, ele estara
vendo de cima abaixo, de dentro para fora, o pais do futuro”?®3, Em trinta dias de viagem,
0 autor visitou Belém (chegando de avido diretamente de Miami), Recife, Salvador, Rio
de Janeiro, Porto Alegre, Curitiba (com excursdo para as Cataratas do lguagu) e S&o
Paulo. Apés a jornada por varias cidades, pegou um “International Cutoff” na capital
federal, que o transportou direto a Belém, de onde partiu para Manaus em aquaplano. De
volta a Belém, embarcou no voo direto para os EUA. A ideia do texto era dar ao leitor
uma pequena amostra da infinita variedade encontrada nessa viagem de 12 mil milhas
aereas.

Como se tem insistido, todos os artigos sdo fartamente ilustrados com belissimas
fotografias, nas quais o leitor pode visualizar o que o0s textos expdem. As imagens
pretendem conferir legitimidade ao discurso veiculado; a assinatura de alguns artigos por
estrangeiros provenientes da Europa e dos Estados Unidos cumpre funcdo semelhante.
Ou seja, havia 0 endosso de pessoas gue estariam acostumadas com 0s mais altos padrdes
de vida, nos quais o Brasil se espelhava na sua caminhada em dire¢do & modernizag&o.
Os autores norte-americanos reconhecem o pais como civilizado e, assim, o apresenta a
seus compatriotas.

Esse discurso de exaltacdo da modernizacdo do pais ao lado da majestade da
natureza é parte integrante da linha de acdo da propaganda do governo estado-novista,
consagrando-se no lema da “Revolu¢cdo em marcha”. Embora os artigos ndo fagam
defesas diretas do regime ou do chefe de governo, eles constroem uma narrativa conjunta
que ressalta os avancos e as melhorias pelas quais as cidades passaram nos “ultimos
anos”. Cabia a revista Travel in Brazil ser um dos instrumentos de divulgagdo de um
Brasil que caminhava a largos passos em direcdo a modernidade, com um governo que

estaria desenvolvendo todas as potencialidades da nagéo brasileira.

5.3.2 O folclore como um retrato do povo brasileiro

283 “The traveler who makes this journey will be doing more than merely making an airplane trip, he will

be seeing from top to bottom, inside and out, the Country of the Future”. Travel in Brazil, Rio de Janeiro,
v.2,n.1,1942. p. 32.
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A valorizagdo do nosso folclore trard como
consequéncia uma maior unidade ao nosso
nacionalismo, pois so através do estudo das nossas
dancas, nossas comidas, nossas lendas proprias,
poderemos ter um verdadeiro retrato do nosso povo,
e mais tarde, comparando-o0 com o de outros povos,
chegaremos a estabelecer o que eles tém de comum,
colaborando assim, para a maior compreensao entre
0s homens?4,

As palavras acima foram proferidas por Cecilia Meireles em entrevista ao jornal
O Globo em 1950. Sua dedicacdo ao estudo do folclore e sua vinculagdo a educagédo
coincidem com um contexto de duas grandes guerras, nas quais o0 mundo revivia 0s
horrores que a folclorista tanto gostaria que ndo se repetissem. Por isso, o folclore se
apresentava para ela — e para outros intelectuais do periodo — como uma forma de buscar
0 entendimento entre 0s povos: a compreensdo do que € transitorio e do que é permanente.
O folclore seria 0 humanismo béasico; uma linguagem comum aos diferentes povos e um
elo entre os séculos.

N&o e, portanto, nenhuma coincidéncia que este tenha sido o tema priorizado por
ela na composicdo da Travel in Brazil. O tema mereceu dezesseis artigos, distribuidos
entre os oito volumes da revista, além de ter sido estampado em quatro de suas capas.
Travel in Brazil procurava gerar identificacdo e aproximacdo entre 0os povos (0 norte-
americano, em especial), mostrando o que o Brasil tinha em comum e o que tinha de
singular. As peculiaridades despertavam curiosidade, interesse, e poderiam contribuir
para 0 aumento do fluxo de turistas. Nessa empreitada, alguns aspectos eram priorizados,
enguanto outros eram rechacados. Dentro de um amplo repertério cultural, o que o
Departamento de Imprensa e Propaganda escolheu mostrar aos ianques?

O Brasil estava passando por um processo de invengéo e reinvencgéo de tradicdes,
tal como postulado por Hobsbawm e Ranger (2012), em que a identidade nacional
continuava sendo um tema-chave entre os intelectuais. De maneiras diferenciadas, eles se
apropriam de simbolos, linguagens e objetos do “passado da sociedade brasileira”,
recriando esse mesmo passado com o objetivo de conferir-lhe identidade e coesdo. No
processo de constituicdo de uma identidade brasileira, reviver o passado (passado
enquanto tradicdo, que conserva um conjunto de costumes partilhados) no presente é uma
necessidade constante, na medida em que é essa identificagdo de uma historia em comum
(factual e/ou mitica) que mantém a estabilidade e a coesdo de um grupo. A memoria, que

monumentaliza o passado, garante que ele se mantenha presente no cotidiano das pessoas

264 palavras de Cecilia Meireles em entrevista para o jornal O Globo, em 21 de julho de 1950.
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que partilham de uma mesma tradi¢do. Nesse sentido, o folclore se apresenta como um
campo frutifero de realizacdo dessa coesdo, uma vez que possibilita a vivéncia do passado
e a ligacdo sentimental do grupo com sua heranca cultural.

A brasilidade se expressaria através do “povo brasileiro” e seus costumes,
especialmente através do que chamavam de cultura popular. Festas, muasica, comida,
dangas, artesanato, arquitetura, religiosidade — o povo estaria materializado em todas
essas expressoes culturais. Buscava-se, sobretudo, os elementos da cultura popular que
constituiriam o povo brasileiro, por esséncia resultado de uma miscigenacéo racial e
cultural. Nesse sentido, Travel in Brazil € uma das expresses da dimensdo estratégica
que o turismo alcancou na politica do Estado Novo, que apostou na valorizagdo do
bindmio mesticagem/civilizagdo como a mais perfeita traducdo da brasilidade
(O’DONNELL, 2013, p. 67).

Falando de um conjunto de artigos da Revista do Brasil que abordava os negros,
Tania de Luca se refere a perspectiva culturalista adotada, que valoriza, por exemplo, “a
musicalidade que provém da Africa, o samba como expresso legitima da brasilidade e a
unido propiciada pela lavagem do Bonfim” (LUCA, 2011, p. 187). As interpreta¢fes que
dotavam de positividade a diversidade racial ndo apenas estavam difundidas entre os
intelectuais do periodo, como conseguiram alcangar projetos governamentais e politicas
culturais e editoriais, que caracterizavam a mesticagem como traco caracteristico de seu
povo. Seguindo essa perspectiva, Travel in Brazil apresenta a misica como a expressao
mais original da nacionalidade brasileira: “Nao hd a menor sombra de divida nos dias de
hoje (nossos visitantes estrangeiros sdo os primeiros a afirmar isso) de que a musica
brasileira é a mais rica e a mais original das Américas.”?% Isso é o que afirma Mario de
Andrade nos artigos “Brazilian Music” e “The music of carnival”, publicados no primeiro
namero de 1941 e no terceiro de 1942, respectivamente. Todas as musicas de carnaval
demonstram a riqueza de ritmos do Brasil, que se baseiam principalmente em
instrumentos de percussdo bastante variados, que produzem diversos tons e sons. O
Carnaval do Brasil é apresentado como a mais entusiastica manifestacdo da felicidade
humana, e a musica é a protagonista desse festival.

Embora a mesticagem e a diversidade racial e cultural do Brasil fossem

apresentadas nos artigos da Travel com um viés positivo, ndo se pode esquecer do jogo

285 “There is not the slightest shadow of doubt today, (our foreign visitors are the first to affirm it) that the
native music of Brazil is the richest and most original in all the Americas.” Travel in Brazil, Rio de Janeiro,
v.1,n.1,1941. p. 13.
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de forcas e das ambiguidades caracteristicas de qualquer contexto politico. Apds ter sido
convidado, pela amiga, a produzir um artigo para a revista, Mério escreve, em 21 de
marco de 1941:

Me lembro meio sim meio ndo que vocé me falara apenas em artigos sobre
musica e folclore, ndo era mesmo? Folclore com fotografias e sem o
indispensavel comparecimento dos nossos irmdos em S. Benedito é quase
impossivel e provavelmente a Travel in Brazil obedece a essa lei diplomatica
que afirma ndo haver negros no Brazil com z. Si tiver algum tempinho me
esclareca sobre os projetos arianizadores do DIP e o limite dos meus assuntos
(MEIRELES, 1996, p. 295).

Quatro dias depois, Cecilia responde:

Falei-lhe sobre folclore e masica — mas V. ndo tem limites: mande-nos o que
entender. Desde que seja sobre o Brasil e seja bonito, estad bem.

Quanto a turma de S. Benedito, foi um custo, mas consegui meté-la nas
ilustraces de uma coisa minha sobre Carnaval p? 0 2° n°. O chefe gosta mesmo
é das senhoras sedosas que posam no Cassino. Em todo caso, creio que admite
a turma como “folclore”. Ai! ajude-me nesta Africa! (MEIRELES, 1996, p.
295).

Como podemos observar, havia uma censura por parte do DIP aos temas dos artigos e as
fotografias que seriam vistas pelo publico internacional, principalmente no que diz
respeito as manifestacdes culturais negras. Havia também uma negociagdo desenvolvida
pela editora da revista que, por vezes, conseguia fazer com que alguns dos assuntos e
imagens “proibidos” ou malvistos fossem incluidos de alguma forma. Em outra carta que
elaescreveu a Mério, no inicio de 1942, diz: “[...] arevista Travel in Brazil tem melhorado
muito, e j& se pode falar de assuntos de todas as ‘cores’ — preto, branco, marrom, etc.*”
(MEIRELES, 1996, p. 296). Porém, em agosto do mesmo ano, coincidentemente ou nao,
no momento em que o Brasil declara guerra ao Eixo, houve um retrocesso nas orientacoes
da revista, e Cecilia alerta Mario em mais uma de suas cartas: “Tenha cuidado com o
material humano que apareca em alguma foto: voltamos ao regime exclusivamente
ariano” (MEIRELES, 1996, p. 300).

Quando Cecilia mencionou, em sua carta a Mario de Andrade de marco de 1941,
“uma coisa minha sobre Carnaval”, estava se referindo ao artigo “Carnival in Rio”, que
saiu no segundo nimero da revista, no ano de 1941. Cecilia imprime em seu texto o tom
folcloristico de suas cronicas na coluna Professores e Estudantes, no jornal A Manha.
Nessa perspectiva, 0s costumes e tradi¢cdes estariam se perdendo com a modernidade, a
crescente urbanizacdo e os avangos tecnologicos. Por isso, ela comeca o texto fazendo
referéncia as “pessoas que lamentam que o Carnaval nd3o é mais como antigamente”,

referindo-se a uma série de jogos e brincadeiras pouco a pouco esquecidas pelas novas
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geracOes, algumas delas estritamente proibidas pela policia ha anos (como o Zé Pereira e

0s limdes de cheiro).

Imagens 33A e 33B: Primeiras paginas do artigo “Carnival in Rio” na Travel in Brazil n. 2, de 1941

//
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in RIO

When | was & child, | cemeicher that fre-
[

Ceeilia Meirelles

ecai to e
teurs sunaing down Chelr mouratul faces.

Fonte: A autora.

O objetivo do artigo é convencer o leitor estrangeiro da importancia que 0s
brasileiros dao a essas festividades, as sensacfes vividas, a dedicacdo no preparo das
fantasias, a animacao de todos, da mais alta a mais baixa classe social. Na avaliacdo de
Cecilia, o Carnaval € uma grande festa que retne todos os brasileiros, convivendo em
harmonia. Cecilia faz questdo de ressaltar as “origens” negras de diversos tragos dessa e
de outras festividades, porém, mesmo assim, 0s negros ndo sao retratados nas fotografias
—ndo sO nesse artigo, mas na revista de forma geral. O Brasil com Z, moderno, industrial
e “civilizado”, ndo desejava mostrar-Se negro aos norte-americanos.

A populacdo de cor, entretanto, aparece em formato de bonecos, descritos por
Cecilia Meireles em seus dois artigos intitulados “Brazilian Dolls”. Uma fotografia ocupa
toda a primeira pagina do artigo, mostrando uma boneca vestida de baiana no mercado
da cidade de S&o Salvador. O artigo comega descrevendo o carater exotico, aromatico e
pitoresco desse mercado, com tabaco, culinaria e artigos religiosos “primitivos” de
religides negras africanas. Junto a isso tudo, ganham destaque as bonecas, usualmente

feitas em casa pela baba ou pela avo. Naquele momento, Cecilia afirma, elas eram
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encontradas apenas nas casas mais humildes. Nas mais abastadas teriam sido substituidas
por outras, industrializadas e ndo tdo encantadoras. Os bonecos mostrados no artigo sao
do estado do Para, muito provavelmente de uma colegdo pertencente & propria autoraZ®.

Um de seus trechos evidencia como essas questdes estavam sendo veiculadas na revista:

Nesta pequena colecdo pode-se notar uma sintese da Historia do Brasil.
Primeiro havia os indios, com seus cestos e arcos, serpentes e penas. Depois
vieram os brancos europeus para cultivar o solo, formar fazendas e explorar o
territério. Finalmente, o alegre negro chega, e através de suas maos todos 0s
trabalhos domésticos foram feitos: cozinhar, lavar, etc., e quaisquer outras
formas de ajuda necessarias a seus patrdes. Esses bonecos sdo tdo auténticos
que parecem vivos, especialmente os “little negroes”, que parecem prestes a
irromper em musica alegre®®’.

Esses bonecos representam, para Cecilia, uma das coisas mais pitorescas do folclore de
um povo, algo que, de certa forma, o materializa, tornando-o visivel e compreensivel.

A miscigenacdo aparece ainda em outros tracos culturais brasileiros, conforme
expde Nobrega da Cunha em “Brazilian hand-made lace”. Em quase todas as casas do
Nordeste e da regido central do Brasil, mulheres tecem maravilhas em fios, com a mesma
habilidade e paciéncia de suas predecessoras holandesas e portuguesas, utilizando o
mesmo trabalhoso método manual de um tempo em que maquinas de tricé ou de costura
eram desconhecidas. O artesanato das mulheres nordestinas reproduz fielmente os
padrBes europeus, mas também cria novos designs e padrdes, baseando-se em “coisas
naturais do Brasil”, como flores, borboletas e passaros.

Gert Malmgren, em “Two brazilian dances”, disserta sobre a época do Carnaval,
época das chamadas “dangas brasileiras” — 0 frevo e 0 samba. Elas sdo apresentadas como
das mais originais e belas dancas folcloricas do mundo, e ndo é preciso escola para ensina-
las, pois seriam inatas aos brasileiros. Segundo Gert, o brasileiro possui um talento natural

para a musica e a danga, um senso de ritmo espontaneo, derivado das “manifesta¢des

266 Seu acervo era tdo grande e importante que chegou a ser noticia de jornal. O Diario Carioca fez, no dia
18 de novembro de 1958, uma reportagem sobre a colecdo da poetisa, que afirmou té-la iniciado apenas
com bonecas, “bonequinhas de trapo, bruxas, feitas & mao de todas as partes do mundo”. Depois, seus
amigos passaram a presentea-la com lembrangas diferentes, como objetos de ceramica, de palha ou de
madeira, apitos, lanternas, entre outros itens. Questionada sobre a importancia dessa atividade, Cecilia
declarou que essas cole¢es-museus sdo aulas vivas de sociologia e psicologia, na medida em que mostram
a capacidade criadora e a técnica dos artistas populares. Poetisa Cecilia faz colecdo de bonecas. Diario
Carioca, Rio de Janeiro, 18 nov. 1958.

267 “In this small collection one may note a synthesis of Brazilian History. First there were the Indians, with
their bows and arrows, serpents and feathers. Afterwards came the white Europeans to till the soil, form
ranches and exploit this immense territory. Finally, the laughing negro arrives, into whose hands all the
domestic duties were given: cooking, washing etc., and any and all other forms of help needed by their
patrons. These dolls are so natural that they seem to be alive, especially the little negroes, who seem about
to burst into joyful song.” MEIRELES, Cecilia. Brazilian Dolls. Travel in Brazil, Rio de Janeiro, v. 2, n. 1,
1942. p. 19. Tradugdo minha.
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religiosas primitivas”, naquele tempo ainda presentes na “Macumba”. Entre as varias
fotografias que mostram homens dangando, encontra-se uma dos cinegrafistas de Orson
Welles filmando a performance de um grupo de frevo. Caso o leitor se animasse a
aprender as dancas, 0 autor alerta: ninguém resiste ao ritmo do samba, mas ndo consegue
danca-lo plenamente quem nao possui o “temperamento brasileiro”.

Em se tratando especialmente do pablico norte-americano, Cecilia Meireles, como
diretora da Travel in Brazil, compreendia que o folclore poderia despertar ainda mais
interesse pelo fato de conjugar aspectos de um passado “tradicional”, que era deles
desconhecido. O folclore ¢ visto como uma “sobrevivéncia de costumes populares” que
caminham para o desaparecimento. Essa viséo do folclore como prolongamento de um
passado no presente é corrente entre o grupo de intelectuais folcloristas, no qual Cecilia
Meireles se insere. Em seu imaginario sobre os EUA, estava a ideia de que era um pais
jovem gue ja nasceu moderno, e que rapidamente se tornou urbano e industrial. Em 1941,
Cecilia declarou, em uma de suas crénicas no A Manh@, que “para os Estados Unidos,
tradicdo € matéria turistica, que a gente vé, de vez em quando, n0os museus, e por outros
lugares especializados [...]?8.

A revista Travel in Brazil proporcionaria ao leitor uma viagem pelo pais com a
intencdo de propagar uma imagem positiva de seu povo e de sua cultura. Para tal, a editora
investe no conceito de um pais que é moderno e caminha a largos passos nesse sentido.
Mas que também conserva suas raizes histéricas e culturais, seus aspectos pitorescos e
suas particularidades, fruto da colonizacdo europeia e da miscigenacdo com negros e
indigenas. Conserva também uma natureza ainda tocada e exuberante, que convive de
forma harmonica com cidades modernas.

Assim, vale retomar uma entrevista concedida ao jornal A Noite por Armando
Vidal, comissario-geral do Brasil na Feira Internacional de Nova York, na qual ele deixa

explicita a perspectiva que orientava a Divisdo de Turismo do DIP:

— Para mim, o primeiro problema do Brasil, nos Estados Unidos, é o de torna-
lo conhecido. Este conhecimento deve abranger a sua historia, principalmente
da formagdo do seu desenvolvimento cultural e a demonstracdo de como o
Brasil, embora situado em plena zona do trdpico, formou uma civilizagdo
ocidental idéntica a civilizagdo europeia ou norte-americana. A demonstracéo
da riqueza econdmica do Brasil precisa ser feita através da divulgagdo da sua
geografia econdmica, do mesmo passo que o0 ensinamento da geografia fisica
do Brasil.

A revista Travel in Brazil, ao lado de outras publicagdes do DIP voltadas para

268 MEIRELES, Cecilia. Passado, presente e futuro. Op. cit.
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estrangeiros, € uma clara iniciativa que pretendia reverter esse cenario de
desconhecimento, incentivando o estreitamento das relacbes entre 0s paises,

especialmente através do turismo.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo analisar a atividade editorial do
Departamento de Imprensa e Propaganda, de forma a mostrar que esse 6rgdo foi o
principal locus da politica cultural e de legitimacao do Estado Novo. O proposito desta
tese é contribuir para as discussdes sobre o lugar que os impressos ocupam na construcao
da vida politica e nas transformac@es sociais. Consideramos a imprensa como um ator
politico, que veicula discursos para fazer politica e, portanto, a edicdo como um local de
acao, divulgacdo e formacdo de opinides, e como um canal de mobilizacdo. Nesse
contexto social em que é reconhecido o poder dos discursos de ordenar, transformar e
formular o mundo, o livro ganha destaque, assume um papel civilizador, promotor de
educacdo e progresso cultural.

Para tal, consideramos a funcdo dos intelectuais e dos mediadores culturais,
sobretudo a figura do editor, que se profissionalizou e passou a desempenhar, a partir dos
anos 1930, um trabalho especializado. O mercado editorial se expandiu em tamanho e
circulacdo — se tornando efetivamente nacional —, 0s impressos tiveram sua qualidade
técnica melhorada, ampliaram-se os atores envolvidos. Nos anos 1930, intelectuais foram
chamados a se engajar num projeto de conhecer e divulgar o Brasil, tornando-se agentes
de uma politica cultural coordenada pelo Estado e pensada para atingir tanto brasileiros
como estrangeiros. Ao mesmo tempo, as editoras lancaram médo de novas estratégias
editoriais — as colecdes —, com destaque para as brasilianas, que ampliaram o alcance de
um saber até aquele momento restrito aos muros das associac@es de letrados, academias
de letras ou institutos cientificos.

O Estado se projetou como um ator nessa esfera, de forma que observamos uma
confluéncia entre este e a iniciativa privada na propagacdo do livro como agente
civilizatorio e transformador da sociedade. O Estado se fez presente de véarias formas,
seja financiando publicac@es, instituindo concursos e prémios literarios e cientificos,
regulando importacgdes e cotas de papel, seja editando, ele mesmo, livros e periddicos em
diversos 6rgaos publicos.

A partir disso, foi possivel constatar que o governo que assumiu o poder em 1930
ja estava, desde o inicio, ciente da importancia dos meios de comunicacao de massa e da
necessidade de o Estado se dedicar a “formagdo do povo”, num sentido amplo. Os meios
de comunicacdo passaram ndo sO a ser uma realidade na politica, mas também a ocupar

um espagco importante e estratégico nas burocracias estatais, seja em regimes de
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orientacdo autoritaria ou democratica. Nesse contexto, entdo, o DIP foi criado para ser o
porta-voz do regime, passando a ser o responsavel, pelo menos em teoria, pela
publicidade e propaganda de todos os 6rgdos governamentais, incluindo ministérios,
departamentos e institutos. Dentre suas tdo variadas atividades, recortamos sua producgéo
editorial e a acdo das divisdes de Divulgacdo e de Turismo.

Em meio a uma producéo tdo vasta, concentramos a analise na cole¢do Decenal
da Revolucéo Brasileira, um conjunto de publicagdes selecionadas por meio de concurso
promovido pelo DIP como parte de um conjunto maior de comemoracgdes dos dez anos
da Revolucao de 1930. O terceiro capitulo da tese procurou mostrar o grande investimento
feito pelo regime na divulgacdo, de forma ampla e para um amplo publico, de uma
narrativa gloriosa sobre o presidente Vargas e a década de 1930.

As monografias premiadas deveriam possuir valor de depoimento histérico sobre
as realizacdes de Getulio Vargas em diversas areas, com o proposito de conformar uma
memoria sobre “a década getuliana”. Os livros vém para monumentalizar a interpretacao
positiva do decénio. Os eventos, as cerimonias e rituais civicos passam; os livros resistem
ao tempo. Eles foram pensados para testemunhar para o futuro, de forma “confiavel e
desapaixonada”, apoiada em fatos, dados e documentos, as grandes transformacdes do
pais promovidas por Getulio. Inclusive a ideia-chave da colecdo — a ideia de uma
“Revolugdo em marcha” — se projeta para o futuro: todos os autores ressaltam que a
“Revolucdo ndo terminou”, que ela prossegue.

No quarto capitulo, tracamos um panorama do investimento feito pelo Estado
Novo na edi¢do de impressos para o publico estrangeiro com a intengdo de contextualizar
a producdo e circulacéo da revista Travel in Brazil. A cultura foi utilizada como forma de
aproximacéao entre os povos e se torna a base do poder dos Estados e de sua diplomacia,
reforcando lacos politicos e econdmicos. Procuramos mostrar que o Brasil desenvolveu
sua propria politica cultural e investiu na divulgacdo de sua realidade como um pais
moderno em vias aceleradas de desenvolvimento, que buscava um lugar no concerto das
“grandes nacdes”.

O periodo de pesquisas na biblioteca da Universidade de Harvard foi crucial para
a ampliacdo da visdo sobre a divulgacdo do Brasil nos Estados Unidos. A instituigéo
permite acesso aos depdsitos e, desta forma, pude ter contato com toda a secéo de livros
sobre o Brasil, separados tematicamente. Encontrei ndo so livros e periddicos do DIP,
mas uma expressiva quantidade de publicagdes de diversos outros departamentos,

ministérios e institutos brasileiros. Livros com dados econdmicos, estatisticos,

228



geograficos, climaticos, culturais, enfim, producbes que mostraram a amplitude dos
esforcos que o governo Vargas empreendeu para que o Brasil se fizesse presente e se
tornasse conhecido no exterior, especialmente nos Estados Unidos. A produgédo do
Departamento Nacional do Café é impressionante, e ndo ha ainda estudos sobre isso. O
DNC investiu pesado na divulgacdo do café brasileiro nos Estados Unidos, visando
ampliar o mercado consumidor do produto e influenciar o habito de consumo norte-
americano, até mesmo entre as criancgas.

Em meio a tantas possibilidades, centramos a analise na revista Travel in Brazil,
produzida pelo DIP para ser um dos agentes de aproximacéo entre o Brasil e os Estados
Unidos através do turismo, ndo sé para estimular o fluxo de turistas e incrementar a
economia, mas principalmente para criar um sentimento de respeito e admiragéo pelo
pais. Foi distribuida como um cartdo de visitas, apresentando um Brazil (com z) rico e
diversificado para além de sua exuberante natureza, aspecto ja presente no imaginario dos
estrangeiros. Coube a Travel in Brazil ser um dos instrumentos de divulgacao do pais do
futuro, ou seja, de um Brasil que caminhava a largos passos em dire¢do a modernidade

sem, contudo, perder conexdo com suas raizes historicas e culturais.

Este trabalho ndo encerra as discusses dos temas aqui trabalhados. Ha muitos que
ainda precisam ser mais bem explorados, mesmo os que parecem esgotados. Mais do que
responder a perguntas, esperamos que este trabalho suscite novos questionamentos e
novos olhares, sobre temas ja trabalhados ou sobre caminhos que ainda estdo por ser
trilhados. A descoberta de novas fontes “burocraticas” do DIP poderia contribuir para
uma anélise mais completa e detalhada de seu funcionamento, de suas divisGes internas e
dos atores envolvidos, que ocuparam cargos na grande estrutura que se montou para
cuidar da imagem do regime, bem como da censura. No Arquivo Nacional, no Fundo
Gabinete Civil da Presidéncia, apenas uma lata (510) encontra-se identificada como
“DIP”. Mais de 400 latas possuem uma documentacdo classificada de forma bastante
genérica como “diversos”. Como o Departamento de Imprensa e Propaganda era
diretamente subordinado a presidéncia, € bastante provavel que existam outros
documentos espalhados por essas “latas” sem identificacdo precisa.

Algumas questdes pertinentes, por escaparem ao proposito desta pesquisa, ficaram
de lado, mas merecem ser destacadas. As discussdes sobre o preco do papel e do controle
estatal sobre a isencdo de taxas de importacdo foram importantes e acirradas nos anos

1930 e 1940, como mencionamos muito rapidamente no primeiro capitulo. Uma analise
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mais detalhada pode ajudar a pensar as estratégias de controle da imprensa criadas pelo
Estado brasileiro, para além da censura prévia. E sintomatico que a isencéo de taxas de
importacdo de papel para livros e equipamentos graficos so tenha sido concedida em
1946, apds o final do regime ditatorial, apesar da mobilizacdo de editores de peso —
alguns, inclusive, com boas relacdes com o regime, como José Olympio— através da
Associacao Profissional de Empresas de livros e Publicagfes Culturais.

Em sintese, ndo faltam fontes e temas da chamada “Era Vargas” a serem
analisados. E, para concluir a tese, cito um trecho da revista Cultura Politica, de maio de
1943, que resume bem o projeto do DIP que aqui procurei examinar:

[...] o Departamento de Imprensa e Propaganda prestou sempre apoio e ajuda
eficiente a divulgacéo de todos os livros, folhetos e trabalhos que de uma ou de
outra forma tem afinidade com a acdo que o governo do Brasil vem
desenvolvendo. As publicagdes dos diversos organismos oficiais, memoriais e
documentacdes que afetam as mais altas dependéncias do Estado sdo
reproduzidas por esta organizacdo de “imprensa e propaganda”, que, como o
nome indica, leva a efeito uma inteligente e modelar obra propagandistica cuja

ressonancia chega a todos os paises da América do Sul e da América do Norte,
além das nagdes do continente europeu?®,

269 O Departamento de Imprensa e Propaganda e “La Razén”, de Buenos Aires. Cultura Politica, Rio de
Janeiro, ano Il1, n. 27, maio 1943. p. 199.

230



FONTES E REFERENCIAS

1 Fontes

1.1 Arquivos

Arquivo Historico do Itamaraty. AHI-MR.

Casa de Rui Babosa. Arquivo Museu da Literatura. Fundo José Olympio.
Entrevista Almir de Andrade I. CPDOC-FGV.

Fundo Gustavo Capanema. CPDOC-FGV.

Fundo Getulio Vargas. CPDOC-FGV.

Relatério de Atividades do Departamento de Imprensa e Propaganda. 1941. Arquivo
Nacional. Fundo Gabinete Civil da Presidéncia, lata 510.

1.2 Legislacdo

Constituicao Federal do Brasil (1937). Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao37.htm>. Acesso
em: 02 out. 2016.

Decreto 20.033, de 25 de maio de 1931. Disponivel em:
<http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-20033-25-maio-
1931-517651-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 20 set. 2016.

Decreto 20.138, de 22 de junho de 1931. Disponivel em:
<http://www?2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-20138-22-junho-
1931-518072-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 20 set. 2016.

Decreto 21.152, de 14 de marco de 1932. Disponivel em:
<http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-21152-14-marco-
1932-517016-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 20 set. 2016.

Decreto n° 24.023, de 21 de marco de 1934. Disponivel em:
<http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-24023-21-marco-
1934-503402-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 20 set. 2016.

Decreto n° 5.077, de 29 de dezembro de 1939. Disponivel em:
<http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-5077-29-
dezembro-1939-345395-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 24 set. 2014.

1.3 Imprensa

A ACAO DO Itamarati nos dez Gltimos anos. Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 24 dez.
1940. p. 3.

A ARQUITETURA moderna brasileira nos Estados Unidos. A Manha, Rio de Janeiro,
27 maio 1943.

231



A IMPRENSA E A propaganda. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano II, n. 21, 10 nov.
1942.

A IMPRENSA ITALIANA e o Decénio da Revolucdo Brasileira. A Batalha, Rio de
Janeiro, 6 nov. 1940. p. 2.

A INAUGURAGCAO da XIlII Feira Internacional de Amostras. Diario de Noticias, Rio de
Janeiro, 12 nov. 1940.

A ORDEM politica e a evolucdo artistica. Cultura Politica, Rio de Janeiro, abr. 1941. p.
282.

A REVOLUCAO prossegue. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano I, n. 4, jun. 1941.

A SITUACAO: declaracdes do Sr. José Américo. Correio da Manh, Rio de Janeiro, 22
fev. 1945. p. 1.

AS ATIVIDADES culturais do D.1.P. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano Il, n. 20, out.
1942.

AS COMEMORAGCOES do Decénio da Revolugéo Brasileira em Berlim. Na imprensa e
no radio. A Batalha, Rio de Janeiro, 12 nov. 1940. p. 5.

AS REALIZACOES na pasta da Educacdo no governo Getalio Vargas. A Noite, Rio de
Janeiro, 8 jan. 1941. p. 2.

AS SETE chaves do Brasil. Correio da Manh4, Rio de Janeiro, 19 dez. 1940. p. 9.

AUGUSTO Rodrigues e a documentagio do “Frevo”. Diario de Noticias, Rio de Janeiro,
1 mar. 1942.

BOA vizinhanca. A Manha. Rio de Janeiro, 25 set. 1941. p. 7.
BOLSA de Café. Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 10 jun. 1939. p. 10.
CACADAS em Mato Grosso. Diario Carioca, Rio de Janeiro, 16 jan. 1940. p. 5.

CAETANO, Daniel. Sobre turismo, com alguma esperanca. Diario de Noticias, Rio de
Janeiro, 20 jan. 1949. p. 1.

CECILIA Meireles vencedora do concurso de “Pensamento da América”. A Manh3, Rio
de Janeiro, 9 out. 1941. Pensamento da Ameérica (pagina semanal).

COMEMORAGCAO decenal da revolucdo brasileira. Concurso de monografias
promovido pelo DIP. A Batalha, Rio de Janeiro, 30 jul. 1940. p. 2.

COMO se faz propaganda do Brasil — John Adams e a Columbia Broadcasting System —
um romance nas selvas de Mato Grosso. A Manhd, Rio de Janeiro, 20 set. 1941. p.
5.

EDUCACAO e turismo. A Manha, Rio de Janeiro, 25 set. 1941.
ENTREVISTA DE Idelfonso Falcdo. Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 2 fev. 1936.
EXPOSICAO Brasil-Builds. A Manh4, Rio de Janeiro, 17 mar. 1944. p. 2.

I CAN THINK of no more valuable asset to our country than the friendship of future
world leaders who have been educated here. Disponivel em: <https://2001-
2009.state.gov/secretary/former/powell/remarks/2001/4462.htm>. Acesso: 18 abr.
2018.

INICIAM-SE amanhd& as comemoracdes do Decénio da Revolucdo Brasileira. Jornal do
Brasil, Rio de Janeiro, 2 nov. 1940. p. 6.

232



LIN Yutang e o turismo. A Manh3, Rio de Janeiro, 15 ago. 1941.

LOPES, Cid Ferreira. Impressfes de viagem aos Estados Unidos. Cultura Politica, Rio
de Janeiro, ano IlI, n. 29, jul. 1943.

MEIRELES, Cecilia. Walt Disney no Brasil. A Manhd, Rio de Janeiro, 29 ago. 1941.

NOSSA POLITICA exterior de 1930 a 1940. Vamos Ler!, Rio de Janeiro, 4 ago. 1941. p.
17.

O AMOR a terra. A Manhg, Rio de Janeiro, 27 ago. 1941.
O BRASIL NA FEIRA de Nova York. Correio Paulistano. S&o Paulo, 6 out. 1940. p. 8.

O BRASIL NA ESPOSICAO de S. Francisco da Califérnia. A obra de propaganda que
esta sendo realizada pelo Departamento N. do Café. Diario de Noticias, Rio de
Janeiro, 28 abr. 1939. p. 3.

O CONCURSO de tradugao de “Pensamento da América”. O vencedor ocultou seu nome
sob um segundo pseuddnimo. Quem é Floréncia? A Manhd, Rio de Janeiro, 30 set.
1941.

O DEPARTAMENTO DE IMPRENSA e Propaganda e “La Raz6n”, de Buenos Aires.
Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano 111, n. 27, maio 1943.

O DEPARTAMENTO OFFICIAL de Publicidade € um organismo para fazer falar e
jamais para supprimir a palavra! Diario de Noticias, Rio de Janeiro, 3 jul. 1931. p.
5.

O DIP e o Palécio Tiradentes. Diario Carioca, Rio de Janeiro, 27 out. 1945. p. 1.

O PRESIDENTE Vargas reintegrou o Brasil na posse de si mesmo. Como a agéncia
noticiosa oficiosa do Reich analisa 0 Decénio da Revolugéo Brasileira. A Batalha,
Rio de Janeiro, 6 nov. 1940. p. 5.

PARA COMEMORAR o 10° aniversario do governo Getulio Vargas. A Noite, Rio de
Janeiro, 27 ago. 1940. p. 3.

PASSADO, presente e futuro. A Manha, Rio de Janeiro, 14 set. 1941,
PERSPECTIVAS otimistas para o Brasil. A Noite, Rio de Janeiro, 4 jan. 1940. p. 2.
POETISA Cecilia faz colecdo de bonecas. Diario Carioca, Rio de Janeiro, 18 nov. 1958.

PROGRAMA de musica carnavalesca para os Estados Unidos. Diario de Noticias, Rio
de Janeiro, 22 fev. 1941. p. 1.

SALAZAR m’a dit... Revista Carioca, Rio de Janeiro, 1941, ano VI, n. 289. p. 8.
SALGADO, Alvaro. Radiofusdo, fator social. Cultura Politica, Rio de Janeiro, ano I, n.

6, ago. 1941.

TRABALHOS de propaganda do DIP. Gazeta de Noticias, Rio de Janeiro, 4 mar. 1941.
p. 6.

X111l FEIRA Internacional de Amostras. Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, 12 nov. 1940.
p. 10.

1.4 Livros

233



MEIRELES, Cecilia. Cecilia e Mario. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1996.

2 Referéncias

2.1 Artigos e livros

ABREU, Jodo Capistrano de. Correspondéncia de Capistrano de Abreu. Rio de Janeiro:
Civilizacdo Brasileira, 1976. 3. v. Apud: FRANZINI, Féabio. A sombra das
palmeiras: A Colecdo Documentos Brasileiros e as transformagdes da
historiografia nacional (1936-1959). Tese (Doutorado em Histdria)-Departamento
de Historia da Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas, Universidade de
Séo Paulo, S&o Paulo, 2006.

ABREU, Martha; DANTAS, Carolina V. Musica popular, folclore e nacdo no Brasil,
1890-1920. In: CARVALHO, José Murilo de (Org.). Nacdo e cidadania no
Império: novos horizontes. Rio de Janeiro: Record, 2007.

AGUIAR, Leila Bianchi. Cidade morta, cidade monumento, cidade turistica: a construcdo
de memérias sobre Ouro Preto. In: CASTRO, Celso; GUIMARAES, Valéria;
MAGALHAES, Aline (Org.). Historia do turismo no Brasil. Rio de Janeiro:
Editora FGV, 2013. p. 177-195.

ALMEIDA, Renato. Cecilia Meireles, uma companheira. Revista Folclore, Vitoria, v.
XV, n. 78-80, jan./dez. 1964.

ANDRADE, Almir de. Forca, cultura e liberdade: origens historicas e tendéncias atuais
da evolucdo politica do Brasil. Rio de Janeiro: José Olympio, 1940.

ANDRADE, Carlos Drummond de. Passeios na ilha. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2011.

ANDRADE, Rodrigo Mello Franco de. Discurso no Mausoléu dos Inconfidentes. Revista
do Globo, Porto Alegre, v. 14, n. 318, 21 abr. 1942. Apud: AGUIAR, Leila Bianchi.
Cidade morta, cidade monumento, cidade turistica: a construcao de memarias sobre
Ouro Preto. In: CASTRO, Celso; GUIMARAES, Valéria; MAGALHAES, Aline
(Org.). Histdria do turismo no Brasil. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2013. p. 177-
195.

BANDEIRA, Moniz. Presenca dos Estados Unidos no Brasil: dois séculos de historia.
Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 1973.

BASTOS, Elide Rugai. A revista Cultura Politica e a influéncia de Ortega y Gasset. In:
BASTOS, Elide R.; RIDENT]I, Marcelo; ROLLAND, Denis (Org.). Intelectuais:
sociedade e politica. Sdo Paulo: Cortez, 2003.

BERSTEIN, Serge. A cultura politica. In: RIOUX, Jean-Pierre; SIRINELLI, Jean-
Francois (Org.). Para uma Histdria Cultural. Lisboa: Editorial Estampa, 1998.

BIGNOTTO, Cilza C. Novas perspectivas sobre as praticas editoriais de Monteiro
Lobato (1918-1925). 2007. Tese (Doutorado em Teoria e Historia Literaria)—
Instituto de Estudos da Linguagem (IEL), Universidade Estadual de Campinas,
Campinas, 2007.

BOMENY, Helena. Manifesto dos Pioneiros da Educacdo Nova. Disponivel em:
<http://cpdoc.fgv.br/producao/dossies/JK/artigos/Educacao/ManifestoPioneiros>.
Acesso em 20 set. 2016.

234



. Novos talentos, vicios antigos: os renovadores e a politica educacional. Estudos
Historicos, Rio de Janeiro, v. 6, n. 11, 1993.

BOTELHO, André; SCHWARCZ, Lilia M. (Org.). Um enigma chamado Brasil: 29
intérpretes e um pais. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 20009.

BREWER, Jeutonne P. The Federal Writers Project: a bibliography. Metuchen, N.J.:
Scarecrow Press, 1994,

CAMARGO, Angélica Ricci. O amparo ao teatro durante o governo Vargas: uma
discussdo sobre a concessao de subvencgdes. Simpdsio Nacional de Historia, 26.,
2011, Séo Paulo. Anais... S&o Paulo: ANPUH, 2011.

CANDIDO, Antdnio. A Revolugdo de 1930 e a cultura. Novos Estudos Cebrap, S&o
Paulo, v. 2, n° 4, p. 27-36, abr. 1984.

CAPELATO, Maria Helena. MultidGes em cena. Propaganda politica no varguismo e no
peronismo. Campinas: Papirus, 1998.

CARONE, Edgard. O Estado Novo (1937-1945). Rio de Janeiro: Difel, 1977.
. A Terceira Republica (1937-1945). Rio de Janeiro: Difel, 1976.

CARVALHO, Marcus Vinicius C. O Instituto Nacional do Livro e 0os modernistas:
questdes para a Historia da Educacdo Brasileira. Cadernos de Historia da
Educacéo. Uberlandia, v. 11, n. 2, jul./dez. 2012.

CASTRO, Celso. Narrativas e imagens do turismo no Rio de Janeiro. In: VELHO,
Gilberto (Org.). Antropologia urbana: cultura e sociedade no Brasil e em Portugal.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1999.

. A natureza turistica do Rio de Janeiro. In: BANDUCCI JR., Alvaro; BARRETO,
Margarita (Org.). Turismo e identidade local: uma visdo antropoldgica. Campinas:
Papirus, 2002.

CASTRO, Celso; FREIRE-MEDEIROS, Bianca. Destino:~ Cidade Maravilhosa. In:
CASTRO, Celso; GUIMARAES, Valéria; MAGALHAES, Aline (Org.). Historia
do turismo no Brasil. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2013.

CASTRO, Celso; GUIMARAES, Valéria; MAGALHAES, Aline (Org.). Histéria do
turismo no Brasil. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2013.

CECCANTINI, Jodo Luis. De raro poder fecundante: Lobato editor. In: LAJOLO,
Marisa; CECCANTINI, Jodo Luis (Org.). Monteiro Lobato, livro a livro: obra
infantil. S&o Paulo: Editora UNESP: Imprensa Oficial do Estado de Séo Paulo,
2009.

CHARTIER, Roger. A méo do autor e a mente do editor. Sdo Paulo: Editora Unesp, 2014.

COSTA, Vanda Maria Ribeiro. Corporativismo e justica social: o projeto de Oliveira
Vianna. In: BASTOS, Elide R.; MORAES, Jodo Q. de. (Org.). O pensamento de
Oliveira Vianna. Campinas: Editora da Unicamp, 1993.

CRESPO, Flavia Ribeiro. O Itamaraty e a cultura brasileira: 1945-1964. In: SUPPO,
Hugo R.; LESSA, Mbnica L. (Org.). A quarta dimensdo das relacOes
internacionais: a dimenséo cultural. Rio de Janeiro: Contra Capa, 2012.

DAIBERT, André B. D. A “natureza turistica” de Petropolis: uma reflexdo atraves dos
seus principais guias turisticos. In: CASTRO, Celso; GUIMARAES, Valéria;
MAGALHAES, Aline (Org.). Histéria do turismo no Brasil. Rio de Janeiro:

235



Editora FGV, 2013. p. 97-111.

DE LUCA, Tania Regina. Leituras, projetos e (Re)vista(s) do Brasil (1916-1944). Tese
(Livre Docéncia)-UNESP, Assis (SP), 2009.

. A producéo do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) em acervos norte-
americanos: um estudo de caso. Revista Brasileira de Histdria, Séo Paulo, v. 31, n.
61, 2011.

DINIZ, Eli. O Estado Novo: estrutura de poder e relac6es de classes. In: FAUSTO, Boris.
(Org.). Historia geral da civilizagdo brasileira. Sdo Paulo: Difel, 1981. t. I, v. 3.
p. 77-120.

DUMONT-QUESSARD, Juliette. O Brasil no Instituto Internacional de Cooperacéo
Intelectual (1924-1946): primeiro passo na construcdo de uma diplomacia cultural.
In: SUPPO, Hugo R.; LESSA, Mbnica L. (Org.). A quarta dimenséo das relacfes
internacionais: a dimensdo cultural. Rio de Janeiro: Contra Capa, 2012.

DUTRA, Eliana de Freitas. Historia e historiadores na Colecédo Brasiliana: o presenteismo
como perspectiva? In: . O Brasil em dois tempos: historia, pensamento social
e tempo presente. Belo Horizonte: Auténtica, 2013. p. 47-76.

DUTRA, Eliana de Freitas; MOLLIER, Jean-Yves (Org.). Politica, nacéo e edi¢cdo: o
lugar dos impressos na construgdo da vida politica. Brasil, Europa e Américas nos
séculos XVI1I1-XX. Séo Paulo: Annablume, 2006.

FERREIRA, Marieta de Morais. Manhd, A (1941) (Verbete). In: Dicionario Histérico
Biografico Brasileiro pds-1930. 2. ed. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2001.

. Diério de Noticias (Verbete). Dicionario Historico Biogréafico Brasileiro pos-

1930. 2. ed. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2001.
FERREIRA, Roberta Lima. Difusdo cultural e projecdo internacional: o Brasil na
América Latina (1937-45). SUPPO, Hugo R.; LESSA, Ménica L. (Org.). A quarta

dimenséo das relacgdes internacionais: a dimenséo cultural. Rio de Janeiro: Contra
Capa, 2012.

FONTAINE, Roger W. Brasil and the United States: Toward a maturing relationship.
Washington: American Enterprise Institute for Public Policy Research, 1974.

FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. S&o Paulo: Edi¢bes Loyola, 1999.

FRAGA, André Barbosa. Os herois da patria: politica cultural e Historia do Brasil no
governo Vargas. Curitiba: Prismas, 2015.

. O Brasil tem asas: a construcdo de uma mentalidade aeronautica no governo
Vargas. Tese (Doutorado em Historia)-Universidade Federal Fluminense, Niteroi,
2017.

FRANZINI, Fabio. A sombra das palmeiras: A Colegdo Documentos Brasileiros e as
transformacgOes da historiografia nacional (1936-1959). Tese (Doutorado em
Historia)-Departamento de Historia da Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias
Humanas, Universidade de S&o Paulo, Séo Paulo, 2006.

GOMES, Angela de Castro. Confronto e compromisso no processo de
constitucionaliza¢do (1930-1935). In: FAUSTO, Boris (Org.). Histéria geral da
civilizagéo brasileira. Sdo Paulo: Difel, 1981. t. I, v. 3, p. 9-75.

. A préxis corporativa de Oliveira Vianna. In: BASTOS, Elide R.; MORAES, Jodo

236



Q. de. (Org.). O pensamento de Oliveira Vianna. Campinas: Editora da Unicamp,
1993.

. Estado Novo: ambiguidades e herangas de um regime autoritario. Ciéncia Hoje,
Rio de Janeiro, v. 23, n. 133, nov. 1997.

. Nas malhas do feitico: o historiador e os encantos dos arquivos privados. Estudos
Historicos, Rio de Janeiro, v. 11, n. 21, 1998, p. 129-150.

. Essa gente do Rio...: modernismo e nacionalismo. Rio de Janeiro: Editora FGV,
1999.

. (Org.) Capanema: o ministro e seu ministério. Rio de Janeiro: Editora FGV,
2000.

. Propaganda politica, construcdo do tempo e do mito Vargas: o Calendario de
1940. In: BASTOS, Elide R.; RIDENTI, Marcelo; ROLLAND, Denis (Org.).
Intelectuais: sociedade e politica. Sdo Paulo: Cortez, 2003.

. A invencdo do trabalhismo. 3. ed. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2005a .

. Historia, historiografia e cultura politica no Brasil: algumas reflexdes. In:
SOIHET, Rachel; BICALHO, Maria Fernanda B.; GOUVEA, Maria de Fatima
Silva (Org.). Culturas politicas: ensaios de historia cultural, histdria politica e
ensino de histéria. Rio de Janeiro: Mauad, 2005b. p. 21-44.

. Cultura politica e Cultura historica no Estado Novo. In: ABREU, M.; SOIHET,
R.; GONTHO, R. (Org.). Cultura politica e leituras do passado. Rio de Janeiro:
Civilizacdo Brasileira: Faperj, 2007.

. A Republica, a Historia e o IHGB. Belo Horizonte: Argumentum, 2009.

. Estado Novo: ambiguidades e herancas do autoritarismo no Brasil. In:
ROLLEMBERG, Denise; QUADRAT, Samantha Viz (Org.). A construgdo social
dos regimes autoritarios. Brasil e América Latina. Rio de Janeiro: Civilizacéo
Brasileira, 2010. p. 35-70. v. 2.

. Historia e historiadores. Rio de Janeiro: FGV, 2013. (Edicdo digital).

. Educacdo, ciéncia e edicdo: consagracao intelectual dos periodicos as coleces.
In: Revista Brasileira de Histdria da Ciéncia. Rio de Janeiro, v. 7, n. 1, p. 6-15,
jan./jun. 2014.

GUIMARAES, Valéria Lima. O turismo brasileiro nas paginas dos jornais paulistanos
Folha da Manhd e Folha da Noite (1930-1945). In: CASTRO, Celso;
GUIMARAES, Valéria;, MAGALHAES, Aline (Org.). Historia do turismo no
Brasil. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2013. p. 211-228.

GOULART, Silvana. Sob a verdade oficial: ideologia, propaganda e censura no Estado
Novo. S&o Paulo: Marco Zero, 1990.

HALLEWELL, Laurence. O livro no Brasil: sua histdria. Sdo Paulo; EDUSP, 2012.

HAUSSEN, Doris Fagundes. Radio e politica: tempos de Vargas e Peron. Tese
(Doutorado em Comunicagdes)-ECA, Séo Paulo, 1992.

HERNANDEZ, Pablo. Cinema e Politica da Boa Vizinhanca: a expedicdo de Walt
Disney ao Brasil. Dissertagdo (Mestrado em Historia)-Universidade Federal do
Estado do Rio de Janeiro (UNIRIO), Rio de Janeiro, 2015.

237



HERZ, Ménica. A dimensdo cultural das relagcdes internacionais: proposta tedrico-
metodoldgica. Contexto Internacional, Rio de Janeiro, v. 6, n. 3, p. 61-76, jun./dez.
1987.

HOBSBAWN, Eric; RANGER, Terence. A invencado das tradices. 2. ed. S&o Paulo: Paz
e Terra, 2012.

HORTA, José Silvério B. Gustavo Capanema. Recife: Fundacdo Joaquim Nabuco:
Editora Massangana, 2010. (Colecdo Educadores).

LACERDA, Aline Lopes. Fotografia e propaganda politica: Capanema e 0 projeto
editorial da Obra Getuliana. In: GOMES, Angela de Castro (Org.) Capanema: o
ministro e seu ministério. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2000.

LESSA, Ménica Leite. Relacdes culturais internacionais. In: MENEZES, Lena Medeiros
de; MUNTEAL FILHO, Oswaldo; ROLLEMBERG, Denise (Org.). Olhares sobre
o0 politico: novos angulos, novas perspectivas. Rio de Janeiro: EQUERJ, 2002.

LIMONCIC, Flavio. Os inventores do New Deal: Estado e sindicato no combate a Grande
Depressdo. Rio de Janeiro: Civilizacéo Brasileira, 2009.

LINS, Lindercy. To sell a product or to sell an idea: a propaganda oficial do Brasil nos
Estados Unidos da América (1930-1945). Tese (Doutorado em Histdria)-Programa
de Pés-Graduagdo em Histéria Social da Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias
Humanas da Universidade de Sdo Paulo, Sao Paulo, 2015.

LOBO, Yolanda L. Cecilia Meireles. Recife: Fundacdo Joaquim Nabuco: Editora
Massangana, 2010. (Colecdo Educadores).

MARGALHO, Mauricio G. Industrias Klabin do Parana de Celulose: sociogénese do
projeto politico-empresarial (1930-1940). Histdéria e Perspectivas, Uberlandia, v.
48, p. 99-126, jan./jul. 2013.

MATOQOS, Claudia. Acertei no milhar: samba e malandragem no tempo de Getulio. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 1982.

MCCANN, Frank D. The Brazilian-American Alliance (1937-1945). New Jersey:
Princeton University Press, 1973.

MEDEIROS, Nuno. A edicdo de livros como formulacdo do mundo: ideias e casos.
Revista Brasileira de Histdria da Midia (RBHM), S&o Paulo, v. 4, n. 2, jul./dez.
2015.

. Edicéo e editores: 0 mundo do livro em Portugal — 1940-1970. Lisboa: Imprensa
de Ciéncias Sociais da Universidade de Lisboa, 2010.

MEIRELES, Cecilia. Crénicas de educagdo. Apresentacdo e planejamento editorial:
Leodegario A. de Azevedo Filho. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2001. 5 v.

. Poesia completa: Cecilia Meireles. Organizacao e apresentacdo: Antonio Carlos
Secchin. Estudo introdutério: Miguel Sanches Neto. Biografia: Eliane Zagury.
Bibliografia critica e comentada: Ana Maria Domingues de Oliveira. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 2001. v. 2.

. Cecilia Meireles: poesia e antologia. 2. ed. Rio de Janeiro: Agir, 1982.

. Artes populares. In: ANDRADE, Rodrigo M. F. de (coord.) As artes plasticas
no Brasil. Rio de Janeiro: Instituto Larragoiti, 1952.

MESQUITA, Silvana de Queiroz N. O papel das Selecbes do Reader’s Digest na

238



estratégia da politica cultural norte-americana (1942-1946). In: SUPPO, Hugo R.;
LESSA, Mbonica L. (Org.). A quarta dimensdo das relagdes internacionais: a
dimensao cultural. Rio de Janeiro: Contra Capa, 2012.

MICELLI, Sergio. Intelectuais a brasileira. So Paulo: Companhia das Letras, 2001.

MOTTA, Rodrigo Patto Sa. O diabo nas bibliotecas comunistas: repressdo e censura no
Brasil dos anos 1930. In: DUTRA, Eliana de Freitas; MOLLIER, Jean-Yves (Org.).
Politica, nacdo e edicéo: o lugar dos impressos na construcdo da vida politica —
Brasil, Europa e Américas nos séculos XVI1I-XX. S&o Paulo: Annablume, 2006.

MOURA, Gérson. Tio Sam chega ao Brasil: a penetragéo cultural americana. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1986.

. Relacdes exteriores do Brasil: 1939-1950 — mudancas na natureza das relacGes
Brasil-Estados Unidos durante e ap6s a Segunda Guerra Mundial. Brasilia:
FUNAG, 2012.

NICODEMO, Thiago L. Brasilidade de exportacdo. Apresentacdo dos caminhos de uma
pesquisa em curso. Encontro do Férum de Teoria da Historia e Histéria da
Historiografia, 1., 2015, Rio de Janeiro.

NYE JR., Joseph S. O paradoxo do poder americano: por gque a Unica superpoténcia do
mundo n&o pode prosseguir isolada. Sdo Paulo: Editora UNESP, 2002.

. Soft Power: The means to success in world politics. New York: Public Affairs,
2004.

O’DONNELL, Julia. Uma Copacabana para o mundo: a década de 1920 e a invengao do
Rio Atlantico. In: CASTRO, Celso; GUIMARAES, Valéria; MAGALHAES, Aline
(Org.). Histdria do turismo no Brasil. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2013. p. 53-69.

OLIVEIRA, Ldcia Lippi; VELLOSO, Ménica Pimenta;, GOMES, Angela de Castro.
Estado Novo, ideologia e poder. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1982.

OLIVEIRA, Lucia Lippi. O intelectual do DIP: Lourival Fontes e o Estado Novo. In:
BOMENY, Helena (Org.). Constelacdo Capanema: intelectuais e politicas. Rio de
Janeiro: Editora FGV, 2001. p. 37-58.

PANDOLFI, Dulce. (Org.). Repensando o Estado Novo. Rio de Janeiro: Editora da FGV,
1999.

PARRELA, Ivana. ColecGes e publicacbes documentais no Brasil: estratégias e
temporalidades — 1930-1990. In: DUTRA, Eliana de Freitas. O Brasil em dois
tempos: histdria, pensamento social e tempo presente. Belo Horizonte: Auténtica,
2013. p. 47-76.

PENNA, Maria Luiza. Fernando de Azevedo. Recife: Fundagdo Joaquim Nabuco: Editora
Massangana, 2010. (Colecdo Educadores).

PERROTA, lIsabella. A construcdo dos atrativos turisticos do Rio de Janeiro a partir de
seus primeiros guias para viajantes. In: CASTRO, Celso; GUIMARAES, Valéria;
MAGALHAES, Aline (Org.). Historia do turismo no Brasil. Rio de Janeiro:
Editora FGV, 2013. p. 37-52.

. Promenades do Rio. A turistificagdo da cidade pelos guias de viagem de 1873 a
1939. Rio de Janeiro: Hybris Design, 2015.

PIMENTA, Jussara. Leitura e encantamento: a Biblioteca Infantil do Pavilhdo Mourisco.

239



In: NEVES, Margarida de Souza; LOBO, Yolanda Lima; MIGNOT, Ana Chrystina
V. (Org.). Cecilia Meireles: a poética da educacdo. Rio de Janeiro: Ed. PUC-Rio:
Loyola, 2001.

. As duas margens do Atlantico: um projeto de integracdo entre dois povos na
viagem de Cecilia Meireles a Portugal (1934). Tese (Doutorado em Educacao)-
Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Programa de P6s-Graduagdo em
Educacao, Rio de Janeiro, 2008.

PONTES, Heloisa. Retratos do Brasil: um estudo dos editores, das editoras e das
“Colecdes Brasilianas”, nas décadas de 1930, 40 e 50. BIB — Revista Brasileira de
Informacao Biobibliografica em Ciéncias Sociais, Rio de Janeiro, n. 26, p. 56-89,
2° sem. 1988.

PRADO, Maria Ligia Coelho. Ser ou ndo ser um bom vizinho: América Latina e Estados
Unidos durante a guerra. Revista USP, Sdo Paulo, v. 26, p. 52-61, jun./ago. 1995.

RIBEIRO, Edgard Telles. Diplomacia cultural: seu papel na politica externa brasileira.
Brasilia: FUNAG, 2011.

ROLLAND, Denis. O estatuto da cultura no Brasil do Estado Novo: entre o controle das
culturas nacionais e a instrumentalizacdo das culturas estrangeiras. In: BASTOS,
Elide R.; RIDENTI, Marcelo; ROLLAND, Denis (Org.). Intelectuais: sociedade e
politica. Sdo Paulo: Cortez, 2003.

ROLLEMBERG, Denise; QUADRAT, Samantha Viz. Apresentagdo. In:
ROLLEMBERG, Denise; QUADRAT, Samantha Viz (Org.). A construcdo social
dos regimes autoritarios. Brasil e América Latina. Rio de Janeiro: Civilizagdo
Brasileira, 2010. v. 2. p. 11-32.

SANTOMAURQO, Fernando. De Brésil to Brazil. A politica cultural como instrumento de
poder: os casos da Franca e Estados Unidos no Brasil na primeira metade do século
XX. In: SUPPO, Hugo R.; LESSA, Monica L. (Org.). A quarta dimensdo das
relacdes internacionais: a dimensdo cultural. Rio de Janeiro: Contra Capa, 2012.

SCHWARTZMAN, Simon; BOMENY, Helena; COSTA, Vanda Maria Ribeiro (Org.).
Tempos de Capanema. 2. ed. Rio de Janeiro: Editora FGV: Paz e Terra, 2000.

SENA, Yara M. Uma leitura do relatério do inquérito “Leituras infantis” de Cecilia
Meireles. Dissertacdo (Mestrado em Educac¢do)-Unicamp/Faculdade de Educacéo,
Campinas, 2010.

SERRANO, Gisella de; PEREIRA, Matheus Henrique. Papel para livros: encruzilhadas
e futuros passados do mercado editorial brasileiro nos anos 1930-1940. Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, 30., 2007. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R0297-1.pdf>.
Acesso em 20 ago. 2017.

SERRANO, Gisella de. Caravelas de papel: a politica editorial do Acordo Cultural de
1941 e o pan-lusitanismo (1941-1949). Tese (Doutorado em Historia)-Programa de
Pds-Graduacdo em Historia da Universidade Federal de Minas Gerais, Belo
Horizonte, 20009.

SILVEIRA, Joel. Na fogueira: memorias. Rio de Janeiro: Mauad, 1998.

SIRINELLLI, Jean-Francois. Os intelectuais. In: REMOND, René. Por uma historia
politica. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ: Editora Fundacgéo Getulio Vargas, 1996.

240



. A geracgdo. In: AMADO, Janaina; FERREIRA, Marieta de Moraes (Org.). Usos
e abusos da historia oral. 5. ed. Rio de janeiro: FGV, 2002. p. 131-137.

SODRE, Nelson Werneck. Memorias de um escritor. Rio de Janeiro: Civilizagdo
Brasileira, 1970.

. Historia da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Mauad, 1999.

SORA, Gustavo. Brasilianas: José Olympio e a génese do mercado editorial brasileiro.
Sdo Paulo: EDUSP: Com-Arte, 2010.

SOUZA, José Inacio de Melo. O Estado contra os meios de comunicagao (1889-1945).
Séo Paulo: Annablume: Fapesp, 2003.

SUPPO, Hugo. R. Gilberto Freyre e a imagem do Brasil no mundo. Cena Internacional
— Revista de Analise em Politica Internacional, Brasilia, ano 5, n. 2, 2003.

. O papel da dimensdo cultural nos principais paradigmas das relacfes
internacionais. In: SUPPO, Hugo R.; LESSA, Ménica L. (Org.). A quarta dimensao
das relagdes internacionais: a dimensdo cultural. Rio de Janeiro: Contra Capa,
2012,

SUPPO, Hugo R.; LESSA, Ménica L. (Org.). A quarta dimensdo das relacoes
internacionais: a dimensdo cultural. Rio de Janeiro: Contra Capa, 2012.

TOTA, Antonio Pedro. O imperialismo sedutor: a americanizacao do Brasil na época da
Segunda Guerra. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 2000.

. Cultura e dominagéo: relagdes culturais entre o Brasil e os Estados Unidos
durante a Guerra Fria. Perspectivas, Sdo Paulo, v. 27, p. 111-122, 2005.

VALUPI, Maria. Antologia poética. Portugal: Quase EdicGes, 2007.

VELHO, Gilberto. Projeto e metamorfose: antropologia das sociedades complexas. 3. ed.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2003.

VELLOSO, Ménica P. Os intelectuais e a politica cultural do Estado Novo. Rio de
Janeiro: CPDOC/FGV, 1987.

. A brasilidade verde-amarela: nacionalismo e regionalismo paulista. Estudos
Historicos, Rio de Janeiro, v. 6, n. 11, p. 89-112, 1993.

VENANCIO, Giselle M. Brasiliana segunda fase: percurso editorial de uma colecdo que
sintetiza o Brasil. In: DUTRA, Eliana de Freitas. O Brasil em dois tempos: historia,
pensamento social e tempo presente. Belo Horizonte: Auténtica, 2013. p. 109-126.

VILHENA, Luis Rodolfo. Projeto e missdo: o movimento folclorico brasileiro —1947-
1964. Rio de Janeiro: Funarte: Fundacao Getulio Vargas, 1997.

WILLIAMS, Daryle. Culture wars in Brazil: The first Vargas Regime, 1930-1945.
Duham: Duke University Press, 2001.

2.2 Sites
<http://www.dicionarioinformal.com.br/insonso/>. Acesso em: 3 jul. 2016.

<http://rioantigofotos.blogspot.com.br/2010/02/0-pavilhao-mourisco-o-motivo-
porque.html>. Acesso em: 24 jan. 2013.

241



242



ANEXO — PRODUCAO IMPRESSA DO DIP

Sem indicacéo de autoria

20 anos de tragica experiéncia: a verdade sobre a Russia Soviética. DNP, 1938.

A juventude no Estado Novo: textos do presidente Getulio Vargas, extraidos de discursos,
manifestos e entrevistas & imprensa. DIP, s/d.

As colbnias agricolas nacionais e a valorizacao do trabalhador nacional. DIP, 1941.
As realizac6es do governo do presidente Getulio Vargas no Departamento Nacional de
Portos e Navegacéao. DIP, 1942.

Catecismo civico do Brasil Novo. DPDC, 1937.

Catecismo civico do Estado Novo. DNP, 1938.

Celebracdes do Decénio 1930-1940. DIP,1941.

Comemoracdes do Estado Nacional: 1932-1942, na voz das classes e na palavra do chefe.
DIP, 1943.

Defendamos o futuro!: a participacdo de elementos estrangeiros no levante comunista
de novembro de 1935. Série Ao Servico do Brasil. DPDC, 1936.

Estado Novo. Cinco anos de unidade e acdo — 1937-1942. DIP, 1942.

Getulio Vargas para os escolares: 19 de abril de 1940. DIP, 1940.

Getulio Vargas, coeréncia nas atitudes. DIP, 1941,

Getulio Vargas, o amigo das criancas. DIP, 1940.

Getulio Vargas: sua vida e seu mandato historico. DIP, 1940.

Historia de um menino de S&o Borja: a vida do presidente Getulio Vargas contada por
Tia Olga aos seus sobrinhos Rosa Maria e Chico-Chicote. DNP, 1939.

O 19 de abril. Editora Zélio Valverde/DIP, 1942.

O Brasil dos nossos dias. DIP, 1940.

O elogio proletario de Getulio Vargas. DNP, 1939.

O Estado Novo. DNP, 1939.

O exemplo da América e o exemplo do Brasil. DIP, 1942.

O nume tutelar das massas trabalhadoras do Brasil. DIP, 1942.

O pensamento politico do presidente. Reunido de editoriais e artigos de Cultura Politica.
DIP, 1943.

Os grandes problemas nacionais. Colecdo. DIP, 1942.

Paz e guerra. A politica exterior dos EUA de 1931 a 1941. DIP, 1943.

243



Pocos de Caldas. DIP,1940 (Diviséo de Turismo).

Promessas e realizacBes: a solugdo das grandes theses juridicas, politicas e sociais no
governo Vargas. DNP, 1938.

Quem foi que fez, quem foi que disse. DIP, 1940.

Rio de Janeiro. DIP, 1940 (Divisdo de Turismo).

Rio de Janeiro. DIP,1940 (Divisdo de Turismo).

Com indicacao de autoria

ALBUQUERQUE, Amarilio de. A histdria do hino nacional brasileiro. DIP, 1944,
ALMEIDA, Antonio Figueira de. A Constituicao de dez de novembro explicada ao povo.
DIP, 1940.

ALMEIDA, Rui. Oracéo a bandeira. DIP, 1939.

AMADO, Gilberto. Perfil do presidente Getalio Vargas. DNP, 1936.

ANDRADE, Almir de. Forca, cultura e liberdade: origens histdricas e tendéncias atuais
da evolucdo politica do Brasil. José Olympio/DIP, 1940.

AQUILES, Aristeu. Aspectos da acdo do DIP. DIP, 1941.

ARANHA, Oswaldo; SOARES, José Roberto de Macedo. A revolucédo e a América: o
presidente Getulio Vargas e a diplomacia (1930-1940). DIP, 1941.

ARRAES, Gilberto. Terra redimida: o presidente Getulio Vargas e a expressao de suas
realizacGes no Nordeste Brasileiro. DNP, 1937.

ARRAES, Raymundo de Monte. O Estado Novo e suas diretrizes. José Olympio/DIP,
1939.

AUSTREGESILO, Antonio. Osvaldo Cruz (vida e obra). DIP, 1944.

AVELINO, Georgino. Uma biografia para gente nova. DIP, 1941.

BARBOSA, Horta. Constituicdo dos Estados Unidos do Brasil: decretada em 10 de
novembro de 1937. DIP, 1940.

BARRETO FILHO, Mello. Anchieta e Getulio Vargas: iniciativas e realizac6es. DIP,
1942,

BARROS, Jayme de. A politica exterior do Brasil: 1930-1940. DIP, 1941.

BARROSO, Alfredo. Getulio Vargas para criancas. DIP, 1942,

BERFORD, Alvaro Bittencourt. O Estado nacional e a Constitui¢&o de 1937. DIP, 1944,
BRANDAO, Alonso Caldas; SOUZA, Orlando Teixeira. Legislacdo Getdlio Vargas
1930-1942. DIP, 1944,

BRANDAO, Teixeira; MELO, Vieira de. A nova politica ferroviaria do Brasil. DIP,

244



1941.

CAMARGO, Joracy. A retirada da laguna: reconstituicdo teatral radiofonica dos
principais episodios. DNP, 1938.

CAMARGO, Joracy. Teatro da crianca: pequenas comeédias juvenis e infantis para uso
das escolas, clubes, associacdes e casas de familias. PONGETTI/DNP, 1938.
CAMARGO, Joracy. O Duque de Caxias: didlogo radiofénico sobre a vida militar do
patrono do exército brasileiro, segundo as obras de Eudoro Berlink, Vilhena de Morais
e Afonso de Carvalho. DIP, 1939.

CAMARGO, Joracy. O fim do primeiro reinado: reconstitui¢éo teatral-radio-fénica dos
ultimos episodios da abdicacdo de D. Pedro I. DIP, 1939.

CAMARGO, Joracy. Getulio Vargas e a inteligéncia nacional. DIP, 1940.
CAPANEMA, Gustavo; CAMPOS, Francisco; REIS, Jodo Marques dos. Os grandes dias
do Brasil Novo. DIP, 1939.

CARNEIRO, Eryma. As autarquias e as sociedades de economia mista no Estado Novo.
DIP, 1941.

CARRAZZONI, André. Getulio Vargas. José Olympio/DIP,1939.

CARTIER, Horéacio. Politica sanitaria. DIP, 1941.

CARVALHO, Luiz Antbnio da Costa. As realizacfes do governo Getulio Vargas no
campo do direito. DIP, 1942.

CARVALHO, Mario Orlando de. Tendéncias da economia nacional. DIP, 1942.
CARVALHO, Menelick. A Revolucéo de 1930 e o municipio. DIP, 1942.

COSTA, Artur de Souza. Panorama financeiro e econdmico da Republica. DIP, 1941.
COSTA, Fernando. RealizagcBes do presidente Getulio Vargas no Ministério da
Agricultura. DIP, 1941.

COSTA FILHO, Gomes da. Carta do Brasil. Rio de Janeiro. DIP, 1941.

CRUZ, Henrique Dias da. Os morros cariocas no novo regime. DIP, 1941.

CRUZ, Henrique Dias da. Os suburbios cariocas no regime do Estado Novo. DIP, 1942,
DANTAS, Mercedes. A forga nacionalizadora do Estado Novo. DIP, 1942.

DINIZ, Zolachio. Getulio Vargas, estadista, orador, homem de coracéo. DIP, 1942.
DODSWORTH, Henrique; FONTOURA, Jodo das Neves; MONTEIRO, Gois. Uma
grande data. DIP, 1941.

DUARTE, Candido. A organiza¢do municipal no governo Getulio Vargas. DIP, 1942,
DUARTE, Gil. A paisagem legal do Estado Novo. José Olympio/DIP, 1941.

DUTRA, Eurico Gaspar. O Exército em dez anos de governo do presidente Vargas. DIP,

245



1941.

ENTIL, Alcides. As idéias do Presidente Getllio Vargas: sintese do pensamento d’ “A
Nova Politica do Brasil . José Olympio/DIP, 1939.

FIGUEIREDO, José de Lima. Brasil militar. DIP, 1944.

FORNARI, Ernani. O que os brasileiros devem saber. DIP, 1941.

FRISCHAUER, Paul. Presidente Vargas. DIP, 1943.

GALVAO, Francisco. As diretrizes do Estado Novo. DIP, 1942.

GRIECO, Donatelo. O Brasil tem asas: passado, presente e futuro da aeronautica
nacional (leituras civicas para a Juventude Brasileira). DIP, 1941.

GUIMARAES, Osias. Amor a terra. DIP, 1941.

IBIAPINA, J. de Mattos. O Brasil de ontem e de hoje. DIP, 1942.

JARDIM, Germano G. A administracdo publica e a estatistica: o papel e a missdo de um
orgao central de estatisticas no quadro das realiza¢gdes do governo Getulio Vargas. DIP,
1941.

LIMA, Jodo de Mendonca. Comunicagdes, transportes e obras publicas no decénio 1930-
1940. DIP, 1941.

LOPES, Luciano. Tiradentes. Colecdo Vultos. Datas. Realiza¢c6es. DIP, 1944.
MACEDO, Sérgio. Getulio Vargas e o culto a nacionalidade. DIP, 1941.

MACHADO, Le&o. Uma revolugdo em marcha. DIP, 1942.

MACIEL FILHO, José Soares. O homem providencial. DNP, 1938.

MAIA, Jorge. Um decénio de politica externa. DIP, 1942.

MARCONDES FILHO, Alexandre. Vocac@es da unidade: conferéncias e discursos. José
Olympio/DIP, 1941.

MARCONDES FILHO, Alexandre. O Dia da Imprensa. DIP, 1942,

MARCONDES FILHO. O Presidente Getulio Vargas: um estadista como ainda ndo
surgira no Brasil. DIP, s/d.

MAUL, Carlos. Getulio Vargas, homem do seu meio e do seu tempo. DIP, 1940.
MEDEYROQOS, J. Paulo de. Getulio Vargas reformador social. DIP, 1941.

MENEZES, Djacir. Brasil econdmico. DIP, 1944,

MONTEIRO, Elviro. Breves consideracdes sobre a fisionomia politico-social do Brasil.
DIP, 1941.

MONTELLO, Josué. Os holandeses no Maranhdo. Colecdo Vultos. Datas. RealizacOes.
DIP, 1945.

ORICO, Osvaldo. Ideéario politico de Getulio Vargas. DIP, 1943.

246



PADILHA, Jodo. O Brasil na posse de si mesmo. DIP, 1941.

PEIXOTO, Silvio. Aspectos histdricos do Estado Novo. DIP, 1940.

PESSOA, Alfredo. Um homem que governa. DIP, 1942.

PINTO, Luiz. Vida do general Manoel Luis Osério. Colecdo Vultos. Datas. Realizacdes.
DNI, 1945.

PIZARRO, Loureiro. Getulio Vargas e a politica luso-brasileira. Zélio Valverde/DIP,
1941.

REGO, Alcides Marinho. A vitdria do direito operario no governo de Getulio Vargas.
DIP, 1942.

RODRIGUES, Lysias Augusto. Brasil aeronautico. DIP, 1944.

ROLLEMBERG, Luiz Dias. Aspectos e perspectivas da economia nacional. DIP, 1941.
RUBENS, Carlos. As artes plasticas no Brasil e o Estado Novo. DIP, 1941.

SALES, Apoldnio. O Ministério da Agricultura no governo Getulio Vargas — 1930-1944.
DIP, 1945.

SANTOS, Francisco Martins dos. O fato moral e o fato social da década getuliana. DIP,
1940.

SILVA, Augusto Carlos de Souza; VILLAR, Frederico. Brasil — poténcia naval. DNP,
1938.

SILVA, Moacir M. F. Rodovia Getulio Vargas. Cole¢do Vultos. Datas. Realiza¢des. DIP,
1944,

SODRE, Hélio. Quintino Bocailva. DIP, 1944.

SOMBRA, Severino Sombra. For¢as Armadas e direcdo politica. DIP, 1941.

SOUSA, Otacilio Pinto Cordeiro de. Aspectos da producao animal no Estado Novo. DIP,
1941.

SOUZA, Odete. Evolu¢do do comunismo no Brasil. DNP, 1939.

TEIXEIRA, Osvaldo. Getulio Vargas e a arte no Brasil. DIP, 1940.

VARGAS, Getulio. O Estado Novo e o momento brasileiro: entrevista concedida a
imprensa. DNP, 1938.

VARGAS, Getllio Dornelles. A nova politica do Brasil. José Olympio/DNP, 1938.
VARGAS, Getulio. Foi no poder que me tornei vosso amigo. DNP, 1939.

VARGAS NETTO, Manoel. General Vargas. DNP, 1938.

VARGAS NETTO, Manoel. Getulio Vargas. DIP, 1943.

VIANNA, José de Segadas. Brasil trabalhista. DIP, 1944.

VIANNA, Hélio. Matias de Albuguerque, biografia. DIP, 1944.

247



VILLA-LOBOS, Heitor. A musica nacionalista no Estado Novo. DIP, 1941.

PublicacGes direcionadas para estrangeiros

BARROS, Jayme de. Ocho anos de politica exterior del Brasil. DNP, 1938.
La personalidad del presidente Getulio Vargas. DNP, 1938. (impresso no México).
PATRIC, Antony. Toward the winning goal. DIP, 1940.

KLINGHOFFER, Hans. La pensée politique du président Getulio Vargas. DIP, 1940.

Pocos de Caldas. DIP, 1940. (em espanhol).

JOBIM, Danton. Two Revolutions. DIP, 1941.
Constitution of the United States of Brazil. DIP, 1941.
Facts and information about Brazil. DIP, 1942.
Brazil in America. DIP, 1942.

Travel in Brazil/This is Brazil (1941-1944)

Periodicos

Publicacbes (1939-1945)

O Brasil de Hoje, de Ontem e de Amanha (1940-1943)
Reportagens (1941)

Dos Jornais (1941-1943)

Travel in Brazil/This is Brazil (1941-1944)
Cultura Politica (1941-1945)

Revista Estudos e Conferéncias (1942)
Anuério da Imprensa Brasileira (1942)
Dos Jornais e do Radio (1943)

Revista Brasil-Reportagens (1944)

248



	Ficha catalográfica tese
	TESE ANA PAULA LEITE VIEIRA

