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RESUMO

ZURITA, Priscila. ILUMINACAO COMO FERRAMENTA DE COMUNICACAO DOS MUSEUS. 2014.
Dissertagédo (Mestrado) — Programa de Pds-Graduagéo em Museologia e Patrimonio, UNIRIO/MAST, Rio de

Janeiro, 2014. 74 p. Orientador: Prof. Dra. Heloisa Helena Gongalves da Costa.

Adissertacao analisa a importancia das exposi¢gdes como ferramenta para a comunicagao nos museus, tendo
como objeto de estudo principal o papel da iluminagédo para estas instituigbes. Tendo em vista que a luz
possibilita a percepgéo visual, seguida do processo de absorgédo e compreenséao das informagdes, considera-
se o estudo da iluminagéo indispensavel para a Museologia, tanto em sua teoria como pratica. Como estudo
de caso de exposicao foi utilizado o Museu das Telecomunicagdes, no Rio de Janeiro, para observagao e

analise de aplicacao das técnicas museograficas, em especial o uso da iluminagao na cenografia.

Palavras-chave: Museu. Museologia. Museografia. lluminagdo em museus.
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ABSTRACT

ZURITA, Priscila. LIGHTING AS COMMUNICATION TOOL OF THE MUSEUMS. 2014. Dissertation (Master’s)
— Graduate Program in Museology and Heritage, UNIRIO/MAST, Rio de Janeiro, 2014. 74p. Supervisor:
Heloisa Helena Gongalves da Costa.

The dissertation analyzes the significance of the exhibition as a tool for communication in museums, having
as major object of study the role of lighting for these institutions. Considering that light allows visitors to see
and starts the visual perception, then the absorbing and understanding the information process, considers the
study of lightning essential for Museology, both in its theory and practice. As a case study the exhibition of the
Telecommunications Museum was used, in Rio de Janeiro, for observation and analysis of application of

museographic techniques, particularly the use of lighting in scenography.

Key-words: Museum. Museology, Museography. Museum lighting.
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INTRODUGAO

Na contemporaneidade vivemos em um constante paradoxo: ao mesmo tempo que
buscamos a idéia de permanéncia e pertencimento, estamos, na pratica, sempre em movimento;
como afirma Santos: “estamos em um momento de perigo que € também um momento de
transigao” (SANTOS, 2006:84). A identidade — conceito atrelado ao patrimdénio — hoje é percebida
em construgdo, ou seja, ela ndo é algo, uma coisa fixa, mas sim ela esta, em determinado
momento. Heloisa Costa analisa o conceito de identidade sob bases dialdgicas e o explica tal como

segue:

[...] identidade ndo é um atributo imutavel de um individuo ou de uma coletividade;
as identidades comunitarias ou politicas se elaboram na interagdo entre os
individuos e os grupos sociais. Para Kaspi e Borbalan (1996-1997, p. 4), a
identidade € concebida atualmente como o resultado de construgbes e de
estratégias, estando sempre em evolugdo e em recomposi¢cdo. Nesse sentido,
pode-se dizer que a identidade tem um carater, ao mesmo tempo, de permanéncia,
de resisténcia e de continuidade, utilizando-se da memoria e da histéria como
bases de seus registros de transmissdo. Assim, a identidade cultural € uma
consciéncia coletiva que se apoia na memoria social. (COSTA, 2012:563)

Logo, o patrimbénio sendo um argumento identitario, estda em constante movimento. O
conceito de patrimbénio € amplo e esta em processo, sendo conhecido em suas expressoes de
patrimoénio cultural, patriménio natural, patriménio histérico, patrimoénio artistico e patrimonio
familiar, até suas mais variadas expressdes, como patrimoénio digital, patrimdénio genético,
biopatriménio, etnopatriménio, patrimdnio intangivel (ou imaterial), patrimdnio industrial, patrimdnio
emergente, patrimonio comunitario, patrimoénio da humanidade e até patrimonio integral (CHAGAS,
2007). Ele (patrimbnio) também se movimenta e se modifica, seguindo as tendéncias sociais e as
politicas culturais adotadas. Uma forma de patriménio onde se pode faciimente identificar este
movimento € o chamado patriménio imaterial, como na danca, a exemplo do frevo ou na
gastronomia, no modo de fazer queijo minas de determinadas regides, onde ha tendéncia de

legitimagédo de um “saber fazer” que advém da meméoria coletiva.

Por outro angulo, Bauman (2001) analisa a questao da individualidade relacionada ao forte
consumismo. A satisfagdo individual é privilegiada, gerando um sentimento de liberdade e
desapego, tendo como consequéncia o consumo individual. Tudo é consumivel, inclusive o
patrimoénio. Maria Veloso trata essa ocorréncia como o “fetiche do patriménio” - o consumo cultural

influenciado pela tendéncia atual da sociedade do “individualismo e mercado” (VELOSO,



2006:439). A autora afirma:

O perigo que se corre € o de transformar os bens culturais em meros objetos de
consumo, em transformar o patriménio material em expressao de uma histdria rasa;
ou, ainda, transformar as manifestagbes culturais do patriménio imaterial em
fetiche, ou seja, privilegiar o produto transformado em objeto de consumo como
qualquer outra mercadoria que circula na sociedade atual. (VELOSO, 2006:439)

Enfatiza-se que as manifestagbes patrimoniais ndo devem se reduzir de tal forma, muito
embora, como quaisquer outros produtos, também percorram a trilha de sua propria alienagao
(VELOSO, 2006).

Na atualidade, o uso de tecnologias da comunicagédo e informagédo se tornou forte e
constante, levando a outra tendéncia social que afeta o patriménio: a espetacularizacdo. Scheiner
analisa que “a popularizagdo dos meios de transporte € o incremento do turismo de massa
estimulou a criagdo de mega-museus e mega-exposi¢oes - e transformou em espetaculo turistico
grande parte dos sitios patrimoniais” (SCHEINER, 2012). Alguns museus tentam aproximar seu
discurso daquele que é utilizado pela propaganda e outras midias, trazendo uma supervalorizagéo
do vocabulario das mesmas, que nem sempre possui ligagdo com aquilo que é necessario para o
museu (SCHEINER, 2002); por outro lado, a autora também sugere que o museu deve fazer uso

dos codigos da sociedade contemporanea (SCHEINER, 2009).

Todo esse fendmeno relacionado a pluralizagdo de manifestagbes do patrimbnio, seu
consumo pelo grande publico e a insercdo de tecnologias em seu meio, afeta, logicamente, os
museus. Suas formas, narrativas e por consequéncia, seus discursos, também passam a se

manifestar em formas e contextos diferenciados, utilizando diversos mecanismos de comunicacao.

Afungao de comunicar esta intrinsecamente ligada aos objetivos de um museu. No processo
de comunicagdo em museus, as exposi¢cdes assumem um papel primordial, pois através delas a
sociedade pode tomar conhecimento do que se desenvolve no local, quais os trabalhos realizados
e 0 que aquele museu tem a dizer — desta forma, a exposicdo € um veiculo primordial de
comunicagdo no museu; € através dela que este se comunica e se abre para a sociedade
(SCHEINER, 2001).

Neste trabalho', pretende-se analisar como os museus podem ser uma importante

ferramenta na veiculagao da informagao, tendo em vista o papel e a influéncia destas instituigbes

A pesquisa de Mestrado teve como inspiragéo o subprojeto FAPERJ desenvolvido de 2008 até 2010, intitulado
“Identificagao de linguagens comunicacionais utilizadas na exposi¢gao, em museus do Rio de Janeiro” e um dos produtos
gerados por essa investigagéo, o trabalho monografico “ldentificacdo de linguagens comunicacionais na exposigao”.
Ambos os trabalhos foram desenvolvidos no ambito da Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro (UNIRIO) e
orientados pela Profa. Dra. Tereza Scheiner.



na formacédo dos discursos nos museus e, dentro deles, a contribuicdo da ferramenta iluminacéo.

Conforme analisa Lima, os museus sao

o lugar do estudo e da comunicagéo, transmissao dos signos da Memoria ‘inscritos’
nos objetos das colegdes, deste modo, produzindo a informagéo especializada, a
Informagao Museoldgica, que consubstancia a Informagéo da Memoria. O Museu
exerce a disseminacgao desta Informagéo Cultural ao fornecer acesso a estes Bens
Culturais da Memoaria e ao conhecimento referencial que lhes diz respeito. O que
sucede sob diversas formas de atuacdo e divulgagdo componentes do meio-
ambiente museoldgico, reconhecidas em suas modalidades como exposic¢des,
edicido de publicagbes variadas, realizagao de ciclos de estudos, palestras, etc., e
no atendimento prestado aos pesquisadores, usuarios dos seus Centros de
Documentagéao/Informagéao. (LIMA, 2008:41)

A partir da relagédo entre Museologia e Comunicagao (abordada no capitulo 2 com foco no
estudo das exposigdes) percebe-se a exposicdo como grande pilar comunicador do museu, onde
os elementos da museografia atuam na relagdo com o publico criando uma mensagem e uma
experiéncia Unica para cada visitante do espaco, pois cada um recebera e interpretara os elementos
de uma forma, bem como ira absorver (ou ndo) a informagédo. O museu pode controlar através a
mensagem que ele busca emitir, mas n&o possui o poder de controlar a maneira como esta mesma

mensagem sera recebida pelo individuo ou grupo.

Umberto Eco apresenta o conceito de “obra aberta”, como caracteristica das obras de arte,
afirmando que “uma obra de arte, forma acabada e fechada em sua perfeicdo de organismo
perfeitamente calibrado, € também aberta, isto é, passivel de mil interpretacdes diferentes, sem
que isso redunde em alteragdo em sua irreproduzivel singularidade” (ECO, 2005:40). Esse mesmo
principio pode ser aplicado as exposigdes, tendo em vista que sua interpretacéo é aberta, mas, ao
mesmo tempo, se apresenta “pronta” ou fechada para o visitante, ainda que este deva executar
papel ativo no processo criador de sentidos da exposi¢ao. Ou seja, € na relagdo entre a exposicao

e o visitante que a comunicagao acontece em suas distintas formas.

Nesse sentido, a dissertacdo que ora se apresenta tem por intengado buscar a melhor forma
para apreciagdo dos objetos de uma exposigao e para tal, foi escolhida como foco a iluminagao,
por considerarmos que os procedimentos técnicos e estéticos aplicados sao ferramentas valiosas
e significativas para estimular o publico na arte de ver. Mais até do que ver, olhar, e conseguir se
apropriar do conteudo, da beleza e até mesmo construir novos conhecimentos advindos de sua
experiéncia pessoal. Desta forma, a exposicéo permite interpretagbes variadas e a técnica de bem

iluminar é sua colaboradora e um dos elementos da comunicagao em museus



Estudo das Cores, Gestalt e Percepgao

Tendo em vista o carater interdisciplinar da Museologia, foram utilizados para embasamento
tedrico da dissertagdo trabalhos relacionados ao estudo das cores, Gestalt e percepgéo: Israel
Pedrosa e sua obra “Da cor a cor inexistente”; Ana Maria Rambauske, com a “Teoria da Cor”; Rudolf
Arnheim em “Arte e percepcgao visual” e a abordagem de Merleau-Ponty em “Fenomenologia da

Percepcéao”.

Ao realizar o estudo da cor nos deparamo-nos com inumeras perspectivas para andlise e
vis@es de diversos campos do conhecimento. A Cromosofia (Cromo [cor] + sofia [sabedoria]) estuda
o significado dado a cor e sua influéncia sobre o ser humano — o uso das cores nos ambientes e
objetos conduzidos para afetar a percepgdo humana, seu contato e relagdo com o meio inserido.
O estimulo gera uma resposta e no meio deste processo € provocada a sensagao, que gera a
percepgao — um dos pontos centrais de estudo da Teoria da Gestalt. O estimulo é o fator exterior
que provoca o sistema nervoso — pode ser apreciado de acordo com seu teor quantitativo,
qualitativo, pelo fator temporal, espacial e intensidade; a sensagao é provocada pelos estimulos e
se trata da consciéncia do ser a respeito dos elementos que o cercam; ja a percepgao provocara a
resposta, e é ponto de estudo primordial, pois 0 modo como o individuo ird perceber e o que ele

vai perceber sdo elementos indispensaveis para compreenséo de seu comportamento seguinte.

Ainda nos estudos de percepcdo, buscamos a perspectiva de Merleau-Ponty, que
considerou o organismo humano como algo a ser explorado de maneira integral visando o
entendimento das respostas obtidas apos os estimulos. Tal concepgao se alinha com a ideia de
“todo” gestaltista, onde “as experiéncias s&o percebidas primeiro como um todo e s6 depois suas
partes sdo percebidas” (GUIMARAES, s.d:1). Merleau-Ponty aponta no inicio do estudo sobre
percepgao (“Fenomenologia da Percepg¢ao”) que “encontramos na linguagem a nogao de sensagao,
que parece imediata e clara: eu sinto o vermelho, o azul, o quente, o frio. (MERLEAU-PONTY,
1994:23), ou seja, estabelece relagao entre o que sentimos e nosso meio, conversando com o
estudo de cores abordado anteriormente. O autor dissocia a visao e a sensibilidade, afirmando que
“O visivel é o que se apreende com os olhos, o sensivel € o que se apreende com os sentidos”
(MERLEAU-PONTY, 1994:28)

O estudo de todos os pontos abordados ira apoiar o estudo da exposi¢ao, tendo em vista
que esta é o principal ambiente que provocara os estimulos e a percepgéao do visitante, bem como
suas cores e impactos sensoriais serdo proporcionados a partir do uso da luz, que possibilita a
visdo dos elementos e cria a atmosfera ambiental em conjunto com outras técnicas. A cenografia
funciona como elemento que harmoniza o “todo” da exposigdo, que deve ser compreendida e

estudada além da mera soma de suas partes individuais, mas primordialmente como um elemento



unico, acordando com a visao gestaltista.

Observamos que

A emocdo é simultaneamente uma observagédo psicolégica e um estado
fisiolégico. Pode ser explicada como sendo uma experiéncia afetiva instantanea,
ou seja, um desejo de aproximagdo ou afastamento de pessoas ou objetos,
desencadeada por um fator excitante, que sempre é acompanhado por reacoes
organicas, motoras ou glandulares (...)

As quatro emogdes principais presentes desde a infancia sdo: alegria,
tristeza, medo e raiva.

A psicofisica mede as sensacdes, de modo esmerado, em relacdo ao
referencial de estimulos fisicos e, para isto, precisa avaliar os seguintes pontos
essenciais: a detecgao, a discriminagao, o reconhecimento, a formagéao de escalas.

A psicologia sensorial estuda com maior énfase a percepgéao visual, devido
ao reconhecimento de que o homem € um ser predominantemente visual. Aluz e a
cor que o envolve, sao estimulos visuais que podem ser responsabilizados por seu
estado emocional, exercendo uma influéncia direta na sua psique pois, segundo
Kandinsky, “A cor € o toque, o olho o martelo que faz vibrar a alma, o instrumento
de mil cordas”. (RAMBAUSKE, s/d:4)

Desta forma, a importancia do estudo de cores, luzes, sensagoes e percepgdes se justifica
tendo em vista o impacto emocional e o que ele desencadeia no processo de absorcédo da
informacao no ambito das exposicdes.

Metodologia aplicada

Para o desenvolvimento deste trabalho foi utilizada metodologia de pesquisa interdisciplinar
sobre os fundamentos tedricos da Comunicagdo na Museologia, dos parametros da lluminagéo
Cénica e dos principios da Gestalt e do uso de cores; além disso, foi realizada analise de uma

exposi¢ao, tendo sido selecionado o Museu das Telecomunicagdes para este fim.

A bibliografia de autores vinculados ao ICOM e ICOFOM foi utilizada, tendo em vista sua
amplitude de conteudos e relevancia para a Museologia. A literatura pesquisada foi relativa a
trabalhos relacionados as linguagens da exposi¢cao e mais especificamente, a iluminagdo — quanto
a este tema especifico buscou-se trabalhos que abordassem a importancia e influéncia da
iluminagdo na percepgao visual da exposigao e sua interpretagéo, além de fontes de luz existentes,

técnicas e tecnologias.

O Capitulo 3 foi dedicado a analise da exposicdo permanente do Museu das
Telecomunicagdes, Oi Futuro Flamengo, para buscar exemplos concretos do conteudo discutido
no trabalho.



CAPITULO 1 - “O VER INICIA O SABER”

Mathilde Bellaigue nos apresenta a premissa de que “o ver inicia o saber” 2 (BELLAIGUE,
1995), tendo em vista que é a partir da visdo que o processo de aprendizagem tem inicio. Este
capitulo pretende analisar como a iluminagéo possibilita a percepgédo do espacgo nas exposicoes e
como ela pode altera-la agindo como instrumento de comunicacgao.

E evidente que devemos lembrar os casos em que existe alguma deficiéncia visual, onde a
pessoa acaba por desenvolver sua percepcao de forma diferenciada e através dos outros sentidos

que se agugcam devido ao seu uso e necessidades.

1.1 Percepgao visual e interpretacdao do espacgo

A percepgao é Unica para cada pessoa, por este motivo se apresenta de forma diferenciada
e individual sempre. A percepgéo visual - estudada através de um grande numero de teorias, dentre
as quais destacam- se as leis da Gestalt® - torna-se possivel com a presenca da luz e sua extragdo
de significados pelos elementos reconhecidos, suas superficies, formas e cores, onde a luz é
transformada em imagem pelo cérebro humano possibilitando a percepgéo do que existe a sua

volta.

Consideramos que a sensagao e a percepgao sao fundamentais para o desenvolvimento da
interpretacao de espaco, tendo em vista que elas precedem-na; nas palavras de Merleau-Ponty: “A
cor, antes de ser vista, anuncia-se entao pela experiéncia de certa atitude de corpo que sé convém
a ela e com determinada precisao” (MERLEAU-PONTY, 1994:284). O autor considera a percepgao
como uma experiéncia corporal, atrelada aos movimentos e a sensacao e considera, ainda, que
privilegiamos nossa racionalidade, o que leva o ser humano a “desaprender” a sentir com o corpo
- “A apreenséo das significagdes se faz pelo corpo: aprender a ver as coisas € adquirir um certo
estilo de visdo, um novo uso do corpo proprio” (MERLEAU-PONTY, 1994:212).

2“Le voir initie le savoir”. BELLAIGUE, Mathilde: ‘le voir initie le savoir’. In : Le Défi Muséologique. Bol. ICOFOM LAM,
ano 1 no. 4, 1995.

3“Os principios cientificos da Escola da Gestalt, em seu inicio, foram extraidos principalmente de experimentos de
percepgao sensorial. Wertheimer (1944), Kohler (1947) e Koffka (1935) realizaram pesquisas experimentais com rigor
cientifico apoiando-se na fisiologia do sistema nervoso ao procurar explicar a relagdo sujeito-objeto no campo da
percepgao. [...] A principal contribuicdo da escola da Gestalt foi afirmar que ha uma diferenga entre o fato fisico e o efeito
psiquico ao contemplarmos uma obra visual.” (CSILLAG, 2003:20-21)



O estudo das cores nesse trabalho sobre iluminagdo nas exposigcdes € imprescindivel e

indissociavel, pois a cor ndo existe sem que haja luz.

A cor nao tem existéncia material: € apenas a sensagao produzida por certas
organizagbes nervosas sob a agdo da luz — mais precisamente, € a sensagao
provocada pela agdo da luz sobre o 6rgao da visdo. Seu aparecimento esta
condicionado, portanto, a existéncia de dois elementos: a luz (objeto fisico, agindo
como estimulo) e olho (aparelho receptor, funcionando como decifrador do fluxo
luminoso, decompondo-o ou alterando-o através da fungéo seletora da retina).
(PEDROSA, :20)

Para que as imagens sejam processadas pelo ser humano, dependemos de dois sistemas: o
sistema otico e o sistema neuroldgico. O sistema 6tico € o aparelho composto pelos globos
oculares, cérnea, cristalino, humor aquoso e corpo vitreo, ele é o aparelho que capta e inicia o
processo, que através de nosso sistema neuroldgico (composto pelos nervos e cérebro) possibilita

a criagao da imagem e suas cores.

No processo de percepgdo o psicolégico € um fator determinante, pois os estimulos
recebidos do meio serdo influenciados por fatores como expectativas e emogdes. A atmosfera de
um ambiente afeta o estado de humor e psicolégico dos individuos, podendo provocar reagdes
diversas - o papel das cores e luzes em sua criagao(da atmosfera) justifica a importancia desse

estudo, tendo em vista a influéncia na percepc¢éao do visitante no caso das exposicoes.

Rudolph Arnheim, em “Arte e percepg¢ao visual: uma psicologia da visao criadora”, apresenta
seus principios baseados na teoria da Gestalt, desenvolvendo sua analise sobre percepgao e arte
através da visualidade. Arnheim explora a afinidade existente entre os gestaltistas e os estudos
sobre a arte e afirma que os fundamentos sobre o todo ja eram compreendidos anteriormente pelos
artistas, que desenvolviam suas obras ja conscientes sobre a percepcéo do todo em relagcéo as
partes isoladas da obra. Ainda sobre a percepcdo da obra de arte, Arnheim faz a pertinente
observagéao de que ela ndo pode ser apreciada de forma mecéanica, e tal abordagem do autor pode
ser aplicada no estudo da percepgao visual em geral (além do caso especifico do objeto de arte),
ao se considerar que o fator determinante € o sujeito, sua singularidade e suas experiéncias como

influéncia.
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Imagem 1 — Luz e visdo

percebidas, o objeto possui conteudo a partir daquilo que representa, pois

aspectos simbolizados em si. E papel do museu explorar esses significados

“ocultos” do objeto, através da contextualizagdo dentro da exposicdo — € nesse momento que

percebemos a importancia da boa utilizagdo de técnicas que possibilitam maior apreensdo desses

conteudos dos objetos.

Aexperiénciadoi
afeta diretamente este

Podemos entender que o objeto,

segundo a concepgao formalista de Gombrich, seria a conjungéo de formas e cores;
0 objeto (sic) por si s, desvinculado do seu contexto. Por outro lado, a concepgéo
iconologica de Panofsky, nos atenta para o mundo dos significados que as formas
possuem; o seu conteudo.

(...) Partindo deste principio, os objectos (sic) ndo sao apenas formas, nem os seus
conteudos podem ser percebidos apenas por meio de uma linguagem visual. Ao
contrario, devemos transcender as suas qualidades formais para compreender
seus significados simbolico-contextuais. (SILVA, 1999:70-71)

ndividuo auxilia na interpretagéo dos elementos existentes no espaco, logo,

processo.

a experiéncia vivida oferece subsidios para identificagdo do conteldo percebido e
é por intermédio do registro mnémico de vivéncias semelhantes que se tende a
uma interpretagdo. Neste aspecto é preciso ter muita cautela, visto que existem
elementos no objeto percebido que podem ser analisados com ou sem total
subjetividade.

Um ato perceptivo envolve a associagdo e projecdo de lembrangas, isto €,
sempre se identifica um fendmeno como relacionado a outro ja vivido. (RIBEIRO,
1999:140)

A percepcéo visual proporciona, portanto, além de uma experiéncia estética e “criadora”’ de

imagens, uma experiéncia emocional, a partir do momento em que se cria a propria interpretagao



com base em associa¢des de eventos anteriores que ocorreram ao longo da vida. A percepgao se
associa a memoria; “0 que conseguimos perceber a nossa volta hoje € o resultado de tudo o que
vimos anteriormente; de todas as experiéncias tidas com aquela(s) imagem(ens) ao longo da nossa
vida” (SILVA, 1999:70). Por esse motivo ela é individual e Unica sempre, conforme citado. Em uma
analise sobre estudos das qualidades estéticas e emocionais no caso das obras de arte, Csillag

nos aponta que

Frank Sibley e Isabel Hungerland (1965), no texto Conceitos Estéticos, reuniram
uma sintese destes estudos e dividiram os termos pelos quais nos referimos as
caracteristicas das obras de arte e a outras coisas familiares que nos cercam em
dois grupos mutuamente exclusivos, qualificados como estéticos e nao-estéticos.
Usaram como base de discriminagao a circunstancia de que as caracteristicas ndo-
estéticas podem ser notadas por qualquer pessoa com olhos, ouvidos e inteligéncia
normais ao passo que os termos estéticos se aplicam a caracteristicas em que o
juizo requer o exercicio do gosto, a perceptividade, ou a sensibilidade, do
discernimento ou apreciacgao estéticos. (CSILLAG, 2003:31)

Concluimos, portanto, que a apreciagao estética exige conhecimento prévio do individuo, ja

o emocional (ou ndo-estético) acontece (ou ndo) naturalmente.

A andlise do espaco é uma etapa fundamental para a elaboragdo de qualquer projeto de
exposic¢ao, pois ele, espaco, pode afeta-la de maneira positiva ou negativa, interferindo diretamente
sobre a forma como se apresenta seu conteudo (ENNES, 2008). Para elaboragdo do projeto da
exposicao deve-se considerar primordialmente sua area geografica — aspectos fisicos, ecolégicos
e humanos — e seu local — caracteristicas e dimensées (SCHEINER, 1996). Logo, para se realizar
um projeto de iluminagdo deve-se saber qual € o espago que sera trabalhado, as cores a ser

utilizadas, o acervo que se pretende destacar e o efeito desejado.

Durante a criagdo do projeto da exposicao, deve-se atentar para o conforto visual e sua
importancia. Arnheim (2005) explana sobre a busca humana por estabilidade com relagéo a
experiéncia visual, apontando efeitos aos desagradaveis que s&o possiveis. Quando nao
conseguimos identificar uma imagem “correta” ou que seja passivel de nosso entendimento,
sentimo-nos desconfortaveis e isso implica a compreensdo do que quer que seja observado —
buscamos sempre o equilibrio visual e entendimento das imagens vistas. O autor nos lembra ainda
que “Freud, em particular, interpretou o “principio de prazer’, mostrando que os acontecimentos
mentais quando ativados por tensdes desagradaveis procuram um meio que possa levar a redugao
de tensdo” (ARNHEIM, 2005:28); ou seja, o desequilibrio (que seria o desagradavel) deve ser

evitado para que o individuo possa desfrutar de uma experiéncia prazerosa.

Consideramos ainda, que os museus devem estar preparados para receber o publico com
necessidades especiais, ndo devendo ser apenas através da visdo que seu conteudo se coloque

disponivel para ser apreciado. Entretanto, nesse estudo, realizamos um recorte especifico visando



contribuir com os estudos a respeito da iluminagdo enquanto ferramenta da visao.

1.2 Uso da iluminagdao em museus

A iluminacdo deve proporcionar primordialmente a boa visibilidade das obras sem
deturpagéo de suas cores no ambito dos museus. Entretanto, consideramos que suas fungdes se
estendem e atendem a diversos aspectos relativos a concepcao de exposi¢do, auxiliando na
criacdo da atmosfera do ambiente, ou até servir como orientacdo para o publico. A luz também
pode valorizar a arquitetura da instituicdo e dar destaque aquilo que é desejado, podendo suscitar
inUmeras formas de percepgao para um mesmo espaco, suas formas e texturas, propiciando maior
imersdo do visitante na exposi¢do. A iluminagdo possibilita a visualizagdo do museu e sua
importancia se afirma tendo em vista que, “de um modo geral, a exposigdo € uma experiéncia
basicamente visual” (ENNES, 2008:60).

Apesar de ja ter sua importancia e caminho para construgdo de ambientes reconhecidos
pelo meio teatral, a iluminagao ainda ndo possui a mesma realidade no &mbito das exposigdes: ndo
€ levada em conta no momento inicial do processo de criagao, levando por vezes a defasagem de
contetudos que deveriam ser extraidos e apresentados ao publico, problemas no conforto do
visitante e na preservagéo do acervo (EZRATI, 2010).

Ailuminacao também atua na percepgao das cores, e seu uso sera definido de acordo com
o tema da exposicéo, contribuindo para a criacao de uma atmosfera. A escolha das cores deve ser
realizada de maneira coerente e harménica, tendo em vista que cada cor esta “impregnada de
informacdes e significados simbdlicos” (ENNES, 2008:61). Principalmente no caso de exposi¢cdes
de arte, as cores da obra sdo de extrema importancia e qualquer alteragédo em sua natureza devido
a iluminagao inadequada compromete sua apreciagao.

= # s ! Ty #
B --_; F [ .2 # .
N £ . . - 1

Imagens 2 e 3 — Cores que passam sensacao de temperatura, frio e quente
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A cor serve como base para a constru¢cdo do ambiente que se deseja para a exposi¢ao; se
a paleta cromatica nado for condizente com o tema sera causada uma confusido estética no
ambiente, pois as cores possuem um significado atrelado a si: como afirma Ennes, cada cor “tem
aspectos psicologicos e simbdlicos que requerem conhecimento especifico para utiliza-la. Contribui
para a construgdo da atmosfera que se deseja na exposigdo.” (ENNES, 2008) Assim, é bastante

importante atentar para o dialogo equilibrado entre iluminag&o e uso de cores.

Nas exposi¢cdes podemos apreciar trés maneiras de iluminagao: a iluminagao artificial (fonte
de luz produzida pelo homem), a iluminagéo natural (fornecida pelo sol) ou mista (natural e artificial).

Para Florez e Scheiner

Por meio da manipulagédo das fontes de luz tanto natural como artificial pode-se
sugerir emogoes, sensag¢des que convidam o publico a interagir no espago e com
os objetos. Nos museus, a iluminagédo tem uma carga semidtica, ela fornece para
os signos diferentes significados e interpretagdes por parte dos atores envolvidos
no processo comunicacional. (FLOREZ e SCHEINER, 2010:7)

Imagem 5 — Exemplo de iluminagéo artificial no Museu das Telecomunicagdes, Rio de Janeiro.
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Imagem 6 — Exemplo de iluminag&o natural no Museu Histérico Nacional, exposi¢cdo “Do moével ao automoével: transitando pela
histéria”

Dean (1996) observa que existe nos visitantes, em geral, uma tendéncia a se sentirem
atraidos por claridade e iluminagao, sendo por outro lado receosos quanto a ambientes escuros,
que causam dificuldades de percepcao de suas formas e cores. Entretanto a penumbra tem sido
uma tendéncia muito adotada nas exposi¢des atuais em razéo do efeito relaxante e intimista que o
visitante pode encontrar em determinadas regides do espago, desde que nao afete a apreciagcao
dos elementos ou conforto e deslocamento no espaco. Associa-se a isso o fator conservacao
preventiva, mais especifico para determinados objetos que para outros.

Nesse sentido, o uso de recursos de iluminagdo em museus ira depender também
das condigdes de conservagao necessarias ao acervo, devendo ser realizada uma analise sobre o
assunto para que os objetos ndo sejam expostos sob condi¢gdes de iluminagcdo que possam trazer
danos a sua estrutura. Ou seja, a iluminagéo ira depender também do tipo de acervo exposto, seu
estado de conservacgao e das condicdes ideais para sua exposi¢cao e acondicionamento.

Obsrevamos, entéo, que o uso da luz pode ter diversos objetivos dentro do espaco: a busca
do conforto e visibilidade, criagdo de atmosferas, servir como orientagdo de percurso, projetar
imagens, compor o ambiente, dentre outros diversos possiveis usos. Entretanto, no caso da

iluminagdo em museus, devem-se tomar alguns cuidados especificos, como:
- buscar utilizar os niveis minimos de lux?,
- buscar a boa reprodugao/aparéncia da cor,
- ter cuidado com a modelagem dos objetos tridimensionais,

- controlar o ofuscamento e mudangas bruscas de quantidade de luz,

4 Lux (Ix) € uma medida de iluminamento; é a unidade S| de medida de iluminamento, que mede a incidéncia
perpendicular de 1 lamen em uma superficie de 1 metro quadrado.
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- buscar valorizar a arquitetura,
- equilibrar e avaliar a relacédo no uso de luz natural e artificial,
- buscar o maximo de economia de energia.

Na realizagdo do projeto de iluminacdo devem-se considerar também os meios de
propagacao da luz e os fendmenos Opticos existentes afim de garantir a boa visibilidade dos objetos

da exposicao.

Os meios de propagagdo podem variam de acordo com os materiais e como eles se
comportam ao serem atravessados pela luz; existem os meios transparentes, os meios translucidos

€ 0S meios opacos.

Meio transparente

E um meio 6ptico que permite a propagagdo regular da luz, ou seja, o
observador vé um objeto com nitidez através do meio. Exemplos: ar, vidro comum,
papel celofane(...)

Meio translucido

E um meio éptico que permite apenas uma propagagao irregular da luz, ou
seja, o observador vé o objeto através do meio, mas sem nitidez.

Meio opaco:

E um meio 6ptico que ndo permite que a luz se propague, ou seja, ndo é
possivel ver um objeto através do meio. 5

Ja os fendbmenos Opticos que devem ser observados compreendem a reflexdo regular,

difusa ou refragao.

Reflexao regular

A luz que incide na superficie e retorna ao mesmo meio, regularmente, ou seja, os
raios incidentes e refletidos sdo paralelos. Ocorre em superficies metalicas bem
polidas, como espelhos.

Reflexao difusa

A luz que incide sobre a superficie volta ao mesmo meio, de forma irregular, ou
seja, os raios incidentes sao paralelos, mas os refletidos sao irregulares. Ocorre
em superficies rugosas, e é responsavel pela visibilidade dos objetos.

Refragao

A luz incide e atravessa a superficie, continuando a se propagar no outro meio.
Ambos os raios (incidentes e refratados) sdo paralelos, no entanto, os raios
refratados seguem uma trajetéria inclinada em relagdo aos incididos. Ocorre
quando a superficie separa dois meios transparentes. ©

1.3 “Ver” os objetos em museus através da iluminagao

Dentre os inumeros recursos que se conhece atualmente, a luz € um fator imprescindivel

5Informagdes retiradas do site So6 Fisica. Disponivel em
http://www.sofisica.com.br/conteudos/Otica/Fundamentos/luz2.php. Acessado em julho de 2014.
86Informagdes retiradas do site So6 Fisica. Disponivel em

http://www.sofisica.com.br/conteudos/Otica/Fundamentos/luz2.php. Acessado em julho de 2014.
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em uma exposi¢ao museologica por atuar significativamente na percepgao do visitante, pois o olhar
marca o inicio do conhecimento; sendo assim, o uso da iluminagdo constitui um importante

elemento dramatico das exposigdes.

A luz interfere diretamente em outras técnicas usadas, como as proprias cores e formas,

que podem variar de acordo com o modo como a luz incide sobre elas. Para Ennes, a luz

age diretamente na forma, cor, espacgo e textura, € um elemento muito complexo
que atua diretamente no comportamento, na percepcao e estética. Permite uma
experiéncia estética criando atmosferas especiais. Circunda as coisas, é refletida
por superficies brilhantes, incide sobre os objetos que tem eles proprios claridade
ou obscuridade relativas. E considerada um elo entre os aspectos subjetivos e
objetivos, pois funciona como um mensageiro visual que permite ao ser humano
fazer diversas correlagdes, como medidas lineares, volumes, areas, geometria,
contagem do tempo e outros eventos. E parte de um processo muito mais préximo
da natureza e da memoria. (ENNES, 2008: 60)

O projeto de iluminagdo em exposigdes ndo deve ser visto apenas como aquele que ira
possibilitar a visdo dentro de determinado espago para que o visitante possa enxerga-lo; ele deve

ser entendido e considerado como ferramenta de comunicagao da exposigao.

Ezrati nos aponta que os objetos devem operar como centros de atengéo, devem poder ser
apreciados com comodidade e de forma clara, bem como devem manter entre si uma relagdo para
que haja sua compreensao, interpretagédo e desfrute; desta forma o autor considera o uso da luz
como uma forma de escrita com dimensdes semanticas, sintaticas e pragmaticas’ (EZRATI apud
RINALDI, 2006).

Dentro da exposi¢cdo podemos observar algumas aplicagbes de iluminagao:

1 — lluminagdo geral do ambiente
2 — lluminagéo indireta
3 — lluminacao de destaque de algum ponto ou objeto
4 — Expositores e vitrines
5 — Efeitos especiais
6 - lluminagédo de emergéncia
A iluminac&do geral do ambiente é o tipo que ndo destaca nenhuma parte ou objeto da
exposic¢ao, ela distribui a luz de forma uniforme, buscando apenas a visibilidade do espago como
todo. Na imagem abaixo, observa-se uma iluminagao natural e geral do ambiente, onde nenhuma

parte do nucleo é destacada, existindo apenas iluminacdo do espaco de maneira praticamente

7 “A semantica estuda o significado das coisas e se da pelo contexto sociocultural que gera um sistema simbolico. A
sintaxe estuda as relagdes entre as partes ou elementos de uma coisa estabelecendo sua estrutura. A pragmatica analisa
os habitos e modos dos signos de um sistema simbdlico por parte de um grupo social” (EZRATI apud RINALDI, 2006:2).
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uniforme. Nao existe intengdo de chamar a atengéo do visitante para pontos especificos do espago

através de luz.

B
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s

Imagem 7 — lluminag&o geral do ambiente no Museu Nacional de Belas Artes, Rio de Janeiro.

A iluminacado indireta € aquela que ndo incide diretamente sobre nenhuma parte do
ambiente, é apenas através da reflexao da luz que os espacgos sao iluminados — € uma boa saida

para evitar o ofuscamento da visao.

Imagem 8 — Exemplo de iluminagéo indireta em galeria de arte em Seul, Coréia.

Em oposicao a iluminagao geral, a iluminagao de destaque busca ressaltar algo através de
uma luz mais forte focada sobre aquilo que se deseja destacar, pois “nossa vista € atraida para os
pontos mais claros (iluminados) de um ambiente, com variagdes superiores a 10 vezes das

superficies proximas” (BARBOSA, s/d). Quando existe na exposi¢ao algum objeto que se deseja
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destacar, pode-se projetar uma luz sobre ele para que o olhar do visitante seja atraido — para o
destaque do objeto deve-se afinar (ou focar) a luz, direcionando-a através de projetores e
controlando com filtros os indices de iluminancia e os resultados cromaticos. Quanto mais aberto o

angulo da luz, mais ela se espalha; quanto mais fechado o angulo, mais ela se direciona.

Imagem 9 — Exemplo de iluminagéo de destaque no Museu Nubio, Egito.

Na imagem 9 observamos que a iluminacao atrai o olhar para a escultura egipcia, devido a
maior claridade sobre ela, enquanto o resto do nucleo da exposi¢cao se encontra na penumbra
apenas com iluminagao direcionada para os objetos expostos. A iluminagao de destaque também
pode ser utilizada para criar um “ar monumental”’, quando aplicada de baixo para cima. Esse tipo
de efeito (“luz teatral” ou dramatica) € muito utilizado na arquitetura, para destacar fachadas, por

exemplo.

VAVATATAVATATANAY

Imagem 10 — lluminagdo de destaque na fachada do Museu Nubio

A iluminacdo em expositores e vitrines pode ser utilizada de diversas formas; pode ser a

propria luz geral do ambiente, interior superior ou inferior, ou até um back light (luz de fundo). Ira
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depender do tipo de acervo exposto e da inten¢gdo comunicacional.

Os efeitos especiais se enquadram em geral nas tecnologias usadas nas exposi¢des, as
quais facilitam a veiculagdo da informacgéo e favorecem a imersao do visitante na esfera desejada,
muitas vezes com apelo emocional, além de possibilitar o despertar de interesse ou até a
curiosidade (em especial no caso de midias interativas). Os efeitos podem facilitar a apreenséao de
conteldos de maneira muitas vezes mais leve para o visitante e podem ser uma ferramenta
importante na comunicagdo da exposicao; entretanto devem ser usados com cautela para evitar
excessos e que podem por vezes atrapalhar o processo comunicacional.

Nas imagens 11 e 12 podemos observar um pouco dos efeitos proporcionados através das
tecnologias em museus. Na imagem 11 vemos um holograma do “fantasma” do ex-tenista John
McEnroe no Museu de Wimbledon, que aparece enquanto o visitante passa pelo vestiario. Ja a
imagem 12 no mostra uma projecdo na exposi¢do do Museu da Lingua Portuguesa, onde a

iluminagcado também aparece comunicando ao exercer a fungéo de texto.

Imagem 11 — Holograma com o “fantasma” de John McEnroe, Museu de Wimbledon.®

8 Imagem retirada do site Viagem Reino Unido. Disponivel em
http://viagemreinounido.wordpress.com/2011/11/09/wimbledon-para-brasileiros/. Acessado em janeiro de 2014.
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Imagem 12 — Projeg:ao de palavras, Museu da Lingua Portuguesa.

Através da iluminagéo o visitante pode compreender melhor a informagédo que o museu
intenciona passar, identificando os pontos de destaque, elementos dramaticos e efeitos
tecnolégicos, onde todos se propdem a auxiliar a comunicagéo e proporcionar uma experiéncia
mais completa e agradavel. Logo, a iluminagao possui fung¢do enfatica na linguagem da
expografia, tendo em vista que seu uso destaca e evidencia tantos os objetos quanto os suportes
e técnicas, contribuindo para a criacdo de um ambiente que é percebido e consequentemente

interpretado pelo visitante.

1.4 Conservagao do acervo X iluminagao

O tratamento da iluminagdo pela museografia pode ser considerado como “- Um elemento
de expressao, - Um agente da ergonomia visual, - Mas também, infelizmente, como fator de
degradagao”(EZRATI,2004).

De acordo com o Cédigo de Etica do Conselho Internacional de Museus (ICOM, 2004), um
museu € uma instituicAo que possui dentre as suas principais funcbes a exposigcdo e a
conservagao. Tendo em vista essas duas instancias de estudo, o projeto de exposi¢cdo deve
também buscar uma relagéo satisfatoria entre ambos, sem que se prejudique a veiculagao de
informagbes através da estética ou a conservagdo do acervo no espago expositivo. Deve-se
observar ainda, de acordo com o Cédigo de Etica do ICOM, que as exposigdes “ndo devem

comprometer a qualidade, a preservagao e/ou a conservagao das colegdes” (ICOM, 2004).

Como conservagao, pode-se entender “o conjunto de técnicas e procedimentos destinados
a proteger um objeto contra fatores de diferentes naturezas — fisicos, quimicos, biolégicos e
humanos - que possam agir sobre ele” (D’ALAMBERT ET AL, 1998:13). Considerando tal premissa,
a questao do acondicionamento e do estado de conservagao favoravel as pegas, levando em conta
suas especificidades, deve ser lembrada em qualquer que seja o recurso utilizado na exposigéo,
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pois

O museu, como espacgo de guarda e exposigao de bens culturais, deve configurar-
se num sistema de seguranga eficaz, com uma ambientagao equilibrada, na qual
as condigbes climaticas estejam sob absoluto controle e mantidas em niveis
considerados adequados para a conservagao dos diferentes tipos de materiais.
Qualquer alteragédo nessas condigbes pode significar deterioragbes diversas nos
objetos, em grau e intensidade variaveis (muitas vezes, até irreversiveis)
(D’ALAMBERT ET AL, 1998:20).

A questao da conservagéo é bastante debatida internacionalmente, e no Brasil vem sendo
cada vez mais presente nas discussdes dos profissionais da area. Portanto, deve-se sempre
procurar ponderar a necessidade de utilizagdo dos recursos na exposicado - todas as técnicas
devem ser analisadas tendo em vista o bem estar do acervo, antes que haja sua aplicagao,
buscando-se a conciliagdo entre ambos no espago. Dessa forma, consideramos que o projeto de
iluminacado da exposicdo deve buscar encontrar uma maneira para que tal equilibrio possa ser
alcangado na utilizagcdo deste recurso, bem como possiveis estratégias para buscar minimizar os

danos causados por seu uso sobre o acervo.

O tipo de materiais trabalhados em um museu € variado, tornando complexo e também
diversificado o conjunto de agdes necessarias para a conservagao. Os diversos materiais podem
ter como matéria-prima o papel, papel esticado, fotografia, couro, tecidos, fibras naturais, madeira,
metais, pedras, ceramicas, vidro, objetos arqueolégicos, dentre outros. Cada tipo de material deve

receber um tratamento, porém, conforme afirma Granato (2007:6)

Apesar de saber que as melhores condi¢gdes de conservagédo seriam alcangadas
em salas escuras, climatizadas, sem qualquer contato humano, o conservador nao
deve separar os objetos do publico ou da equipe do museu, mas assegurar as
melhores condigbes de uso seguro para atingir os objetivos da instituicdo. A
preservagdo do patrimbénio ndo esta plenamente realizada se este ndo for
disponibilizado a sociedade que o detém.

Ou seja, se 0 objeto nao estiver a disposigdo do publico ndo cumprira seu papel, logo nédo
adianta querer manté-lo conservado de forma que impossibilite sua fungdo perante a sociedade.
Portanto, é crucial que os organizadores de espagos de exposi¢cdes tenham plena consciéncia de
sua atuagédo em dois niveis de igual relevancia: promover o didlogo com o publico e atentar para
os cuidados com a conservagao e seguranga fisica dos objetos das colegdes, visando o equilibrio

nessas duas areas de atuacgao.
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CAPITULO 2 - MUSEOLOGIA E COMUNICAGCAO

2.1 Comunicagao em museus e a contribuigdo das exposicoes

A comunicacao esta presente em todas as situagdes sociais € ndo existe sem a presenca
da sociedade (assim como a sociedade ndo existe sem ela). Os museus séo instituigbes que devem
servir também a sociedade e justificar sua existéncia através dela e para ela. A exposi¢cao, no
ambito da comunicagao, possui como principal objetivo proporcionar uma relagdo entre o objeto
musealizado e o publico, e para isso utiliza diversos elementos — espago, forma, luz, cor, acervo,
tempo, suportes — e diversos recursos complementares — como sons, multimidias, elementos
graficos, plasticos, dentre outros — para tornar a narrativa mais clara e possibilitar maior
compreensao dos contetdos apresentados. Saunier aponta sobre o uso desses elementos na

exposigao, considerando que

A comunicagéo se tornou para os museus uma necessidade dupla. Por
parte, & necessario desenvolver e projetar uma imagem da instituigéo (...) para que
tenha uma identidade prépria.

Por outra parte, as exposi¢cées ndo sdo somente em si mesmas fontes de
conhecimento, mas que cada vez mais muitas vezes formam parte de importantes
operagdes de comunicagao que por vezes usam 0s meios tradicionais, por vezes
se convertem em eventos culturais de primeira magnitude. (SAUNIER, 1989:101)

Decarolis aponta, apropriadamente, que a forma essencial e mais eficaz de comunicagao
do museu é a exposicao, precisamente quando esta se volta para o visitante e oferece seu discurso
cultural (DECAROLIS, 2002:64). Segundo Scheiner, o0 museu também comunica através de sua
logomarca, imagem fisica, nome, localizagédo, acervo, discurso, interagdo com o publico e difusao
do trabalho realizada. De fato, ha inUmeros canais possiveis para que a comunicagédo entre museu
e publico se estabelega, entretanto, consideramos, tal como Scheiner, que é através da exposicéo
que o museu se legitima e se caracteriza como instituigdo e veiculo cultural (SCHEINER, 1991:109).
No caso do discurso museolégico, a comunicagao se faz essencialmente no ambito da exposig¢ao.
Elas (exposigbes) “sdo uma janela que o museu abre para a sociedade — uma janela que mostra o

resultado de tudo o que ocorre no seu interior.” (SCHEINER, 1991:15).

As exposicoes sdo utilizadas como instrumentos comunicacionais para representar,
significar e produzir sentidos, sendo os objetos inseridos em determinado contexto em que se
permita explorar a faceta correspondente ao enfoque desejado. Scheiner considera que “apenas

na relagéo entre conjunto expositivo (objeto) e visitante (sujeito) € que cada exposi¢ao se realiza —
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e é por meio desse processo que 0s museus tornam-se poderosas agéncias comunicacionais”
(SCHEINER, 2000:2) onde o sujeito pode identificar-se. Ainda que a exposi¢ao seja esteticamente
bela, usando recursos museogréficos eficientes e com conteudo correto, se o publico ndo se
identificar com ela e nao for o que ele esperava, o resultado n&o sera satisfatoério. Decarolis analisa
que o objeto adquire significados e que o museu, por sua vez, deve criar uma linguagem na

exposi¢do que permita revelar toda sua complexidade. (DECAROLIS, 2002:66)

Tendo em vista que “toda exposi¢ao € a recriagdo de uma parcela de mundo” (SCHEINER,
2001:4), onde os objetos sédo contextualizados dentro de sua complexidade, sao utilizados alguns
recursos que auxiliam esta recriagao, como luz, cor, suportes, textos, recursos graficos, plasticos,
cenograficos e outros, que favorecem a imersao do publico no espago expositivo. Scheiner aponta
que tal imersao “sera tdo mais intensa e efetiva quanto mais abertos forem os modos de controle
das articulagbes entre forma, espago, tempo, luz, som, cor, objeto e conteudos” (SCHEINER,
2001:2). Consideramos que o museu faz parte da rede comunicacional de sua época e permite ao
individuo compreender a si e sua identidade no mundo, onde “através da exposicdo € possivel

valorizar o passado e o presente em projegéo do futuro” (DECAROLIS, 2002:65).

Deve-se procurar utilizar os recursos que forem mais adequados aquela exposigao,
variando de acordo com: a durabilidade que se deseja; o custo; disponibilidade de materiais;
condigbes favoraveis para o bem estar dos objetos; dentre outros fatores, que devem ser
pesquisados no momento da criagdo do projeto de exposigdo. A forma como as exposigdes irdo
passar as informagdes desejadas para o publico dependera de tal projeto, da intengdo do museu,
e principalmente, da realidade na qual a instituicao se insere — pois “a exposicdo € um meio de
comunicagao social privilegiado que utiliza uma linguagem que se adapta a cada circunstancia em
particular” (DECAROLIS, 2002:65).

Consideramos também que as exposicbes exercem importante relevancia no papel
educativo das instituicbes, em relagdo ao diversificado publico, sendo responsaveis na articulagéo
dos conhecimentos e informacgdes relativas a tematica do museu, o qual deve ser parte integrante
da formacéao educacional da sociedade. Nas palavras de Freire: “Quanto mais penso sobre a pratica
educativa, reconhecendo a responsabilidade que ela exige de nés, tanto mais me convengo do
dever nosso de lutar no sentido de que ela seja realmente respeitada.” (FREIRE, 1996:59). A pratica

educativa, portanto, deve ser exercida e estimulada no ambito dos museus.

2.2 O discurso do museu

Ao visitarmos um museu, mal percebemos a complexidade do sistema de relagdes
sociais e simbdlicas que tornaram possivel sua formagdo e asseguram o seu
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funcionamento. (...) Os agentes e as relagdes que tornam possiveis esses
processos ficam na penumbra, em favor do enquadramento institucional dos
objetos numa determinada exposicao. (GONCALVES, 2005:82)

Sabe-se que imparcialidade/neutralidade total € algo inexistente - somos resultados de toda
carga cultural e social que carregamos. Logo, todos os fatores que compdem tal carga irdo
influenciar diretamente o discurso do museu apresentado para a sociedade, discurso este adotado
de acordo com os valores sociais e simbdlicos existentes no ambito da instituicdo. Portanto, é
importante ter em mente que a exposigao representa aspectos referentes a visdo de mundo da
sociedade na qual os museus estdo inseridos — ela € “um espago metaférico intencionalmente
articulado, e como tal é capaz de produzir um discurso especialissimo, que configura a sua
identidade e que a transforma num objeto perceptual especifico” (SCHEINER, 2001:4). Nesse

sentido, Caune ao analisar a perspectiva de Davallon, afirma que o autor

ao considerar a exposigao como um artefato, ou seja, como um objeto que resulta
da criacdo e da utilizagdo de uma técnica, transforma-a em uma produgéo cultural
especifica. Ele coloca em evidéncia a intencionalidade comunicacional presente na
producéo da exposigao (CAUNE, 2008 ; DAVALLON, 2000).

Cada museu ganha significado pela criagdo de sentidos que realiza através de seu discurso
- sentidos esses que podem ser evocados através de diversos recursos de memoria, tais como a

utilizagao de solugdes expograficas, que permitem a imersao do visitante no espago expositivo.

Ainda que o museu deva apresentar suas informagdes de maneira clara, sabemos que todo
discurso apresentado através de uma narrativa — nesse caso a exposicdo — estd sujeito a
manipulagdes ou até invengbes em cima da realidade abordada. Elas (exposi¢gdes) podem
desenvolver interpretacdes de acordo com a intengéo de seu projeto, entretanto, deve-se procurar
identificar limites éticos de interpretacdo e apresentacdo da realidade, diferenciando a
apresentagdo de uma narrativa que oferega distorgdo dos fatos visando manipulagao ou influéncia
sobre o publico (SCHEINER, 2001:5).

Os museus podem se tornar verdadeiros campos de luta ideoldgica e politica, bem

diferentes da ideia de serem espagos neutros. Foucault analisa que

Existe em muita gente, penso eu, um desejo semelhante de n&o ter de comegar,
um desejo de se encontrar, logo de entrada, do outro lado do discurso, sem ter de
considerar do exterior o que ele poderia ter de singular, de terrivel, talvez de
maléfico. (FOULCAULT, 2007:6)

O mesmo autor também observa que "por mais que o discurso seja aparentemente bem
pouca coisa, as interdi¢gdes que o atingem revelam logo, rapidamente, sua ligagdo com o desejo e
com o poder." (FOUCALT, 1996:10).
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Os fatos podem ser percebidos de diversas formas, dependendo de seu contexto ou ponto
de vista observado; portanto, a leitura integral da realidade se torna uma utopia, o que nos leva a
perceber que sempre havera - em qualquer que seja o tempo e o espacgo analisado — um recorte
do real em sua totalidade, acrescido de uma interpretacado dada para sua apresentacao ao publico

através das exposigdes. Ainda sobre a exposi¢do, Gongalves afirma que

para que esta aconteca, faz-se necessaria uma extensa e complexa cadeia de
agles sociais e simbdlicas. (...) Um longo caminho geografico e histérico deve ser
percorrido, desde aquelas agdes necessarias a aquisi¢cdo e elaboragdo da matéria
prima necessaria a producao, até as acoes de produzir, utilizar, adquirir, colecionar,
classificar, preservar e expor os objetos materiais que compdem uma exposigao.
(GONCALVES, 2008:82-83)

Os objetos sao importantes ferramentas na escolha do discurso do museu, pois um mesmo
objeto pode dar ensejo a diversas interpretagdes e sentidos, variando de acordo com a abordagem
realizada dentro de determinado contexto. Por exemplo, na imagem a seguir observamos
porcelanas do inicio do século XVIIl. Numa exposi¢cédo elas podem ser contextualizadas numa
ambientacdo da época, representando os utensilios utilizados a mesa, assim como podem também
representar a memoéria de uma determinada personalidade que a possuiu durante a vida, D. Joao
VI. Podem também ser observadas pelo estilo artistico de determinado periodo da arte chinesa ou
ainda serem vistas pelo viés da técnica, da matéria prima e como derivagao disso, servirem para
estudo da histéria econdmica da China e de outros paises que comerciavam com aquele. Esta é a
rica experiéncia de se produzir pesquisa para a criagao de exposigdes, que se pretende que sejam

instrumentos comunicacionais.

Imagem 13 - Cesta de P&o e Prato de Sobremesa.
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Porcelana "Companhia das indias"; inicio do século XVIII; China; pertenceram a D. Jodo VI°.

Assim sendo, o objeto na exposigdo pode receber inimeros significados, pois

Ao preparar uma exposigao, o profissional de museus elege o objeto, isolando-o do
mundo exterior. O objeto eleito é real, mas foi retirado de sua fungdo e remetido ao
contexto da exposicdo, onde as regras sdo muito diferentes das da vida. Foi
selecionado, classificado, organizado e agregado seguindo objetivos pré-
estabelecidos pelas estratégias da comunicagdo. Tera se convertido em um
elemento a mais dentro de um conjunto de objetos e opera como pega de um codigo
da linguagem expositiva. O espago onde se expde esta situado na convergéncia de
trés dominios: o mundo real de onde procede, o contexto criado pela prépria
exposicao e a esfera imaginaria na qual atua. (DECAROLIS, 2002:65-66)

O objeto dentro do museu nao esta mais in loco (a ndo ser no caso da musealizagao in situ,
como cidades- monumento ou sitios arqueoldgicos, onde tudo constitui a exposi¢éo), entdo é criado
arbitrariamente um contexto que sera interpretado de forma livre e diferente por cada um dos
visitantes. Ou seja, € impossivel obter uma leitura imparcial ou igualitaria dos objetos que
constituem as exposi¢des — “0 museu isola as coisas do mundo real, tira-as da verdadeira realidade
e as transporta para o museu.” (SCHAERER, 1991:102). Os objetos necessitam de mediagado e a
impossibilidade da reconstrucdo do passado causa as escolhas inevitaveis na elaboragdo do
discurso da exposicao (SCHAERER, 1991).

Outra questao, relativa ao discurso nas exposigdes museologicas, € que cada museu deve
saber a quem seu discurso esta direcionado, ou seja, para quem ele esta se dirigindo, ainda que
em paralelo possam ser usadas diversas linguagens para que se consiga aproximar a mensagem
oriunda do conteudo, dos publicos ndo observados nem estudados pelo museu, até o momento de
criacdo de uma dada exposicao. As exposicdes sdo um modo de o museu criar realidades, e para
que isso ocorra deve ser levado em consideragao o publico-alvo, tendo em vista a diversidade de
realidades existentes, inclusive e principalmente no Brasil, pais onde as diferengas sociais e
culturais sdo muito amplas (SCHEINER, 2006). Os museus muitas vezes ndo conhecem seu
publico e essa falta de conhecimento dificulta muito o processo comunicacional nessas institui¢cdes,

pois nao existe um conhecimento amplo de com quem estdo se comunicando.

Os museus tendem, em geral, a privilegiar a visdo considerada “oficial” da histéria (no caso
de museus historicos), onde muitas vezes tem-se a ideia de que aquela é uma realidade pronta,
finalizada; conforme Scheiner aponta: “é importante lembrar que tanto a Histéria como os museus
operam com releituras do real, através da memoaria” (SCHEINER, 2006:3). O publico deve perceber
que, na verdade, aquilo apresentado pelo museu é apenas uma das possibilidades de

apresentagcdo e abordagem sobre determinado fato - a exposigdo, nesse sentido, pode ser

9 Informacgdes retiradas do site do Museu Histérico Nacional, disponivel em
http://www.museuhistoriconacional.com.br/mh-g1a09.htm. Acessado em maio de 2013.
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entendida em poténcia.

2.3 Linguagens da exposicao

Consideramos que o discurso do museu chega ao publico, principalmente, através das
exposi¢cdes, as quais utilizam diversas técnicas e elementos que facilitam a veiculagdo da
informagao, complementando muitas vezes uma narrativa que ndo seria possivel apenas com o
uso do acervo sozinho. Tais técnicas, além de tornarem o espago esteticamente agradavel,
despertam em seus visitantes maior conexao com o conteudo ou até ampliam seu interesse. Para
Ennes, a apreensdo dos conteudos da exposi¢cdo pode ocorrer através de movimentos de
contemplagao, compreensao, descoberta e interagdo (ENNES, 2008:50-52). Para que tal fenébmeno
ocorra sao utilizados diversos recursos, tais como o proprio espaco, a iluminagao, as cores, sons e
musicas, os recursos graficos, plasticos e cenograficos, ou até os proprios suportes, para a
idealizagdo dos quais se recorre, muitas vezes, ao trabalho de designers especializados. A
exposicao possui os elementos que sao constitutivos de si, além dos recursos complementares que

enriqguecem ainda mais sua constituicdo, e por consequéncia, a experiéncia do visitante.

Estes elementos também podem servir como comunicadores de forma direta, direcionando
o visitante na narrativa, informando, despertando os significados que possuem e exercendo fungéo
de texto na exposigdo. A comunicagdo na exposi¢ao, verbal ou ndo, ndo se apresenta apenas de
maneira fisica ou sensorial, mas envolve também, de acordo com Horta, trocas mentais e geragao
de significados (HORTA, 1992:5-6).

O espago €, muitas vezes, o elemento que define como a exposigao ira se desenvolver; as
especificidades do local podem ditar o que sera possivel executar no projeto e o que sera
impossibilitado devido as caracteristicas fisicas. As condicdes ambientais — tais como niveis de
umidade relativa e temperatura — também devem ser consideradas de acordo com o acervo que se
deseja expor, tendo em vista sempre a conservagao dos objetos. O museu pode utilizar seu espago
como recurso narrativo, direcionando o percurso; além disso, pode optar por explorar a relagédo
entre a exposigao e o local onde esta inserida, ou por buscar um afastamento da realidade do
espacgo, imergindo o visitante em outro contexto e ambiente. Conforme afirma Bellaigue: “Diferentes

museus — ou exposi¢cdes — necessitam de diferentes linguagens” (BELLAIGUE, 1991:29).
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Imagem 15 - Museu Casa de Rui Barbosa, Gabinete Gético.

Na Imagem 14, observamos a recriagdo através de uma ambientacao do lakuh , tenda onde
se realiza o ritual indigena Turé. Essa tenda n&o possui relagdo com o prédio que a abriga, o Museu
do indio, mas foi realizada uma ressignificagdo do espago para maior imersdo do visitante no
contexto da exposigao. Ja na Imagem 15, observamos um exemplo de espago que aproveita as
caracteristicas do prédio em que esta abrigado, a propria casa, ndo havendo necessidade de
criacdo de um ambiente que torne-se adequado ao tema abordado.

A iluminacado € um dos recursos mais complexos e que apresenta maiores possibilidades
para oferecer destaque aos objetos, criar ambiéncias e despertar emogdes e interpretagbes
pessoais. A técnica da iluminacao para exposi¢cdes pode apresentar diversos modos de utilizacéo
e fungdes como, por exemplo, a boa visibilidade das obras sem deturpacao de suas cores, a criagao
de uma atmosfera para o ambiente, ou até servir como orientagéo para o publico. A luz também
pode valorizar a arquitetura da instituigdo e dar destaque aquilo que se deseja enfatizar, podendo

criar inUmeras maneiras de percepgao para um mesmo espaco, suas formas e texturas, propiciando
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maior imers&o do visitante na exposi¢cao. A iluminagdo possibilita uma melhor visualizagdo da
exposicao e sua importancia se afirma tendo em vista que, “de um modo geral, a exposi¢cao € uma
experiéncia basicamente visual” (ENNES, 2008:60). Ao contrario, um projeto de iluminagéo
inadequado pode modificar completamente a mensagem, perturbando os visitantes a ponto de
comprometer a compreensao a absorgao das informagdes, ou até leva-los a ndo se sentirem

dispostos a continuar a visita.

Ailuminagdo pode exercer papel de elo na exposi¢cdo e compreendemos ela de tal forma ao
considerarmos que se trata de um elemento que liga os demais e os conduz, auxilia na logica
estética e visual e dita o clima, afetando assim o psicolégico humano, as emogdes e o humor,
possibilitando, em conjunto com os outros elementos utilizados, que o visitante sinta e perceba o

espago.

A percepgao das cores dependera da iluminagao utilizada, e seu uso (de cores) sera definido
de acordo com a tematica empregada, contribuindo para a criagdo da atmosfera do ambiente — por

este motivo, a escolha das cores deve ser harmoénica e coerente.

O uso dos elementos intrinsecos a exposi¢ao e outros complementares pode transportar o
visitante a determinado espaco e contexto, remetendo as experiéncias individuais ou nao, e
referéncias relativas ao conteudo, facilitando a imerséo do visitante. Por exemplo, se ha intencéo
de emergir o visitante em um ambiente tipo a Londres chuvosa, ndo deve ser utilizada uma estética
vibrante, “iluminada”, clara e quente, como poderia ser se o caso fosse a inten¢do de remeter ao

Nordeste brasileiro, por exemplo.
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Imagens 16 e 17 — Museu da Lingua Portuguesa, Grande Galeria.

No exemplo das Imagens 16 e 17 observamos uma galeria de 106 metros no Museu da
Lingua Portuguesa, em Sao Paulo, onde as luzes e cores indicam n&o sé o percurso no ambiente
de pouca luz, destacando as laterais do piso, mas também estdo presentes na grande projecao
que aborda a historia da lingua portuguesa.

Os recursos graficos sdo aqueles que se expressam através do uso da grafia em superficies
planas (desenhos, letras, ornatos e simbolos); ja os recursos plasticos s&o os elementos em trés
dimensdes (que podem ser também cenograficos). (APUD ENNES 2008, SCHEINER 1973). A
cenografia se encarrega de contextualizar elementos como as luzes e as cores, entretanto “sua
fungao vai muito além de simplesmente reunir os elementos em uma composi¢éo; mas sim facilitar
para o visitante a elaboragéo de sentido” (ENNES, 2008:55). Para Scheiner

Na museografia tradicional, usava-se dizer que os recursos plasticos eram os
elementos tridimensionais n&o entendidos como suportes ou objetos da exposicéo.
Com a evolugéo do conceito de objeto e com o0 uso casa vez mais frequente das
técnicas de apresentacdo de base cenografica, hoje é dificil precisar, numa
exposicdo, as diferencas entre objeto, suporte e recursos complementares,
especialmente nos casos em que o nucleo (ou subnucleo) é constituido por um
conjunto polimorfo e transmetodolégico, onde cada elemento € simultaneamente
parte e acessorio (SCHEINER, 1996:61)

Podemos entender a cenografia como o todo, partindo da teoria da Gestalt, que se

diferencia da soma dos elementos que a constitui na exposicao.
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Imagem 18 —Smithsonian National Museum of Natural History, The Sant Ocean Hall. Aqui podemos observar recursos graficos na

forma de legendas e textos.

Imagem 19 -The Houston Museum of Natural Science, Real Pirates.

Destaca-se nesse imagem a réplica do navio Whydah que é um elemento cenografico
tridimensional, podendo ser entendido com um recurso plastico: as luzes e cores utilizadas criam
um ambiente dramatico na exposi¢gdo, complementando a ambiéncia cenografica (luz cénica). A
cenografia nas exposi¢cdes deve servir, auxiliar, ndo se destacar de forma que se torne o foco e
acabe por “engolir” os objetos expostos, ou causar saturagcéo de elementos no espacgo. Esse risco
deve ser atentado, entretanto, o uso da cenografia pode e deve ser explorado de maneira
inteligente e adequada, por se tratar de um recurso munido de grande forga na exposi¢ao. Além
das luzes e cores, 0 uso de sons e musicas, ou cheiros, possuem poder de transportar as pessoas,
como se houvesse abstragdo relativa ao local que em o visitante realmente se encontra (a
instituicdo, o museu), pois tudo que o ser humano sente leva a associagdes e sensagdes. Esses
elementos da cenografia contextualizam e transportam, como se o visitante “entrasse” no contexto

propicio para apreciagéo e absor¢ao do conteldo dos objetos.

Os suportes fazem parte da base das exposicbes e constituem, na maioria dos casos, a sua
estrutura. Eles oferecem apoio e protecéo ao acervo, mas “apesar de sua importancia, s6 devem
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ser percebidos pelo visitante como complemento, apoio e moldura, devendo valorizar e proteger
objetos e demais elementos” (SCHEINER, 1997:6).

Estes recursos devem ser escolhidos de maneira harménica, de acordo com a proposta
tematica da exposicgéao, finalidade e tipo de acervo (para que se considere sua boa conservagao).
Quando bem utilizados, se tornam ferramentas eficazes na comunicacao entre os museus e seu
publico proporcionando ao visitante uma experiéncia esteticamente agradavel, uma comunicagéo

bem sucedida dos contelidos e uma imersao em outro universo.
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CAPITULO 3 - ESTUDO DE CASO NO MUSEU DAS
TELECOMUNICAGCOES

Apos analisarmos os elementos da exposicao e seu potencial comunicacional, a iluminagao
em especial, neste capitulo propomos um estudo de caso para identificagdo de elementos
complementares e seu papel na exposigdo. A instituicdo selecionada foi o Museu das
Telecomunicagdes, localizado no bairro do Flamengo, no Rio de Janeiro. O museu faz parte do Oi
Futuro,que se trata do

instituto de responsabilidade social da Oi, que emprega novas tecnologias de
comunicagao e informagao no desenvolvimento de projetos de educagao, cultura,
esporte e sustentabilidade. Desde 2001, suas agdes visam democratizar o acesso
ao reconhecimento e reduzir distancias geograficas e sociais, com especial atengao

4 populagao jovem. 0

A instituicdo foi escolhida devido ao uso de técnicas diferentes na exposi¢éo e de tecnologias
inovadoras, que proporcionam uma analise mais abrangente do tema em um mesmo espacgo. O

espaco escolhido foi inaugurado em 2005 e

fica no endereco ocupado por muitos anos pelo Museu do Telephone, onde,
anteriormente, funcionou a Estagédo Telefénica Beira-Mar, inaugurada em 1918.

O centro cultural tem projeto arquitetdbnico premiado em concurso nacional
promovido pelo Instituto dos Arquitetos do Brasil — RJ €, com suas linhas arrojadas,
destaca-se na paisagem do bairro, fazendo conviver o presente, o passado e o
futuro.

Com curadorias préprias, o Oi Futuro aposta no fomento e na disseminagao de
novas linguagens artisticas. O centro cultural dispée de condigdes técnicas que
possibilitam a constante experimentagéo, potencializando a convergéncia entre a
arte, a ciéncia e a tecnologia. A propria arquitetura, com galerias expositivas
flexiveis e um teatro multiuso, admite varias configuragdes palco-plateia,

estimula a investigacgao artistica e a interagdo dos visitantes com o espac;o.11

10 Oi Futuro. Rio de Janeiro, 2014. Folder.

1 Texto retirado do site do Oi Futuro. Disponivel em http://www.oifuturo.org.br/cultura/oi-futuro-flamengo/.
Acessado em janeiro de 2014.
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Imagem 20 — Espago que abriga o Oi Futuro Flamengo, antes e atualmente.

3.1 Tema

O Museu do Telefone e Telecomunicagdes possui como acervo proprio desde os antigos
codigo morse, telégrafo, radio e telefone até a atualidade como computadores e smartphones. Ele
possui como referéncia a telefonia e os meios de comunicagéo, desde a pré-histéria até o presente,
abordando as transformagdes ocorridas visando formas de comunicagao cada vez melhores, mais

rapidas e completas. No museu pode-se apreciar

mais de 120 videos produzidos em parcerias e contatos com cerca de 90
instituicdes nacionais e internacionais, além de pegas significativas do acervo
histérico do Oi Futuro, como cabine telefénica do inicio do século passado e outros

objetos histdricos que nos remetem do mundo real ao mundo virtual.2

3.2 Espacgo

O Museu das Telecomunicagdes ocupa o ultimo andar do prédio do Oi Futuro Flamengo,

consistindo basicamente em uma sala ampla de exposi¢gdo com alguns nucleos tematicos.

12 Oi Futuro. Rio de Janeiro, 2014. Folder.
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Imagem 21 — Planta da exposicéo

A imagem acima faz parte do folder do museu e a divisdo de numérica consiste nos seguintes

nucleos:

Camara de entrada

Telefone, a revolugdo de Graham Bell

Meu Deus, isto fala!

Uma era de visionarios

O telefone chega ao Brasil

Como funciona o telefone — A evolugéo do design
Telefone para todos

Cabines sao cenarios de confidéncia e alegria
Uma histéria de moedas, fichas e cartoes

Dos cabos aos satélites e as fibras opticas
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Com Rondon, o telégrafo uniu o Brasil

Linha do tempo

O mundo num pequeno aparelho

Telefonistas e muitas historias

Endereco tem personalidade

Profetas do futuro

Vozes da historia

Satélites, no espaco, ligam a Terra

Espaco virtual

O cordel do computador congelado

Moog Theremin

Nas ondas do radio

Ver a distancia — a histéria da TV

A conquista do espaco 1,2 e 3

Como o passado previu o futuro

Biotecnologia

Com a Internet, o fim das distancias

Computadores: em poucos segundos, milhdes de tarefas
Grandes comunicadores — Um povo musical, dancarino e teatral
Arede

A grande maquina da comunicag&o — o corpo humano
Participacao dos visitantes

A exposicao possui percurso livre para que o visitante acesse cada nucleo de acordo com
sua vontade. O espago do museu busca passar um ar “futurista”, ao mesmo tempo em que
apresenta fatos e acervo historico.
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3.3 Destaques

Como destaques da exposicdo pode-se observar o acervo histérico, como a cabine
telefénica do inicio do século passado, além de diversos outros tipos de aparelhos de telefone

publico, cartdes para ligagdes, fichas, dentre outros que fazem parte do acervo da instituicao.

$0CCORROS
POLICIAES

Imagens 22 e 23 - Cabine do século passado e telefone do acervo

Além do acervo também pode-se considerar um destaque da exposigao o grande globo que
funciona com um jogo de luzes e imagens, bem como as mesas interativas e o nucleo “O mundo
num pequeno aparelho”, onde o préprio corpo do visitante comanda a exposigao (ver imagem
abaixo). Tais itens foram considerados destaques pois despertam interesse dos visitantes por
permitirem maior liberdade e participacao.

Imagens 24 e 25 — “O mundo num pequeno aparelho” e mesa interativa “Linha do Tempo”
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No geral, o uso da tecnologia em conjunto com a iluminagéo (item que sera analisado a

seguir) consiste em grande destaque por criar todo clima da exposi¢do, dindmica e originalidade.

3.4 lluminacao: da sala e dos objetos individualmente

A sala n&o possui iluminagao uniforme, sendo os focos de luz, no geral, posicionados em
direcéo aos objetos ou proporcionados pelas midias e efeitos tecnolégicos. De acordo com Angela
Abdalla “a distribuicdo de luz ndo uniforme costuma ndo ser benéfica ao conforto, mas
€ mais expressiva. Assim, a luz pode ser utilizada também como fins estéticos.” (ABDALLA, 2010).

Logo na entrada da exposigdo existe um grande painel composto por cores e luzes, que
durante o dia recebe também certa quantidade de iluminagdo solar, se tornando, portanto, um
elemento de iluminagdo mista nesse periodo. Ja quando nao existe mais a influéncia da luz solar,

pode se notar um maior destaque dos efeitos de iluminagao cénica propostos.

mu&i’zLJ.JMtEL

Imagem 26 — Entrada da exposigéo durante o dia, com iluminagdo mista.

Imagem 27 — Entrada da exposigdo sem interferéncia de luz solar.

Apo6s entrar na exposi¢cdo, ao lado direito temos um ambiente bastante escuro, cuja
iluminac&o é proporcionada apenas pela projegdo sobre um globo localizado no centro do espago
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€ por pequenos pontos de luz que vém de numeros no fundo da sala, além dos videos disponiveis
nas laterais. O globo com todas as imagens e cores projetadas sobre ele acaba por chamar a
atencao dos olhares dos visitantes até por ser o maior foco de luz do espaco.

Imagem 28 — Proje¢cdo como ponto central de iluminagéo do espaco.

Na frente da entrada da exposicao existe uma mesa interativa com iluminacgéo indireta na
parte inferior, na cor azul, e atras, em segundo plano, estao expostos oito aparelhos telefénicos que
recebem iluminacéo de destaque dirigida e individual vinda de cima.

Imagens 29 e 30 — Mesa e telefones do acervo.

As vitrines com objetos também recebem iluminagéo direta dirigida pela parte superior,

destacando as pegas do acervo dentro do espago com iluminéncia baixa no geral.
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Imagens 31 a 34 — Exemplos da iluminag&o nas vitrines.

As partes com videos e outras midias possuem baixo grau de ilumin&ncia e ndo recebem
nenhuma luz de destaque ou direta, sendo iluminadas apenas pelas préprias proje¢des e imagens.
Apesar do ambiente predominantemente escuro, algumas luzes se encontram espalhadas pela

sala de exposig¢ao, em branco e com filtros em tons de azul.

Imagem 35 — lluminagao geral da sala de exposigéo

As portas de entrada e saida da exposicdo também s&o ladeadas por painéis iluminados
por leds azuis, sendo a Unica diferenga entre ambas a presenga de um video em cada painel no
caso da saida.
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Imagens 36 e 37— Entrada e detalhe dos leds

Tanto a cabine telefonica, que recebe iluminagdo direta em sua parte superior interna,
quanto o aparelho utilizado pelas telefonistas, que recebe iluminagdo também superior direta, se
destacam por terem um grau de ilumindncia mais elevado em relagdo ao ambiente

predominantemente escuro. O mesmo se aplica as vitrines.

Imagens 38 e 39 — Cabine telefénica e aparelho utilizado por telefonistas

3.5 Recursos

A exposigao faz uso, em grande parte, de recursos visuais e auditivos, o que tornou o0 uso
de textos bastante reduzidos, se apresentando apenas como pequenas legendas, frases e
semelhantes, sendo dos recursos sonoros que o visitante pode obter mais informagdes sobre a
exposicdo. Esse recurso auditivo € o pickup’?, que funciona com fone de ouvido — o visitante aponta

o aparelho para o sensor e pode ouvir o audio disponivel.

Pode-se destacar também os recursos de iluminagdo que auxiliam toda cenografia e

13 pickup :aparelho que quando apontado para os sensores eletronicos reproduz informagdes pelo fone de ouvido, o qual
também é recebido na recepgao do Museu.
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proporcionam a dramaticidade ambiental, fortalecendo a qualidade estética da exposigéo, que

como salientado anteriormente, se destaca bastante por seu apelo visual.

3.6 Interatividade

O Museu das Telecomunicagdes faz uso abundante de recursos de interatividade — ja na
entrada, tal como dito anteriormente, o visitante recebe um pick-up. A todo momento o visitante
interage com a exposi¢ao, sendo ele livre para escolher quais as informagdes obtera ou sua ordem,

tendo uma experiéncia individual no momento.

Na exposigao, o uso do recurso do pickup e fone serve para oferecer informagdes sobre o

acervo e seu tema, além de reproduzir o audio dos videos e painéis interativos.

Logo na entrada da exposigao existe um tipo de “mesa” com tela acionada através do toque
(touch screen), cujo tema € a Internet e o espaco virtual. O visitante pode gerenciar o uso da mesa

como quiser, utilizando as maos para selecionar os itens de seu interesse.

Imagem 40 — “Mesa” interativa

Além das maos, o visitante também usa o resto do préprio corpo para acionar o item que

deseja na parte chamada de “O mundo num pequeno aparelho”, que mostra a evolugdo dos
aparelhos celulares. A pessoa se posiciona no local indicado no piso e usa o0 movimento para
selecionar o tipo de aparelho num tipo de linha cronoldgica. O nicho com o aparelho se acende e o

audio informativo acompanha as imagens da tela.
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Imagens 41 e 42 — Aparelhos para o visitante selecionar e aparelho ja escolhido

A exposicao também possui uma linha do tempo sobre a evolu¢ado da comunicagado humana,
que é manuseada com as maos, semelhante a mesa da entrada, onde o visitante escolhe uma data

e pode assistir ao video na reprodugao.

Imagens 43 e 44 — Projetor, mesa e reprodugao

A caracteristica da interatividade é bastante presente na exposicdo e se mostra uma

preocupacao da instituigdo. De acordo com o folder do museu, ele é

[...] um espaco da memoria, da experimentacdo e da contemporaneidade,
totalmente interativo, que incorpora as mais avancadas tecnologias e tendéncias
museograficas para contar a aventura da comunicacdo humana através de videos,
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sons, textos, imagens e objetos. 4

3.7 Educativo

De acordo com informagdes oferecidas pela propria instituicdo através do site, sao
realizadas visitas mediadas para grupos, visitas para grupo espontaneo (grupos entre 5 e 20

pessoas atendidos por educadores) e atividades para grupo espontaneo nos finais de semana.

O Programa Educativo do Museu das Telecomunicagbes do Oi Futuro oferece
diversas atividades para atender as especificidades dos diferentes publicos. O
objetivo é explorar o acervo de forma participativa, compartilhando o fascinio que a
comunicagao e a tecnologia exercem sobre cada um de nos.

Outras atividades desenvolvidas pela instituigao sao:

Encontro com Multiplicadores (agentes educacionais, sociais e culturais) —
Apresentagdo do conceito, da estrutura e das atividades do Museu das
Telecomunicagdes. O objetivo € promover um espaco de discusséo e interagao
entre os participantes a partir dos conteudos, historias e curiosidades suscitados
pelo acervo do Museu.

Quinzenalmente, as 52-feiras, as 16h. E necessaria a inscrigéo prévia por e-mail.
Projeto Continuado — Em parceria com institui¢des (educacionais, culturais, sociais)
séo construidos em conjunto, ao longo de diversos encontros durante o ano, novas
formas de vivenciar o museu e as galerias e de fruir o nosso acervo e as obras

expostas.'®

3.8 Linguagem cénica a partir da iluminagao

A cenografia cria um ambiente favoravel para a narrativa e facilita a criagdo de sentidos
“reunindo” os elementos comunicadores da exposicado — a iluminagao, na exposi¢cdo do Museu das
Telecomunicagdes, € o elemento que proporciona a criagdo da atmosfera desejada para o
ambiente. A sala mais escura permite maior destaque aos recursos tecnolégicos — que séo fontes

de luz também — colaborando para a estética da exposicao.

Além disso, a iluminagao exerce seu papel de comunicadora apontando os destaques da
exposicao, ou seja, dando importancia aquilo “mais” iluminado, atraindo o olhar do publico — o que
chamamos anteriormente de iluminacdo de destaque. Por esse motivo os objetos do acervo
recebem iluminagdo mais forte dentro de um ambiente escuro no geral: para afirmarem sua

importancia dentro da narrativa.

“Museu das Telecomunicagdes. Rio de Janeiro, 2014. Folder.
“Texto retrado do site do Oi Futuro. Disponivel em  http://www.oifuturo.org.br/cultura/museu-das-
telecomunicacoes/programa-educativo/. Acessado em janeiro de 2014.
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Imagem 45 — Visdo do fundo da sala

Os elementos da cenografia — inclusive a iluminagdo — possibilitam que o passado converse
com o futuro, tendo em vista que ao mesmo tempo em que a exposi¢cao aborda questdes bastante
atuais e até futuras da comunicagao, também possui seu lado analitico da historia. A exposicao

realiza uma solugao estética satisfatdria e a cenografia colabora para harmonia tematica.

3.9 Visitantes — rea¢oes e postura

A apreciagao da exposigado se da em grande parte de forma individual, devido ao uso dos
aparelhos que oferecem o audio individualmente. Cada visitante escolhe seu percurso e sobre o
que deseja obter mais informagdes, direcionando seu pickup.

No museu do futuro, o visitante constréi seu préprio tempo. O espago pode ser
percorrido de forma linear ou através de desdobramentos nas muitas janelas que
se abrem a sua curiosidade. Mesmo ao lado de varias outras pessoas, sua visita

sera sempre individual e exclusiva.'®

Apesar deste carater individual dos audios oferecidos na exposi¢do, com o estudo de caso
e a observagao, pode-se perceber que os recursos interativos provocam interesse e curiosidade

nos visitantes que, por consequéncia, acabam por trocar suas experiéncias uns com os outros no

8Museu das Telecomunicagdes. Rio de Janeiro, 2014. Folder.
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caso de visitas em grupo. Cada um aprecia o que deseja e compartilha suas experiéncias com os
amigos, familiares ou grupo que participa da visitagdo. Ou seja, o carater individual do audio nao
afeta a comunicacgao e troca de experiéncias entre os visitantes.

Os recursos interativos e a beleza estética da museografia —em grande parte proporcionada
pelo ambiente criado através da iluminagcdo — mostraram exercer impacto positivo sobre os

visitantes, os quais parecem apreciar e possuir interesse nos itens da exposicao.

Imagem 46 — Visitante utilizando o pickup

Na imagem anterior vemos o visitante Rafael Ribeiro, de 28 anos, fazendo uso do pickup

para ouvir as informagoes.

3.9.1 Relatos online

Foi realizada uma busca na internet visando buscar relatos sobre visitas realizadas no Oi

Futuro. Foram encontrados varios blogs e similares, e foram selecionados trés:

1 — Fernanda Reali (www.fernandareali.com)

2 — Selma Carvalho (www.selmamcarvalho.blogspot.com.br)

3 — Participagao Cidada (www.participacaocidada.blogspot.com.br)

Os dois primeiros, Fernanda Reali e Selma Carvalho, s&o blogs que compartilham
experiéncias pessoais, noticias, “dicas” e afins. Ja o blog Participagdo Cidada é vinculado a Escola

Nacional de Saude Publica Sergio Arouca — ENSP/Fiocruz.
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De acordo com o blog 1 (Fernanda Reali)

(...)entra na exposicdo permanente, que € interessantissima e interativa. A visita é
guiada por uma gravacado que acionamos individualmente, cada um com seus
fones, sem interferir na visita dos outros.

Basta passar a mao em frente ao sensor e as portas abrem...

Ailuminacgédo lembra uma nave espacial.

Além de olhar as vitrines, podemos tocar, interagir.'”

No blog 2, encontramos o seguinte relato

Uma tarde € pouco, um dia inteiro talvez, mas vocé ira sair com a sensagao que
nao viu nem ouviu tudo. O certo é que, desde a estética e as instalagdes do prédio,
esse Museu sugere um clima de imersdo no mundo digital e da informagéo. O
espaco destinado ao museu, mostras interativas e audio-visuais, além do volume
de informacgao e o conhecimento oferecido nos varios pontos (...).

Se o visitante for ouvir todos os pontos de conectividade com o fone ouvido que &
entregue ao visitante na entrada do museu, provavelmente levara muito tempo para
explorar todas as informacoes disponiveis.

Portanto, reserve bastante tempo e va disposto a apreciar tantas alternativas de
conhecimento com tecnologia, que, nem se apercebe que o horario encerrou.

(...)

O visitante fica deslumbrado e as criangas adoram a ambientagao futurista do
museu. As portas que se abrem com sensores, dando uma sensacdo de
estarmos entrando numa cédpsula do tempo. E sensacional descobrir, com
tecnologias, acionado o "pickup" com raio laser e entrar no mundo do conhecimento
do passado através das tecnologias do presente e tendo visao do futuro. '8

Finalmente, o terceiro relato (Participagdo Cidada) aponta

(...) a guia Rafaela conduziu o pessoal até o ultimo andar onde fica o Museu das
Telecomunicagdes. A dindmica de visitagdo € inovadora. Cada pessoa carrega
consigo um fone de ouvido e um aparelho que emite um sinal éptico e controla o
volume do fone. Cada obra exposta possui uma regido que pode ser ativada por
esse aparelho e imediatamente a informagéo sobre ela é sincronizada e comecga a
tocar no fone. Além disso, muitas obras sao interativas, podendo ser tocadas e
manipuladas através de telas do tipo touchscreen.

Em depoimentos postados no Facebook do LAISS, os alunos tecem comentarios
sobre a visitagcdo. Elenice de Souza ressaltou a importancia do conhecimento dos
avangos tecnoldgicos e das perspectivas para o futuro, “as melhores possiveis”. Ja
Simone Quintella mostrou como a visita foi significativa para ela e sua comunidade.
Em uma parte da exposigdo que tratava dos primeiros orelhdes comunitarios,
encontraram uma foto da Comunidade do Amorim, em frente sua casa(...) °

17 Informagdes retiradas do blog Fernanda Reali. Disponivel em http://www.fernandareali.com/2011/12/passeio-ao-oi-
futuro-museu-das.html. Acessado em julho 2014.

18 Informagdes retiradas do blog Selma Carvalho. Disponivel em http://selmamcarvalho.blogspot.com.br/2013/01/visita-
tecnologica-ao-museu-das.html. Acessado em julho de 2014.

19 Informagdes retiradas do blog Participacao Cidada. Disponivel em
http://participacaocidada.blogspot.com.br/2012/08/turma-do-laboratorio-de-informatica.html. Acessado em julho
2014.
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3.10 Interpretando a analise

Com base na pesquisa realizada e relatos observados, foram possiveis algumas

consideracoes relativas ao Museu das Telecomunicacgdes.

Primeiramente, o aspecto tecnoldgico e a interatividade sao pontos altos da exposi¢ao; em
todos os relatos de visitantes estes foram destacados como pontos positivos. A relagdo com a
informacgao e didatica também é apontada, destacando a “independéncia” dos visitantes e liberdade
no percurso para busca de informagdes, relacionadas ao uso do pickup; entretanto, esse recurso
de audio também pode apresentar seus contras. No blog 2, Selma Carvalho aponta que “levara
muito tempo” para que o visitante escute todas as informagdes, ou seja, se por um lado o recurso
se mostra satisfatério por permitir maior foco nos pontos de interesse individual, também se mostra
potencialmente cansativo pelo excesso de informacgbes para uma visita que ndo exclua nenhum
ponto possivel de exploragdo. O texto escrito possibilita uma leitura rapida, como uma “passada de
olhos” pelo conteudo, que permite o leitor compreender do que se trata, e sua auséncia provoca
esse possivel tipo de lacuna, ja que o recurso do audio ndo permite aplicagdo desta técnica de

leitura.

O aspecto tecnoldgico se firma através da estética adotada pela exposigdo. Observamos
que no blog 2 se refere a uma “ambientacao futurista” e a existéncia da sensacgéo de entrada numa
“capsula do tempo”. A importancia dos elementos e recursos utilizados na exposi¢cédo para esse
efeito pode se observar com a consideragao no blog de Fernanda Reali, que compara a iluminagao
da exposi¢cdo com uma “nava espacial’, afirmando a relevancia desse elemento para criacao da
atmosfera tecnoldgica e futurista do espago, indo ao encontro dos apontamentos realizados

anteriormente nessa dissertacio.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Ao estudarmos as exposi¢cées nos deparamos inevitavelmente com a criacdo de sentidos,
os quais, conforme analisados anteriormente nesse trabalho, se consolidam de acordo com as
experiéncias de vida do sujeito e sua interpretagao individual, pois os objetos “n&o podem ser
percebidos apenas pelas suas caracteristicas formais, mas sobretudo pelas suas qualidades
representativas e seus conteudos simbdlicos” (SILVA, 1999:76); além do contexto em que estiver

inserido.

E nesse sentido que Davallon (1986:244) nos estimula refletir sobre a atividade do

museologo face as agbes de criar exposigdes:

A atividade do conceitista-realizador da exposicdo é acima de tudo um ato de
separacgao. Ele escolhe, seleciona, mantém, taxa o objeto. E o divisor. Ele atua
como quem escolhe a palavra certa para a linguagem. No entanto, ao contrario
deste ultimo, ele ndo abre um diciondrio, mas sim o mundo, a cotidiano. Ela
removera o objeto do mundo; ele vai tirar sua ligagdo mundana. Por isso, o estado
fundamentalmente ambiguo, se ndo paradoxal do objeto da exposi¢do: € um objeto

real que ndo esta mais no real.20

Assim sendo, a criagao de sentidos € uma das magistrais fungdes do profissional de museu
e a iluminagdo € uma das ferramentas que mais pode colaborar com as formas de comunicar

criadas entre o museu e os diversos publicos.

As informacgdes absorvidas numa exposi¢cao podem ser inumeras devido a interpretacao e
a vivéncia de cada visitante — ou até pode ser nenhuma, se assim quiser — bem como a apreciac¢ao
da estética também é variavel. Logo, 0 museu n&o possui controle absoluto sobre a interpretacéo
de seu conteudo, por se tratar de uma relacdo com forte dose de individualismo por parte do
visitante. Entretanto, as linguagens da exposi¢do (que consistem no conjunto de técnicas) séo
utilizadas de maneira intencional e veiculam o discurso da instituicdo — e somos responsaveis por

sua articulagao e aplicagao; tanto na questdo social quanto ética e estética.

204 "activité du conceptuer-réalisateur d’exposition est avant tout un acte de séparation. Il choisit, sélectionne, retient,
préleve l'objet. Il le pare. Il agit comme le ferait ’Thomme de langage qui choisit le mot juste. Cependant, a la différence de
celui-ci, il n’ouvre pas um dictionnaire mais le monde, la réalité, le quotidien. Il va retirer I6bjet du monde; il v ale dépouiller
de ces attachés mondaines. D’ou le statut fondamentalement ambigu, sinon paradoxal, de I'objet d’exposition: il est um
objet réel qui n’est plus dans le réel.”
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Daniella Silva, nos Cadernos de Sociomuseologia de 1999, faz uma analogia sobre o tema:

Podemos ver um carro passar na rua, mas observar os passageiros deste carro,
ou entdo admirar o seu modelo, conhecer a sua marca, entender do seu
funcionamento, reparar nos seus detalhes, nos imaginar no seu volante, e
sonhar um dia poder comprar um similar.

Todos estes verbos grifados por nés, se olharmos em um dicionario da Lingua Portuguesa,
séo sinbnimos do verbo VER, e se completam entre si. O que determina a diferenga ou semelhanga
entre todos estes sindbnimos; ou entre todas estas formas de visao, € a intencionalidade de quem o
faz. Somos nds, enquanto seres humanos, que decidimos: o qué, como, e quando ver.(SILVA,
1999:73)

Tendo em vista o papel das linguagens da exposi¢céo, buscamos entender um pouco como
cada uma delas pode funcionar como agente comunicador do museu, tendo como foco do nosso
estudo a iluminacgéo por a considerarmos como um elo que une e harmoniza as outras técnicas e

auxilia na criagdo da atmosfera da exposigao por influenciar diretamente na visdo do publico.

Além de auxiliar na compreenséo do conteudo da exposi¢do, a iluminagdo também deve
promover conforto visual no espago, uma boa visibilidade e reprodugéo de cor (em especial quando
se trata da exposi¢do de obras de arte), tudo tendo em vista sempre a conservagéo do acervo e

respeitando os limites de cada material.

Consideramos que projeto de iluminagédo ndo pode ser deixado de lado, ou ao acaso, no
momento da criagdo do projeto da exposi¢ao; sua insergdo no projeto e articulagdo com outros
elementos da cenografia deve ser entendida como de igual importancia quanto as outras técnicas.
O que se precisa ter em mente é que a iluminagao na exposi¢cao nao serve apenas para possibilitar
a visdo, mas ela se “define como a técnica ou a arte de dominar um material, a luz, para servir
como suporte para uma expressao”’ (EZRATI, 2012:105). A luz pode transformar ou realgar
qualidades arquiteténicas, valorizar obras de arte e espago; porém, um projeto de iluminagéo que
nao seja bem sucedido pode acabar por deturpar a obra e transformar qualquer ambiente em local
desconfortavel. A interferéncia que a luz possui sobre a atmosfera do ambiente, quando bem
utilizada, pode causar sensacido de conforto, tranquilidade, intimismo, ou trazer até um clima
intencional de acordo com a tematica, como de suspense ou futurista — como observamos no

Museu das Telecomunicag¢des - ou ainda qualquer outro desejado.

A questao da influéncia da luz se justifica pelo fato da iluminagao possibilitar a reprodugéo
da cor, e esta, por sua vez, além de suas qualidades intrinsecas, possui poder de oscilar entre
varios tons de quente e frio. As luzes e cores possuem ainda influéncia sobre a percepgao humana,

afetando seu psicoldgico, logo, suas emogdes, humor e sentidos; por isso a iluminagao cénica €
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desenvolvida visando envolver e causar impressdes e sensagdes que impactam diretamente o

visitante.

No estudo de caso do Museu das Telecomunicagdes no Oi Futuro, percebeu-se na
exposicao a iluminagéo sendo utilizada para criar o clima “intimo” no ambiente, onde predomina o
uso da penumbra com focos de luz que destacam os pontos desejados da exposigcéo e seu acervo.
Os elementos tecnoldgicos que fazem uso da iluminagdo, reprodugbes e imagens, também

proporcionam este efeito e funcionam como atrativos para o olhar do visitante.

A luz pode alterar a aparéncia dos elementos com as sombras, cores, formas, contrastes e
tons, tornando-os mais evidentes ou n&o. Ela revela os objetos da exposi¢cdo, sua textura e
materiais que desvelam sua forma, contornos e profundidade; destaca brilhos e reflete. A luz,
portanto, cria a imagem que sera formada pelo cérebro do visitante através daquilo que esta
aparente devido ao seu uso — por isso € a responsavel pelo que vemos e possibilita entdo o que

entendemos, decodificamos e absorvemos do espago.

Tendo em vista a influéncia que a iluminagcéo exerce nos elementos espaciais, percebemos
que ela consiste também em uma grande aliada da estética da exposi¢ao, contribuindo para tornar
o ambiente mais belo e agradavel. E evidente que um ambiente esteticamente agradavel ¢ ideal
para os museus, entretanto, até se chegar nesse ponto outras questdes devem ser resolvidas no
desenvolvimento de uma exposigao: qual o tema a ser tratado? O que o museu busca ao abordar
esse tema? Quais os possiveis questionamentos? Qual o publico (ou os publicos) para o qual a
exposi¢cdo se direciona? Qual o espaco disponivel? Por quanto tempo ficara exposto? Quais
cuidados o acervo exige? Quais sdo os recursos? ...dentre outros. Apos responder essas questoes,
passa-se entdo para a parte do projeto em que se determinam as técnicas indicadas, os materiais
e como as linguagens da exposi¢cao vao dar forma a narrativa. Todos esses questionamentos
influenciarao no uso da iluminagao; por esse motivo o projeto para o uso da luz nas exposi¢des

deve acompanhar todo seu processo de elaboragao.

Devido a evidente importancia da iluminacao, cada vez mais recursos que utilizam a luz sdo
utilizados em diferentes casos, como o exemplo dos monumentos historicos e artisticos que viram
verdadeiras atragdes turisticas a noite nas ruas das cidades. A iluminagdo cénica também se
desenvolve e ocupa seu espago no teatro, que explora a técnica e seus recursos ha séculos em
seus espetaculos. Além desses exemplos também é crescente o uso de grandes projetos de light

design na arquitetura de diversos tipos de construgdes e até estadios de futebol.
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Imagem 47 - Water Cube, China

Imagens 48 e 49 — Palacio das Artes Rainha Sofia, Espanha

Imagens 50 e 51 — Light Scraper, Australia e Sydney Opera House, Australia
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Imagens 52 e 53 — Estadio do Maracana e Monumento as Bandeiras, Brasil

O uso comunicacional da iluminagado vem se desenvolvendo e tem sido explorado cada vez
mais em diferentes contextos. Com este trabalho buscamos evidenciar a importancia desse
elemento cenografico nos museus visando estimular o reconhecimento da iluminagdo adequada
como elemento de comunicacéo. Nessa perspectiva, a intengdo maior dessa pesquisa foi a busca
de conhecimento aprofundado sobre o tema para entender o desenvolvimento do uso da iluminagao
como elemento de comunicagao nas exposi¢des, de forma ampla e inovadora, buscando cada vez
mais a exploragao e otimizagdo do uso desta importante e significativa técnica para as agées na

area da Museologia.

E notéria a existéncia ainda de um campo aberto para novas pesquisas dentro da tematica
e que a maioria dos museus brasileiros ainda ndo se apropriou suficientemente da rica contribuicao
que um projeto de iluminagcdo pode aportar aos ambientes de exposi¢cdes. Ha necessidade de
continuidade de estudos relativos a tematica visando beneficio ao campo da Museologia em

interacdo com o dominio da comunicacao.
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ANEXOS:
1 - Niveis de iluminancia?!:

ILUMINANCIA DE INTERIORES — NBR 5413 - 5.3.62 MUSEUS:

LOCAL Ix
Geral 100
Quadros (iluminacdo suplementar) 200
Esculturas e Objetos 500

MUSEUS - LIMITES DE ILUMINANCIA :
ICOM - International Council of Museum ( Franga ) e IES (Inglaterra).

Tipos de Material llumindncia Exposigdo
(Anual)

Pouco sensiveis: Sem limite ( geralmente
Metal, pedra, vidro, cerdmica, joias e pecas 300 lux ), mas sujeitos -
esmaltadas. ao calor radiante
Moderadamente sensiveis:
Pinturas ( 6leo e témpera ), couros naturais, 150 lux 360.000
tecidos com tinturas estaveis, chifre, osso, lux.hora.ano

marfim, madeiras finas e lacas.
Extremamente sensiveis:

Pinturas ( guache, aquarela e similares),
desenhos, manuscritos e impressos, selos, 50 lux 120.000
papéis em geral, fibras naturais, algoddo, seda, lux.hora.ano
rendas, 13, tapecarias, couro tingido e peles e
pecas da historia natural.

Restauracio e exames técnicos. Ateé 1000 lux -
(curto periodo)

1) Exposicao: 8 horas x 300 dias x iluminancia.
2) Considerar a filtragem de radiagbes abaixo de 400 nm.

MUSEUS — LIMITES DE ILUMINANCIA : IESNA - E.U.A.

Tipos de Material lluminancia Exposigao
(Anual)

Pouco sensiveis: Limitad |
Metal, pedra, vidro, ceramica, j6ias e pecas 'mlt?a;-zs;ca " -
esmaltadas.
Moderadamente sensiveis:
Pinturas ( 6leo e témpera ), couros naturais, 200 lux 480.000
tecidos com tinturas estaveis, chifre, osso, lux.hora.ano
marfim, madeiras finas e lacas.
Extremamente sensiveis:
Pinturas ( guache, aquarela e similares),
desenhos, manuscritos e impressos, selos, 50 lux 50.000
papéis em geral, fibras naturais, algoddo, seda, lux.hora.ano
rendas, 1a, tapegarias, couro tingido e peles e
pecas da histéria natural.

1) Com afiliragem de radiacao UV abaixo de 400 nm.
2) Exposicao sujeita ao Principio de Bunsen-Roscoe | lei da reciprocidade ) — efeito cumulative do
tempo de exposicio.

21 Apostila lluminagéo de museus, galerias e objetos de arte. Disponivel em
http://www.iar.unicamp.br/lab/luz/Id/Arquitetural/Museus/Copy%200f%20artigos/iluminacao_de museus galeias_e
objetos _de_arte.pdf. Acessado em dezembro de 2013.
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2 - Tipologias de degradacées induzidas pela iluminagdo. Autor: Geanine Escobar??

Tipo de degradagao

induzida pela luz

Nos variados tipos de materiais

pode provocar

Causa/Origem

Biodeterioragio

Por organismos autotréficos

Foto-oxidago de alguns

poluentes gasosos

Tomam-se mais agressivos

para o ambiente

Aumento da temperatura

Causa alteragfes de UR. e

induz stress nos materiais

Alteracio da estrutura

dos polimeros

Reduz as suas propriedades

plasticas e elasticas

Nos materiais organicos

pode provocar

Alteracdes de cor

Causa descoloragdes,
especialmente em materiais

que possuem pigmentagao

Amarelecimento de

alguns objetos efémeros

Principalmente dos téxteis e

papéis

Degradagao de alguns

objetos higroscopicos

Principalmente da madeira

22

O Conservador em Conflito: A lluminagdo em Museus com Proposta para Inclusdo de Pessoas com Deficiéncia
Visual. Disponivel em http://conservacaoerestauro.files.wordpress.com/2013/05/tcc-geanine.pdf. Acessado em

janeiro de 2014.
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3 — Folder informativo do Museu das Telecomunicagdes

3.1 Frente

museudastelecomunicacdes
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3.2 Verso

domingo, das 11has17h | classificacdo etaria livre | entradafranca\ informagdes: 21 31313060
ituro.org.br  faleconosco@oifuturo.org.br

LEI DE
INCENTIVO
ACULTURA

" s ol Rl ] »
SECRETARIA DE ESTADO Ministério L8 p
DE CULTURA daCultura UM PAlS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL MINISTERIO

DA CULTURA
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