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m 2018, foi criada uma Campanha interna para
Eque alunos e servidores pudessem escolher,
dentre quatro versoes, o selo comemorativo dos
40 anos da UNIRIO. O selo vencedor foi escolhido
com 47% dos 3.227 registros totais.



Il. CONCEITOS

A criacao do selo
comemorativo dos 40
anos da UNIRIO foi baseada em
funcionalidade e forma, ja que
deve ser aplicavel em todos os
tipos de pecas ao mesmo tempo
em que precisa transmitir
conceitos condizentes com
a Instituicao por meio de
uma aparéncia graficamente
atraente.
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I1l. REGRAS DE APLICACAO

O selo comemorativo deve ser usado ao longo de todo o ano de
2019 para marcar a data do aniversario da UNIRIO. Portanto,
recomenda-se que seja aplicado nas mais variadas pecas que
transmitam a imagem e o nome da Instituicao. Desse modo, pode
ser aplicado junto a marca da UNIRIO e até mesmo quando esta
nao estiver visivel na peca.

Apesar disso, o selo comemorativo somente pode ser aplicado
em pecas que nao tenham natureza permanente, isto é, que
tenham veiculacao e uso primarios ao longo de 2019. Assim, deve
ser aplicado em veiculos como sites, redes sociais, materiais de
divulgacao oficiais, e-mail marketing, entre outros.

Além disso, o selo comemorativo nao pode ser aplicado em
documentos oficiais (como atas, editais, resolucdes, manuais,
oficios e relatérios, por exemplo), pois j& estdo definidos seus
critériosde formatacao e diagramacao pelo Manual de Atos Oficiais.


http://www.unirio.br/manualdeatosoficiais/arquivos/ManualdeAtosOficiais%252011-1-2017v19.pdf

1 VERSOES OFICIAIS

Cada peca em que o selo

comemorativo € aplicado
exige uma versao especifica
deste. Diferentes questoes,
como cores de fundo, quantas
e quais cores deverao ser
reproduzidas e o seu tamanho,
leitura,

interferem na sua

consequentemente, na sua

aplicacao.
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http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip

2 VERSOES PRINCIPAIS

SELO COMEMORATIVO SELO COMEMORATIVO
SEM A MARCA DA UNIRIO JUNTO A MARCA DA UNIRIO
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3 SELO COMEMORATIVO SEM A MARCA DA UNIRIO

3.1 VERSAO PRINCIPAL

Essa é a versao principal
aplicada quando a marca

da UNIRIO nao estiver visivel
ou quando esta e o se-
lo comemorativo estiverem
distantes entre si no layout
da peca [(imagens ilustrativas
abaixo, a direita).
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http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip

3.2 EM TONS DE CINZA

Aimagem maior, a direita, mostra
como € a versao recomendada
quando aplicada em tons de cinza.

Fol criada essa versao, pois, quando

'ANOS
DESDE 1979

o selo em cores é convertido

A®

automaticamente (imagem menor,
a direita), ele perde contraste entre ANOS
os tons claros e escuros ao mesmo DESDE 1979

tempo em que pode perder leitura,
poisostonssetornammuitosimilares
entre si. Portanto, recomenda-se o UNIRIO
uso da versao preparada para tons

de cinza, ja que garante que cada

regido do selo serd percebida, além 40anos_
? P ' finais-02-01.svg

de manter o impacto do contraste. 40anos_todas_versoes.zip


http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip

3.3 EM UMA COR

Essas sao versoes
simplificadas criadas para,
quando for necessario, aplicar
s6 em uma cor, sem meio-tom,
toda em preto (aplicada quando
houver fundo claro) ou toda em

branco (aplicada quando houver
fundo escuro).

7Y 7Y
A VE @ \/

ANOS ANOS

DESDE 1979 DESDE 1979
UNIRIO BRSNS,
40anos_ 40anos_fi-
finais-02-01.svg nais-02-01.svg
40anos_pb.png 40anos_branco.png

40anos_todas_versoes.zip 40anos_todas_versoes.zip

12


http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip
http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip

4, SELO COMEMORATIVO JUNTO A MARCA DA UNIRIO
4.1 VERSAO PRINCIPAL E VERSAQ ALTERNATIVA

Quandooselo dos 40 anosea
marca da UNIRIO estiverem
proximos, recomenda-se 0 Uso
de uma das versoes ao lado,
pois sao elementos graficos
que conseguem transmitir a
dupla ideia de ligacao entre
si e, da mesma maneira,
distinguir uma separacao en-
tre eles.
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http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip
http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip
http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip
http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip

/4, SELO COMEMORATIVO JUNTO A MARCA DA UNIRIO
4.2 LIMITACOES CROMATICAS

Foram criadas versoes com
as caixas também para
diferentes necessidades de
aplicacao, como limitacao do
nimero de cores e cores do
fundo.
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http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip
http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip
http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip

4, SELO COMEMORATIVO JUNTO A MARCA DA UNIRIO
4.3 VERSOES VERTICAIS
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http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip

5 AREA DE PROTECAO

eve sempre existir uma area

de arejamento ao redor
do selo para que garanta sua
leitura, portanto nao deve ser
aplicado nenhum elemento em
torno do selo que esteja dentro
da sua area de protecao. Para
calcular a area de protecao,
deve ser usada a altura das
letras: "ANOS”, quando aplicado
somente o selo dos 40 anos;
“UNIRIO", quando aplicado
junto a marca da UNIRIO.

X =4area de protecao
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UNIRIO
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IX
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6 REDUCAO MAXIMA

Para que o selo possa ser
reduzido, fol criada uma

versao que mantém a leitura do
texto e dos elementos. Assim,
maior separacao entre as letras
e entre as fitas. O selo aceita a
reducao maxima para tela 20
pixels e para impressao 7 mm
de altura. Recomenda-se o
uso dessa versao para reducao
quando a aplicacao for menor
do que 11 milimetros.

‘ () E@(J min 20 px para tela

min 7 mm para impressao
ANOS | UNIRIO ’ ’

Encontrada em vetor no arquivo 40anos_finais-02-01.svg e bitmap com fundo transparente
em 40anos_reducao.png dentro de 40anos_todas_versoes.zip.
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http://www.unirio.br/comunicacaosocial/40-anos/40anos_todas_versoes.zip

7 CORES

cor primaria do selo dos

40 anos € a mesma da
marca da UNIRIO. Portanto,
recomenda-se que, para
garantiraintegridade da marca,
seja aplicado o azul correto em
todas as pecas.

Enquanto que, para as
cores secundarias, podem
ser aplicados seus matizes
principais e subtons que sejam
correlatos.

COR PRIMARIA

AZUL UNIRIO

CMYK 100,76,34,20
RGB 13,67,107
PANTONE P111-16 C
#27408B

CORES SECUNDARIAS

TURQUEZA ESCURO
CMYK 78,10,41,0

RGB 0,168,163
#00CED1

VERDE LIMAO
CMYK 51,0,100,0
RGB 138,198,64
#ADFF2F

CINZA

CMYK 51,0,100,0
RGB 138,198,64
#ADFF2F

PRETO

CMYK 100,100,100,100
RGB 0,0,0

#000000
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EXEMPLOS DE APLICACAO

LY

| msuucoral

UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Phasellus orci metus, dictum pulvinar lacus at, lobortis
ultricies ante. Integer aliquam lorem ac sem lacinia blandit.
Donec at elementum orci. Pellentesque et urna ac nunc
dapibus volutpat viverra eu dolor. Aliquam mattis sem ex, ac
mollis eros laoreet ut. Sed quis pellentesque massa. Aliquam
sit amet efficitur lorem. Sed vulputate fringilla augue ac
efficitur. Donec quis sodales risus, et viverra odio.

Phasellus in nibh ac mauris tempor interdum. Nam a blandit
augue. Aliquam nisl est, egestas ac gravida vel, tempus
bibendum lectus. Phasellus eget augue sit amet justo aliquam
dapibus. In nibh ex, convallis a enim vel, tincidunt interdum
lacus. Nulla porttitor elementum lorem ut placerat. Vestibulum
sollicitudin nisl in ex eleifend lacinia. Etiam consectetur sem
sem, in iaculis augue pretium ac. Ut id molestie elit, nec
aliquam enim.

Morbi tristique ultrices libero ac bibendum. Phasellus
interdum nisl in sem dignissim efficitur. Maecenas elementum

elit at magna rhoncus, eu aliquam sapien euismod. Praesent et
ullamcorper mi. Praesent eu odio tincidunt, lobortis ex gravida,
aliquet justo. Nam vitae sem euismod, placerat nisi vitae,
vehicula est. Integer tempor eget sapien sit amet luctus. Ut
rhoncus interdum vulputate. Maecenas sollicitudin .

Voo est aqPag
UNIRIO 4
Em’S de junho
Neste i, hd (

instituconalize
(FEFIERY) om

0VJV2I1dY 3a vinD
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9 USOS CORRETOS PARA TONS DE FUNDO

D Ilversos tons de fundo foram
testados para garantir
a integridade da leitura das
marcas. Portanto, deve-se
observar se esta sendo usada a
versao com o melhor contraste.
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10 USOS INCORRETOS

V4

Evedado realizar qualquer
modificacao na composicao
visual do selo, como mudar a
proporcao, deformar, colorir,
aplicar efeitos, usar somente
partes, entre outras. Ao lado,
alguns exemplos de usos
Incorretos.

Xcomprimir

OB

ANOS
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<
UNIRIO

X usar somente 1 caixa

<

UNIRIO

X em outline
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40 anos da UNIRIO

X invadir drea de
protecao
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